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ABSTRAK

Sang Cafe adalah brand kedai kopi yang berlokasi di daerah Tebet Timur. Sang
Cafe belum memiliki 1identitas visual yang konsisten dan belum dapat
merepresentasikan citra brand yang ingin_disampaikan kepada konsumen.
Perancangan ulang identitas visual dimulai dari‘tahap riset menggunakan metode
penelitian data mixed method (kuantitatif dan kualitatif). melalui studi literatur,
wawancara, observasi, serta_penyebaran kuesioner. Digunakan juga analisis STP
dan SWOT yang kemudian diperolehlah creative brief yang berisi tentang hal-hal
yang dapat mempermudah proses perancamgan nantinya. Proses perancangan
ulang identitas visual dimulai dengan melakukan.metode riset desain pembuatan
mind map untuk memperoleh‘key visual hingga moodboard yang berisi referensi
desain. Kemudian tahap selanjutnya adalah pembuatan sketsa kasar yang dibuat
dengan manual, sketsa halus‘yang berupa digitalisasi, desain komprehensif hingga
akhirnya.memilih alternatif desain. Desain terpilih berupa combination logo yaitu
gabungan antara /ogomark dan logotype yang menggunakan salah satu prinsip
Gestalt—figure and ground, dan identitas visual akan diterapkan ke dalam media
yang berbeda sesuai dengan kebutuhan Sang Cafe. Dengan ' dilakukannya
perancangan ulang identitas visual iniy-diharapkan dapat membangun dan
memperkuat brand image Sang Cafe yang dapatmeningkatkan pengalaman serta
kesetiaan pelanggan.

Kata kunci: Sang Cafe, branding, kedai kopi, logo, identitas visual.
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ABSTRACT

Sang Cafe is a coffee shop brand located in the East Tebet area. Sang Cafe still
uses their visual identity inconsistently and can't yet represent the brand image it
wants to convey to their consumers. Redesigning visual identity starts from the
research phase using mixed method data research methods (quantitative and
qualitative) through literature studies, interviews, observations, and distributing
questionnaires. STP and SWOT analysis is also used, which then a.creative brief
is obtained, contains things that can make the design process easier. The process
of redesigning the visual identity begins with a design research methodwhich is
making a mind map to obtain the key visuals,. to making a moodboard. that
contains design references. The next stage is to make rough sketches manually,
fine sketches in the form of digitialization, comprehensive designs and finally
selectingsalternative designs. The design chosen is in the form of a combination
logo, which is a combination of logomark and logotype and is using one of the
Gestalt principle—figure-and ground, and the visual identity will be applied to
different media according to Sang Cafe's mneeds. By redesigning this visual
identity, it is hoped that the newwisual identity can build and strengthen Sang
Cafe's brand image which can increase consumer s experience and loyalty.

Keywords: Sang Cafe, branding, coffee shop, logo,visual identity.
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dan membimbing penulis dalam pembuatan.proposal tugas akhir ini.
Bapak Muchliyanto, M.Si.Psikolog selaku dosen pembimbing teknis yang
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5.1 Simpulan..................

Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
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BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Saat ini, perilaku modernisasi telah*membawa dampak bagi berbagai
kalangan, salah satunya adalah gaya hidup yang konsumtif. Rutinitas masyarakat
untuk minum kopi pun saat‘initelah bergeser menjadi sebuah gaya hidup. Hal ini
dapat dilihat dari pencapaian rekor terbesaryjumlah konsumsi kopi di‘Indenesia
pada tahun 202072021, terjadigpeningkatan sebanyak,4,04% dibandingkan"dari
periode sebelumnya yang sebesar 4,81 juta @ kantong. bérukuran 60 kg
(dataindonesia.id, 2022).

Coffee shop adalahitempat yang nyamanuntuk bersantaisambil menikmati
secangkir kopi, maupun sendiri ataugbersamasdengan teman dan Keluarga.
Terdapat sekitar 1.000 kedai kopi'pada.tahun 2016,yang mana kemudian angka
ini naik menjadi lebih dari 2.950 kedai kopirper bulan Agustus 2019 (Kementrian
Perindustrian, 2020). Ini terjadi karena semakin banyak orang yang menjadikan
budaya meminum kopi sambil nongkrong sebagai bagian dari.gaya hidup mereka.
Tren coffee shop ini juga disebabkan oleh era digitalisasi yang memungkinkan
para pekerja untuk melakukan pekerjaannya dari mana saja, atau work from
anywhere (WFA). Maka dari itulahsseringkali*ditemukan pekerja yang meminum
kopi sambil, bekerja menggunakan perangkat kerja seperti laptop atau iPad di
kafe.

Ada beberapa faktor yang mempengaruhi perkembangan usaha kedai kopi
di Indonesia, yaitu; budaya meminum kopi sambil nongkrong yang sudah menjadi
gaya hidup, banyaknya kedat kopitmodern.yang.menyediakan ready-to-drink
coffee dengan harga lebih murah serta tumbuhnya kelas menengah yang
menimbulkan peningkatan daya beli konsumen, dan gaya hidup baru dalam hal
mengonsumsi kopi yang diciptakan oleh kalangan anak muda (Wulandari, 2019).
Ditambah lagi dengan era revolusi industri 4.0 yang mempermudah para
pengusaha kedai kopi untuk memasarkan brand mereka, contohnya melalui media
sosial seperti Instagram atau food delivery platforms, seperti GoFood, GrabFood,
ShopeeFood, dan sebagainya.


https://www.zotero.org/google-docs/?GzBJBq
https://www.zotero.org/google-docs/?OBabot
https://www.zotero.org/google-docs/?OBabot
https://www.zotero.org/google-docs/?75XO5P
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Di tengah maraknya tren usaha coffee shop ini, Sang Cafe adalah salah
satunya. Sang Cafe adalah brand kedai kopi yang didirikan pada tahun 2017 dan
berlokasi di Tebet Timur. Saat ini, Sang Cafe memiliki dua cabang outlet yang
berlokasi di Tebet Timur dan Kementrian PUPR. _Sang Cafe menyediakan kedai
kopi yang homey dan nyaman untuk-para pelanggan, dilengkapi dengan menu
makanan dan minuman yang_ terjangkau. Selain itu, Sang Cafe juga.menyediakan
berbagai macam variansboard game seperti Monopoly, UNO, dan lain sebagainya
untuk mengisi waktu luang bersama teman dan keluarga.

Saat ini,Sang Cafe sudah memiliki logo berjenis logotype yang terkesan
minimalis’ dan belum merepresentasikan ciri khas dan key message dari brand
mereka, yaitu noble (mulia), glorious (kemenangan), precious (berharga), dan
honorable (terhormat). Selain itu, Graphic Standard Manual mereka juga belum
lengkap sehingga sering terjadi inkonsistensi.dalam hal visual seperti peletakan
logo, penggunaan font, elemen visual dan style fotografi.pada kebutuhan desain
untuk media promosi cetak dan juga digital. Adapun fungsi logo menurut
Kusrianto (2009), yakni sebagai pembeda dari brand lain dan juga merupakan
lambang dari visi dan misi perusahaan tersebut. Terdapat beberapa prinsip pada
logo, yaitu adalah estetika, cfisiensi, kreativitas, serta ‘bersifat komunikatif dan
efektif. Melalui logo juga dapat terbentuk suatu identitas brand dan citra yang
dapat membangun brand awareness (Restiawan Permana & Yusmawati, 2022).
Maka dari itu, dibutuhkanlah perancangan ulang logo dan identitas visual Sang
Cafe yang mana nantinya diharapkan akan dapat memberikan Sang Cafe
“signature look” yang membuat cafe ini menonjol dari kompetitor cafe lainnya.
Rebranding dilakukan supaya citra brand terkesan lebih baru dan jugaagar brand
tetap mengikuti tren. Dengan rebranding,.logo. bisa.diaplikasikan ke berbagai
macam media pendukung dan juga media promosi agar memperkuat identitas
visual dari brand tersebut (Wennes dkk., 2020).

Dengan dilakukannya perancangan ulang identitas visual Sang Cafe,
diharapkan akan dapat membangun brand image Sang Cafe dan juga
meningkatkan brand awareness-nya. Nantinya, identitas visual baru Sang Cafe

juga akan dapat diterapkan ke dalam media-media promosi turunannya, seperti


https://www.zotero.org/google-docs/?RBE8dv
https://www.zotero.org/google-docs/?0dcRmn
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kemasan atau social media advertising seperti profil Instagram Sang Cafe atau
food delivery platforms (GoFood, GrabFood, dan ShopeeFood). Maka dari itu,

dari uraian permasalahan di atas, perancangan ulang identitas visual yang berupa
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logo dari Sang Cafe ini akan diangkat menjadi tulisan dalam penelitian tugas akhir
yang berjudul “Perancangan Ulang ldentitas Visual.Untuk Membangun Brand
Image Sang Cafe”.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan' latar belakang yang telah dipaparkan, dapat disimpulkan
bahwa rumusan masalah untuk tugas akhir ini adalah “Bagaimana cara merancang

ulang identitas visual Sang Cafeuntuk membangun brand image?”.

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan
Dalam penyusunan tugas akhir 1ni, penulis menetapkan ruang lingkup
pembahasan agar tidak terjadi penyimpangan topik yang akan dibahas. Beberapa
ruang lingkup pembahasan tersebut, yaitu:
1.. Proses perancangan ulang identitas visual. Sang.Cafe,
2. "Penerapan teori-teori desain grafis dalam perancangan ulang identitas
visual,
3. Penerapan identitas visual berupa Graphic Standard Manual (logo, elemen
visual,  style fotografi, gaya ilustrasi) idan 'media pendukung seperti

merchandise dan media promosi cetak dan,digital.

1.4 Tujuan dan Manfaat
1.4.1 Tujuan
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1. Menjelaskan proses perancangan ulang identitas visual Sang Cafe;

2. Memaparkan teori desain grafis yang digunakan pada perancangan
ulang identitas visual Sang Cafe;

3. Membabhas serta menjelaskan hasil akhir desain yang berupa

Graphic Standard Manual dan media promosi.



1.4.2 Manfaat
1. Manfaat Praktis

Dengan dilakukan perancangan ulang identitas visual ini,
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diharapkan akan membantu Sang Cafe untuk meningkatkan brand
awareness dengan identitas visual yang baru dan brand identity
yang lebih konsisten.

2. Manfaat Teoritis

Memberikan referensi kepada . pembaca untuk menambah

eyieyer Labap yiuyalijod uizi eduey

pengetahuan dan mformasi mengenai proses,perancangan identitas

visual mulai dari awal hingga akhir.

1.5 ¢ /Sistematika Penulisan
Berikut adalah sistematika _penyusunan laporan tugas' akhir yang

mempermudah proses penulisan:

BAB I : PENDAHULUAN
Bagian pertama dari laporan tugas.akhir mi beriSi tentang latar
belakang proyek perancangan ulang identitasivisual Sang Cafe, rumusan

masalah, ruang lingkup. pembahasan, tujuan dan manfaat {dilakukannya
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perancangan ulang identitas visual, dan sistematika penulisan.

BAB I1 : LANDASAN PERANCANGAN
Di. bab kedua, akan dipaparkanybeberapa teori yang digunakan
dalam proses perancangan ulang identitas visual Sang Cafe, berdasarkan

teori yang terdapat pada jurnal dan buku.
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BAB III : METODE PERANCANGAN
Pada bab ketiga, berisi mengenai metode-metode perancangan

yang digunakan untuk membuat laporan tugas akhir ini.

BAB IV : HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN
Bab keempat berisi tentang pembahasan dari hasil perancangan
identitas visual yang sudah dilakukan, mulai dari konsep visual

(pembuatan mindmap, moodboard dan sketsa kasar hingga digital) hingga



ir ini adalah penutup yang

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA

hasil akhir desain yang berupa graphic standard manual dan media
Bagian terakhir dari laporanstug

promosi cetak dan digital.
berisi kesimpulan dari pe

BAB V: PENUTUP

Hak Cipta:

S 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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5.1

BAB YV
PENUTUP

Simpulan

Setelah menyelesaikan proyek perancangan ulang identitas visual untuk

membangun brand image Sang Cafe ini, terdapat beberapa hal yang dapat

disimpulkan, yakni:

1.

Proyek perancangan ulang identitas,visual Sang Cafe dilakukan karena
Sang Cafe belum memiliki.identitas visual yang konsisten dan belum dapat
merepresentasikan citra brand yang ingin disampaikan kepada konsumen.
Perancangan ulang identitas visual dimulai dari tahap riset menggunakan
metode penelititan studi-literatur-atau pengumpulan data; informasi serta
referensi dari berbagai macam sumber seperti buku, jurnal, artikel, dan
sumber bacaan lainnya. Dari tahap.riset tersebutlah didapatkan beberapa
teori yang terkait dengan penelitian.  Dilakukan juga wawancara dengan
pengelola Sang Cafe, observasi dengan mengunjungi lokasi Sang Cafe
yang berada di Tebet Timur secara langsung, menyebarkan kuesioner
Google Form untuk memperoleh consumer insight, serta melakukan
analisis SWOT dan STP. Hal-hal tersebut dilakukan untuk memperoleh
creative brief, yang merupakan arahan kreatif berisi tentang beberapa hal
yang akan berguna dalam proses perancangan ulang identitas visual Sang
Cafe. Proses desain diawali dengan tahap brainstorming, yaitu pembuatan
mind map untuk memperoleh beberapa kata kunci untuk dijadikan konsep
visual loge Sang Cafe (mahkota, kopi dan modern) hingga pembuatan
moodboard “yang berisi kumpulan. referensi.gambar; tipografi, elemen
visual serta warna yang akan mempermudah proses desain. Setelah itu,
membuat sketsa kasar yang berupa coretan dari penyederhanaan bentuk
dari kata-kata kunci untuk key visual yang diperoleh dari mind map dan
dipilihlah lima sketsa terbaik untuk dijadikan sketsa halus. Setelah
pembuatan sketsa halus, dibuatlah desain komprehensif yang terdiri dari
logo, warna, tipografi, dan elemen visual. Logo terpilih merupakan logo

kombinasi (logogram dan logotype). Logo Sang Cafe menggunakan

97
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prinsip Gestalt figure ground, dimana elemen visual pada sebenarnya tidak
saling menyentuh, tetapi akan tetap dilihat sebagai satu kesatuan. Pada
logo Sang Cafe juga terdapat prinsip penekanan pada mahkota dan simbol
aksen huruf e pada "Cafe" yang diwarnai warna emas untuk menonjolkan
elemen tersebut agar menjadi_fokus.perhatian yang utama pada logo.
Kemudian, pattern supergraphic Sang Cafe juga.menerapkan prinsip
desain repetisi, yaitupengulangan elemen-elemen visual yang sama dalam
desain untuk menciptakan rasa konsistensi, ritme, dan keharmonisan.

Output dari1 perancangan ulang identitas visual Sang Cafe ini adalah buku
panduan brand (graphic standard manual) serta media turunannya seperti
Sang Cafe kit, packaging, stationery, promosi, dan merchandise.
Pertimbangan produksi seperti ukuran arca desain dan material media juga
dijabarkan untuk mengoptimalkan proses produksi. Setelah desain
identitas visual dan terapannya sudah jadi, testing dilakukan untuk melihat

apakah desain sudah cukup merepresentasikan brand atau belum.

Saran

Ada beberapa saran yang dapat disampaikan untuk menjadi referensi penulisan
atau pengerjaan proyek serupa nantinya bagi para.pembaca; yaitu sebagai berikut:

1.

Dalam merancang ulang identitas visual sebuah bramnd, sangat penting
untuk memahami hal-hal tentang brand tersebut, mulai dari visi dan misi,
nilai-nilai spesial dari brand itu bahkan hingga graphic standard manual
sebelumnya (jika ada) untuk dijadikan sebagai referensi desain, karena
graphic standard manual merupakan cerminan dari tone of voice yang
diinginkan ‘oleh hrand tersebut. Sangat penting juga untuk berkomunikasi
dengan klien agar brand tersebut dapat-mencapai konsep yang diinginkan.

Selain memahami tentang brand itu sendiri, penting juga untuk melakukan
riset desain agar positioning dari brand dapat ditemukan. Hal tersebut akan
membantu dalam proses penemuan konsep desain yang dapat
mencerminkan brand image, sehingga brand tersebut dapat menonjol dari

kompetitor lainnya.
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LAMPIRAN

Lampiran 1 Lembar Bimbingan
A. Dosen Pembimbing 1
PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS

JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

NAMA MAHASISWA Adzkia Asakiinah

NAMA PEMBIMBING Nabila Fajrina, 5.1 Korr

JUDUL TUGAS AKHIR Perancanc

KETERAMNCAN:

1. Lernbar bimbingan ini digun

2. Lembar bimbingan ini ditulis oleh mahz

3. Harap lampirkan lermbar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang

wage Sang Cafe

BIMEBINGAN TANGGAL
KOMENTAR PEMBIMBING RENCANA PROGRESS/REVISI*
KE- BIMBINGAN /
- Landasan argumen pada latar
belakang masih berdasarkan opini,
bukan dari hasil penelitian ilmiah. Merevisi Bab | dengan cara
1 Jum'at, 7 April 2023 memperbanyak referensi dan riset
- Tidak usah mencantumkan company |yang bersifat fakta.
profile secara lengkap pada latar
belakang.
- Bab | sudah lebih baik, namun belum | Melakukan riset terhadap teori-teori
2 Jurat, 14 April 2023 |mengaitkan latar belakang ke konsep | tentang branding/identitas visual dan
teoritis tentang identitas visual. mengaitkannya ke latar belakang.
- Mengganti judul TA dari
- Tambahkan tujuan dilakukannya "Perancangan Ulang Identitas Visual
perancangan ulang identitas visuzl Sang Cafe" menjadi "Perancangan
pada judul penulisan TA Ulang Identitas Visual Untuk
) . | g Brand Image 5 Cafi
4 Senin, 08 Mei 2023 o ) ) embangun Brand imoge Sang Cafe
- Diberi brieffinsight rmengenai
seminar proposal, Bab Il dibuat - Melanjutkan progress Bab
kerangka teori (teori makro dan teori
mikro). - Mulai membuat kuesioner untuk
consumer insight
- Kuesioner bagian segn
di-approve, namun bagian selanjutnya
sebaiknya dipindah ke section baru.
- Di bawah gambar tidak perlu
. . a su . Mengkol ida al
s Karmis. 11 Mei 2023 mencantumkan sumber. engk r§k5| dan memperlengkap
kuesioner.
- Pertanyaan dalam kuesioner masih
sangat kurang untuk mengumpulkan
data consumer insight dan
menguatkan teori, serta tambahkan
media yang tepat untuk promosinya.
- Kuesioner sudah lebih baik. namun
dibagi menjadi dua section saja. .
g ! lon sa) - Menyebarkan kuesicner kepada
. . . masyarakat.
- Tambahkan elemen identitas visual 4 h
. - P lainnya, seperti gaya ilustrasi dan .
& Jum'at 12 Mei 2023 " y P P =ere == - Mempersiapkan pertanyaan untuk
tipografi. o - - - -
wawancara bersama pihak Sang Cafe.
- Setelah poin-poin di atas sudah
-ete’an poin-p Sre=s - Menyelesaikan Bab 111
diperbaiki, kuesioner di-opprove dan -
sudah dapat disebarkan ke khalayak




- Tambahkan ukuran pada media

exdiddjeH

- Menambahkan kata kunci pada
- Kata kunci pada mindmap masih mindmap.
kurang spesifik.

- Memperkaya moodboard dengan
- Moodboard masih dapat diperkaya. kata kunci key visual yang didapat dari
mindmap.

Kamis, 20 Juni 2023

= details di creative brief. - Merevisi sesuai feedback.

o

2_ - Tambahkan tujuan wawancara dan - Finalisasi Proposal Tugas Akhir
N Selasa, 16 Mei 2023 hasil yang didapatkan dari wawancara

- .. tersebut. - Menyerahkan Proposal Tugas Akhir
- serta PPT-nya kepada dosen
=] - Penambahan poin pada matriks pembimbing untuk di-review
= SWOT.

-

% A S T W

3

E - Mengganti strategi W-T dan 5-O pada

=2 Selasa. 13 Juni 2023 matriks SWOT, serta - Melanjutkan sesuai revisi dan
o ! mempertimbangkan tone and feedback.

(te} manner.

1]

=

L

=

o

B

- Alternatif logo masih mirip-mirip.
- Menambahkan alternatif sketsa.

- Mindmap, moodbeoard hingga sketsa

Selasa, 04 Juli 2023 Kkasar sudah oke.

- Lanjut membuat sketsa halus.

- Mengubah font menjadi font yang
lebih cocok dan sesuai pada
moodboard.

1in3 eAae)] yninjss neje ueibeqas diynbuaw buesejiq *|

- Sketsa halus untuk dibuat desain
Rabu, 12 Juli 2023 komprehensif sudah oke, namun harus
melzkukan eksplorasi font lagi.

- Menyelesaikan desain, Bab IV dan
Bab W

- Overall laporan sudah oke, namun
diperhatikan pengaplikasian warna - Mengganti warna pada beberapa
pada desain, pastikan warna kontras desain agar lebih kontras.

agar dapat terlinat.
- Menambahkan perkiraan biaya pada
- Ditambahkan biaya untuk setiap media.

pertimbangan produksi.

Sabtu, 15 Juli 2023

- Menambahkan testing pada metode
- Bagian Bab Il dan Bak IV masih riset desain di Bab Il dan pada Bab IV
kurang testing.

OLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA
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LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR

PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS

JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN

POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

NAMA MAHASISWA Adezkia Asakiinah
NAMA PEMBIMBING Muchliyanto, M.SiPsikolog
JUDUL TUGAS AKHIR Perancangan Ulang Identitas Visual Untuk Membangun Brand Image Sang Cafe

KETERANGAN

1. Lembar bimbingan ini digunakan untuk mencatat aktivitas bimbingan mahasiswa

2. Lembar bimbingan ini ditulis oleh mahasiswa dan diketahui oleh pembimbing

3. Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laperan Tugas Akhir sebelum sidang

epieyer ebaN yiuxeljod uizi edue)
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BIMBINGAN TANGGAL
KE- BIMBINGAN KOMENTAR PEMEIMBING RENCANA PROGRESS/REVISI*

Perkenalan dan pemberian insight Minggu depan akan dilakukan

1 Kamis, 04 Mei 2023 kepada teknis penulisan laporan Tugas |bimbingan lagi, akan memasuki ke
Akhir. Bab I
Logo Sang Cafe perlu dideskripsikan
secara tulisan saja (tidak usah

2 Senin, 08 Mei 2023 |TencANtUMkangambar) dan pada o i gap | sesuai feedback.
bagian akhir latar belakang
menambahkan alasan dipilihya proyek
menjadi topik penulisan tugas akhir.
Di bagian latar belakang, penjabaran
tentang pentingnya kelengkapan profil . .

. . Sang Cafe di food delivery platforms Menghapus_ bagl_an food delivery

2] Kamis, 11 Mei 2023 ! I R platforms di bagian |atar belakang
sebaiknya ditulis secara rinci saja dan ang terlaly rinc:
dimasukkan ke dalam kategori media yang .
turunan.
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ﬁ Muscat Arsi n R

MOMNDAY

Assalamualaikum, sore mbak Arsii, aku mau nanya-nanya sedikitt
tentang Sang Cafe boleh mbakk? il

Walaikumsalam adzkiii ., .,

Boleh dongg ;.5

Gmn2? Dengan senang hatiii

Okeokee, jadi aku mau tanyaa, mbak Arsi di Sang Cafe itu
posisifjabatannya sebagai apa yaa?

[==
P
e

General Manager sih itungannya adzki |

Krn include semuanya wkwkwk

19:39

Oooo okee, kan mbak Arsi lagi ga di Indonesia yaa, selama ini ada
kendala gaa mengelola Sang Cafe-nyaa?

w
wn

Hmmm so far ngga ada sih adzki.. di Sang aku ada 1 head barista, 1
admin, sama 1 barista semuanya merangkap barista juga.

Utk operational aku serahin ke head barku, administrasi dan client
relation dihandle sm adminku klo yg butuh ketemu2 in person. 2
orang ini yg memang udah di Sang dr awall bgt -

Dan semenjak pandemi kan semua become online yaa .-,

Jd kaya udah biasaa ga shock

Aku jg tetep bisa dihub kapanpun, beda waktu mundur 3 jam ga gitu
beda kan ya hehehe -

Jd komunikasinya ga berubahh ..

Cuma bedanya aku ga bisa visit ajaaa .-,
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lyaaa, udah serba online semua jadi gampang yaa .,
&
[ 4
.
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L ]

2

&g

Aku juga mau bahas nama Sang Cafe juga nihh, origin atau latar

belakang dari nama brand-nya itu apa yaa?

Aku punya inii siapa tau bisa membantu & menjawab, adzkii ,,
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b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
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Id pilih nama Sang krn 5ang dipakai utk hal2 yg insyaAllah positif
dan hidup adzki.. seperti 5ang suami, 5ang pangeran, permaisuri dll
yg dianggap baik keberadaannya i U
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Biasanya diikuti dgn kata2 seperti itu kan.. yg diagungkan & positif
insyaAllah

Wahh menjawab banget ituu slidenyaa, makasih banyak mbakk gl
Aku juga udah nanya mbak Wulan kemarinn, katanya Sang Cafe

udah ada produk botol yang 250ml, 500ml dan 1 liter juga kan yaa

1:18

Mah, kedepannya mungkin apa Sang ada rencana/keinginan untuk
membuat produk kopi bubuk sendiri gitu mbakk? 21413

eleyer 1abap yiuyalijod uizi eduey

lyaa itu aku ada slide ituu buat proposal collab2 hehe .,

Alhamdulillah kalau membantuuu ..,
You
Aku juga udah nanya mbak Wulan kemarinn, katanya Sa

lyesss

You
Mah, kedepannya mungkin apa Sang ada rencana/keinginan untuk
membuat produk kopi bubuk sendin gitu mbakk?

MNahh sebelumnya kita produksi adzki, roasted beans sendiri, kopi
bubuk dan/atau coffee dripper gt yg kemasan simple seduh 53:03
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Tp roasternya kan suamikuuu hehe 23:03

Mahh skrng suamiku kerja di Muscat sinii 5.
ld roasterynya ga jalan dluu.. mesin roasting suamiku dikasih pinjem
ke tmn, yg skrng kita ambil roasted beansnya dr roastery mereka
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ld klo brand Sang ini sendiri blm keluar produk kopi lagi, krn blm
ada roasternya hehehe

You

2

Mah, kedepannya mungkin apa S

g ada rencana/keinginan untuk

membuat produk kopi bubuk sendin gitu mbakk?

ld sebelum kita pindah inii kita memang jual, tante dina dewe suka
belii drip coffeenya &3

Ohh okeckee, berarti akan ada kemungkinan buat produksi lagi

nantinya yaa

Roastery punya temennya namanya apaa mbakk? )31

TUESDAY

lyaa once kita balik hehe insyaAllah g, ..

Selective coffee roastery, di bangka kemang adzki ..

Selective Coffee Roasters (@selectivecoffeeroasters) «

: Instagram photos and videos
Selective "% P o

https://finstagram.com/selectivecoffeeroasters?
igshid=MzRIODBINWFIZA== .

Berartii 5ang collab sama banyak brand yaa, aku liat di menunya ada
yg dari Blu Cheese Tea sama kata mbak Wulan tenant makanannya

dari Burrito2Go jugaa

Tapi so far itu aja sihh yang pengen aku tanyainn mbakk
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Burnto2Go ju

[yesss adzkil 0505

MNanti share progressnya yaa penisirin uga sm hasilnya redesign logo
smp collateral2nya .

U Ud

Gudlazk yaz adzkii semoga diberi kemudahan dan kelancaran di tiap
proses pengerjaan fugas akhirnyaaa = syemangat syelalu yaaaa

smp collateral2nya

Okeeey »

Gudlaak yaa adzkil semoga diben kemudahan dan kelancaran di tiap

proses pengerjaan tugas akhirnyaaa ~= syemangat syelalu yaaaa

Aamiin YRA i, Makasih banyak juga mbakk atas waktunyaa, sukses
dan sehat selaluu 423

Aamiin masyama yaaa ...

Terimakasih yaaa adzkii ..
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B. Wawancara dengan person-in-charge Sang Cafe

: Wulandari Ajeng Novi

Jenis kelamin : Perempuan
Jabatan : Person=in-charge Sang Cafe Tebet Timur

Tanggal wawancara _sMinggu, 14 Mei 2023

Wulandari Ajeng Novi n @ jo
SUNDAY

Assalamu’alaikum, soree mbak Wulan, aku mau tanya-tanya sedikit
tentang Sang Cafe boleh mbakk? i, e

Waalaikumsalam sore kak

Boleh dong kak hehe

Oke mbakk 1503

Rata-rata pengunjung Sang Cafe per hari kira-kira berapa mbakk?

Kalo untuk perhari kayanya 15 orangan ada sih kak ..,

Karna sang cafe juga belum terlalu rame kan kak .. ..

Oooh ckeoke, pengunjungnya itu kira-kira sekitar umur berapaan
yaa? Mungkin kayak pekerja kantoran atau anak-anak muda gituu

o

Kebanyakan anak anak muda si kak . .

Teruss mereka disana sekedar nongkrong aja gituu atau ada yang
sambil nugas/kerja juga mbakk?

Campur =i kak 18:46
Ada yg sekedar nongkrong aja g,
Ada juga yg nugas ataupun kerja kak 14T

Ada juga kalo mau ketemu sama orang atau meeting gituu ;.5

Ohh berarti beragam yaa ;...

Kalo menu makanan sama minuman yang paling sering dipesen apa
aja mbakk?
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lya ka betul beragam .,

Kalo minuman hampir imbang sih kak ada yg pesen coffee ada juga
yg non coffee

o
)

Kalo coffee ada menunya yg sering di pesen itu latte aren dan sang
latte

o
)

Kalo untuk non coffee yg sering itu matcha sama hazelnut chocolate

o

Oooh berarti Sang Cafe gak jual produk makanan ya mbakk? |

Ada juga si kak tapi beda tenant untuk makanan nya ...

Kalo sang cafe nya cuman jual produk minuman aja

Ada juga si kak tapi beda tenant untuk makanan nya

Tapi pesen nya lewat sang cafe juga bisa kak untuk makanan nya

Tenant makanannya yang Meat-o itu yaa? ...

Bukan kak 1233

Tenant makanan nya Burrito2Go kak g

Oalahh okeokee ., .,

Teruss Sang Cafe ada produk sendiri ga mbakk? Kayak kopi bubuk
atau semacamnya gituu 2001

Kalo kaya kopi bubuk gitu belum ada kak 5,

Paling minuman minuman aja kak ...

Oh yang botol kecil-kecil sama yang 1 liter gitu yaa?

lyaa kak ada yg botol kecil 100 ml botol 250ml sama 1 It kak >

Ohh okedehh, kalo kedepannya Sang Cafe mungkin ada rencana
buat bikin produk kopi bubuk sendiri gak kira-kira mbakk? ..

Ohh ckedehh, ka Ca

afe mungkin ada rencana buat
bikin produk kopi bubuk sendi kira-kira mbakk?

Kalo masalah ini aku kurang tau kak hehehe gimana dari mba arshie
nya si sebenernya

)

Qooh okeokee sipp 9323
Itu aja sih mbakk yang aku mau tanyainn, makasih banyak atas
waktunya mbakkk

23:24

lyaa kak sama sama yaa ,5,

Kalo masih ada yg mau ditanyain lagi gapapa chat aku lagi aja ya kak

@ 2332

Siipp, makasih mbaakk Ji, ...
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53 responses
53 responses
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Wiraswasta
@ Belum bekerja

Aktifitas apa yang anda lakukan sambil menikmati kopi di sebuah cafe?

Seberapa sering Anda mengunjungi kedai kopi/cafe?
53 responses

Pekerjaan
53 responses
53 responses
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Seberapa besar pengaruh identitas visual sebuah cafe dalam mempengaruhi keputusan Anda untuk

Menurut Anda, apakah identitas visual (logo, warna, tipografi, layout, dll.) dibutuhkan oleh sebuah
Setujukah Anda bahwa di tengah maraknya bisnis kedai kopi, identitas visual dapat menjadi faktor
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Menurut Anda, apakah logo Sang Cafe sudah memiliki kesan "mulia", "kemenangan', "berharga”,

atau "terhormat"?

Apakah Anda akan merekomendasikan sebuah cafe kepada teman/keluarga jika identitas visual
53 responses

cafe tersebut didesain dengan menarik?

53 responses
Apakah Anda pernah mendengar tentang brand Sang Cafe?

53 responses
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Jika dilihat dari jauh, apakah logo Sang Cafe terlihat sebagai logo brand cafe/kedai kopi?

53 responses

Jenis logo apa yang cocok untuk Sang Cafe?
53 responses

@ Ya, terlihat seperti brand cafe
@ Kurang terlihat seperti brand cafe

@ Tidak terlihat seperti brand cafe sama
sekali

@ Logogram (berupa simbol)

@ Logotype (berupa tulisan/tipografi) by

@ Kombinasi Logogram dan Logotype
(simbol dan tipografi)

Tone warna seperti apa yang cocok dengan Sang Cafe yang memiliki kesan "mulia’, "kemenangan”,

"berharga" dan "terhormat"?
53 responses

@ Warna Netral
@ Warna Terang
@ Warna Pastel
@ Warna Earthy
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Menurut Anda, media promosi apa yang tepat untuk Sang Cafe? (Anda dapat memilih lebih dari 1
Menu board pada cafe

Menurut Anda, mana yang cocok untuk menjadi style ilustrasi Sang Cafe?
jawaban)
53 responses

53 responses
Jenis font mana yang menurut Anda cocok untuk Sang Cafe?

53 responses
Merchandise (tote bag, tumbler...
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b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA



F F F F F F F F F
n 3 % % % % % % % %
i vV vV vV vV
<L
=
&
£ &
o : =
£
O
c
Z O
m L
] o
A =
—
(]
4 o
g < 2
S o
-
L 7 =2 o = -
2 26 g < 5 | E
RZ M Mg 0 A2 _ o
5 | — = o = c 8 b c
o= i~ = r m - m L (&)
30 m = o c - = — O (= = .
~ c Me | Mg | 3| Ye| 88y AL O | 28| W
A~ = c3 | x5 w2 =3 | £ - a2 w2 g =
4 = e m_.._"m jo v =it — A m_.l< M it E—in C A
X QlE S 8 | D8 | E1 | % = | wg | 5 | EsE 0 g
O vle Rz |8 2| me | B | Qe | B | s | 28 | BEe | ¢
b= < & - N Loz ™ Q. @ o @ J 3 (=] =g Qg m &
) .__.Inn4w g =& — a o = v & i M E Q= v
| (7 b
T =E s |z
< Mmflm i ~ mM <t Ty r~ 00 o
= < | 5 ! o
<
=
2
£
<
—

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA



elieyer abap qiuyalijod uizi eduey

undede }ynjuaq wejep 1ul sin3 efie) ynanjas neje ueibeges yelueqiadwaw uep uejwnwnbuaw Bueleq 'z

HINNILOOd

eidid yeH

elie)er BB yiuya|od yijiw exdid eH S

eyeyer ahan yIuya3ijod Jefem Buek uebunuaday ueyibniaw yepn uedipnbuad 'q

‘yejesew njens uenefuy neje 31y uesjjnuad ‘uelode] uesjnuad ‘Yejw|| efiey uesjinuad  uepiRuad ‘ueyipipuad uebupuadsy ynun efuey uedpnbuad ‘e
1aquns ueyngaKusaw uep uwnjuesuaw eduej (uj sijn} eAle) yninjes neje uejbeqas diynbuaw Bueseqg °|L

Lampiran 5 Daftar Riwayat Hidup

E]

ATZOAASAKBAH 1

GRAPHIC DESGNFORTFOLO

AdzKia
Asaki nah

Jakarta, Indonesia
ﬂ September 14th, 2001

I'm an undergraduate student majoring in Graphic
Design at Jakarta State Polytechnic and taking
portrait drawing or design commissions on my free
time. | specialize in branding, traditional and digital
illustration and publication. I'm a fast learner,
always wants to explore and has a great attention
to every little details on what I'm waerking

>Z Education ) >X Experience

20132016 85 Junlor High Scheol Jakarts 2016- Freslance GraphicDesignar
9 South Jatarta, indonesia and Portrait Artist
2016-2019 uvm.u I High Sehool Jakarta =)

Sauth Jakarts, Indonesia
. Majaring in Multimedia

Pustekkom Kemendi
2 Dopok Gy, itonests
& Intem [March - Apri)

200 Jakarta State
9 Depok City, Indonesia
= Bachelor of Graphic Design
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IE Adobe n
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MnbeAﬁmEWects

Ai ‘Adabe lllustrator
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3Z Achievements ) > Interests

2016 ‘Wen 3rd Place in Animation
Regionai Student Competency Competition
{Lomba Kompetensi Siswa) for Voeations! High Schoo

20m ‘Won ath Place in Animation

Regional Student Competency Compettion

{Lomba Kompetensi Sisw) for Voeationsl High School Drawing Gaming

Music Videography
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