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ABSTRAK 
 

Bakery atau Toko Roti merupakan sebuah Usaha yang cukup banyak diminati 
pengusaha di Indonesia. Salah satu alasannya adalah karena mayoritas masyarakat 
indoneisa melakukan sarapan dipagi hari sebelum melakukan aktivitas mereka, 
Makanan yang sering dikonsumsi masyarakat Indonesia sebagai sarapan adalah 
Roti. Saat ini terdapat banyak brand roti yang beredar di Indonesia, dengan berbagai 
macam metode penjualan dan jenis rotinya. Dari Dari merupakan sebuah UKM 
dibidang kuliner. Dari Dari berfokus pada bakery dan pastry, menjual berbagai 
macam jenis roti, kue kering, dan kue basah. Semua produknya di buat secara 
Homemade dengan bahan bahan alami, tanpa pewarna dan pengawet. Untuk 
memperkuat identitas mereknya, meningkatkan daya tarik di pasar, dan juga 
membantu menyampaikan pesan serta nilai usahanya, maka dilakukan perancangan 
identitas visual yang dapat merepresentasikan citra brand kepada. Metode 
perancangan yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan pendekatan 
kualitatif dan kuantitatif dengan instrumen berupa studi literatur, observasi, 
wawancara, kuesioner. Desain ini nantinya akan menjadi identitas Dari Dari berupa 
logo dan akan diaplikasikan pada media pendukung lainnya. 

Kata kunci: Identitas Visual, Logo, UKM, Toko Roti 
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ABSTRACT 

Bakery or bakery shop is a business that is quite attractive to entrepreneurs in 
Indonesia. One of the reasons is because the majority of Indonesian people have 
breakfast in the morning before carrying out their activities. The food that is often 
consumed by Indonesian people for breakfast is bread. Currently, there are many 
brands of bread circulating in Indonesia, with various methods of selling and types 
of bread. Dari Dari is an UKM in the culinary field. Dari Dari focuses on bakery 
and pastry, selling various types of bread, pastries and cakes. All of their products 
are made Homemade with natural ingredients, without dyes and preservatives. In 
order to strengthen its brand identity, increase its attractiveness in the market, and 
also help convey the message and value of its business, a visual identity design is 
carried out that can represent the brand image to customers. The design method 
used in this research uses qualitative and quantitative approaches with instruments 
in the form of literature studies, observations, interviews, questionnaires. This 
design will later become the identity of Dari Dari in the form of a logo and will be 
applied to other supporting media.  

Keywords: Visual Identity, Logo, UKM, Bakery  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Bakery atau Toko Roti merupakan sebuah Usaha yang cukup banyak 

diminati pengusaha di Indonesia. Salah satu alasannya adalah karena mayoritas 

masyarakat indoneisa melakukan sarapan dipagi hari sebelum melakukan aktivitas 

mereka, Makanan yang sering dikonsumsi masyarakat Indonesia sebagai sarapan 

adalah Roti. 

Pada umumnya sebuah bakery akan menyediakan berbagai jenis roti untuk 

dijual seperi; Roti Tawar, Roti Sobek, Roti Bantal, Roti Coklat, Roti Pandan, Roti 

Keju, Roti Buaya dll. Selain Roti, sebuah bakery juga dapat menyediakan berbagai 

jenis dessert atau kue seperti; Brownies, Tart, Putri Salju, Nastar, dll. 

Selain di jual secara langsung melalui toko atau secara online, biasanya 

sebuah Bakery juga menyediakan pesanan massal untuk acara-acara besar seperti 

corporate event, wedding event, concert, corporate meeting. Saat sebuah bakery 

mendapatkan pesanan massal untuk sebuah event, ini akan sangat menguntungkan 

bakery tersebut. 

Pada masa sekarang ada banyak sekali brand-brand roti yang beredar di 

Indonesia, dengan berbagai macam metode penjualan dan jenis rotinya. Tetapi dari 

banyaknya brand roti di Indonesia hanya satu yang paling menguasai pasar di 

Indonesia, yaitu Sari Roti.  

Ada banyak cara untuk berkompetisi dengan brand-brand roti yang lain. 

Namun sebelum kita memikirkan berbagai macam strategi bisnis dan produknya 

lebih baik kita berfokus kepada identitas visual terlebih dahulu. Identitas visual 

sangat dibutuhkan untuk sebuah brand agar Pembeli dapat mengenal atau 

mengidentifikasikan produk kita dan dapat membedakan produk kita dari produk 

lain secara visual. 

Dari Dari merupakan sebuah UKM dibidang kuliner. Dari Dari berfokus 

pada bakery dan pastry. Produk-produknya berupa Roti, Kue Kering, dan Kue 

Basah. Nama Dari Dari sendiri adalah sebuah singakatan dari “Dari Dapur Ari”, 
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dimana Ibu Ari adalah Pendiri sekaligus Chef dari UKM ini. Resep-resep masakan 

dari Dari Dari diciptakan secara otentik dan unik oleh beliau sendiri. 

Logo merupakan representasi visual yang mencerminkan identitas dan citra 

dari suatu usaha, organisasi, atau merek. Secara umum, logo terdiri dari kombinasi 

ikon, gambar, dan/atau teks yang dirancang secara teliti untuk menciptakan kesan 

yang kuat dan mudah diingat oleh konsumen. Keberadaan logo sangatlah vital 

karena berperan dalam membedakan usaha UKM dengan pesaing, menciptakan 

kesan profesional, serta membangun loyalitas pelanggan. Dengan memiliki logo 

yang kuat dan menarik, usaha UKM dapat memperkuat identitas mereknya, 

meningkatkan daya tarik di pasar, dan juga membantu menyampaikan pesan serta 

nilai usahanya dengan lebih efektif kepada calon pelanggan. 

Pada Tahun 2023 ini Dari Dari akhirnya membuat bangunan toko untuk 

mengembangkan Bisnis mereka. Mereka pun juga ingin menjual produk mereka 

secara online, mereka juga ingin membuat akun social media mereka agar dapat 

memasarkan merek mereka ke segala kalangan. Tetapi mereka pun sadar kalau 

untuk mengembangkan bisnis ini, mereka harus memiliki Indentitas visual yang 

jelas dan bagus, seperti logo yang dapat merepresentasikan merek mereka kepada 

konsumen. 

Untuk itu Tugas Akhir ini dibuat dalam rangka merancang Logo sebagai 

Identitas visual untuk bakery Dari Dari, 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah, maka rumusan masalahnya adalah  

Bagaimana merancang Logo sebagai Identitas Visual bakery Dari Dari ? 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Dalam penyusunan proposal ini, ditentukan ruang lingkup pembahasan 

sebagai berikut: 

a. Proses perancangan Identitas Visual Dari Dari 
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b. Proses perancangan panduan penggunaan sistem identitas atau Graphic 

Standard Manual.  

c. Proses penerapan Identitas Visual Dari Dari pada media pendukung yang 

relevan 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Dalam penyusunan proposal tugas akhir ini, ditentukan tujuan dan manfaat 

penelitian yaitu sebagai berikut: 

1.4.1 Tujuan Penelitian 

Adapun tujuan pembahasan pada proposal tugas akhir ini adalah sebagai berikut: 

a. Menjelaskan proses perancangan Identitas Visual Dari Dari 

b. Menjelaskan elemen prinsip desain grafis 

c. Menjelaskan penerapan Identitas Visual Dari Dari pada media pendukung 

yang relevan  

1.4.2 Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat dari penelitian ini adalah sebagai berikut:  

a. Manfaat bagi  : 

Pembuatan Identitas visual ini bertujuan agar Dari-dari memiliki sebuah 

identitas visual yang mencakup logo, corporate colors, tipografi, dan 

supergraphic/elemen visual, yang nantinya akan bermanfaat untuk 

memberikan identitas yang jelas dan unik kepada Dari Dari dan 

membedakannya dengan kompetitor. Identitas visual yang sudah 

dirancang juga bisa di aplikasikan pada media promosi dan desain 

kemasan Dari Dari 

b. Manfaat Akademis : 

Penelitian ini diharapkan dapat sebagai referensi dan sumber informasi 

serta membantu menjawab masalah perancangan identitas visual. 

Diharapkan juga penelitian ini sebagai menambah wawasan mahasiswa 

tentang proses perancangan identitas visual agar lebih baik lagi dalam 

pembuatannya. 
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1.5 Sistematika Penulisan 

Dalam penyusunan skripsi ini, diperlukan sistematika pembahasan yang baik agar 

pembahasan persoalan dan penyajian materi dapat terstruktur dengan baik, terarah 

serta mudah untuk dipahami. Untuk itu sistematika penulisan terdapat 5 (lima) 

bagian yaitu sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN 

Pada bab ini berisi tentang latar belakang perancangan Identitas Visual Dari 

Dari. Dalam bab ini juga dijelaskan mengenai, ruang lingkup pembahasan, 

rumusan masalah, tujuan pembahasan, manfaat penelitian serta sistematika 

penulisan dalam penyusunan skripsi ini. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Pada bab ini menjelaskan tentang teori dasar yang ada secara konseptual 

maupun operasional yang mendukung perancangan Identitas Visual Dari-

dari dalam penyusunan tugas akhir. Landasan teori dijelaskan dengan 

membahas studi desain grafis secara umum dan teori yang terkait dengan 

judul penulisan. 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Pada bab ini menjelaskan tentang metode riset desain dan metode 

pengambilan data untuk memperoleh data dan informasi yang akurat guna 

melengkapi dan menyempurnakan penulisan dalam penyusunan skripsi. 

Dalam bab ini juga menjelaskan tentang metode analisis, hasil riset, analis 

data riset serta arahan kreatif. 
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BAB V 

PENUTUP 
5. 1 Simpulan 

Dari proses percangan Logo sebagai Identitas Visual Dari Dari ini, dapat 

disimpulkan bahwa: 

1. Metode riset desain yang digunakan dalam merancang Logo sebagai 

Identitas visual Dari Dari adalah Metode Design Thinking, dimana 

tahapannya adalam Define, Research, Ideate, Prototype, Select, Implement, 

dan learn. Metode pengumpulan data menggunakan penelitan kualitatif dan 

kuantitatif melalui studi literatur, studi obesevasi, wawancara, dan 

kuesioner. Data yang sudah terkumpul di olah menjadi Strategi SWOT dan 

Creative Brief. Proses Kreatif atau Ideate diawali dengan tahapan Mindmap 

untuk mendapatkan Key Visual yang nanti diolah menjadi Moodboard. 

Selanjutnya adalah membuat Sketsa atau Prototype dengan melakukan 

sketsa manual, diawali dari sketsa kasar lalu memilih 3 alternatif dan 

membuat sketsa halus, setelah itu membuat sketsa digital. Pemilihan logo 

dilakukan bersama antara klien dan penulis dengan memerhatikan brief 

yang sudah dibuat, dan yang paling sesuai adalah logo alternatif pertama. 

Final Artwork dari Logo Dari Dari dibuatkan buku pedomannya berupa 

Graphic Standard Manual, yang berisikan, aturan pemakain logo, warna, 

tipografi, supergrafis, dan media turunan. 

2. Hasil Akhir dari Logo Dari Dari adalah bentuk Semiotika  dari tanda Icon, 

dimana logomark dibuat menyerupai dengan bentuk bunga matahari tetapi 

dilakukan simplifikasi, logo yang dipilih merupakan gabungan antara 

logomark dan lettermark. Pada lettermark tersebut merupakan representasi 

modern dengan menggunakan jenis huruf sans serif dan pada bentuk 

logomark yang menyerupai bunga matahari merepresentasikan tema alami 

pada logo. Logo dirancang juga dengan memerhatikan teori prinsip desain, 

seperti prinsip proposi, dimana Logomark dibuat lebih besar karena lebih 

memiliki ciri khas dibanding lettermark, lalu prinsip kesatuan dimana besar 
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font dan tipe font bold dibentuk untuk menyamakan stoke tebal pada 

logomark sehingga logo bisa menjadi kesatuan yang utuh. 

3. Untuk mendukung UKM Dari Dari, dilakukan implementasi dari Logo 

kepada media pendukung, diantaranya adalah Graphic Standard Manual, 

Lightbox, Business Card, Apron, Baker’s Hat, Menu, Nota Pembelian, 

Stiker Kemasan, dan Mug. 

 

5.2 Saran 

Berikut adalah saran untuk Perancangan Logo sebagai Identitas Visual Bakery Dari 

Darit agar bisa dilakukan serta dijalankan pada penelitian yang sejenis dengan lebih 

baik lagi, yaitu : 

1. Saran bagi penelitian 

Saran untuk penelitian berikutnya yang ingin melakukan penelitian serupa 

atau terkait dengan desain Identitas Visual dalam sebuah usaha adalah untuk 

melakukan observasi dan riset yang lebih komprehensif dan mendalam 

mengenai masalah dan solusi yang terjadi dalam perusahaan. Karena data 

dan informasi yang diperoleh akan memiliki dampak signifikan dan penting 

dalam proses perancangan desain grafis yang akan dihasilkan. Hal yang 

sama berlaku untuk proses pencarian dan riset mengenai target audiens dan 

informasi terkait bidang jasa pelatihan, agar dapat melakukan riset secara 

menyeluruh dan detail melalui sumber-sumber di internet dan melibatkan 

pihak-pihak terkait langsung dengan informasi tersebut. 
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Lampiran 2. Transkrip Wawancara 

Hari, Tanggal : Sabtu, 13 Mei 2023  
Waktu : 13:00 WIB  
Narasumber : Dian Trinantha Ratnasari (Pemilik Dari Dari) Tempat: Toko Dari 
Dari – Kota Jakarta Selatan (Tatap Muka) 

1. Nama dan Posisi di Dari Dari? Ibu Ari sebagai Pemilik Usaha 

2. Bagaimana awal Dari Dari? Saya memulai bisnis ini karena saya dulu 

pernah bekerja di suatu hotel dibagain bakery and pastry, sehingga saya 

berpikiran untuk membuat bisnis bakery sendiri. 

3. Apa Produk yang dijual Dari Dari? Dari Dari menyediakan berbagai 

macam Roti, Kue Kering, dan Kue basah. Tapi untuk saat ini saya akan 

memfokuskan menjual Roti-rotian terlebih dahulu, seperti Roti Tawar, 

Roti Isi, Roti Sobek, Dan Sandwhich. Untuk Kue kering dan basah saya 

menjualnya dengan sistem preorder. 

4. Siapakah target audiens dari Dari Dari? Kebetulan Toko Dari Dari ini di 

bangun di antara 2 kampus besar dan beberapa perkantoran, sehingga 

ada banyak kos-kosan disekitar toko saya. Jadi saya menarget kan 

produk saya untuk kalangan mahasiswa dan karyawan swasta 

5. Apa yang membedakan produk Dari Dari dari produk Roti sejenis? Roti 

yang saya buat tidak menggunakan Pengawet dan Pewarna, saya juga 

menjual Roti saya dengan harga yang relatif lebih murah dibanding 

competitor saya. 

6. Apakah Dari Dari memiliki toko offline? Ada, Di Jl. Bintaro Permai 2 

no.8 

7. Kompetitor dari Dari-Dari saat ini adalah? Sari Roti, yang dijual 

dibeberapa mini market dekat toko saya, Holand Bakery yang lokasinya 

Lampiran 2 Transkrip Wawancara 
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juga cukup dekat dari toko saya, Bintaro Bakery, dan beberapa Roti 

yang tidak bermerek dan dijual di warung. 

8. Apa saja strategi promosi yang telah dilakukan untuk Dari Dari? Selama 

ini saya hanya menyebarkan info ke kerabat terdekat bahwa saya sedang 

menjual roti, atau saya menyebarkan poster di Whatsapp status. Namun 

rencananya saya akan mulai memanage social media dan branding Dari 

Dari, untuk itu pertama-tama saya membutuhkan Identitas Visual 

Terlebih dahulu. 

9. Value atau pesan yang dimiliki oleh Dari Dari? Roti Sehat tanpa 

Pengawet 

10. Apa saja produk yang dijual oleh Dari Dari saat ini? Roti Tawar, Roti 

Isi, Roti 

11. Adakah image atau citra yang ingin ditumbuhkan pada Identitas Visual 

Dari Dari? Saya menginginkan desain Logo yang terkesan modern, 

simple, dengan warna yang cerah. 

12. Adakah mandatory elemen pada Identitas Visual Dari Dari? Karena ini 

adalah bisnis keluarga saya, jadi saya mau memasukan elemen yang 

berhubungan dengan keluarga kecil saya ini. Saya mengingkan elemen 

Bunga Matahari ada pada logonya, karena itu adalah lambang 

pernikahan saya dengan suami saya. 
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Lampiran 3. Hasil Survey Kuoesioner 
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Lampiran 4. Hasil Turnitin 
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Lampiran 5. Daftar Riwayat Hidup 
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