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ABSTRAK 
 

Ditengah kondisi penerbitan nasional yang sedang mengalami kemunduran, Bintang Pendidikan 
yang merupakan perusahaan yang bergerak dibidang penerbitan buku pendidikan anak TK dan 
PAUD  mampu bertahan hingga kini. Namun selama 25 tahun berdiri, penerbit bintang pendidikan 
belum memiliki identitas visual sebagai media pengenalan brand nya, hal tersebut dapat berakibat 
menurunkan kepercayaan konsumen serta membuat konsumen mengalami kesulitan untuk 
mengidentifikasi produk Penerbit Bintang Pendidikan. Oleh karena itu, dibutuhkan perancangan 
identitas visual Penerbit Bintang Pendidikan yang dapat merepresentasikan citranya. Penelitian 
dilakukan dengan metode kualitatif  dan metode pengumpulan data berupa wawancara, observasi, 
dan studi literatur. Sedangkan perancangan dilakukan dengan metode design thinking melalui 5 
tahap yaitu empathize, define, ideate, prototype, dan testing. Melalui hasil analisis data dan strategi 
SWOT, Identitas visual Penerbit Bintang Pendidikan dirancang dengan konsep playful dan 
minimalis sehingga dapat merepresentasikan citra perusahaan sebagai penerbit buku pendidikan 
anak TK dan PAUD. Konsep tersebut dikembangkan melalui serangkaian proses desain mulai dari 
pembuatan mindmap, moodboard, sketsa manual dan digital, hingga terciptanya logo Penerbit 
Bintang Pendidikan beserta elemen visual lainnya. Identitas visual yang telah dirancang, dimuat 
dalam graphic standard manual dan diaplikasikan kedalam media pendukungnya seperti stationary 
dan media promosi. Dengan perancangan identitas visual Penerbit Bintang Pendidikan diharapkan 
dapat meningkatkan kesadaran merek dan kepercayaan konsumennya. 
 
Kata kunci: Identitas Visual, Logo, Penerbitan 
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ABSTRACT 
 

In the midst of a decline in national publishing, Bintang Pendidikan, which is a company engaged 
in publishing educational books for kindergarten and early childhood education, has been able to 
survive until now. However, for 25 years of existence, Bintang Pendidikan publishers have not yet 
had a visual identity as a media for brand recognition, this can reduce consumer confidence and 
make consumers have difficulty identifying the Bintang Pendidikan publisher's products. Therefore, 
it is necessary to design a visual identity for an education star publisher that can represent its image. 
The research was conducted using qualitative methods and data collection methods in the form of 
interviews, observations, and literature studies. While the design is carried out using the design 
thinking method through 5 stages, namely empathize, define, ideate, prototype, and testing. Through 
the results of data analysis and SWOT strategy, the visual identity of the education star publisher 
was designed with a playful and minimalist concept so that it could represent the company's image 
as a publisher of educational books for kindergarten and early childhood education. The concept 
was developed through a series of design processes starting from the creation of mindmaps, 
moodboards, manual and digital sketches, to the creation of the education star publisher logo along 
with other visual elements. The visual identity that has been designed is contained in a graphic 
standard manual and applied to supporting media such as stationery and promotional media. With 
the establishment of a visual identity for education star publishers, it is expected to increase brand 
awareness and consumer trust. 

 
Keyword :  Visual Identity, Logo, Publishing 
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BAB I  

PENDAHULUAN  
 

1.1 Latar Belakang 

Saat ini kondisi penerbitan nasional sedang mengalami banyak 

kemunduran. Salah satunya adalah menurunnya minat baca masyarakat. Menurut 

data statistik yang dilakukan oleh UNESCO membuktikan bahwa indeks minat baca 

di Indonesia hanya mencapai 0,001%. Artinya, hanya terdapat satu orang saja yang 

memiliki minat baca dalam 1000 orang (Anisa & Ipungkarti, 2021). Pada era digital, 

kemajuan teknologi informasi elektronik lebih banyak memberikan pengaruh 

negatif terhadap minat baca. Luasnya informasi serta hiburan (game) yang dapat 

diakses di internet menimbulkan kecanduan dan ketergantungan, sehingga minat 

baca menurun karena buku dianggap kurang menarik  (Zuhria et al., 2022).  Di 

samping itu era digitalisasi menjadi tantangan tersendiri bagi penerbitan. 

Banyaknya bermunculan penerbit buku daring membuat persaingan semakin ketat 

dan membuat jumlah pembaca buku konvensional semakin berkurang karena 

banyak pembaca beralih ke buku digital (Dewi, 2021). Untuk mempertahankan 

eksistensinya, penerbit buku dituntut untuk lebih kreatif dan inovatif, sehingga 

penerbitan nasional dapat tetap maju ditengah persaingan melawan digitalisasi 

diberbagai bidang. 

Di tengah fenomena ini, Bintang Pendidikan yaitu pelaku usaha yang 

bergerak di bidang penerbitan sudah turun temurun mampu bertahan hingga kini. 

Bintang Pendidikan adalah perusahaan yang bergerak di bidang percetakan dan 

penerbit buku yang sudah ada sejak 25 tahun lalu. Buku yang diproduksi merupakan 

buku-buku pendidikan untuk anak TK dan PAUD dengan desain yang menarik 

karena menggunakan ilustrasi yang bervariasi dan warna-warna cerah, isi bukunya 

simple sehingga mudah dipahami, selalu mengikuti kurikulum terupdate, dan 

harganya terjangkau. Bintang Pendidikan merupakan bisnis keluarga yang sudah 

dipegang sepenuhnya oleh generasi kedua keluarga tersebut. Pada awalnya Bintang 
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Pendidikan hanya sebuah usaha jasa mendesain buku, namun seiring berjalannya 

waktu usahanya terus berkembang sampai mereka memiliki tim produksi dan 

menciptakan brand nya sendiri. Sampai saat ini Bintang Pendidikan sudah 

menerbitkan lebih dari 200 judul buku. Untuk mampu bertahan tentunya banyak 

sekali penyesuaian serta inovasi yang harus dilakukan agar bintang pendidikan tetap 

mampu menjadi perusahaan yang kompetitif. 

Melalui sesi wawancara dengan Pak Angga selaku pemimpin dari 

Penerbitan Bintang Pendidikan diketahui  bahwa selama puluhan tahun berdiri, 

Bintang Pendidikan belum memiliki identitas visual. Selama ini bintang pendidikan 

hanya memiliki logo serial buku dengan jenis logo lettermark. Logo tersebut 

beberapa kali digunakan pada produk lainnya dan diakui sebagai logo perusahaan, 

meskipun logo tidak mencerminkan citra perusahaan, logo hanya berupa tulisan 

bintang. Pengaplikasiannya pun tidak konsisten di setiap produknya. Akibatnya 

dalam mengenalkan usaha serta produknya, Bintang Pendidikan mengalami 

kesulitan. Media promosi cetak yang digunakan pun menjadi minim. Media 

promosi cetak yang ada tidak memiliki unsur visual yang menunjukkan identitas 

perusahaan atau brand. Identitas visual sendiri merupakan semua citra dan 

informasi grafis yang akan diterima masyarakat pertama kali saat melihat sebuah 

brand. Melalui identitas visual, brand dapat mengekspresikan identitasnya melalui 

bentuk grafis serta menunjukan hal yang membedakannya dari brand lainnya. 

Identitas visual perlu dilakukan oleh pelaku usaha karena berguna sebagai sarana 

pengenalan perusahaan/produk dan merupakan salah satu cara mengembangkan 

bisnis (de Riandra & Islam, 2021). Masalah ini jika tidak segera dibenahi akan 

membuat domino effect karena dapat menurunkan kepercayaan konsumen dan akan 

membuat konsumen mengalami kesulitan untuk mengidentifikasi produk Penerbit 

Bintang Pendidikan serta berdampak panjang terhadap brand awareness.  

Berdasarkan uraian diatas, maka diperlukan perancangan identitas visual 

untuk Penerbit Bintang Pendidikan yang dapat merepresentasikan citra perusahaan 

sebagai penerbit buku pendidikan anak TK dan PAUD yang update, mudah 

dipahami, desain menarik, dan harga terjangkau. Perancangan identitas visual 

berupa pembuatan logo, warna, tipografi, dan supergraphic/elemen visual. Serta 
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merancang Graphic standard manual (GSM) sebagai pedoman pengaplikasian 

identitas visual terhadap media pendukungnya. Identitas visual akan diaplikasikan 

kedalam media pendukung berupa media promosi dan stationary. Diharapkan 

dengan adanya perancangan identitas visual Penerbit Bintang Pendidikan dapat 

meningkatkan kesadaran merek dan kepercayaan konsumen. 

 

1.2 Rumusan Masalah  

Berdasarkan rumusan masalah yang telah dipaparkan diatas, maka rumusan 

masalah yang diangkat dalam penyusunan Laporan Tugas Akhir ini adalah 

“Bagaimana proses perancangan identitas visual Penerbit Bintang Pendidikan yang 

dapat merepresentasikan citra perusahaannya?” 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan  

Pembatasan suatu masalah digunakan dengan tujuan menghindari 

penyimpangan maupun pelebaran pokok masalah agar pembahasan tetap fokus dan 

terarah. Adapun ruang lingkup pembahasan yang ditetapkan adalah sebagai berikut:  

1. Proses perancangan identitas visual pada Penerbit Bintang Pendidikan yang 

meliputi penyusunan Graphic standard manual (GSM) sebagai pedoman 

pengaplikasian identitas visual. 

2. Penggunaan teori yang berkaitan dengan desain grafis dalam perancangan 

identitas visual penerbit Bintang Pendidikan. 

3. Pengaplikasian Identitas Visual Bintang Pendidikan pada media pendukung 

berupa stationery dan media promosi.  

 

1.4 Tujuan dan Manfaat Perancangan  

1.4.1 Tujuan 

Adapun tujuan dari dilakukannya perancangan ini adalah sebagai berikut: 

1. Memaparkan proses perancangan identitas visual untuk Bintang Pendidikan serta 

pedoman pengaplikasiannya. 

2. Menjelaskan teori-teori pendukung yang digunakan dalam perancangan identitas 

visual Bintang Pendidikan sebagai penguat penelitian. 
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3. Menjabarkan aplikasi desain identitas visual pada media pendukungnya, seperti 

stationary dan media promosi.  

 

1.4.2 Manfaat 

Manfaat dari pembahasan perancangan identitas visual Bintang Pendidikan 

terbagi menjadi dua, yaitu manfaat praktis dan manfaat teoritis yaitu:  

1. Manfaat Teoritis 

Hasil dari perancangan ini diharapkan dapat menjadi contoh kasus atau referensi 

untuk desainer grafis dalam merancang identitas visual sebuah penerbitan.  

2. Manfaat Praktis 

a. Bagi klien, hasil perancangan identitas visual Bintang Pendidikan dapat memberi 

manfaat berupa pengenalan brand, produk serta layanan dari bintang pendidikan. 

b. Bagi masyarakat, adanya identitas visual Bintang Pendidikan dapat 

mempermudah masyarakat dalam mengidentifikasi produk dari Penerbitan Bintang 

Pendidikan.  

 

1.5 Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan ini dibuat dengan sistematis dan terperinci untuk 

mempermudah proses penulisan Laporan Tugas Akhir. Dalam laporan tugas akhir 

ini terdapat 5 bab yang antar bab nya memiliki satu kesatuan dalam proses 

penyusunannya, sehingga memudahkan pembaca dalam memahami isi dari laporan 

tugas akhir ini.  Berikut merupakan sistematika penulisan Laporan Tugas Akhir 

yang berjudul “Perancangan Identitas Visual Penerbit Bintang Pendidikan” yang 

diantaranya: 

 

BAB I PENDAHULUAN  

Dalam bab ini menjelaskan tentang latar belakang masalah sehingga perlu 

dilakukan Perancangan Identitas Visual Penerbit Bintang Pendidikan, selain 

itu terdapat rumusan masalah, ruang lingkup pembahasan, tujuan dan 

manfaat dari penelitian, serta sistematika penulisan.  
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BAB II LANDASAN PERANCANGAN  

Pada bab ini menjelaskan tentang definisi dan teori-teori desain grafis secara 

umum dan teori dasar yang berhubungan dengan perancangan identitas 

visual, serta uraian teori khusus yang relevan dan mendukung output dari 

Tugas Akhir ini.  

 

BAB III METODE PERANCANGAN  

Bab ini berisi tentang pemaparan mengenai cara penelitian berdasarkan 

metode penelitian untuk memenuhi kebutuhan data Perancangan Identitas 

Visual Penerbit Bintang Pendidikan yaitu metode pengumpulan data, 

metode riset desain, data dan analisis, dan arahan kreatif.  

 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN  

Pada bab ini berisi mengenai proses perancangan desain dan hasil 

Perancangan Identitas Visual Penerbit Bintang Pendidikan secara detail, 

mulai dari ide konsep visual, proses perancangan desain, uji dan evaluasi 

hingga desain final yang berisi alternatif desain dan desain terpilih, sampai 

turunan media pendukung.  

 

BAB V PENUTUP  

Pada bab ini berisikan tentang kesimpulan serta saran yang berkaitan dengan 

seluruh proses Perancangan Identitas Visual Penerbitan Bintang Pendidikan 

yang telah dibuat. 
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BAB V 

PENUTUP 
 
5.1 Simpulan 

Berdasarkan hasil perancangan identitas visual Penerbit Bintang Pendidikan 

yang telah dikerjakan dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Penerbit Bintang Pendidikan merupakan penerbit buku anak TK dan PAUD 

yang sudah ada sejak 25 tahun yang lalu tetapi belum memiliki identitas 

visual hingga sekarang, maka dibutuhkan perancangan identitas visual yang 

dapat menjadi media pengenal bagi brand. 

2. Proses perancangan identitas visual dimulai dengan pengumpulan data dan 

informasi yang dibutuhkan. Pengumpulan data dilakukan melalui 

wawancara dengan pemimpin perusahaan dan target audience, observasi 

kompetitor, hingga studi literatur untuk mendapatkan hasil desain yang 

solutif. Data yang sudah didapatkan kemudian diolah ke dalam arahan 

kreatif dan SWOT yang menghasilkan strategi desain. Data-data tersebut 

kemudian digunakan sebagai acuan dalam proses desain yang dimulai 

dengan pembuatan mindmap, moodboard, sketsa manual dan digital hingga 

pembuatan graphic standard manual dan media pendukung lainnya. 

3. Perancangan ini menghasilkan logo Penerbit Bintang Pendidikan sesuai 

dengan acuan konsep dari arahan kreatif yaitu playful dan minimalis. Jenis 

logo yang dihasilkan adalah combination dengan gabungan gaya antara 

outline sudut rounded dan bentuk geometris terisi tanpa outline yang 

menghasilkan kesan minimalis. Bentuk utama logo adalah gabungan antara 

visual buku terbuka yang menggambarkan bidang usaha bintang pendidikan 

yaitu penerbitan dan puzzle yang menjadi simbol pendidikan anak usia dini. 

Terdapat visual wajah tersenyum yang melirik ke arah kanan, menciptakan 

prinsip continuity yang mengarahkan mata audience untuk membaca 

lettermark. Visual wajah senyum ini menciptakan kesan playful karena 

menggambarkan sifat anak yang ekspresif. Kesan playful diperkuat dengan 
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penggunaan warna-warna cerah dan solid yaitu warna biru dan kuning. 

Tipografi yang digunakan pada lettermark adalah jenis sans serif. 

4. Hasil perancangan identitas visual Penerbit Bintang Pendidikan di 

aplikasikan ke dalam media pendukung yaitu graphic standard manual, 

stationary, dan media promosi. Stationary yang digunakan antara lain kop 

surat, amplop, kartu nama, nota, dan stample. Sedangkan media promosi 

yang digunakan adalah poster dan flyer. Media turunan tersebut dibuat 

untuk memenuhi kebutuhan dan keperluan klien.  

5. Setelah identitas visual diaplikasikan pada media pendukungnya, dilakukan 

testing untuk menguji apakah identitas visual yang telah dirancang dapat 

merepresentasikan citra Penerbit Bintang Pendidikan. Dari hasil testing 

didapatkan kesimpulan bahwa logo dapat menggambarkan bidang usaha 

Bintang Pendidikan yaitu penerbitan buku. Kesan pertama audience saat 

melihat logo adalah lucu dan terlihat fresh. Menurut audience logo 

bermakna pendidikan yang bahagia. 
 
5.2 Saran 

Berdasarkan perancangan identitas visual Penerbit Bintang Pendidikan 

terdapat saran yang dapat diberikan untuk yaitu sebagai berikut: 

1. Bagi klien identitas visual Penerbit Bintang Pendidikan sebaiknya 

diterapkan dengan konsisten ke berbagai media, agar dapat meningkatkan 

brand awareness dan memudahkan konsumen mengidentifikasi produk 

bintang pendidikan 

2. Bagi pembaca atau desainer yang akan merancang karya serupa: 

a. Proses pengumpulan data dilakukan secara detail untuk mempermudah 

perancangan dan mendapatkan solusi terbaik untuk masalah yang dihadapi. 

Hal tersebut dilakukan agar desain yang diciptakan bersifat solutif dan 

efektif sesuai masalah yang dihadapi.  

b. Saat proses brainstorming, cari referensi dan lakukan eksplorasi sebanyak 

mungkin agar menghasilkan banyak ide dan dapat mengolahnya menjadi 

solusi kreatif yang unik. 
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c. Identitas visual yang telah dirancang sebaiknya dibuat graphic standard 

manual sebagai panduan penggunaan identitas visual, agar konsistensi 

identitas visual tetap terjaga dan identitas brand semakin kuat. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1.1  Lembar Bimbingan 

1. Lembar Bimbingan Materi 

 



 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

Lampiran 1.2  Lembar Bimbingan Teknis 
2. Lembar Bimbingan Teknis 

 
 
 
 
 



 

 

 
Lampiran 1.2 Transkrip Wawancara Owner Penerbit Bintang Pendidikan 
P : Penulis 

A : Pak Angga 

 

P : “Bisa dijelaskan pak, bintang penerbitan ini usaha yang bergerak dibidang apa 

dan memproduksi apa?” 

A : “Bintang pendidikan ini bergerak dibidang penerbitan dan percetakan, buku 

yang kami produksi adalah berbagai macam buku anak TK dan PAUD seperti buku 

cerita, modul pelajaran, sampai buku sekolah. Kami terbuka untuk menerima 

naskah dari penulis-penulis berkompeten, namun tentu naskah yang kami terima 

akan kami seleksi terlebih dahulu.” 

 

P : “Target bintang pendidikan ini siapa ya pak?” 

A : “Untuk produk kita, targetnya adalah ibu guru TK atau PAUD dan ibu-ibu 

mudah, tetapi target perusahaan kami adalah penulis naskah karena kami 

membutuhkan penulis naskah lepas yang mau mengirimkan naskahnya kepada 

kami” 

 

P : “Apakah ada syarat ketentuan untuk penulis naskah agar naskahnya dapat 

diterima bintang pendidikan?” 

A : “Para penulis naskah tidak dibatasi usia maupun gender, selagi naskah yang 

masuk sesuai dengan ekspektasi kami. Terdapat kriteria naskah yang kami terima, 

berikut kriterianya: 

1. karya yang di buat original/ tulisan asli 

2. belum pernah diterbitkan oleh penerbit lain 

3. Temanya menarik dan unik 

4. kategori buku anak-anak 

5. tidak mengandung isu SARA maupun unsur pornografi” 

 

 



 

 

 

P : “Sudah berapa lama usaha ini ada pak?” 

A : “Mulai dari tahun 1997-an, saya kurang tau pastinya karena bisnis ini awalnya 

bapak saya yang bangun. Dulunya bisnis ini merupakan jasa desain buku, kemudian 

bisnisnya berkembang memiliki mesin percetakan sendiri sampai menjadi 

penerbitan. Saya baru mulai menjalankan bisnis ini selama 1 tahun dari tahun 

2022.” 

 

P : “Selama ini bagaimana kegiatan pemasaran yang lakukan dalam 

memperkenalkan serta menjual buku bintang pendidikan pak?” 

A : “Kami hanya melakukan pemasaran melalui agen (freelance sales, memajang 

poster, dan memperkenalkannya secara mobile, hanya dari mulut ke mulut saja.” 

 

P : “Berarti Bintang pendidikan belum punya identitas visual sebagai tanda 

pengenal ya pak, seperti logo? ” 

A : “Belum, kami hanya memiliki logo serial buku “Bintang”, tetapi saya rasa itu 

tidak bisa mewakili seluruh identitas perusahaan. Logo perusahaan yang akan 

dibuat rencananya untuk sekalian branding.” 

 

P : “Apa bapak punya harapan atau bayangan akan seperti apa logo penerbit bintang 

pendidikan nantinya?” 

A : “belum ada bayangan, tapi logo harus bisa diaplikasikan ke banyak media.” 

 

P : “Bintang pendidikan ini ingin dikenal sebagai penerbitan yang seperti apa ya 

pak?” 

A : “Penerbit buku anak yg berkualitas, menarik, dan sesuai kurikulum. Dimana 

semua anak bisa belajar tanpa biaya mahal.” 

 

 

 

 



 

 

 
Lampiran 1.3 Transkrip Wawancara Penulis Naskah 
P : Penulis 

R : Kak Ratna 

 

P: “Sudah berapa lama kakak menjadi seorang penulis, terutama penulis buku 

anak?” 

R : “Sudah 8 tahun sejak  2014 -2023” 

 

P : “Sejauh ini sudah berapa buku yang Kak Ratnani buat?” 

R : “Buku anak, saya sudah menulis 11 buku; baik solo, duet dan antologi.  

Buku motivasi: 15 lebih buku baik solo, duet antologi” 

 

P : “Dari pengalaman kakak sendiri, buku seperti apa yang digemari oleh anak-anak 

maupun orang tuanya?” 

R : “Baik anak maupun orang tua lebih menyukai buku yang mudah untuk dibaca 

dan dipahami, sehingga menimbulkan rasa suka pada anak dan membuat anak 

mengingat isi buku tersebut, serta memudahkan orang tua ketika membacakan buku 

tersebut. Agar buku dapat menarik perhatian anak maka diperlukan desain buku 

dengan warna-warna cerah dan ilustrasi yang lucu.” 

 

P : “Bagaimana kriteria penerbitan yang kakak cari untuk menerbitkan naskah 

kakak?” 

R :  “1. Penerbitan yang amanah. Dengan memilih penerbit yang amanah kita benar-

benar yakin bahwa naskah yang kita kirim agar diproses dengan baik, sejak masalah 

editing, layout, ilustrasi, pembuatan cover, marketing, promosi, dan transparan 

dalam masalah royalti.  Penerbit amanah ini tidak hanya penerbit yang sudah besar 

(atau sekelas penerbit mayor). Saat ini banyak pula penerbit self publishing atau 

penerbit indie yang memiliki cara kerja juga amanah . Sehingga saya pun tidak ragu 

mengirimkan naskah ke sana. 



 

 

2. Melihat nama besar penerbit. Tidak dipungkiri memilih penerbit berdasarkan 

nama besar juga sangat penting untuk mendongkrak karya kita. Biasanya penerbit 

dengan nama besar itu sudah memiliki jaringan marketing yang luas, sudah 

berpengalaman dalam memilih naskah yang menjual dan menarik. Di sini sebagai 

penulis kita juga tertantang untuk menghasilkan tulisan yang bagus karena memang 

secara seleksi di penerbit besar cukup selektif. Misalnya penerbit dari Grup 

Gramedia; Bhuana Ilmu Populer, Qibla, Fantastic, Qanza Elex Kidz, Penerbit 

Kiddo. Lalu Penerbit Tiga Serangkai, Bumi Aksara, Mizan Grup dan lain 

sebagainya.  

3. Melihat Jaringan Marketing penerbit. Saat ini tidak hanya penerbit 

mayor/penerbit besar saja yang memiliki jaringan marketing yang bagus. Saat ini 

sudah cukup banyak penerbit baru tetapi pengalamannya dalam dunia marketing 

dan promosi buku tidak kalah menarik dan menjanjikan. Jadi kadang saya tetap 

berminat untuk mengirimkan naskah ke penerbit tersebut. 

4. Melihat pengalaman kerja penerbit.  Sebagai penulis memilih penerbit yang baik 

tentu akan berujung baik bagi penulis. Mengetahui pengalaman kerja suatu 

penerbit,  akan meyakinkan kita untuk menyerahkan karya yang kita miliki agar 

digarap dengan baik dan kompeten. 

 5. Penerbit Baru dengan kriteria tertentu.  

Saya juga tidak keberatan menerbitkan buku di penerbit baru dengan catatan, saya 

memang tahu /mengenal founder penerbit tersebut (Baik kenal secara personal atau 

melalui nama besarnya di bidang literasi; biasanya pemilik penerbit baru adalah 

orang-orang yang memang peduli dengan literasi dan berjuang di sana dengan 

sunguh-sungguh)  Mengetahui pengalaman dan pemahaman founder penerbit akan 

membuat kita paham bagaimana mereka menggarap naskah kita.” 

 

P : “Apakah kakak mengetahui Penerbit Bintang Pendidikan?  

R : “Kurang kenal Kak” 

 

P : “Sejauh apa pengaruh identitas visual (logo) sebagai bahan pertimbangan dalam 

memilih penerbitan?” 



 

 

R : “Cukup mempengaruhi Kak. Apalagi kalau melihat visual logo penerbit 

Gramedia, BIP (Bhuana Ilmu Populer) atau Mizan. Logo penerbit itu sudah sangat 

familiar bagi para pembaca. Namun lepas dari itu saya juga tetap 

mempertimbangkan nama besar besar penerbit, pengalaman dalam menerbitkan 

suatu karya dan sikap amanah yang dimiliki suatu penerbit.” 

 

P : “Apakah popularitas brand penerbitan memengaruhi keputusan kakak dalam 

memilih sebuah penerbitan?” 

R : “Sangat memengaruhi. Bagaimanapun popularitas brand penerbit itu 

menunjukkan pengalaman dan kinerja yang baik di bidang penerbitan buku. “ 

 

P : “Apakah dengan adanya identitas visual (logo) akan membantu kakak dalam 

mengenali serta memilih sebuah penerbitan?” 

R : “Iya Kak sangat membantu. Adanya identitas visual (logo) sangat membantu 

dalam mengenali suatu penerbit dan memudahkan juga untuk riset buku yang sering 

diterbitkan di sana, sebagai bahan mengenal tipe naskah yang diterima, serta 

membantu saya untuk memutuskan apakah  memilih penerbit tersebut atau tidak.” 



 

 

Lampiran 1.4 Hasil Cek Plagiarisme 

 
 



 

 

Lampiran 1.5 Sertifikat PKKP 

 
 
  



 

 

Lampiran 1.6 Daftar Riwayat Hidup 
 

 
 


