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ABSTRAK 

 

Madu Hutan Samantha Uli Nadapdap (SUN) merupakan sebuah usaha yang 

berfokus pada produksi dan penjualan madu di daerah Bekasi Barat. Salah satu 

permasalahan utama yang dihadapi adalah kurangnya pengenalan identitas visual 

yang jelas, khususnya pada kemasan produk yang tidak mencantumkan informasi 

mengenai nama produk dan pemilik usaha. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan 

untuk membahas perancangan identitas visual guna meningkatkan pemahaman 

masyarakat tentang produk dan profil usaha ini. Proses perancangan dimulai dengan 

mengumpulkan data melalui wawancara, observasi, serta kuesioner. Data tersebut 

kemudian dianalisis menggunakan metode SWOT, STP, dan disesuaikan dengan 

arahan kreatif. Hasil perancangan tersebut adalah identitas visual Madu Hutan 

Samantha Uli Nadapdap (SUN) yang didasarkan pada tone and manner dan key 

message dalam arahan kreatif tersebut. Diharapkan proyek ini dapat memberikan 

kontribusi positif dalam meningkatkan tingkat kesadaran masyarakat tentang merek 

ini, terutama di kalangan yang sebelumnya belum mengenal usaha ini. 

 

Kata kunci : madu, identitas visual, Madu Hutan Samantha Uli Nadapdap (SUN). 
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ABSTRACT 

 

 

Madu Hutan Samantha Uli Nadapdap (SUN) is a business that focuses on the 

production and sale of honey in the West Bekasi area. One of the main problems 

faced is the lack of clear visual identity recognition, especially on product 

packaging that does not include information about the product name and business 

owner. Therefore, this research aims to discuss the design of a visual identity to 

increase public understanding of the product and business profile. The design 

process begins with collecting data through interviews, observations, and 

questionnaires. The data was then analyzed using the SWOT method, STP, and 

adjusted to the creative brief. The result research is visual identity of Madu Hutan 

Samantha Uli Nadapdap (SUN) was obtained based on the tone and manner and 

key messages in the creative brief. It is hoped that this project can make a positive 

contribution in increasing the level of brand awareness in public eye, especially 

among those who were previously unfamiliar with this business. 

 

Keywords: honey, visual identity, Madu Hutan Samantha Uli Nadapdap (SUN). 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar belakang 

Mengonsumsi madu mempunyai sejarah yang sangat panjang di kalangan 

penduduk. Madu pula digunakan dalam bermacam makanan serta minuman selaku 

pemanis serta penyedap rasa. Madu diketahui bisa meredakan bermacam penyakit. 

(Lomban et al., 2021). 

Madu sangat mudah ditemukan di Indonesia karena Indonesia merupakan 

negara dengan hutan terbanyak kedelapan di dunia dan sebagian besar produksi 

madu di Indonesia berasal dari alam (hutan) (Muslim, dalam Wijaya et al., 2022). 

Madu adalah cairan manis yang dihasilkan oleh lebah  yang disebut Apis dorsata 

(Sapriyanti, dalam Wijaya et al., 2022) dan memiliki berbagai khasiat yakni, aneka 

vitamin, betakaroten, flavonoid, asam fenolik, asam urat, asam nikotinat, mineral, 

zat lain seperti zat besi, belerang, antibiotik, dan enzim pencernaan. Nutrisi yang 

ditemukan dalam madu bertindak sebagai antioksidan, dan semua senyawa ini 

bekerja sama untuk melindungi sel normal dan menetralkan radikal bebas.(Parwata, 

dalam Wijaya et al., 2022). 

Setelah diketahui manfaat dari madu tersebut, owner Madu Hutan Samantha 

Uli Nadapdap (SUN) sering memasarkan produk nya lewat media promosi berupa 

video saat konsumsi madu, membuat status manfaat madu serta menggungah 

postingan jualan madu nya hanya di media sosial seperti Facebook dan WhatsApp, 

namun sampai saat ini, pada saat mempromosikan madu nya, ternyata belum 

memiliki identitas visual di produk nya sehingga pembeli sulit mengetahui mana 

produk Samantha Uli Nadapdap (SUN) dan mana yang bukan. Selain itu, kontainer 

(wadah kemasan) madu itu dijual sangat polos, tanpa identitas nama produksi dan 

identitas pemilik usaha, begitupula dengan media promosi, klien mempromosikan 

produknya kepada lingkungan yang dekat saja seperti lingkungan rumah, kerja, dan 

rumah ibadah sehingga belum berani move on menjual produk nya kepada 
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konsumen yang belum dikenali nya dikarenakan takut rugi dan terlihat diremehkan 

calon pembeli yang pertama kali mau membeli nya. 

Sebagaimana dijelaskan di atas, bahwa usaha ini belum punya identitas 

visual. Oleh karena itu, tugas akhir ini adalah membahas perancangan identitas 

visual untuk usaha tersebut dengan harapan, dengan adanya identitas visual 

tersebut, masyarakat akan makin mengenal produk dan identitas lainnya. Rencana 

yang dibuat diawali dengan pemikiran nama identitas visual yang cocok untuk 

usaha dan produk madu, kemudian mendesain identitas visual yang sesuai dan 

target market nya 

1.2 Rumusan masalah 

 Berdasarkan latar belakang masalah, maka rumusan masalahnya adalah 

bagaimana perancangan identitas visual Madu Hutan Samantha Uli Nadapdap 

(SUN). 

1.3 Ruang lingkup pembahasan 

 Dalam penyusunan tugas akhir, ruang lingkup pembahasan yang dibahas 

meliputi : 

a. Proses desain identitas visual Madu Hutan Samantha Uli Nadapdap (SUN) 

b. Proses penerapan teori-teori desain grafis yang mendukung dalam 

mengerjakan identitas visual Madu Hutan Samantha Uli Nadapdap (SUN) 

c. Pengaplikasian desain media pendukung dalam kegiatan branding identitas 

visual Madu Hutan Samantha Uli Nadapdap (SUN). 

1.4 Tujuan dan manfaat penelitian 

 Dalam penyusunan tugas akhir, tujuan dan manfaat penelitian sebagai 

berikut : 

1.4.1 Tujuan penilitian 

 Tujuan pembahasan pada perancangan identitas visual Madu Hutan 

Samantha Uli Nadapdap (SUN) sebagai berikut : 
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a. Menjabarkan proses desain identitas visual Madu Hutan Samantha Uli 

Nadapdap (SUN). 

b. Menerapkan proses teori-teori desain grafis yang mendukung sebagai acuan 

dalam pembuatan identitas visual Madu Hutan Samantha Uli Nadapdap 

(SUN). 

c. Mengaplikasikan desain media pendukung dalam kegiatan branding 

identitas visual Madu Hutan Samantha Uli Nadapdap (SUN).  

1.4.2 Manfaat penelitian 

 Manfaat penelitian dalam tugas akhir perancangan identitas visual adalah 

sebagai berikut : 

a. Manfaat untuk diri sendiri 

Syarat untuk menyelesaikan tugas akhir dan lulus dalam perkuliahan atau 

tamat kuliah adalah menyelesaikan skripsi lengkap sampai bab 4 serta wajib 

menyerahkan hasil karya oleh mahasiswa tingkat akhir, salah satu karya nya 

adalah identitas visual beserta media turunan nya. 

b. Manfaat untuk usaha 

Pembuatan identitas visual ini dibuat sebagai solusi untuk usaha madu hutan 

ini yang sedang membutuhkan sesuai dengan permasalahan dari penulisan 

latar belakang. 

c. Manfaat untuk pembaca 

Identitas visual dibuat tidak hanya untuk diri sendiri dan usaha saja, 

masyarakat umum bersedia sebagai pembaca agar mengenal lebih jauh 

tentang identitas perusahaan beserta produk/jasa yang dijual oleh usaha 

Madu Hutan Samantha Uli Nadapdap (SUN) dan terutama untuk teman-

teman sesama prodi Desain Grafis yang kebingungan mencari referensi 

identitas visual boleh membaca buku ini agar mendapatkan pengetahuan 

baru tentang bagaimana cara membuat buku ini. 
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1.5 Sistematika penulisan  

 Dalam penyusunan tugas akhir ini, diwajibkan membuat sistematika 

penulisan sebagai tahapan dalam pengerjaan tugas akhir yang bertujuan agar 

pembahasan dan penyampaian informasi lebih terstruktur dan dapat dipahami 

dengan jelas dan terarah. Ada 5 (lima) bagian dari sistematika penulisan sebagai 

berikut : 

BAB I PENDAHULUAN 

 Di bab ini berisi tentang latar belakang perancangan identitas visual Madu 

Hutan Samantha Uli Nadapdap (SUN). Di bab ini dijabarkan mengenai Latar 

Belakang, Ruang Lingkup Pembahasan, Rumusan Masalah, Tujuan Pembahasan, 

Manfaat Penelitian serta Sistematika Penulisan. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

  Pada bab ini menjelaskan tentang teori desain grafis yang berhubungan 

dalam pengerjaan proyek identitas visual. Landasan Perancangan ini berisi tentang 

teori desain grafis. Bab ini diketik dan diparafrase berdasarkan kutipan referensi 

berupa buku literatur yang diambil maksimal 5 tahun terakhir (yaitu sekitar tahun 

2022-2017) dan jurnal ilmiah yang diambil maksimal 10 tahun terakhir (yaitu 

sekitar tabun 2022-2012) 

BAB III METODE PENELITIAN 

 Pada bab ini berisi tentang Metode Riset Desain, Metode Pengumpulan Data 

yang dimana bab ini berisi tentang teknik pengumpulan data, jenis, dan data yang 

diperlukan dalam penelitian menurut sumber dan sifat nya mencakup data primer 

dan sekunder, kemudian Data dan Analisis yang isi nya terdiri dari beberapa bagian 

seperti profil klien, informasi produk (product knowledge), kompetitor, consumer 

insight, dan positioning, serta hasil analisis data yang dilaporkan dalam bentuk 

matriks berupa analisis SWOT (Strength, Weakness, Opportunity, dan Threat), 

langkah terakhir adalah arahan kreatif yang berisi tentang latar belakang proyek 
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(project background), product knowledge, target audiens, mandatori, informasi 

kompetitor, tujuan proyek, pesan utama, tema dan gaya desain, serta media details. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Bab ini menjelaskan tentang konsep visual (brainstorming, mindmap, dan 

moodboard), proses desain (sketsa manual, sketsa kasar, dan desain komprehensif), 

dan pengaplikasian pada media pendukung seperti label kemasan dan postingan 

media sosial, serta pertimbangan produksi baik bahan material yang digunakan 

maupun teknik cetak yang sesuai dengan kebutuhan dan realistis dalam aplikasi 

produksi dalam skala massal. 

BAB V PENUTUP 

Bab ini berisi mengenai simpulan sebagai penutup dari keseluruhan hasil analisis 

dan pembahasan, dan saran dari tugas akhir perancangan logo Madu Hutan 

Samantha Uli Nadapdap (SUN). 
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan perancangan identitas visual Madu Hutan Samantha Uli Nadapdap 

(SUN), dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut : 

1. Proses mengerjakan identitas visual diawali riset dengan wawancara 

bersama narasumber Owner Madu Hutan Samantha Uli Nadapdap (SUN), 

membuat kuesioner, dan observasi. Kemudian setelah mendapatkan data-

data dari klien, kemudian dianalisis dalam bentuk SWOT, STP, kemudian 

dikumpulkan melalui creative brief. Setelah mengerjakan creative brief, 

kemudian melakukan brainstorming, mengerjakan mindmap untuk 

mendapatkan key visual. Key visual yang sudah terpilih, dipakai untuk 

mencari gambar-gambar yang menginspirasikan projek ini ke dalam 

moodboard. Kemudian dibuatlah sketsa manual mengikuti arahan dari 

moodboard, dari 24 sketsa manual logo tersebut, dipilihlah menjadi 3 sketsa 

digital logo, dan terakhir dari 3 sketsa digital logo, dipilihlah 1 sketsa logo 

final berdasarkan arahan keatif. Setelah itu, mengerjakan elemen-elemen 

grafis, tata cara penggunaan dan ukuran logo dengan benar, dan varian logo 

kemudian akan dimasukkan ke Graphic Standard Manual. 

2. Proses perancangan identitas visual sudah diterapkan menggunakan teori 

Gestalt yaitu simplicity yaitu berada di objek lelehan madu, dan bunga. Logo 

ini dipakai menggunakan combination logo, sesuai dengan pilihan 

responden di Consumer insight. Jenis logo yang terpilih adalah logo 

Pictorial Marks, kemudian warna yang dipakai sudah mengikuti standar 

psikologi warna menurut Molly E. Holzschlag yaitu berwarna kuning, dan 

hijau. Logo ini sudah memenuhi prinsip-prinsip logo dan syarat dalam 

pembuatan logo. 

3. Hasil desain projek utama berupa identitas visual kemudian diterapkan ke 

media pendukung lainnya seperti label kemasan, dan postingan media 
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sosial, media pendukung digunakan untuk meningkatkan brand awareness 

masyarakat termasuk pembeli yang belum mengetahui Madu Hutan 

Samantha Uli Nadapdap (SUN) sama sekali. 

5.2 Saran 

  Sebagai penutup pengerjaan skripsi “Perancangan Madu Hutan Samantha 

Uli Nadapdap (SUN)”, maka ada beberapa saran yang ingin disampaikan untuk 

yang membacakan skripsi ini : 

1. Perlu dilakukan penelitian lebih lanjut untuk mengevaluasi sejauh mana 

identitas visual Madu Hutan Samantha Uli Nadapdap (SUN) lebih efektif 

dalam menarik segmen yang dituju oleh Madu Hutan Samantha Uli 

Nadapdap (SUN). 

2. Perlu ada nya upaya promosi yang lebih intensif ke segmen yang dituju oleh 

Madu Hutan Samantha Uli Nadapdap (SUN) agar dapat menarik sejumlah 

besar konsumen yang ingin membeli produk-produk Madu Hutan Samantha 

Uli Nadapdap (SUN) 
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Transkrip Wawancara 

 

 

 
 
Wawancara saya dengan Ibu Kartini, owner Madu Hutan Samantha Uli Nadapdap 

(SUN): 

 

Ivan = Dimana ibu memproduksi produk madu hutan nya ? 

Ibu Kartini = Produk madu yang saya jual berasal dari Pekanbaru, Riau  

Ivan = Berapa botol madu yang sering ibu jual setiap bulan nya ? 

Ibu Kartini = Sebulan terjual : 5-10 liter  

Ivan = Hari apa aja ibu jual produk nya ?  

Ibu Kartini = Setiap hari (online) 

Ivan = Bagaimana sejarahnya dan mengapa ibu niat menjual produk nya ? 

Ibu Kartini = Awal nya saya beli madu untuk keperluan sendiri di tahun 2014, 

untuk kesehatan anak dan keluarga, saya beli madu ini berasal dari teman saya 

yang bekerja sebagai  peternak lebah di Pekanbaru, seiring berjalannya waktu, 

karena beli madu nya hanya dikonsumsi sendiri dan jauh didatangkan dari 

Pekanbaru, akhirnya saya kepikiran “kenapa tidak sekalian jualan saja ?” maka 

mulailah saya berinisiatif buka usaha, kerjasama dengan beliau dengan cara pesan 

dari beliau lumayan banyak terus dijual dengan harga yang lebih murah dan ongkir 

nya sama untuk kuantitas sampai batas tertentu terus kita pasarkan produk nya 

melalui media sosial (Facebook dan WhatsApp), terus kalau produk nya sudah 
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laku terjual, kita akan bagi hasil. 

Ivan = Apa harapan usaha ibu ke depan nya ? 

Ibu Kartini = Harapan nya : usaha nya bisa lebih maju lagi 

Ivan = Apa keunggulan produk ibu disbandingkan usaha madu lain nya ? 

Ibu Kartini = Keunggulan nya : madu nya asli, diproduksi langsung oleh alam, 

penyaringan nya juga alami, tanpa campuran bahan lain. 

Ivan = Berapa harga produk madu yang ibu jual ? 

Ibu Kartini = Ukuran 1 kg harga nya Rp200.000 sedangkan setengah kg harganya 

Rp100.000 

Ivan = Kalau dilihat-lihat di produk ibu, mengapa tidak ada logo di produknya ? 

 Ibu Kartini = Saya tidak begitu memahami membuat logo, kalau jualan produk 

pun saya cukup sebar di WhatsApp dan Facebook. 

Ivan = Warna apa yang sekiranya ibu ingin memakai untuk usaha dan 

produk ibu ke depannya ? 

Ibu Kartini = Menggunakan warna-warna alami, sesuai dengan produk yang 

dijual.  

Ivan = Apa jenis logo yang ibu suka dan tidak suka ? 

Ibu Kartini = Jenis logo yang disukai : Yang kreatif, mempresentasikan produk 

dengan jelas dan simpel. Yang tidak disukai : logo yang kebanyakan penjelasan 

dan bertele-tele 

Ivan = Apa ciri-ciri target konsumen ibu biar produk nya laku terjual ? 

Ibu Kartini = Ciri-ciri nya adalah orang yang memedulikan kesehatan, mempunyai 

pemikiran lebih baik mencegah daripada mengobati, ekonomi cukup, dan 

menyukai pola hidup sehat. 
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