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Saya yang bertanda tangan di bawah ini, menyatakan bahwa Laporan Tugas Akhir
. dengan judul:

Perancangan Buku Profil Sebagai Media Branding Marketeers Internasional
adalah hasil karya saya.

Dengan Ini saya menyatakan bahwa dalam Laporan Tugas-Akhir.ini tidak terdapat
karya orang lain yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar di suatu perguruan
tinggi, dan atau sepanjang pengetahuan saya jugatidak terdapat karya atau pendapat
yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali secara tertulis diacu
dalam Laporan Tugas Akhir ini, dan disebutkan dalam daftar pustaka.

Apabila pernyataan ini tidak sesuai dengan kenyataan, maka saya siap menerima
sanksi akademik yang berlaku.
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ABSTRAK

Angka persaingan di antara usaha dalam industri media kian meningkat tahun demi
tahun ditambah dengan perubahan teknologi yang sangat mempengaruhi media
massa di Indonesia, memaksa perusahaan: mediaharus, memperkuat strategi
perusahaan demi bertahan di.era persaingan yang sengit ini..Marketeers sebagai
salah satu perusahaan media masssa yang berfokus kepada bidang marketing dan
bisnis, perlu membentuk strategi yaitu menjalin kerja sama dan hubungan timbal
balik dengan perusahaan-perusahaan di bidang lain agar tetap bisa eksis. Namun,
untuk dapatdikenal dan meyakinkan calon mitra akan kredibilitas nya Marketeers
memerlukan suatu media yang dapat mepresentasikan fidentitas, pencapaian, dan
riwayat performa perusahaan untuk dapat meyakinkan calon mitra dalam
mengambil keputusan kerja sama. Oleh karenaitu Marketeers memerlukan media
branding berupa buku profil yang menjadi solusi akan _masalah tersebut. Buku
profil brand ini dirancang dengan metode.design-thingking.yang memiliki lima
tahap yaitu emphatize, define, ideate, prototype; dan test. Selain itu, untuk
mendukung perancangan dilakukan juga proses pengumpulan data dengan
melakukan metode wawancara, dokumentasi, observasi dan studi literatur. Melalui
tahap penelitian, informasi yang telah diperoleh diolah melalui proses ideate yaitu
mind map dan mood board. Kata " kunci visual yang telah diperoleh selanjutnya
divisualisasikan melalui sketsa imposisi, sketsasmanual, dan sketsa digital yang
pada akhir nya menghasilkan tiga alternatif konsep. Konsep terpilih akan menjadi
desain komprehensif yang kemudian diwujudkan menjadi bentuk fisik dengan
spesifikasi yang telah ditentukan sebelumnya. Perancangan ini menghasilkan karya
berupa buku profil brand dengan konsep-bold-minimalist-dan‘paduan modern serta
digital dengan penerapan warna yang vibrant dan penggunaan elemen bentuk yang
modern. Hasil karya buku ini selanjutnya dapat dimanfaatkan oleh klien untuk

meyakinkan klien dalam proses menuju kerja sama dan relasi bisnis.

Kata kunci: Media branding, Buku profil brand, Media massa
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ABSTRACT

The amount of competition among businesses in the media industry is increasing
year after year coupled with technological changes.that have greatly affected the
mass media in Indonesia, forcing media.companies to strengthen their corporate
strategy in order to survive.in this era of fierce competition. Marketeers as a mass
media company that focuses on marketing and business, need to form a. strategy,
namely establishing cooperation.and reciprocal relationships with companies in
other fields so that they can continue to exist. However, to be known and to convince
potential partners of their credibility, Marketeers need a medium that can present
the company's identity,-achievements;-.and performance.history to.be.able to
convince potential partners in making cooperation decisions. Therefore Marketeers
need media branding in the form of a profile book which is the solution to this
problem. This brand profile book is designed using the design thinking method
which has five stages, namely empathize, define, ideate, prototype, and test. In
addition, to support the design, the process of collecting data.is also carried out
using interviews, documentation, observation, and literature studies. Through the
research stage, the information that has been obtained is processed through an
ideate process, namely mind maps-and-mood-boards. Visual keywords that have
been obtained are then visualized through imposition sketches, manual sketches,
and digital sketches which in the end produce. three alternative concepts. The
selected concept will be a comprehensive design which is then realized into a
physical form with predetermined specifications. This design produces a work:in
the form of a brand profile book with-a bold-minimalist-concept and a blend of
modern and digital with the application of vibrant colors and the use of modern
form elements. The results of this book can then be used by clients to convince

clients in the process of cooperation and business relations.

Keywords: Branding Media, Brand Profile Book, Mass Media
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berkat, kekuatan, dan kesehatan yang telah dilimpahkan-Nya sehingga penulis
dapat menyelesaikan penulisan Laporan Tugas Akhiryangberjudul “Perancangan
Buku Profil Sebagai Media Branding Marketeers Internasional” ini.dengan lancar
dan tepat waktu. Laporan Tugas Akhir ini dibuat sebagai salah satu syarat untuk
menyelesaikan program Diploma 4 (empat) Desain Grafis, Jurusan Teknik Grafika
dan Penerbitan di Politeknik Negeri Jakarta.
Penulis juga ingin mengucapkan terima kasih kepada berbagai pihak yang
telah memberikan dukungan dan bantuan dalam bentuk saran, semangat moril dan
materiil kepada penulis selama penulisan Laporan Tugas Akhir ini, ucapan terima
kasih sedalam-dalamnya diberikan kepada:
1. Dr.sc., Zainal Nur Arifin, Dipl. Ing: HTL.,- M.T. ‘selaku Direktur
Politeknik Negeri Jakarta

2. Dra. Wiwi Prastiwinarti, M.M., selaku-Ketua Jurusan Teknik Grafika
dan Penerbitan

3. Anggi Anggarini M.Ds, selaku Ketua Program Studi Desain Grafis

4. Rachmadita Dwi Pramesti, M.Ds, selak Dasen Pembimbing Akademik
DG 8A

5. Dwi Agnes Natalia Bangun, S.Ds., M.Ds, ;selaku Dosen Pembimbing
Materi Tugas Akhir yang memberikan banyak sekali saran dan arahan
dalam penyusunan Laporan Tugas Akhir.

6. Emmidia Djonaedi-S.T, M.T,M.BA selaku Dosen Pembimbing Teknis

Tugas Akhir yang telah~memberikan..masukan; koreksi dan nasihat
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penulisan dalam penyusunan Tugas Akhir.

7. lwan Setiawan selaku CEO Marketeers, Marthani Tan selaku COO
Marketeers, dan Moch. Ferry Sanny Ismail selaku Lead Designer
Marketeers, serta pihak lain dari PT Marketeers Internasional yang telah

memberikan bantuan dan izin dalam menggarap proyek brand profile
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book serta dalam proses pengumpulan data untuk Laporan Tugas Akhir
ini.

Meilinda Gultom dan Joe Henry Leonard, kedua orang tua tercinta serta
David Roberdto, saudara kandung.laki-laki, yang telah memberikan
dukungan serta semangat.emosional sehingga Laporan Tugas Akhir ini
dapat terselesaikan‘dengan baik.

Sekar dan Kiya selaku sahabat <‘Sobat Rimba”, Aisie, Gilang, Gina,
Nabila; Taufig, 1ka, Wilma, Reni, Tiara dan teman-teman di DG 8A
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mendukung dari semester awal hingga akhir ini baik dalam pelaksanaan

kelas hingga penyusunan Tugas-Akhir.

10. Teman-teman kelas DG 8B _dan juga teman-teman Teknik Grafika

Penerbitan angkatan 2019, yang telah bersama-sama melakukan studi di
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Penulis berharap Penyusunan Tugas Akhir ini dapat berguna sebagai mesti
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penyusunan Laporan Tugas Akhir ini jauh dari kata sempurna, baik dalam materi
maupun teknis penyajian. Maka dari itu, diharapkan kritik dan saran yang dapat
membangun untuk perbaikan di masa.yang. mendatang. Demikian yang penulis

dapat sampaikan sebagail prakata, Terima Kasih.

Depok, 18 Juli 2023

Madeline Victoria Queen
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BAB |
PENDAHULUAN

1.1  Latar Belakang

Persaingan tidak dapat dihindart oleh industri bidang.apapun, begitu pula
bagi industri media. Berdasarkan kajian yang dilakukan oleh Komisi“RPengawas
Persaingan Usaha (KPPU) dan Center Economics and Development Studies
(CEDS) Universitas Padjajaran (UNPAD) telah menghasilkan Laporan TRPU
(Indeks Persaingan Usaha) per tahun 2021. Indeks ini menampilkan+10 (sepuluh)
sektor.ekonomi yang memiliki persaingan tinggi dan salah satunya pada urutan
keenam yaitu sektor informasi dan komunikasi yang mencapai 4,87 poin (dari skala
1-7, tergolong tinggi) (Komisi Pengawas Persaingan Usaha, 2022). Kemudian
pada bulan Februari 2023, Center Economics and-Development Studies (CEDS)
Universitas Padjajaran (UNPAD) memberikan kesimpulan terkait nilai indeks
persaingan usaha di 15 (lima belas) sektor. ekonomi pada tahun 2022 yang
mengalami peningkatan ke angka 4,87 dari indeks tahun.sebelumnya yang berada
di angka 4,81 (Komisi Pengawas Persaingan-Usaha; 2023). Sehingga dapat terlihat
persaingan ‘industri media dalam dua tahun terakhir ini mengalami peningkatan
yang cukup ' signifikan. Selain  itu perubahan .teknologi juga mempengaruhi
peningkatan media massa di Indonesia. Menurut Dewan Pers Paulus Tri Agung
Kristanto, apabila sebagian besar'media cetak beralih sepenuhnya dan beradaptasi
dengan perkembangan teknologi, perusahaan akan berhadapan dengan banyak
pesaing, didukung. dengan data dari Dewan Pers pada tahun 2018 yang
menunjukkan bahwa terdapat43.000.situs portal berita yang masih-eksis di internet
dan masih ada kemungkinan untuk terus bertambah (Ritonga, 2022). Sehingga
dapat disimpulkan bahwa keadaaan industri media pada saat ini mengalami
persaingan yang cukup ketat akibat bertambah nya kompetitor yang harus dihadapi
kedepannya.

Meningkatnya persaingan usaha mendorong perusahaan media untuk

meningkatkan performa kinerja perusahaan untuk bisa bertahan, dan hal tersebut
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bisa ditentukan oleh bagaimana perusahaan melakukan pengembangan strategi,
salah satunya yaitu dalam menjalankan hubungan kemitraan atau partnership
dengan perusahaan dan pihak lain. Strategi partnership terjadi karena adanya
hubungan sementara dan kontraktual antar perusahaan atau pihak lain dalam
menjalankan beberapa kegiatan bersama; di sisi lain juga.dapat meningkatkan
performa perusahaan (Ratnawati, 2019). Dalam proses menuju. kerjasama,
perusahaan harus bisa” meyakinkan calon_mitra bahwa identitas dan. profil
perusahaan jelas dan terpercaya serta mampu untuk memberikan manfaat sebagai
timbal balik jalinan kerja sama. Oleh karena itu, perusahaan. membutuhkan media
yang mampu memaparkan dan merepresentasikan identitas dan profil perusahaan.
Media tersebut dapat berupa company. profile atau brand profile karena terdapat
bagian yang menjelaskan aspek tentang keunggulan atau nilai lebih produk,
bagaimana produk tersebut digunakan _oleh publik dan seberapa luas
penggunaannya sehingga perusahaan dapat diakui keberadaannya oleh masyarakat
(Pratomo et. al., 2022).

Marketeers atau PT Marketeers Internasional merupakan salah satu
perusahaan media yang tergolong kecil berada di antara perusahaan media besar
lain dalam industri ini. Marketeers didirikan pada-tahun 1992 oleh PT MarkPlus
Indonesia dan mengalami spin-off_pada awal .tahun 2022. Hal ini membuat
Marketeers  beralih menjadi organisasi.independen yang sebelumnya cenderung
menjadi media in-house dan melayanitPT: MarkPlus Indonesia sebagai parent
company. Saat int Marketeers menjadi entitas atau wujud organisasi yang lebih
fleksibel dan tidak hanya melayani PT MarkPlus Indonesia tetapi juga melayani
klien dan menjalin kerja sama dengan.mitra eksternal seperti-Pertamina, Mandiri,
dan perusahaan besar lainnya. Namun, Marketeers belum memiliki media yang
mampu merepresentasikan kondisi Marketeers setelah mengalami perubahan
tersebut. Dalam hal ini, Markeeters membutuhkan buku profil sebagai media
branding atau lebih tepatnya brand profile book yang mampu merepresentasikan
Marketeers yang sudah menjadi organisasi independen dan meningkatkan nilai

brand Marketeers dihadapan calon mitra atau klien.
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Berdasarkan permasalahan dan kebutuhan yang telah dipaparkan, maka
perancangan brand profile book untuk Marketeers ini penting untuk dilaksanakan.
Buku profil ini akan dirancang sebagai media branding Marketeers Internasional
untuk merepresentasikan nilai Marketeers dan.menjadi alat untuk menunjukkan
kelayakan Marketeers pada saat melakukankerja samabaiksecara b2b (business to
business) atau b2c (business.to_consumers) dengan perusahaan seperti Pertamina,
Mandiri Tunas Finance; dan lain sebagainya. Peran brand profile book atau peran
desain dalam memberikan solusi atas permasalahan dan kebutuhan PT Marketeers
Internasional yaitu untuk menyampaikan dan merepresentasikan karakteristik PT
Marketeers Internasional melalui visual media branding berupa buku profil
sehingga calon klien dapat mengetahui_bahwa Marketeers adalah _media yang
modern, muda, dan adaptif.

1.2~ Rumusan Masalah
Dari latar belakang yang telah dipaparkan,~maka didapatkan rumusan
masalah sebagai berikut: Bagaimana merancang buku profil .sebagai media

branding untuk merepresentasikan citra Marketeers-lnternasional?

1.3  Ruang Lingkup Pembahasan
Pada perancangan buku profil sebagai-media branding (brand profile book),
ruang lingkup yang akan dijadikan acuan adalah hal-hal yang berkaitan dengan
perancangan Brand Profile Book Marketeers dengan batasan yang mencakup dalam
kategori media komunikasi visual, seperti sebagai berikut:
1. Konsep, teori, prinsip dan elemen dasar desain yang digunakan dalam
mendukung.perancangan buku-profil brand
2. Proses perancangan brand profile book dan penerapan elemen dan
prinsip desain dengan menggunakan design thinking.
3. Serta pengaplikasian ke desain media turunan (website, dan business
essential berupa business card, 1D card, dan lanyard)
4. Jenis layout, jenis material, dan pemilihan ukuran yang akan digunakan

dalam perancangan brand profile book.
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1.4

Tujuan dan Manfaat

Berdasarkan ruang lingkup pembahasan, maka tujuan yang ingin dicapai

dari tugas akhir ini yaitu:

1.

Menerapkan teori desain grafis dalam perancangan media branding berupa
Brand Profile Book Marketeers Internasional

Menerapkan elemen.grafis yang digunakan dalam Brand“Profile Book
Marketeers ke.pada media turunan.sebagai pendukung media. branding
Marketeers Internasional (berupa website dan business essentials)

Selain itu'dengan dilakukannya perancangan Brand Profile Book Marketeers

Internasional sebagai media branding diharapkan dapat memberi manfaat sebagai
berikut:

1.

1.5

Manfaat bagi Marketeers Internasional yaitu dapat digunakan sebagai media
branding yang mampu menunjang informasi dengan cara yang efektif dan
kreatif sesuai dengan citra Marketeers.

Manfaat bagi lembaga pendidikan wyaitu diharapkan mampu menjadi
referensi tambahan bagi mahasiswa terutama mahasiswa desain grafis
dalam melihat suatu permasalahan serupa yang membutuhkan solusi kreatif
melalui media komunikasi visual.

Manfaat praktis untuk diterapkan dalam dunia desain grafis yaitu menjadi
referensi desain visual bagi pembaca, mahasiswa, atau desainer grafis

profesional yang sedang merancang topik serupa.

Sistematika Penulisan

Dalam penyusunan_laporan tugas akhir diperlukan sistematika. penulisan

agar penyusunan laporan ini~dapat.disajikan secara terstruktur.dan-dapat mudah

dipahami. Berikut susunan yang terbagi menjadi lima bagian terdiri dari pokok-

pokok penting disusun secara sistematis, sebagai berikut:

BAB |

PENDAHULUAN
Bab ini membahas gambaran umum atau latar belakang
permasalahan yang menjadi tujuan diperlukannya perancangan

Brand Profile Book Marketeers Internasional sebagai penentu
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7

standar merek, alat untuk meningkatkan kepercayaan klien, dan
media branding Marketeers. Berdasarkan latar belakang, juga
dijelaskan ruang lingkup pembahasan, tujuan dan manfaat
perancangan, dan sistematika penulisan laporan tugas akhir.
LANDASAN PERANCANGAN

Bab ini memaparkan teori-teori yang digunakan:.sebagai landasan
untuk memperkuat dan mendukung perancangan Brand“Profile
Book Marketeers Internasional. Teori-teori yang digunakan antara
lain teori mengenai branding, media promosi, teori brand profile
book atau company profile, layout, tipografi dan warna.

METODE PERANCANGAN

Bab ini mengungkapkan« metode riset desain ‘dan metode
pengumpulan data yang digunakan: sebagal landasan dalam
perancangan Brand Profile Book-Marketeers Internasional. Metode
pengumpulan data yang digunakan yaitu kualitatif deskriptif dengan
melakukan wawancara, observasi, dan studr literatur. Dalam bab ini
juga akan dijabarkan hasil data dan analisis yang sudah didapatkan.
HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN

Bab ini memaparkan hasil dan pembahasan karya buku profil brand
Marketeers yang terdiri dari proses pembuatan koncep visual, proses
desain, penerapan desain terpilin pada media pengukung berupa
website (landing page) dan business essential (business card, ID
card, dan lanyard), dan penjelasan pertimbangan produksi dalam
hal material, bahan; teknik cetak,dan realistis.produksi dalam skala
besar.

PENUTUP

Bab ini terdiri dari pemaparan kesimpulan yang berfokus pada
tujuan dan hasil penelitian, serta saran yang berkaitan dengan
pemecahan masalah yang menjadi obyek penelitian atau keungkinan

penelitian lanjutan
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BAB V
PENUTUP

Simpulan

Melalui proses dan tahapan-perancangan brand profile ‘book Marketeers

Internasional, maka ada.beberapa hal yang bisa ditarik sebagai kesimpulan yang
sesuai dengan teori dan penerapannya dalam perancangan brand profile book
Marketeers Internasional. Berikut beberapa hal yang ‘dapat ditarik sebagali
kesimpulan:

1. /Hasil akhir buku profil brand Marketeers Internasional dan media

pendukung nya berupa halaman website, business card, ID card, dan
lanyard akan digunakan oleh Marketeers sebagal media branding secara
internal maupun eksternal. Terutama untuk buku profil brand Marketeers
Internasional yang akan digunakan sebagai-media branding pada saat
menjalin kerja sama dengan calon klien atau partner secara offline, buku
profil ini akan digunakan sebagai alat yang dapat merepresentasikan
kredibilitas Marketeers serta pengalamannya ‘sebagai perusahaan media
yang dapat memberikan keberhasilan pertimbangan dalam kerja sama antar
perusahaan atau institusi. Buku .profil ini ‘berisikan informasi mengenai
brand Marketeers, latar belakang, visi dan.misi, produk, layanan, dan event
yang diselenggarakan, portfolio perusahaan, klien dan partner, serta kontak
dan alamat kantor. Secara online akan menggunakan media pendukung
berupa halamanwebsite yang akan digunakan sebagai wadah informasi bagi
publik ataupun pihak“lain-yang.ingin mengenal Marketeers'secara singkat
kapan pun dan dimana pun, sebelum memutuskan untuk melakukan kerja
sama atau mengikuti kegiatan yang diselenggarakan oleh Marketeers. Buku
profil brand ini dibuat melalui lima tahap proses perancangan design
thingking dan menerapkan elemen grafis berupa bentuk, foto, tipografi,

warna, dan tekstur.
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5.2

2. Konsep desain yang terpilih sebagai final artwork buku profil brand

Marketeers Internasional memiliki unsur minimalist dan bold, didukung
oleh elemen visual berupa bentuk-bentuk modern (bentuk asterisk atau
tanda bintang (*), bentuk panah yang modern, bentuk geometris, dan ikon-
ikon digital), warna vibrant dari warna primer cetak.yaitu cyan, magenta,
yellow, dan black yang mewakili identitas Marketeers. Konsep visual dari
desain terpilih_memiliki layout yang.dominan oleh white space.dan unsur
minimalissPrinsip desain diterapkan pada penekanan elemen visual berupa
tipografidan bentuk yang dibuat emphasize dari elemen lain, lalu diterapkan
juga prinsip layout unity untuk memberikan konsistensi terhadap elemen
yang digunakan_dan prinsip_sequence dan prinsip keseimbangan untuk
memberikan kemudahan dalam membaca urutan informasi. Jenis grid yang
diterapkan adalah column grid dan_manuscript grid, serta no grid pada
beberapa bagian halaman visual. Penggunaan tipografi dan penerapan
prinsip nya pada layout tipografi dengan-menggunakan jenis tipografi sans
serif dan penggunan font Erbaum dan Soleil yang memiliki bentuk simpel
dan memiliki tingkat keterbacaan tinggi. Final artwork dari buku profil
brand Marketeers Internasional serta mediapendukung nya dibuat ke dalam
bentuk fisik dengan  melalur _proses percetakan, buku profil brand
Marketeers dicetak menggunakan. teknik digital printing, material yang
digunakan untuk mencetak bagian isi.adalah art carton 260 gsm berlaminasi
doff dengan tambahan kertas kalkir dan untuk bagian sampul menggunakan
material hard board bersampulkan art paper berlaminasi doff, dengan
teknik jilid ‘hard ring dan.tambahan spot uv agar terkesan premium dan

modern.

Saran

Pada saat melalui proses perancangan buku profil brand Marketeers

Internasional, terdapat beberapa hal yang dapat menghasilkan saran untuk dapat

diberikan:
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Saran untuk Desainer Grafis:

1. Ada baiknya pada saat melakukan pengembangan konsep dan pemilihan

warna untuk melakukan mempertimbangkan pemilihan warna apakah
mampu untuk dicetak dan dapat menghasilkan warna sesuai ekspetasi.
Melakukan riset dan mempertimbangkan palet warna CMYK sebagai
landasan pemilihan warna bisa menjadi hal yang efisien. untuk dilakukan
guna menghemat -waktu, tenaga, .dan biaya. Kemudian proof print
merupakan hal” yang perlu dilakukan. untuk mengecek elemen  wvisual
terutama warna pada gambar dan foto serta tipografi sudah terbaca dan
terlihat dengan baik, ada kalanya tampilan pada layar tidak bisa mewakili
sepenuhnya tampilan akhir setelah dicetak, maka dari itu perlu melakukan
proof print setidaknya dua kali.Karena' dalam hal ini penulis tidak
mendapatkan warna yang di ekspetasi, akibatnya perlumemakan waktu lagi
untuk mengubah warna dan. menyesuaikannyadengan elemen visual
lainnya. Maka dari itu memperkirakan.penggunaan warna dan melakukan
proof print penting untuk dilakukan.

Dalam melakukan pengembangan layout ada baiknya melakukan sketsa
manual terlebih dahulu.agar tidak terjebak.dan.menghabiskan waktu lebih
lama mengeksplor di software digital. buatlah sketsa manual layout yang
simpel namun dapat. membantu_kita mendapatkan gambaran peletakkan
elemen visual dan elemen teks. Ada kalanya keinginan untuk bekerja secara
cepat memberikan inisiatif untuk langsung mengeksplorasi desain tanpa
membuat sketsa atau perencanaan terlebih dahulu sehingga desain menjadi
tidak terarah dan eksplorasi-terlalu luas menyebabkan.kensep visual yang
ingin dituju bercampur dengan“hal-hal=baru-yang kita temui pada saat
mengeksplorasi desain.

Carilah referensi desain sebanyak mungkin yang relevan dengan konsep dan
media yang akan kalian buat dan sesuai dengan kaidah desain grafis.
Terutama dalam layout publikasi memerlukan referensi desain untuk
mempercepat stimulus dalam mengembangkan layout dan dapat

memberikan pandangan serta taste layout yang baru untuk kita terapkan



eyeyer Labap yiuyal|od uizi edue)

5
o
o
3
Q
c
=,
T
Q
=
=
Q.
o
=
3
[}
-
<
_
=
)
=
==
]
T
(]
=
=,
=
Q
o
=
<
o
=
Q
3
Q
N
o
-
v
=L
=
[
=
=
==
2
[
Q
(]
=%
—
)
=
o
-
-
o

N
Doy
o o
- m
Q =
= Q
Qe s
35S
- =
227
=]
3 <
c Q
3 c
x3 2
o c
E x
£&7
3%
3 3
a =
=
338
S &5
= °
o
o 53
2 S
S8 g
~
"< B
o 2
o
s QP
Q |
9 [}
3 =
;I_D'_ )
8 9>
< °
w m
) S
c =
£ =
c ]
= >
3073
> <
S o
- —3
€9 3
= =
e a s
2, °
Q. =
o =
m —
3 8
5 5
©
z S
o
~ >
5
ST
o =
c £
3 @
o
-
~
)
=
~
Q
-
o
s
o
=]
N—
Q
c
o
=
w
=
o
g
o
3
o
w
=
o
E

kedepannya. Hal ini sangat membantu pada saat kita harus bekerja cepat,

referensi layout yang kita lihat dari karya orang lain bisa memberikan
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dorongan bagi kita untuk mengembangkan layout pada referensi tersebut

dan menyesuaikannya dengan kebutuhan. Kkita, selain itu Kkita juga jadi
terlatih untuk merencanakan gaya layout secaraefisien dalam hal waktu.
Saran untuk Klien:

4. Mempublikasikan informasi mengenai profil brand Marketeers tidak hanya
kepada klien,partner, dan konsumen melainkan juga kepada publik secara
luas dapat memberikan kesempatan yang lebih luas lagi untuk menemukan
audiens dan disaat yang sama dapat membentuk branding bagi Marketeers
sebagai media _massa yang kredibel dalam menyampaikan_informasi di
bidang marketing dan bisnis.

Saran untuk Akademisi:
5. Perancangan buku profil brand.ini dapat.menjadi referensi'untuk kebutuhan

penelitian atau perancangan di dunia-akademik untuk.masa mendatang
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Lampiran 3: Transkrip wawancara bersama CEO Marketeers

(Latar belakang berdirinya Marketeers, Value, Tentang Marketeers)

1. Boleh di ceritakan sejarah bagaimana terbentuk dan berdirinya

Marketeers?

“ Oke, Marketeers sudah.ada dari tahun 92 ya, tapi cikal bakal nya itu dalam
bentuk komunitas:” Kita punya namanya MarkPlus forum gathering para
eksekutif di.5 kota di Indonesia di Jakarta, Surabaya, Bandung, Semarang,
Medan.dan setiap bulan kumpul di venue tertentu .dan berdiskusi tentang
topik-topik yang lagi ngetrend sama marketeers. Beberapa saat kemudian
kita muncul tabloid, mulai berevolusi jadi media company, tetapi secara
resminya marketeers sebagail satu PT terpisah ada satu PT namanya PT
Marketeers Internasional itu baru tahun 2012, usianya baru sekitar 10-11
tahun kalau yang resmi sebagai media dimana kita menjadibagian dari SPS
(Serikat Perusahaan Pers) itu baru di tahun 2012 itu. Kira-Kira begitu.”

Selama berdirinya Marketeers, Apakah ada hal yang terjadi sehingga
merubah Marketeers baik secara signifikan atau tidak signifikan?

“Sebetulnya yang paling signifikan adalah evolusi nya ketika Kkita di spin-
off dari PT MarkPlus Indonesia “ya, “menjadi satu organisasi yang
independen, punya otonomi untuk menjalankan bisnis sendiri di tahun 2022
awal, Januari 2022 tahun_lalu,.nah_awal mulanya Marketeers itu berdiri
sebagai media yang independen, sebelumnya marketeers cenderung
menjadi media in house karena kita lebih banyak melayani PT MarkPlus
Indonesia sebagal__parent company;~dengan semakin _independen,
Marketeers menjadi entitas yang lebih fleksibel, tidak hanya melayani PT

MarkPlus Indonesia tetapi kami juga melayani klien eksternal lainnya.”

. Apa citra yang Mas ingin audiens/klien lihat dengan adanya

Marketeers?
“Marketeers ingin dilihat sebagai organisasi yang muda, yang bisa

beradaptasi dengan jaman yang modern, dan juga persepsi digital yang
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5.

melekat kuat di Marketeers, marketeers ini kan merupakan media company
yang berevolusi dari media print menjadi media digital, dengan adanya
marketeers.com atau e-magazine, kita menjadi digital brace media, target
nya anak anak muda, generasi generasi yang.jauh lebih muda, dan kita ingin
ada dua persepsi bahwa kita ini'muda dan very digital.”

Pencapaian apa.saja yang telah di raih oleh Marketeers'selama ini?
“Sudah menang 10 gold medal di IPMA, 1.gold medal media awards; diakui
sebagai'media yang sangat kental elemen desain nya. Terbit dengan desain

yang.menarik.

Apakah ada filosofi tertentu yang terdapat dalam logo Marketeers?
“Ada di ikon M nya itu.sendiri-ada 6 garis yang mencerminkan 6 pilar
karakter yang digunakan olehMarkPlus juga, filosofi nya kita punya
Karakter kuat, melandasi semua aktifitas dalam marketeers, dan beyond itu
sebetulnya tidak ada filosofi lain yang tergambar.dalam logo Marketeers
lainnya. Sebetulnya logo MarkPlus itu sendiri yang mendesain adalah
orang Marketeers, dipakai bersama.”

(Latar belakang masalah ™ dan solusi perancangan buku profil brand
Marketeers)
6.

Sebetulnya apa tujuan diperlukannya perancangan brand profile book
ini Mas? Apakah ada kegunaan tertentu misalnya sebagai alat bantu
penentu ‘standar brand atau media yang memaparkan informasi
mengenai Marketeers; atau bagaimana Mas?

“Setelah spin off kita tidak hanya'melayani-Mcorp tetapi Kita juga melayani
ke perusahaan-perusahaan lain, bahkan juga melakukan kerja sama ya
dalam event dan kegiatan bisnis lainnya. Sebelumnya saat melakukan kerja
sama kita belum punya media yang bisa kasih tahu rangkaian produk dan
event, layanan yang kita tawarkan, portfolio kita sejauh ini, dan juga

identitas Marketeers, maka dari itu buku profil ini perlu dibuat untuk
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membantu meyakinkan klien dan menujukkan kredibilitas yang sudah kita

miliki.”

(Penutup kata)

7.

Apakah ada ekspetasi tertentu.yangMas bayangkan dari perancangan
brand profile book Marketeers ini?
“Usable saja, horizontal, presentation deck”

Apakah® Mas memilikis,harapan " atau cita-cita tertentu untuk
Marketeers kedepannya akan jadi seperti apa?
“Jadi media internasional, dengan banyak partner dengan perusahaan lain,

organisasi lain, di luar negeri”

Lampiran 4: Transkrip wawancara bersama Desainer Grafis Marketeers

(Mengenai pengalaman sebagai desainer grafis)

1.

Kalau boleh tahu sudah berapa lama Kakak berkecimpung di dunia
desain grafis? Dan sudah berapa lama Kakak bekerja di Marketeers?
“Aku berkarir dari sekitar tahun 2000, berarti sudah kurang lebih 24 tahun
berkarir sebagail desainer grafis, dan di Marketeers kurang lebih 5 tahun”

Apakah kaka memiliki pengalaman dalam membuat company profile
atau brand profile book?

“Pada saat itu sudah kerja di Marketeers, mengerjakan brand book nya PT
Jaya, kadang kadang kita ketemu klien yang agak sulit, dan brand profile
book yang mereka punyasitu. bersifat heritage jadi-sangat challenging,
bagaimana supaya semua anak perusahaannyasinerji sama brand book yang

sudah lama itu.”

Sebagai desainer grafis, standar/prinsip desain grafis apa yang
menurut kaka harus ada dalam pembuatan company profile/brand

profile book?
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“Kalau itu ya balik lagi kepada kaidah prinsip desain grafis, maksudnya
adalah memperhatikan keselarasan dan kompleksitas baik itu dalam
penggunaan font, warna, dan elemen grafis lainnya, itu semua harus dibuat

merepresentasikan citra perusahaan yang-kita buatkan buku profil nya.”

(Mengenai visual brand profile'book Marketeers)
4. Boleh dijelaskan‘identitas visual atau elemen visual apayang kerap

digunakan.oleh Marketeers?

“Untuk jenis huruf biasanya kita pakal font sans serif seperti montserrat,
erbaum, dan bio sans, sebagian besar font itu kita pakai di majalah, collateral
event, desain feed dan story instagram, bumper program tv, dan lain
sebagainya. Kalau warna, base nya kita pakal warna magenta 100% dan
cyan 100%, sisanya desain logo, layout dan_sebagainya Kita sesuaikan
dengan tema event tapi tetap ada logo Marketeers nya, dan terkadang ada
font dan warna yang saya sebutkan tadi juga. Kalau elemen gambar biasanya
kita pakai foto atau ilustrasi, dan kalau foto biasanya fotografer kita pakai

rule of third karena dirasa paling fleksibel kalau mau dimasukkan ke layout

2

Apakah ada hal tertentu yang perlu diperhatikan dalam perancangan
brand profile book ini?

“Penting untuk memperhatikan prinsip = hirarki * visual, karena kan
berhubungan ya sama kenyamanan, juga daya tarik pembaca, aku rasa itu

perlu diperhatikan.”

Apakah ada konsep tertentu yang ingin diterapkan dalam
perancangan brand profile book ini?

Terkait konsep, saranku bisa mengikuti personality Marketeers yaitu
modern, digital, dan muda. Saran lain dari aku adalah untuk explore konsep
yang terkait tiga kata itu misal nanti ketemu dinamis atau futuristik dan lain

sebagainya”
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7. Apakah ada masukan terhadap mandatory atau elemen yang harus

tertera dalam perancangan brand profile book Marketeers?
“Untuk mandatory element ya pastinya logo harus ada, mungkin warna
yang kusebutkan di awal tadi, tipografi sans-serif, dan elemen foto, menurut

ku keempat hal itu harus ada dalambuku profil ini”

Lampiran 5: Transkrip.wawancara bersama calon mitra Marketeers

1. Sebelumnya boleh silahkan memperkenalkan diri Saudara?

“Perkenalkan saya Erwandi Widyanata biasa dipanggil. Wandi usia 23
tahun. Saat ini saya bekerja di Manuva.com sudah 1 tahun 8 bulan. Sebuah
startup yang bergerak dibidangB2B dan Retail Packaging (Formerly
Tjetak.com). Posisi saya disini.sebagai Graphic Design and Packaging
Development serta merangkap-juga-sebagai Design Check. Selain bekerja
formal di perusahaan, saya juga bekerja sebagai freelance dengan membuka
Jasa keperluan desain, dan kebutuhan branding ”

. Apakah Anda familiar dengan nama brand Marketeers? Dan

bagaimana citra atau pandangan saudara/i terhadap Marketeers?

“Sejujurnya saya tidak begitu familiar terhadap brand Marketeers. Hanya
sekedar tahu saja bahwa ada perusahaan dengan nama Marketeers. Awalnya
saya mengira bahwa Marketeers itu sebuah branding and digital marketing
agency (Seperti dreambox). Namun setelah saya explore lebih dalam
mengenai Marketeers, saya melihat bahwa Marketeers merupakan media
dengan orientast bisnis:and.enterpreneur untuk kalangan-gen z. Sehingga
citra dan pandangan saya terhadap-Marketeers“adalah sebuah media
enterpreneur untuk kalangan gen z, bersifat edukatif karena dalam konten
nya banyak ilmu mengenai marketing serta dalam segi visual lebih

futuristik”


http://manuva.com/
http://tjetak.com/
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3. Berdasarkan penelitian yang sedang saya jalankan sebagai tugas akhir

yaitu perancangan buku profil brand, menurut saudara/i apakah buku
profil brand atau company profile memiliki peranan penting bagi
perusahaan atau suatu brand?

“Ya sangat penting, karena dalam buku profil tersebut.memuat secara garis
besar mengenai perusahaan tersebut. Sebagai contoh sederhana nya profil
singkat perjalanan perusahaan tersebut berdiri dan bergerak dibidang apa
perusahaan tersebut. Sehingga mendapatkan.gambaran kasar mengenai
perusahaan tersebut”

Apakah buku profil brand berdampak pada keputusan kesepakatan
dalam bermitra diantara dua pihak/perusahaan? (Boleh mohon
dijelaskan)

“Menurut saya berdampak sekitar 50% kepada keputusan untuk melakukan
kerja sama dengan perusahaan tersebut. Karena tetap harus melakukan
explore lebih dalam lagi sebelum bekerja sama dengan user terkait, agar
terjadi dialog 2 arah sehingga lebih clear. Mungkin buku profil tersebut
sebagai first impression Kita terhadap perusahaan’

Lalu bagaimana pendapat saudara/i terhadap konten dari buku profil
brand, apakah perusahaan atau brand harus menunjukkan informasi
tertentu di dalam buku profiltersebut? Boleh disebutkan apa saja

“Perusahaan tersebut bergerak dibidang apa, sudah berapa lama perusahaan
tersebut berpengalaman, produk apa yang ditawarkan, pelayanan dan fitur
apa yang ditawarkan. Selain itu juga dalam sebuah buku_profil-memuat
pencapaian apa yang sudah diraih selama menjalankan bisnis nya, Brand
mana saja yang sudah diperbantukan atau kolaborasi. Sehingga kami
sebagai client bisa menjadi bahan pertimbangan untuk mau berkerja sama

atau tidak dengan perusahaan tersebut.”
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6. Setelah dari segi konten, apakah segi visual juga dapat membantu

meyakinkan calon mitra? Apa saja yang perlu di perhatikan dari sisi
visual

“Kalau dari sisi visual mungkin tidak terlepas dari kaidah prinsip desain ya.
Kalau dari pandangan saya“ada 2 hal yang. Sangat penting dalam
perancangan visual buku«profil. Yang pertama adalah Keselarasan yang
kompleks. Selaras.dalam hal ini seperti penggunaan font, warna;.dan unsur
foto haruslah:mencitrakan perusahaan tersebut/target pasarnya. Mungkin
dalam hal ini Marketeers yang cenderung futuristik. membutuhkan warna
yang agak kontras, dark dan pemilihan font sans serif. Kemudian yang
kedua adalah visual hirarki desain. Prinsip tersebut demi kenyamanan, daya
tarik pembaca, dan highlight point visual sehingga peluang client untuk
tertarik membaca buku profil menjadi-besar. Jawaban tambahan, dari segi
visual ya dapat membantu meyakinkan client untuk bermitra. Karena
dengan visual yang baik akan menciptakan citra yang baik pula kepada
client yang membaca sehingga perlu dibuatkan buku profil yang menarik
dengan kaidah prinsip desain yang rapi tentu saja”

Pada umumnya pihak perusahaan lebih memilih buku profil dalam
bentuk cetak atau digital:dan dengan spesifikasi ukuran seperti apa?
Lalu" apakah ada hal yang bisa membuat mereka tertarik untuk
membaca halaman awal hingga akhir?

“Sepengalaman ku lebih prefer dalam bentuk cetak sih.. Lebih elegan
pastinya kalau dikirim antar perusahaan. Untuk kebutuhan publik-baru bisa
menggunakan soft file"(biasa.diupload website). Dan.mungkin lebih bagus
landscape ya space untuk mengisi konten nya lebih besar. Itu sih mungkin
menurut ku, balik lagi ke isi konten dan visualnya sih kak klo menurutku.
Ya mungkin kalo dari sisi fisik buku nya aku bisa saranin ada elemen spot

uv nya gitu di cover biar lebih elegan saja”
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Lampiran 6: Cek Plagiarisme

Madeline Victoria Queen_DG

ORIGINALITY REPORT

9.

8 1o

SIMILARITY INDEX INTERNET SOURCES PUBLICATIONS

1w

STUDENT PAPERS

PRIMARY SOURCES

repository.pnj.ac.id

Internet Source

]

ejournal.unesa.ac.id

Internet Source

]

id.wikipedia.org

Internet Source

=

kc.umn.ac.id

Internet Source

El

wwwO01.cemmlibrary.org

Internet Source

docplayer.info

Internet Source

[~

desainerhub.com

Internet Source

Muhammad Nur Arasid, Ramita Hapsari.
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Lampiran 7: Dokumentasi

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Lampiran 8: Curriculum Vitae
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EDUCATION

2019 - 2023

State Polytechnic of Jakarta-
Graphic Design Major,
Undergraduate (7th Semester
Student)

'day,

2016 - 2019
50 Public Senior Highschool,
East Jakarta

ejieyer 1aba yiuyaljod uizi eduey

EXPERIENCE

2021-2023
Graphic Design Internship on
Marketeers, Markplus, Inc.

my name is 2021

MADEL'NE Creat”ed booktitled 'fMiyazaki
VlCTORlA QUEEN Style" about illustration on

animated movies. This project
i'm a final year college student

(design i like project) is part of
passionates in graphic design
and creative industry. Excited
to be part of a new experiences.
| can work under pressure,

the final assignment on 4th
semester and the book was
being included in 2021 college
exhibition

learn fast and adapt quickly to
new environment.
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n
3
o BIRTH
o
g Jakarta, April 16th 2002 SKI LLS
- PHONE Soft Skills _
(] + Fast Learning
3 (+62) 8788-8862-607 + Creativity
; + Collaboration
o ADDRESS +Time Management
e Pondok Kopi Blok R11 No.6, )
o Jakarta Timur, 13460 Hard Skills
§ Adobe Photoshop
5 E-MAIL 0000
madelinevictoriaqueenl6@gmail.com
Adobe Illustrator
o0
Adobe InDesign
20
Procreate
o



