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BAB I 

RINGKASAN EKSEKUTIF 

 

 
CV Jyoti Creativa didirikan pada tahun 2022 dan mulai beroperasional 

secara resmi dengan melakukan aktivitas penjualan pada awal tahun 2023. 

Perusahan bergerak dalam jasa social media dan Event Marketing Agency dengan 

nomor KBLI (Klasifikasi Baku Lapangan Indonesia) 63122 yaitu jenis usaha Portal 

Web dan Platform Digital dengan Tujuan Komersial. 

Modal awal perusahaan yaitu sebesar Rp100.000.000 (Seratus Juta Rupiah) 

yang berasal dari investasi 3 (tiga) orang pendiri perusahaan yaitu Jesra Viliano 

sebagai Direktur Utama sebesar Rp40.000.000 (40%), Siti Nurazizah Dwivany 

sebagai Direktur Keuangan sebesar Rp30.000.000 (30%), dan Thalita Naila 

Azzahra sebagai Direktur Pemasaran sebesar Rp30.000.000 (30%). 

Produk utama perusahaan adalah Social Media Marketing yaitu jasa 

pemasaran melalui social media dengan konten-konten serta desain yang dapat 

menarik calon klien. Perusahaan juga memiliki produk pendukung berupa event 

marketing yaitu sebuah pemasaran melalui penyelenggaraan sebuah event sesuai 

dengan kebutuhan klien. 

CV Jyoti Creativa memiliki dua paket produk jasa yaitu, Gold Package 

merupakan paket yang terdiri dari jasa pemasaran melalui digital marketing seperti 

website, social media content, ads, dll harga yang ditawarkan untuk Gold Package 

yaitu Rp20.625.000. Untuk Silver Package merupakan paket event 



 

 

2 
 
 
 
 
 

marketing seperti, pelaksanaan pressconference dan product launching harga yang 

ditawarkan untuk silver package yaitu Rp12.531.250. 

Segmentasi pasar yang perusahaan tuju adalah segala jenis usaha yang 

menghasilkan produk ataupun jasa yang ingin dipasarkan dengan skala UMKM 

Nasional dan perusahaan yang memiliki produk barang atau jasa baru yang 

berdomisili di daerah YOGYAKARTA. Targeting perusahaan kami berfokus 

kepada perusahaan atau UMKM (Usaha Mikro Kecil Menengah) yang memiliki 

produk barang atau jasa baru yang ingin mereka promosikan. 

Positioning perusahaan sebagai penyedia jasa social media dan event 

marketing agency yang dapat membantu klien memasarkan produk barang atau jasa 

yang klien miliki sehingga dapat menarik minat konsumen. Strategi pemasaran 

yang digunakan perusahaan adalah 7p: product, price, place, people, promotion, 

physical evidence dan process. 

Strategi promosi akan memanfaatkan teknologi digital melalui fitur 

GoogleAds, InstagramAds, dan Social Media Content sehingga akan menjangkau 

konsumen yang sesuai dengan target perusahaan.Perhitungan Net Present Value 

(NPV) CV Jyoti Creativa memiliki NPV sebesar Rp37.548.678,95 (tiga puluh tujuh 

juta lima ratus empat puluh delapan enam ratus tujuh puluh delapan rupiah). 

Usaha dinilai layak jika NPV > 0 atau bernilai positif, maka perushaan layak 

dijalankan. Pada perhitungan Payback Period (PP), modal awal perusahaan akan 

kembali dalam waktu 1 tahun 4 bulan 29 hari dengan pertimbangan kondisi pasar 

yang stabil. 
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Lampiran 7 List Target Calon Klien CV Jyoti Creativa 
 

 

 

 

No. Nama perusahaan Jenis Usaha Alamat Kontak 

1. A Studio Photo Jasa Studio 

Photo 

Jl. Veteran 1 no. 

21, Gambir, DIY 

0816-1816- 

097 

2. Barberbox Jasa Cukur 

Rambut 

Jl. Birah Ray no. 

10, Blok S, 

Senopati 

0877-7910- 

6504 

3. CV ATS Industri 

Makanan dan 

Minuman 

Jl. Kelurahaan no. 

14, Makasar 

0411-451035 

4. Obama Songket 

dan Ulos 

Tekstil Jl. Bahagia Raya 

No.6-9 Magelang 

0813-4932- 

6259 

5. Sambal Edelweis Produk Sambal 

Rumahan 

Bone, Sulawesi 

Selatan 

0878-4424- 

7045 

6. Nubike.cbd Dealer Sepeda Ruko Citragrand 

CIbubur 

0822-1111- 

3602 

7. Lastria Tonun Tekstil Tenun Perumahan 

Bantarsari asri, 

Bogor 

0813-1594- 

0248 

8. Browniesmenantu Food and 

Beverage 

Bogor Kota 0857-7964- 

8299 

9. Maharati.co.id Skincare Jakarta 0811-1971- 

277 

10. Hantteok_official Makanan Korea Jakarta 0878-2022- 

2472 

11. Wuuniing_Herbal Olahan Herbal Perum Bumi 

Mondoroko Rata 

AM 46, Malang 

0813-3893- 

2685 

12. Binsangkut Olahan Ikan 

Tuna 

Jl. Dr. Radjiman, 

Paten, Sleman 

0811-260-272 

13. Wariscoffe Food and 

beverage 

Taman Matraman 

Timur, Jakarta 

Pusat 

0857-8117- 

6371 



 

 

 

 
 

14. Kopi Kenangan Drinks Jakarta Indonesia 021564124 

15. Kompas Gramedia Media Informasi Jakarta, Indonesia 021-567- 

52413 

16. Annisa Handycraft Handmade Bogor,Indonesia 0877-6360- 

703 

17. BambboTronic Audio device 

bahan dasar 

Bogor, Indonesia 0812-1065- 

3764 

18. Velgstrikesurabaya Velg mobil Surabaya,Indonesia 0821-1389- 

3108 

19. Kliknklik One stop 

laundry 

Jl.Kemang Utara 

IX no.41 

0811156664 

20. Tiba.id Clothing Baywalk mall 

pluit,jakarta 

0812-2936- 

5483 
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Lampiran 13 Rincian Produk Utama 
 

 

PRODUK UTAMA 

 

Produk 

 

Spesifikasi 

 

Detail 

 

HPP 

Management 

fee 
(+15%) 

Harga setelah ppn 

(10%) 

 

Total Harga 

 

 

 

 

 
Gold (Digital 
Marketing) 

Website Design Rp3.000.000  

 

 

 

 

Rp16.500.000 

 

 

 

 

 

Rp2.475.000 

 

 

 

 

 

Rp1.650.000 

 

 

 

 

 

Rp20.625.000 

Social Media 
Campaign 

 

Rp1.500.000 

Search engine 
optimization 

 

Rp2.500.000 

Paid Ads Rp2.000.000 

Content Designer Rp1.000.000 

Influencer campaign Rp1.000.000 

Marketplace Marketing Rp1.000.000 

Vido Production Rp3.000.000 

Merchandise 

Campaign 

 

Rp1.500.000 



 

 

 

 

 

 

 

Lampiran 14 Rincian Produk Pendukung 
 

 

PRODUK PENDUKUNG 

 
 

Produk 

 
 

Spesifikasi 

 
 

Detail 

 
 

HPP 

Management 

fee 
(+15%) 

 

Harga setelah ppn 

(10%) 

 

Total Harga 

 

 

 
Silver (Event Marketing) : 

Presscon 

Media Coverage Rp3.000.000  

 

 

Rp10.025.000 

 

 

 

Rp1.503.750 

 

 

 

Rp1.002.500 

 

 

 

Rp12.531.250 

Merchandise Rp525.000 

Biaya Operasional Rp1.500.000 

Logistik (Live 
Streaming) 

Rp2.000.000 

Venue Rp2.000.000 

Promosi (Media 
Exposure) 

Rp1.000.000 

 

 

Lampiran 15 Rincian Event Produk Pendukung (Press Conference) 
 

 

Produk Pendukung : Press Conference Launching Product 

 
 

NO 

 
 

CATEGORIES 

 
DESCRIPT 

ION 

 
 

DETAIL 

 
 

F/V 

 
 

QTY 

 
DURATI 

ON 

 
 

PRICE 

HARGA POKOK 

PENJUALAN 
 
 

PRICE 

HARGA PRODUK 

PENJUALAN 

 

2023 
2024 

(3%) 

 

2025 (3%) 

 

2023 
2024 

(3%) 

2025 

(3%) 

         

PRE- EVENT : Campaign Digital 



 

 

 

 

 

 

 

PROMOSI 

 
 

1 

 
 

Content Designer 

 

Video 

Campaign 

 
 

1 reel video 

 
 

V 

 
 

1 

 
 

pax 

 
 

1 

 
 

Kali 

Rp 

2.000.00 

0 

Rp 

2.000.00 

0 

 

Rp 

2.060.000 

 

Rp 

2.121.800 

Rp 

2.300.00 

0 

 

Rp 

2.300.000 

Rp 

2.369.00 

0 

Rp 

2.440.07 

0 

 
 

2 

 
 

Paid Ads 

 
 

220 reach 

 

Instagram& 

Facebook 

 
 

F 

 
 

1 

 
 

bulan 

 
 

1 

 
 

Hari 

Rp 

1.500.00 

0 

Rp 

1.500.00 

0 

 

Rp 

1.545.000 

 

Rp 

1.591.350 

Rp 

1.725.00 

0 

 

Rp 

1.725.000 

Rp 

1.776.75 

0 

Rp 

1.830.05 

3 

 

 

3 

 
 

Social Media 

Campaign 

Pengelolaan 

Konten, 

Caption & 

Hashtag 

15 Konten 

per bulan 

(Video/Foto/ 

Desain) 

 

 

F 

 

 

1 

 

 

bulan 

 

 

1 

 

 

Hari 

 
 

Rp 

625.000 

 
 

Rp 

625.000 

 
 

Rp 

643.750 

 
 

Rp 

663.063 

 
 

Rp 

718.750 

 
 

Rp 

718.750 

 
 

Rp 

740.313 

 
 

Rp 

762.522 

 
Posting 

Instagram& 

Facebook 

 

F 

 

1 

 

pax 

 

1 

 

Hari 

Rp 

625.000 

Rp 

625.000 

Rp 

643.750 

Rp 

663.063 

Rp 

718.750 

Rp 

718.750 

Rp 

740.313 

Rp 

762.522 

 

Stories 
Instagram& 

Facebook 

 
V 

 
1 

 
pax 

 
1 

 
Hari 

Rp 

625.000 

Rp 

625.000 

Rp 

643.750 

Rp 

663.063 

Rp 

718.750 

Rp 

718.750 

Rp 

740.313 

Rp 

762.522 

Riset & 

Pembuatan 

Strategi 

 
Instagram& 

Facebook 

 

 
F 

 

 
1 

 

 
pax 

 

 
1 

 

 
Hari 

 
Rp 

625.000 

 
Rp 

625.000 

 
Rp 

643.750 

 
Rp 

663.063 

 
Rp 

718.750 

 
Rp 

718.750 

 
Rp 

740.313 

 
Rp 

762.522 

 
 

4 

 

Search engine 

optimization 

Keywword 

Research 

  
 

F 

 
 

1 

 
 

pax 

 
 

1 

 
 

Kali 

Rp 

1.750.00 

0 

Rp 

1.750.00 

0 

 

Rp 

1.802.500 

 

Rp 

1.856.575 

Rp 

2.012.50 

0 

 

Rp 

2.012.500 

Rp 

2.072.87 

5 

Rp 

2.135.06 

1 

 Website 

Konten 

Marketing 

10 artikel/bln 

dan 1000 kata 

maksimal 

 
 

F 

 
 

1 

 
 

pax 

 
 

1 

 
 

Kali 

Rp 

1.750.00 

0 

Rp 

1.750.00 

0 

 

Rp 

1.802.500 

 

Rp 

1.856.575 

Rp 

2.012.50 

0 

 

Rp 

2.012.500 

Rp 

2.072.87 

5 

Rp 

2.135.06 

1 

5 
Influencer 

Micro III Instagram F 1 pax 1 Kali 
Rp Rp Rp Rp Rp Rp Rp Rp 



 

 

 

 

 

 

 

 Campaign        1.000.00 

0 

1.000.00 

0 
1.030.000 1.060.900 1.150.00 

0 
1.150.000 1.184.50 

0 

1.220.03 

5 

 
 

6 

 
 

Website Design 

   
 

V 

 
 

1 

 
 

pax 

 
 

1 

 
 

Hari 

Rp 

3.000.00 

0 

Rp 

3.000.00 

0 

 

Rp 

3.090.000 

 

Rp 

3.182.700 

Rp 

3.450.00 

0 

 

Rp 

3.450.000 

Rp 

3.553.50 

0 

Rp 

3.660.10 

5 

 
 

7 

 

Marketplace 

Marketing 

 
 

Tokopedia 

  
 

V 

 
 

1 

 
 

pax 

 
 

1 

 
 

Hari 

Rp 

1.000.00 

0 

Rp 

1.000.00 

0 

 

Rp 

1.030.000 

 

Rp 

1.060.900 

Rp 

1.150.00 

0 

 

Rp 

1.150.000 

Rp 

1.184.50 

0 

Rp 

1.220.03 

5 

 
 

8 

 

Vendor 

Recommendation 

 

rekomendasi 

vendor 

  
 

V 

 
 

25 

 
 

jasa 

 
 

1 

 
 

Hari 

 

Rp 

40.000 

Rp 

1.000.00 

0 

 

Rp 

1.030.000 

 

Rp 

1.060.900 

 

Rp 

46.000 

 

Rp 

1.150.000 

Rp 

1.184.50 

0 

Rp 

1.220.03 

5 

 
 

9 

 

Biaya 

Operasional 

   
 

F 

 
 

5 

 

Oran 

g 

 
 

1 

 
 

Hari 

 

Rp 

300.000 

Rp 

1.500.00 

0 

 

Rp 

1.545.000 

 

Rp 

1.591.350 

 

Rp 

345.000 

 

Rp 

1.725.000 

Rp 

1.776.75 

0 

Rp 

1.830.05 

3 

 
 

10 

 

Merchandise 

Campaign 

 
 

Giveaway 

 
 

produk 

 
 

V 

 
 

25 

 

Oran 

g 

 
 

1 

 
 

Hari 

 

Rp 

90.000 

Rp 

2.250.00 

0 

 

Rp 

2.317.500 

 

Rp 

2.387.025 

 

Rp 

103.500 

 

Rp 

2.587.500 

Rp 

2.665.12 

5 

Rp 

2.745.07 

9 

MAIN EVENT :Press Conference 

Logistik 

 

1 

 

Lanyard 
   

V 

 

15 

 

pax 

 

1 

 

Kali 
Rp 

15.000 

Rp 

225.000 

Rp 

231.750 

Rp 

238.703 

Rp 

17.250 

Rp 

258.750 

Rp 

266.513 

Rp 

274.508 

 
 

2 

 
 

Venue 

 

coworking 

tanah abang 

 

30 orang 

(classroom) 

 
 

F 

 
 

1 

 
 

pax 

 
 

1 

 
 

hari 

Rp 

2.000.00 

0 

Rp 

2.000.00 

0 

 

Rp 

2.060.000 

 

Rp 

2.121.800 

Rp 

2.300.00 

0 

 

Rp 

2.300.000 

Rp 

2.369.00 

0 

Rp 

2.440.07 

0 

3 Live Streaming  
Youtube 

 
pake akun 

F 1 pax 1 Kali Rp 
2.000.00 

Rp 
2.000.00 

 
Rp 

 
Rp 

Rp 
2.300.00 

 
Rp 

Rp 
2.369.00 

Rp 
2.440.07 



 

 

 

 

 

 

 

  Live pribadi      0 0 2.060.000 2.121.800 0 2.300.000 0 0 

Promosi 

  
 

Media Coverage 

 

bayar 

wartawan 

  
 

V 

 
 

10 

 

Oran 

g 

 
 

1 

 
 

Kali 

 

Rp 

300.000 

Rp 

3.000.00 

0 

 

Rp 

3.090.000 

 

Rp 

3.182.700 

 

Rp 

345.000 

 

Rp 

3.450.000 

Rp 

3.553.50 

0 

Rp 

3.660.10 

5 

Merchandise 

  
 

Kaos 

 

Cotton 

Combat 

  
 

V 

 
 

15 

 

Oran 

g 

 
 

1 

 
 

Kali 

 

Rp 

185.000 

Rp 

2.775.00 

0 

 

Rp 

2.858.250 

 

Rp 

2.943.998 

 

Rp 

212.750 

 

Rp 

3.191.250 

Rp 

3.286.98 

8 

Rp 

3.385.59 

7 

  

Biaya 

Operasional 

   
 

F 

 
 

5 

 

Oran 

g 

 
 

1 

 
 

Hari 

 

Rp 

300.000 

Rp 

1.500.00 

0 

 

Rp 

1.545.000 

 

Rp 

1.591.350 

 

Rp 

345.000 

 

Rp 

1.725.000 

Rp 

1.776.75 

0 

Rp 

1.830.05 

3 

 
 

Total Keseluruhan 

Rp 

19.430.0 

00 

Rp 

29.252.0 

23 

Rp 

30.127.50 

0 

Rp 

31.031.32 

5 

 

Rp22.344 

.500 

Rp 

33.639.52 

3 

 

Rp34.646 

.625 

Rp 

35.686.0 

24 



 

 

 

 

 

 

 

Lampiran 16 Proyeksi Penjualan 
 

 



 

 

 

 

 

 

 

Lampiran 17 Beban Gaji 
 
 

 



 

 

 

 

 

 

 

Lampiran 18 Beban Peralatan 
 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

Lampiran 19 Beban Perlengkapan 
 



 

 

 

 

 

 

 

Lampiran 20 BEP Produk Utama 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

fixed cost 

 
digital marketing 

 

 

 

 

 

 

 
 

Variable Cost 

Content Designer Rp2.000.000,00 

Paid Ads Rp2.000.000 Social Media Campaign Rp375.000,00 

Social Media Campaign Rp1.125.000 Website Design Rp3.000.000,00 

SEO Rp2.500.000 Marketplace Marketing Rp1.000.000,00 

Influencer campaign Rp 1.000.000 Vendor Recommendation Rp1.000.000,00 

Biaya Operasional Rp 1.500.000 Merchandise Rp525.000,00 

Live streaming Rp 2.000.000 Merchandise Campaign Rp1.500.000,00 

sewa kantor Rp875.000 
  

admin bank Rp75.000 
  

promosi Rp4.200.000 
  

Total Rp15.275.000 Total Rp9.400.000,00 

 

 

 
 

Price Rp 20.625.000 

Margin Product Main Event Rp 11.225.000 

BEP (Quantity) 1,36 

BEP (Rupiah) Rp15.275.001 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Lampiran 21 BEP Produk Pendukung 
 

 

 

 

 
 

fix cost 

   

 

 

 
 

Variable Cost 

Lanyard Rp 225.000 

Live streaming Rp 2.000.000 Media coverage Rp 3.000.000 

Biaya Operasional Rp1.500.000 Merchandise Rp 2.775.000 

sewa kantor Rp875.000 Internet Rp 270.000 

admin bank Rp75.000 Listrik Rp 500.000 

promosi Rp4.200.000 Venue Rp 2.000.000 

Total Rp 8.650.000 Total Rp 8.770.000 

 

 

Price Rp 12.531.250 

Margin Product Main Event 2,299767365 

BEP (Quantity) Rp28.818.960 

BEP (Rupiah) Rp8.650.000 



 

 

 

 

 

 

 

Lampiran 22 Beban Operasional 
 

 

 

BEBAN PENDIRIAN PERUSAHAAN (CV) 

Keterangan Tahun Jumlah Satuan Harga Total 

Pendirian Usaha 2022 1 Tahun Rp5.000.000 Rp5.000.000 

 
 



 

 

 

 

 

 

 

BEBAN PROMOSI PEMELIHARAAN 

Tahun Keterangan Satuan Inflasi Total Beban per Tahun 

Pembuatan Website Instagram Ads 

2023 Rp1.200.000 Rp1.200.000 Tahun 3% Rp2.472.000 

2024 Rp1.236.000 Rp1.236.000 Tahun 3% Rp2.546.160 

2025 Rp1.273.080 Rp1.273.080 Tahun 3% Rp2.622.545 

 

 

 
 

Beban Administrasi Bank 

Tahun 2022 

Keterangan Jumlah Satuan Harga satuan Jumlah Harga 

 

 
Adm. Bank 

 

 
5 

 

 
bulan 

 

 
Rp15.000 

 

 
Rp75.000 

Total tahun 2022 Rp75.000 

Tahun 2023 (Kenaikan inflasi 3%) 

Keterangan Jumlah Satuan Harga satuan Jumlah Harga 

Adm. Bank 12 bulan Rp15.450 Rp185.400 

Total tahun 2023 Rp185.400 

 

Tahun 2024 (Kenaikan inflasi 3%) 

Keterangan Jumlah Satuan Harga satuan Jumlah Harga 

Adm. Bank 12 bulan Rp15.914 Rp190.962 



 

 

 

 

 

 

 

Total tahun 2024 Rp190.962 

Tahun 2025 (Kenaikan inflasi 3%) 

Keterangan Jumlah Satuan Harga satuan Jumlah Harga 

Adm. Bank 12 bulan Rp16.391 Rp196.691 

Total tahun 2025 Rp196.691 

 


