[CEGEL]
HINYILNOd

VLNWIVF

e)ieyer Mabap yiuyayjod uizi eduey

1
0
(]
=]
Q
c
-3
T
o
=
o
Q.
o
=
3
()
-
<
S,
=
o
=
=
(1]
T
(]
=
=
=
Q
o9
=
<
o
=
Q
g
o
o
-
-
o
=
()
=
=
=
2
m
Q
(]
=X
[
o
=
o
-
-
o

N
Qoo
5 r7
Q =
] Q
=
35S
= =
52N
=1
3 <
c o
3 c
x3 2
o e
5 x
267
3 T
m
SESE=
u 5
33¢
T &5
= ©
o
s 53
2 o
S 2g
< B
o 2
(o d
s QP
Q |
89 2
3 =
9 o
§ 373
< o
w m
oo S
£3E
c H
> s
T
2 5d
o Q
- =
€9 3
==
8T
3. °
a
o g
o —
3 8
58 5
o
2z
= 8
5 T
ST
o =}
€ £
- w
i)
3
~
)
S
~
Q
g
[
o
3.
o
s
o
=
w
=
i)
-
=
3
o
w
o
()
=

-
D
=
8]
T
-+
o

= 0
Q
=
8]
©
-
o
3.
*‘
o)
=
=‘
1)
x
=
=
2
(13
Q
(1)
-
e
Q)
=
N
q
=
[

—
o
)
o
3
Q
3
[}
>
Q
c
=,
T
w
(1)
o
o
-
o
=)
o
-
o
c
wn
o
c
-
c
=2
=
o9
-
<
o
-
=
=
3
-
o
=
T
o
3
[}
=
n
o
3
-
s
3
>
o
=
Q.
o
3
3
[}
3
<
[}
T
c
-
=
o
>
w
c
=
o
[}
-

ANALISIS PEMANFAATAN KOREAN WAVE, BRAND
AMBASSADOR, DAN STRATEGI CREATIVE DIGITAL
MARKETING PADA KEPUTUSAN PEMBELIAN
PRODUK LEMONIEO XXINCT-DREAM

(Studi Kasus-Pada Konsumen Kota Bekasi)

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA

Skripsi yang Ditulis Untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan
Untuk Memperoleh Gelar Sarjana Terapan Administrasi Bisnis

Oleh:
THASIA CHAERUNISA
NIM 1805421009

PROGRAM STUDI ADMINISTRASI BISNIS TERAPAN
JURUSAN ADMINISTRASI NIAGA
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

2022



eyieyer 1abap Yiuyaiijod uizi edue)

2
o
(1]
3
Q
c
=3
T
o
=
ol
Q.
o
=
3
(]
=
c
al
==
Q
=]
=
(1]
T
m
=
=
=
Q
Q
=
<
o
=
Q
3
o
-
o
=
ol
or
=
m
==
=4
~
P4
[
Q
(1]
=
—
o
=
o
=
-
o

N
Qo
R )
- (1]
Q =
= Q
Qe s
35S
1} =
Bz
3 o
c )
3 c
=3 2
o c
E x
)
3 =8
3 3
2 o
=
238
T &5
= °
o
s 5 3
2 =]
S 2g
< B
o 2
(o d
s QP
Q S
o o
3 =
El’ ()
8 »3
< o
7 m
o 5
c =
£ =
c 4
= 5
3073
2 <
S o
- —
€9 3
= =
282
3. °
o
s g
Q —
3 8
5 &
©
z
)
~ >
5 T
P 1
- =
c S
3 3
)
=
=
)
=
~
Q
ad
2
s
o
e~
N—
)
c
[
=
w
'
o
Cad
<
3
o
w
o
()
=

ag
m
=
8]
T
-+
8

=
Q
T
n
©
~*
Q
3
E.‘.
o)
o
=3
[
~
E.
]
P4
(§°]
Q
()
=
| -
Q
~
Q
‘
~+
Q

—
2
o
-
o
3
Q
3
[}
=
Q
c
=
T
wn
(1)
o
o
=
o
=
o
-
o
c
w
o
c
-
c
=
P
o
-
<
o
-
=
=
3
-
o
=
T
o
3
[}
=
n
o
3
-
s
3
==
o
=
Q.
o
3
3
[}
=i
<
[}
T
c
-
=
o
>
w
c
3
o
[}
=

ABSTRAK

THASIA CHAERUNISA. Analisis Pemanfaatan Korean Wave, Brand
Ambassador, dan Strategy Creative Digital.Marketing.Pada Keputusan Pembelian
Produk Lemonilo X NCT Dream. Jurusan-Administrasi. Niaga. Politeknik Negeri
Jakarta. 2022.

Penelitian ini bertujuan” untuk menganalisis tentang pemanfaatan Korean wave,
brand ambassador;‘dan digital marketing pada keputusan pembelian Lemonilo X
NCT Dream di.Kota Bekasi. Metode yang digunakan'dalam penelitian ini adalah
asosiatif dengan pendekatan kuantitatif. Populasi pada ‘penelitian ini adalah
konsumen'yang pernah mengkonsumsi produk Lemonilo dan fans daritNCT Dream,
dengan: menggunakan teknik “purposive sampling. Penentuan jumlah sampel
menggunakan rumus Slovin yang hasilnya-berjumlah 92 orang responden. Teknik
pengumpulan data responden menggunakan kuesioner yang disebarkan melalui
twitter dan studi pustaka, sedangkan.dalam teknik analisis data dilakukan uji
analisis data validitas, uji asumsi klasik, uji regresi linier berganda, uji signifikansi
parsial T (Uji T), uji signifikansi simultan F_(Uji F), dan analisis koefisien
determinasi menggunakan SPSS versi 26. Berdasarkan hasil uji secara parsial,
variabel Korean wave tidak memiliki pengaruh signifikan pada keputusan
pembelian Lemonilo dengan nilai t hitung <.t tabel sebesar -0,601. Sedangkan
variabel brand ambassador dan digital marketing memiliki.pengaruh yang lebih
besar dan signifikan pada keputusan pembelian dengan nilai t hitung > t tabel yaitu
masing-masing sebesar 3,625-dan4,588. Koefisien determinasi diperoleh nilai R
adalah sebesar 0,506 yang menunjukan bahwa 50,60% keputusan pembelian
dipengaruhi oleh variabel independen, yaitu Korean wave, brand ambassador, dan
digital marketing. Sementara sisanya 49,4%-dipengaruhi variabel lain yang tidak
dibahas pada penelitian ini.

Kata kunci : Korean wave, brand ambassador, digital marketing, dan keputusan
pembelian.
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ABSTRACK

THASIA CHAERUNISA. Analysis of the Utilization of the Korean Wave, Brand
Ambassador, and Creative Digital Marketing Strategy.on the Purchase Decision of
NCT Dream's Lemonilo X Products:"Department of . Commerce Administration.
Jakarta State Polytechnic. 2022:

This study aims to analyze the use of the Korean wave, brand ambassaders, and
digital marketing in the purchase decision of Lemonilo X NCT Dream in.Bekasi
City. The method used in this studysis associative with a.quantitative approach. The
population in‘'this study are consumers who have consumed Lemonilo products and
fans of NCT Dream, using purposive sampling technique. Determination of the
number of samples using the Slovin formula which the results amounted to 92
respondents. Respondents’ data collection _technigues ‘used " questionnaires
distributed through twitter and literature studies, while in the data analysis
technique, data analysis validity tests. were carried out, classical assumption test,
multiple linear regression test, partial significance test T (T test), simultaneous
significance test F (F test). ). While the brand ambassador and digital marketing
variables have a greater and significant influence on purchasing decisions with a
value of t count > t table, which are 3,625 and 4,588, respectively. The coefficient
of determination obtained R value is 0.506. which.indicates that 50.60% of
purchasing decisions are influenced by independent variables, namely Korean
wave, brand ambassador, and digital marketing. While the remaining 49.4% is
influenced by other variables not discussed in this'study.

Keywords: Korean wave, brand ambassador, digital marketing, and purchasing
decisions.
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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Korean wave atau istilah dalam ‘Bahasa Indonesia disebut dengan
gelombang Korea merupakan‘sebutan yang digunakan untuk menjelaskan budaya
pop yang-berasal dari Korea Selatan yang saat ini sudah menyebar ke seluruh
belahan dunia dan sangat diminati oleh berbagai kalangan masyarakat di Negara
tersebut. Korean Wave dimulai pada tahun 1990-an di mana pada saat itu, masih
hanya terdapat beberapa artis saja dan penyebarannya masih sebatas Cina dan Asia
Tenggara. Namun, hingga saat ini penyebaran Korean Wave atau Hallyu sudah
menyebar ke seluruh negara di dunia. Dengan demikian, Korean Wave merupakan
fenomena penyebaran budaya pop Korea Selatan secara global, yang mencakup
semua bidang terkait dengan Korea Selatan di antaranya seperti K-Pop, K-Drama,
K-Film, K-Kuliner, K-Bahasa,"K-Tech, dan K-Transportation. (Nyuyen, 2021).

Penyebaran Korean wave di Indonesia terjadi melalui penyebaran musik,
drama, film, kosmetik, fashion, hingga teknoelogi. Korea (Pramadya & Oktaviani,
2016). Masyarakat Indonesia mengikuti budaya. Korea Selatan yang cenderung
memiliki kesukaan terhadap produk-produk yang digunakan oleh selebriti Korea
Selatan. Akibat dari adanya Korean Wave atau Hallyu ini menimbulkan minat
masyarakat untuk.memiliki_produk tersebut dan mendorong untuk.membuat
keputusan pembelian. Fenomena-Korean wave dimanfaatkan.oleh-pelaku bisnis di
Indonesia untuk mengembangkan produk dan meningkatkan penjualannya.
Terlebih lagi, saat ini banyak perusahaan atau pelaku bisnis menggunakan
Influencer atau Brand Ambassador dari Korea Selatan untuk meningkatkan produk
dan penjualannya agar dapat bersaing. Brand Ambasssador atau Influencer ini
biasanya memanggil para K-Pop Idol atau aktor dan aktris yang memiliki banyak
fans khususnya fans di Indonesia. Dengan adanya brand ambassador atau
Influencer ini, perusahaan berharap dapat membuat produk mereka lebih dikenal

banyak orang dan meningkatkan penjualan.
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meningkatkan penjualan” (Lea-Greenwoord, 2012:78). Brand ambassador
merupakan wajah bagi suatu produk yang diharapkan mampu meningkatkan
awareness dan keputusan pembelian terhadap produktersebut, dan berdampak pada
peningkatan penjualan perusahaan: Selain itu, alasan suatu produk atau perusahaan
menggunakan K-Pop ldol.atau aktor dan aktris sebagai brand ambassador adalah
karena fans K-Pop.diketahui memiliki loyalitas. dan keinginan untuk memiliki
barang yang diiklankan oleh idola mereka. Pemilihan selebriti dilatarbelakangi oleh
fenomena atau tren yang sedang terjadi dan dapat mendorong popularitas maupun
prestasi-dari selebriti tersebut. Hal ini dibuktikan dari artikel yang dirilis oleh
perusahaan konsultasi merk dan analisis.data Kantar yang berjudul “How can
celebrity help to maximize the brand impact of advertising?” pada tanggal 18
Agustus 2021 mengatakan bahwa sebanyak 55% iklan diJepang berisi juru bicara
selebriti dibanding rata-rata global yaitu sebanyak 16% setelah olimpiade Tokyo
2020 dengan prediksi selebriti olahraga atau atlet banyak digunakan pada tahun-
tahun berikutnya. (Sumber : Kantar.com diakses 20 Mei 2022).
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Gambar 1.1 Proporsitiklan-yang-menyertakan selebriti
Sumber : kantar.com diakses pada 20 Mei 2022

Menurut data infografis di atas, Negara lainnya juga menyertakan selebriti
dalam periklanannya. Negara-negara Asia Pasifik seperti Jepang dengan nilai 55%,
China dengan nilai 42%, Filipina 28%, India sebesar 26%, Indonesia 21%, dan

Australia dengan 7% paling banyak menggunakan selebriti dalam melakukan iklan.
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Dapat dikatakan bahwa brand ambassador selebriti telah menjadi salah satu strategi
komunikasi pemasaran yang paling efektif diseluruh dunia.

Penggunaan brand ambassador atau influencer tidak serta merta
mensukseskan produk mereka saja. Hal tersebut-harus diikuti dengan marketing
atau pemasaran yang digunakan -perusahaan agar. target mereka tercapai.
Perkembangan teknologi informasi di era seperti sekarang ini;. telah mengubah
dunia pemasaran dalam. beberapa tahun. terakhir. Metode pemasaran yang
digunakan sebelumnya bersifat tradisional atau konvensional. Namun:. kini
pemasaran sudah sangat mengalami peningkatan dalam memasarkan suatu produk:
Saat ini© perusahaan sudah menggunakan model digital marketing dalam
memasarkan produk mereka di sosial media. Terlebihlagi, sosial media saat ini
seperti Instagram, Tiktok, Facebook, dan Twitter mampu memasarkan produk
dengan baik. Perusahaan melakukan berbagai-macam upaya untuk dapat menarik
konsumen agar mereka dapat bersaing.dengan pesaing lainnya. Pemasaran strategi
yang diterapkan perusahaan harus tepat untuk-menciptakan produk yang sesuai
dengan keinginan dan kebutuhan konsumen serta dapat bertahan dan memenangkan
persaingan. Persaingan di era global seperti sekarang akan mengarahkan pemasaran
untuk berkembang dan merebut pangsa pasar.

@ Datalndonesia.id

Jumlah Pengguna Aktif Media Sosial di Indonesia
(2015-2022)
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Sumber: We Are Sacial

Gambar 1.2 Jumlah pengguna aktif media sosial di Indonesia
Sumber : Datalndonesia.ld, 2022
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Berdasarkan data dari We Are Social, jumlah pengguna aktif media sosial di
Indonesia yaitu sebanyak 191 juta orang. Data tersebut tercatat hingga bulan Januari
2022. Jumlah data mengalami peningkatan sebesar 12,35% dibandingkan tahun
sebelumnya dengan jumlah 170 juta orang..Media sosial yang paling banyak
digunakan yaitu WhatsApp dengan presentase 88, 7%, diikuti.dengan Instagram dan
Facebook dengan masing-masing presentase sebesar 84,8% .dan. 81,3%. Dan
pengguna sosial media‘yang paling banyak.digunakan selanjutnya adalah, Tiktok
dan Telegram dengan presentase 63,1% dan 62,8% (Sumber : Datalndonesia.id,
2022). Kota.Bekasi merupakan salah satu Kota dengan penggunaan sosial media
terbanyak di Indonesia. Hal“ini dibuktikan dengan adanya akun dari fans NCT
Dream yang membuat_akun fanbase di_Twitter ‘dengan pengikut sebanyak 301
orang.

“Digital Marketing merupakan teknologi dalam memasarkan suatu produk
serta layanan yang harus menggunakan media digita/ ” (Rachmadi seperti dikutip
oleh'Khoziyah dan Lubis, 2021:40). Adapun-media yang digunakan untuk digital
marketing adalah website, sosial media, e-mail, marketing, video marketing, iklan,
dan Search Engine Optimization (SEO). Keberhasilan penerapan digital marketing
yang benar akan memberikan .dampak positif dalam-mendorong diseminasi produk
atau layanan untuk dapat menjangkau. pasar sasaran dari perusahaan. Digital
marketing memberikan manfaat kepada konsumen maupun pemasar, di mana hal
tersebut adalahalat komunikasi yang baik untuk'membangun hubungan yang lebih
akrab dan dekat dengan pelanggan. Dengan adanya digital marketing dapat
menghubungkan penjual dengan konsumen, serta penjual dapat menjangkau lebih
banyak khalayak ‘yang ditargetkan, dan membantu menghemat pengeluaran
pemasar. Hal tersebut dilakukan oleh Lemonilo-yang berkolaborasi dengan NCT
Dream di mana perusahaan memanfaatkan Korean Wave yang saat ini sedang hype
di Indonesia dengan menggunakan creative digital marketing.

Kolaborasi yang dilakukan oleh Lemonilo ini berdampak pada penggunaan
sosial media. Lemonilo memanfaatkan berbagai macam platforms seperti
Instagram, Website, Tiktok, hingga Twitter dalam memasarkan produk mereka

yang berkolaborasi dengan NCT Dream. Hal ini diikuti dengan pengikut sosial
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media Lemonilo mengalami peningkatan jumlah pengikut (followers). Lemonilo
juga memanfaatkan sosial media sebagai bentuk komunikasi atau penghubung
antara perusahaan dengan konsumen. Untuk itu, Lemonilo aktif membuat berbagali
macam konten di sosial media untuk memasarkan-produk mereka.

Lemonilo adalah perusahaan.rintisan konsumen.yang. berlokasi di Jakarta
Barat. Dalam mendirikan .perusahaan Lemonilo, para pelaku«.bisnis ingin
mengusung gaya hidup_sehat. Saat ini, .produk olahan mie instan “banyak
mengandung bahan yang kurang baik bagi tubuh. Lemonilo merupakan produk
yang bebas _dari bahan-bahan berbahaya. Selain itu, Lemonilo juga memiliki
komitmen untuk memberikan produk sebaik-baiknya dengan harga yang terbaik
untuk'’kensumen. Pada tahun 2017 L emonile berhasil meluncurkan produk pertama
mereka yaitu mie instan rasa mie goreng di platform online atau website
Lemonilo.com. Seiring dengan semakin. dikenalnya  produk, Lemonilo
mengembangkan bisnis mereka dengan membuat berbagai macam produk seperti
bumbu dapur, cemilan, minyak goreng, hingga kaldu pelezat.

Ronald Wijaya selaku Co-CEO Lemonilo mengatakan bahwa “perusahaan
berharap bahwa bentuk kolaborasi yang dilakukan Lemonilo dengan NCT Dream
akan memberikan warna baru bagi konsumen. Perusahaan berharap generasi muda
di Indonesia serta penggemar K-Pop secara luas menjadikan gaya hidup sehat
dengan mengkonsumsi produk-produk.Lemonilo. Selain itu, pemilihan NCT
Dream sebagai Brand ambassador karena grup tersebut dapat mempresentasikan
nilai-nilai dan karakter yang kami junjung sebagai brand”.

Untuk mengembangkan produknya, Lemonilo memanfaatkan digital
marketing dalam memasarkan:produk mereka. Terbukti hingga tahun 2020,
Lemonilo telah berhasil menjual lebih dari“40-produk berbeda melalui platform
online. Lemonilo juga memanfaatkan Korean Wave yang saat ini sedang diminati
oleh masyarakat Indonesia khususnya usia 12 tahun ke atas dengan menjadikan
NCT Dream sebagai Brand Ambassador mereka. Dalam kolaborasinya, Lemonilo
membuat berbagai macam konten unik creative digital marketing dengan NCT
Dream dan diunggah di berbagai sosial media seperti Instagram, Youtube dan

Tiktok sebagai bentuk promosi mereka. Lemonilo juga memberikan gift berupa
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photocard yang bisa konsumen dapatkan di dalam kemasan produk. Pemanfaatan
Korean wave, brand ambassador dan creative digital marketing diharapkan mampu
dalam keputusan pembelian konsumen.

Berdasarkan latar belakang dan penelitian_terdahulu yang terjadi antara
fenomena Korean wave, brand ambassador dan creative digital marketing maka
penulis tertarik untuk melakukan penelitian yang berjudul “AnalisissPemanfaatan
Korean Wave, Brand“Ambassador Dan Strategi Creative Digital Marketing
Pada KeputusanPembelian Produk Lemonilo X Nct Dream (Studi Kasus Pada
Konsumen Di Kota Bekasi)”.

1.2 Identifikasi Masalah

Sesuai dengan latar belakang yang telah diuraikan di atas, maka dapat
diidentifikasi beberapa masalah yaitu sebagai berikut :

a. Pemanfaatan Korean wave atau Hallyu di Indonesia  yang dilakukan
perusahaan Lemonilo yang berkolaborasi.dengan NCT Dream terhadap
keputusan pembelian.

b. Pemanfaatan brand ambassador yang dilakukan Lemonilo yang
berkolaborasi dengan NCT Dream diharapkan berpengaruh pada keputusan
pembelian.

c. Pemanfaaatan creative digital marketing 'yang dilakukan Lemonilo yang
berkolabarasi dengan NCT Dream dalam membuat berbagali macam konten
yang menarik diharapkan berpengaruh terhadap keputusan pembelian dan
meningkatkan penjualan.

d. Pemanfaatan Koreanwave, brand ambassador dan creative digital marketing
yang dilakukan secara bersamaan-dengan.memberikan-gift berupa photcard
dan konten-konten yang dibuat Lemonilo dengan menampilkan NCT Dream

diharapkan dapat berpengaruh terhadap keputusan pembelian.
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1.3 Pembatasan Masalah

Berdasarkan latar belakang dan identifikasi masalah yang telah diuraikan di
atas, serta mempertimbangkan keterbatasan yang ada pada peneliti, maka peneliti
berfokus pada pemanfaatan Korean wave,~brand ambassador, strategi creative
digital marketing pada keputusan.pembelian produk Lemoenilo.X NCT Dream di
Kota Bekasi dan waktu penelitian dilakukan pada saat bulan Juli=/Agustus 2022.

1.4 Perumusan Masalah

Pada latar belakang dan identifikasi masalah, maka penulis ‘merumuskan
masalah sebagai berikut:

a.( Apakah pemanfaatan Korean wave yang dilakukan perusahaan terhadap
produk Lemonilo X NCT Dream mempengaruhi keputusan pembelian?

b. "Apakah pemanfaatan brand ambassador yang dilakukan perusahaan terhadap
produk Lemonilo X NCT Dream mempengaruhi-keputusan pembelian?

c. Apakah pemanfaatan Creative Digital Marketing.yang dilakukan perusahaan
terhadap produk Lemonilo X NCT Dream..mempengaruhi keputusan
pembelian?

d. Apakah pemanfaatan Korean wave, brand ambassador, dan digital marketing
yang dilakukan perusahaan terhadap produk:Lemonilo X NCT Dream secara

simultan. mempengaruhi keputusan pembelian?

1.5 Tujuan Penelitian

Menurut hasil di‘atas;;maka tujuan penelitian yang ingin dicapai-adalah

sebagai berikut :

a. Untuk menganalisis pengaruh Korean wave pada produk Lemonilo X NCT
Dream pada keputusan pembelian konsumen di Kota Bekasi.
b. Untuk menganalisis pengaruh Brand ambassador pada produk Lemonilo X

NCT Dream pada keputusan pembelian konsumen di Kota Bekasi.
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c. Untuk menganalisis pengaruh digital marketing apakah konsumen tertarik
pada konten-konten yang diberikan Lemonilo terhadap produk Lemonilo X
NCT Dream di Kota Bekasi.

Untuk menganalisis pengaruh Korean wave;.brand ambassador, dan digital
marketing pada produk Lemonilo” X-NCT Dream. Secara simultan terhadap

keputusan pembelian konsumen di Kota Bekasi.

1.6 Manfaat Penelitian

Adapun manfaat yang diharapkan dari penilitian ini adalah sebagai berikut:

a. Manfaat Praktis

Manfaat bagi perusahaan

Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat menjadi kritik serta saran bagi
perusahaan serta memberikan informasi-ketertarikan konsumen terhadap
produk Lemonilo X NCT Dream.

Manfaat bagi masyarakat

Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan bahan referensi
kepada konsumen atau masyarakat untuk memperoleh informasi mengenai
bagaimana Korean wave, Brand Ambassador dan creative digital
marketing mempengaruhi- keputusan " pembelian produk kolaborasi
Lemonilo X NCT Dream,

b. Manfaat Teoritis

Manfaat bagi peneliti

Hasil penelitianwini. diharapkan dapat menambah pengetahuan -atau
wawasan terkait dari Korean..wave,. brand..ambassador dan creative
ditigial marketing terhadap keputusan pembelian.

Manfaat Bagi Kampus

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi bagi mahasiswa
dan menambah pengetahuan dan menambah koleksi kepustakaan kepada

topik pemanfaatan Korean wave, brand ambassador dan strategi creative



POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

digital marketing terhadap keputusan pembelian produk Lemonilo X NCT

Dream.

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan ‘untuk mengetahui dan menganalisis

adanya pengaruh Korean wave, brand ambassador, dan strategy creative digital
marketing pada keputusan pembelian produk Lemonilo X NCT Dream. Dapat
disimpulkan bahwa :

a.. Hasil uji t pada variabel Korean wave diperoleh t hitung sebesar -0,601 <t

tabel 1,98667 dengan nilai signifikansi sebesar 0,549 > 0,05. Nilai t hitung <t
tabel, ini berarti hipotesis satu (H1) ditolak: Hal ini-menunjukan bahwa Ho
diterima dan H; ditolak. Dapat disimpulkan-bahwa perolehan nilai Korean
wave (X1) tidak berpengaruh pada keputusanpembelian. Dapat disimpulkan
bahwa perolehan nilai Korean wave (X1) tidak berpengaruh pada keputusan
pembelian.

Hasil uji t pada variabel brand ambassador sebesar 3,625 > t tabel 1,98667
dengan nilai signifikansi (sig) sebesar 0,000 < 0,05. Hal ini menunjukan bahwa
Ho ditolak 'dan H2 diterima. Kesimpulannya adalah brand ambassador (X2)
berpengaruh positif dan signifikan pada keputusan pembelian.

Hasil uji t pada variabel digital marketing sebesar 4,588 > 1,98667. Adapun
hasil signifikansi (sig) sebesar 0,000 < 0,05. Hal ini menunjukan‘bahwa HO
ditolak dan H3 diterima. Kesimpulannya«adalah-digital marketing (X3)
berpengaruh positif dan signifikan pada keputusan pembelian.

Hasil uji F menunjukan bahwa nilai F hitung = 30,027 > F tabel = 2,71 dan
nilai signifikansi (sig) sebesar 0,000 < 0,05. Dengan nilai signifikansi di bawah
0,05 menunjukan bahwa secara bersama-sama Korean wave, brand

ambassador, dan digital marketing mempunyai pengaruh terhadap keputusan
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pembelian pada produk Lemonilo X NCT Dream. Menunjukan bahwa HO
ditolak dan H4 diterima.

5.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian, variabel Korean wave, brand ambassador, dan digital
marketing pada keputusan pembelian” produk LemoniloX NCT Dream, serta
kesimpulan yang sudah dipaparkan peneliti, adapun saran yang dapat.diberikan oleh
penulis dari penelitian ini adalah sebagai berikut:

a. Dari Variabel Korean wave memiliki. pengaruh yang lebih kecil. pada

keputusan pembelian gproduk Lemonilo X NCT ' Dream. Berdasarkan
rekapitulasi jawaban responden dengan nilai setuju paling rendah melalui
pernyataan “Saya selalu update mengenai ‘budaya, film, dan lagu Korea
Selatan” , peneliti menyarankan agar perusahaan dapat menggunakan strategi
lain dalam meningkatkan penjualan serta:memasarkan produk, karena tidak
semua konsumen lemonilo selalu update .mengenai-budaya, film, dan lagu
Karea Selatan ataupun seorang K-Popers. Perusahaan dapat mengiklankan
produk mereka melalui iklan di televisi ataupun iklan youtube dengan konten
yang hanya menayangkan brand ambassador saja ataupun dengan
menayangkan konten lokal untuk menarik minat konsumen. Non K-Popers
dalam membeli produk lemanilo.

Berdasarkan hasil jawaban responden pada variabel brand ambassador
memiliki pernyataan dengan nilai setuju paling réndah yaitu “Saya membeli
produk lemonilo karena tertarik dengan NCT Dream sebagai brand
ambassador ' lemonilo”, peneliti menyarankan perusahaan menggunakan
strategi lain seperti memberikan diskon ataupun memberikan-gift lain yang
dapat menarik pembelian konsumen:

Berdasarkan hasil jawaban responden pada variabel digital marketing yang
memiliki pernyataan dengan nilai setuju paling rendah yaitu ‘“Pembelian
produk melalui website cenderung lebih murah dibanding offline store” artinya
perusahaan harus memberikan diskon kepada konsumen yang membeli secara

online ataupun melalui website lemonilo. Dengan pemberian diskon kepada
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d.

@

konsumen yang membeli produk melalui online/website maka dapat
meningkatkan penjualan mereka secara online.

Dilihat dari hasil penelitian ini, pengaruh Korean wave pada keputusan
pembelian tidak memiliki pengaruh atau berpengaruh negatif. Hal ini karena
produk Lemonilo ini bukan produk yang akan langsung.terpengaruh dengan
adanya Korean wave. Diharapkan perusahaan memfokuskan, pada brand
ambassador dan_digital marketing yang digunakan untuk mengiklankan
produk mereka..Perusahaan dapat sering menampilkan NCT Dream sebagai
brand ambassador sebagai pengingat kepada konsumen bahwa NCT Dream
masih brand ambassador produk Lemonilo.

Bagi peneliti selanjutnya di masa yang‘akan datang, dibarapkan penelitian ini
dapat digunakan ‘sebagai bahan perbandingan untuk lebih memperdalam
penelitian. Selanjutnya disarankan peneliti dic masa yang akan datang
menggunakan variabel lain yang.tidak terdapat dalam penelitian ini seperti
contohnya brand awareness, brand personality, brand image, dan citra merek
sebagai sumber referensi yang terkait. Sehingga dapat menjadi bahan
pertimbangan perusahaan dalam melakukan kegiatan pemasaran dan bentuk

promasi lainnya.
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KUESIONER PENELITIAN

ANALISIS PEMANFAATAN KOREAN WAVE, BRAND AMBASSADOR,
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ucapkan terima kasih.

Hormat Saya,

Thasia Chaerunisa



eyieyer Laba Niwyaljod uizi eduey

57
b
(1]
3
Q
c
=3
T
o
=]
e,
Q.
o
=
3
(]
=
c
a
=
Q
=]
=
(1]
T
m
=
.
=
Q
o
=]
<
Q
=
Q
3
=
o
=
el
or
-
m
==
=4
=
P4
[
Q
(1]
=X
—
o
==
o
=
-
o

N
Qoo
37
Q =
] Q@
Q@c s
35S
=5 =
i
3 a2
c ()
3 c
=3 2
o c
5 =
)
3 =8
3 ]
2 >
5
238
T &5
= ©
o
s 53
2 &
S28g
< B
) )
T
S
Q =
o o
3 =
'n_l' (V)
8 97
< o
7] m
o S
c 2 £
£ =
c 4
T A
3 0%
> <
s o
= —
€9 3
= =
e
3. °
a
s g
o —
3 8
Y
z
o
~ >
5 T
ST
- =
c S
= @
)
=
~
-
=3
~
o
ad
Q
c
o
3.
)
s
Q
=
w
c
O
~
[
3
1)
w
o
()
=2

I.  IDENTITAS RESPONDEN

A. Petunjuk pengisian
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Mohon mengisi data dibawah ini dengan sebenar-benarnya. Pilihlah
salah satu jawaban dan beri tanda ceklis (/) pada.jawaban yang paling sesuai
dengan keadaan Anda.

1) Usia 0 17-20 tahun 0 21-24 tahun o 25-
28 tahun

2) Golongan
Konsumen " : o K-Popers o Non K-Popers

1. =~ PERTANYAAN PENELITIAN
A. Petunjuk Pengisian Kuesioner

1) Responden dimohon..mengisi Kuesioner dengan: menjawan
seluruh pertanyaan dan membaca setiap alternative jawaban
yang diberikan.

2) Pilihlah salah satu jawaban dan beri tanda ceklis (\) pada kolom
yang tersedia yang paling sesuai‘dengan Anda.

3) Dalam pengisian.kuesioner ini. tidak ada jawaban yang salah,
oleh karena itu responden diusahakan agar tidak mengosongkan

jawaban.

Kriteria Jawaban berupa skala Likert, sebagai berikut:
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Jawaban Skor
Sangat Setuju(SS) 5
Setuju (S) 4
Ragu-ragu (R) 3
Tidak Setuju (TS) 2
Sangat Tidak Setuju (STS) 1

B. Daftar Pertanyaan Kuesioner

1. Korean Wave (Pemahaman, Sikap dan Perilaku, dan Persepsi)
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No Pernyataan SS RR | TS | STS
Pemahaman

1. Saya  mengetahui  mengenai
budaya, lagu, dan_film Korea

2. Selatan.

Saya mengetahui bahwa Karean

3. wave:membawa budaya populer
Korea Selatan.

4. Saya mengetahui bahwa Korean
wave sangat populer di Indonesia.
Penyebaran Korean wave di
Indonesia membuat saya
mengetahui artis korea selatan.

Sikap dan Perilaku

No Pernyataan S5 RR | TS | STS

| Saya menyukai-budaya, film, dan
lagu dari korea selatan. setalah
melihat dan mendengarkannya.

2. Saya meluangkan * waktu untuk
mendengarkan  dan  melihat
budaya, film, dan lagu korea

3. selatan.

Saya selalu update mengenai

4. budaya, film, dan lagu korea

selatan.
Saya mempelajari budaya populer
korea setelah melihat budaya,

drama, dan lagu korea selatan.
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Persepsi

No

Pernyataan

SS

RR

TS

STS

Korean wave (meliputi budaya;
film, dan lagu) merupakan budaya
yang sangat menarik.

Saya memiliki persepsi bahwa
budaya, film, dan lagu korea
selatan merupakan budaya yang
sangat unik.

Saya _menerima. . penyebaran
Korean wave di Indonesia.
Adanya penyebaran Korean wave
di Indonesia membawa. dampak

positif.

Brand Ambassador (Visibility, Credibility, Attraction, dan Power)

No Pernyataan SS| S| RR | TS |STS
Visibility
1. NCT Dream merupakan boygrup
Korea. Selatan yang saya ketahui.
2. NCT Dream sebagal brand
ambassador lemonilo merupakan
grup yang sangat populer.
3. NCT Dream memiliki citra yang

baik sebagai brand ambassador

lemonilo dimata public.
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Saya membeli produk lemonilo
karena tertarik dengan NCT
Dream sebagai brand ambassador

lemonilo.

Credibility

No

Pernyataan

SS

RR

TS

STS

NCT Dream

kemampuan

memiliki
menyampaikan
informasi.....mengenai.....produk
lemonilo dengan baik.
NCT Dream mampu
memperlihatkan kualitas. produk
lemonilo melalui iklan yang
mereka kampanyekan.
Informasi yang dikatakan NCT
Dream mengenai produk lemonilo
dapat dipercaya.
NCT Dream memiliki pembawaan
yang menarik dalam
mengkampanyekan produk

lemonilo.

Attraction

No

Pernyataan

SS

RR

TS

STS

NCT Dream memiliki visual yang

sangat menarik dan dapat memikat
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sebagai  brand  ambassador
lemonilo.

NCT Dream memiliki kepribadian
yang ceria dan menyenangkan
senada dengan produk-lemonilo.

Penampilan NCT Dream
mempresentasikan slogan
lemonilo, yaitu menuju generasi
hebat.

NCT Dream “merupakan figure

yang mencerimkan kawula muda.

Power

No

Pernyataan

SS

RR

TS

STS

NCT Dream merupakan sosok
yang sangat mencuri perhatian.
NCT Dream .merupakan figure
yang kuat dalam mempengaruhi
saya untuk membeli produk
lemonilo.

NCT Dream sebagai brand
ambassador lemonilo  mampu
membangun “identitas.._merk
lemonilo.

NCT Dream meyakinkan saya
melalui  iklan dan  konten

mengenai produk lemonilo.
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3. Digital Marketing (Interactive, Incentive, Site Design, Cost)

No

Pernyataan

SS

S

RR

TS

STS

Interactive

Informasi  yang~" _diberikan
perusahaan” _mengenai produk
lemonilo dapat diakses dengan
mudah di _sosial media
lemonilo.

Saya dapat memahami
informasi._yang..diberikan
perusahaan mengenai_produk
lemonilo dengan mudah.

Perusahaan atau brand
ambassador sering melakukan
interaksi  dengan konsumen
atau followers di sosial media.
dilakukan

perusahaan atau brand

Interaksi ..yang

ambassador . di..sosial- media
membuat saya tertarik membeli

produk lemonilo.

No

Pernyataan

SS

RR

TS

STS

Incentive

Saya sering melihat iklan
lemonilo pada situs sosial
media (seperti website,
youtube, instagram, dan
tiktok).
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Konten iklan yang dibuat
lemonilo sangat menarik
dengan menampilkan NCT
Dream.

Konten yang diberikan
lemonilo dalam memasarkan
produknya sangat bervariasi
dan bermanfaat.

Konten iklan lemonilo
sangatlah sesuai dengan NCT
Dream.

No

Pernyataan

SS

RR

TS

STS

Site Design

Tampilan pada sosial media
lemonilo (website, instagram,
dan tiktok) sangat menarik dan
unik.

Tampilan pada sosial. media
lemonilo sangat informative
mengenai produk.

Tampilan yang unik dan
menarik membuat saya
mengikuti akun sosial media
lemonilo.

Tampilan pada sosial media
lemonilo membuat saya tertarik

membuat keputusan pembelian.

No

Pernyataan

SS

RR

TS

STS
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Cost

Transaksi pada website
lemonilo memudahkan saya
dalam melakukan pembelian
produk.

Lemonilo_sering memberikan
informasi mengenai promo di
sosial media:

Saya tertarik membeli produk
lemonilo melalui website
karena produk yang bervariasi.
Pembelian produk melalui
website cenderung lebih murah

dibanding offline store.

Keputusan Pembelian (Y) (Pemilihan produk, pilihan merek, pilihan
penyalur, waktu pembelian, dan metode pembayaran)

No Pernyataan SS| S | RR | TS | STS
1A Saya mengkonsumsi. lemonilo
karena memiliki produk dengan
rasa yang bervariasi.
2. Produk lemonilo:memiliki
harga yang dapat dijangkau
3. semua kalangan.
4. Produk lemonilo mudah
didapat.
5.




11}

bayaran

oduk lemonilo

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA

,

enggunakan berbage

m
acam me

Saya melakukan pembelian
produk hanya sesuai dengan
Saya membeli produk untuk

kebutuhan.
mendapatkan pho

6.

Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulis:

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulis:

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Brand Ambassador (X2)

Data Tabulasi brand ambassador (X2)
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulis:

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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. \ 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber
( = & a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulis:

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Data Tabulasi Digital Marketing (X3)
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulis

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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\ K b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
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Lampiran 5

Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Pre-Test Variabel Korean Wave (X1),
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Brand Ambassador (X2) dan Digital Marketing (X3) pada Keputusan

Pembelian Produk Lemonilo X NCT Dream

a. Hasil Uji Validitas'Pre-Test

Hasil Uji Validitas Pre-Test Pemahaman (X1)
Correlations
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TotalSkor
Item 1 Pearson Correlation Naaa
Sig. (2-tailed) .000
N 30
Item 2 Pearson Correlation .899™
Sig. (2-tailed) .000
N 30
Item 3 Pearson Correlation .838™
Sig. (2-tailed) .000
N 30
Item 4 Pearson Correlation 877"
Sig. (2-tailed) .000
N 30
TotalSkor Pearson Correlation 1
Sig. (2-tailed)
N

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-
tailed).

*, Correlationiis significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Hasil Uji Validitas Pre-Test Sikap dan Perilaku (X1)

Correlations

Item 1 Item 2 Item 3 Item 4 TotalSkor
Item 1 Pearson Correlation 1 .869" 764" .803" 921"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
Item 2 Pearson Correlation .869" 1 .901" .835" .967"

*yejesew njens uenefuj} neje }nyj uesjjnuad ‘uesode] uesinuad ‘Yeiw|i eA1ey uesiinuad ‘ uenipuad ‘ueyipipuad uebunuada)] ynjun efuey uediynbuad ‘e
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XL
]
x
8]
T T Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
[V}
A . N 30 30 30 30 30
T = ltem3 Pearson Correlation 764 .901” 1 766" 923"
m -—
o _’; Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
=3 N 30 30 30 30 30
i Item 4 Pearson Correlation .803™ .835" 766" 1 .915"
3, Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
; N 30 30 30 30 30
8 TotalSkor  Pearson Correlation 921" 967" .923" 9157 1
g. Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
o N 30 30 30 30 80
a- **_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
-
o

Hasil Uji Validitas Persepsi (X1)

Correlations
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ltem. 1 Item 2 Item 3 ltem 4 TotalSkor
Item 1 Pearson Correlation 1 .848™ .780™ .780™ 923"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
Item 2 Pearson Correlation .848™ il .837" .856™ .966™
Sig. (2-tailed) .000 ,000 .000 .000.
N 30 30 30 30 30
Item 3 Pearson Correlation .780™ .837" 1 .636™ .883™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
Item 4 Pearson Correlation .780™ .856™ .636™ 1 .898™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
TotalSkor  Pearson Correlation 923" .966™ .883™ .898™ 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Hasil Uji Pre-Test Visibility (X2)

Correlations

*yejesew njens uenefuj} neje }nyj uesjjnuad ‘uesode] uesinuad ‘Yeiw|i eA1ey uesiinuad ‘ uenipuad ‘ueyipipuad uebunuada)] ynjun efuey uediynbuad ‘e

Iltem 1 Iltem 2 Iltem 3 Iltem 4 TotalSkor
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Item 1 Pearson Correlation 1 .845" .884" 671" .931"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
Item 2 Pearson Correlation .845™ 1 .878" .632" 916"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
Item 3 Pearson Correlation .884™ .878™ 1 .632" .926"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000. .000
N 30 30 30 30 30
Item 4 Pearson Correlation 671" .632" 632" 1 .840"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
TotalSkor  Pearson Correlation 931" .916™ .926™ .840™ 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Hasil Uji Validitas Pre-Test Credibility (X2)
Correlations
ltem1 ltem2 ltem 3 Item 4 TotalSkor
Item 1 Pearson Correlation 1 784~ a41r 877" .940™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
Item 2 Pearson Correlation 784~ 1 .807" .715™ 9127
Sig. (2-tailed) 1000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
Item 3 Pearson Correlation 741" .807" 1 .648™ .881"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
Item 4 Pearson Correlation 877" .715™ .648™ 1 .893™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
TotalSkor ~ Pearson Correlation .940" 912" .881" .893" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Hasil Uji Validitas Attraction (X2)

Correlations

Iltem 1 Iltem 2 Item 3 Item 4 TotalSkor
Item 1 Pearson Correlation 1 .809™ .896™ .790" .952"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
Item 2 Pearson Correlation .809™ 1 .755™ 782" .908™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
Item 3 Pearson Correlation .896™ .755" 1 764" .928"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
Item 4 Pearson Correlation .790™ 7827 764" 1 .898™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
TotalSkor  Pearson Correlation .952™ .908™ .928™ .898™ 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Hasil Uji Validitas Power (X2)
Correlations
[tem 1 ltem 2 Item 3 Item 4 TotalSkor
Item 1 Pearson Correlation 1 A3T .799™ .695™ 901"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
Item 2 Pearson Correlation 737 1 730" .669™ .889™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
Item 3 Pearson Correlation 799" 730" 1 743" 913"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
Item 4 Pearson Correlation .695™ .669" 743" 1 .866™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
TotalSkor  Pearson Correlation .901" .889" 913" .866™ 1
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Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000

N 30 30 30 30 30
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Hasil Uji Pre-Test Interactive (X3)
Correlations
Iltem 1 Iltem 2 Iltem 3 Iltem 4 TotalSkor

Item 1 Pearson Correlation 1 637" .630™ 437 762"

Sig. (2-tailed) .000 .000 016 .000

N 30 30 30 30 30
Item 2 Pearson Correlation .637" 1 .630™ 613" .845™

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000

N 30 30 30 30 30
Item 3 Pearson Correlation .630™ .630™ 1 7127 .898™

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000

N 30 30 30 30 30
Item 4 Pearson Correlation 437" .613™ 712" 1 .850™

Sig. (2-tailed) .016 .000 .000 .000

N 30 30 30 30 30
TotalSkor  Pearson Correlation .762™ .845™ .898™ .850™ 1

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000

N 30 30 30 30 30
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Hasil Uji Validitas Pre-Test Incentive (X3)
Correlations
Item 1 Item 2 Item 3 ltem 4 TotalSkor

Item 1 Pearson Correlation 1 .719™ 523" .634™ .835™

Sig. (2-tailed) .000 .003 .000 .000

N 30 30 30 30 30
Item 2 Pearson Correlation 719" 1 .456" .819" .905™

Sig. (2-tailed) .000 011 .000 .000

N 30 30 30 30 30
Item 3 Pearson Correlation 523" .456" 1 .539" 716"

Sig. (2-tailed) .003 011 .002 .000
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N 30 30 30 30 30
Item 4 Pearson Correlation .634™ .819™ .539™ 1 .910"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .002 .000

N 30 30 30 30 30
TotalSkor  Pearson Correlation .835™ 905™ 716" .910" 1

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000

N 30 30 30 30 30
**_Correlation is significant.at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significantat the 0.05 level (2-tailed).

Hasil Uji Validitas Pre-Test Site Design (X3)
Correlations
Item 1 ltem 2 Item 3 Iltem 4 TotalSkor

Item 1 Pearson Correlation 1 759" .566™ 510 .819"

Sig. (2-tailed) .000 .001 .004 .000

N 30 30 30 30 30
Item 2 Pearson Correlation .759™ s .522% 494" 795"

Sig. (2-tailed) .000 .003 .005 .000

N 30 30 30 30 30
Item 3 Pearson Correlation .566™ 522" 1 .885™ .897"

Sig. (2-tailed) .001 .003 .000 .000

N 30 30 30 30 30
Item 4 Pearson Correlation .510™ .494™ .885™ 1 .873"

Sig. (2-tailed) .004 .005 .000 .000

N 30 30 30 30 30
TotalSkor  Pearson Correlation .819™ .795™ .897" .873™ 1

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000

N 30 30 30 30 30
**_Correlation is significant at the 0:0Llevel (2-tailed).

Hasil Uji Validitas Pre-Test Cost (X3)
Correlations
Item 1 Item 2 Item 3 Item 4 TotalSkor

Item 1 Pearson Correlation 1 701" .615™ 733" .859"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000

N 30 30 30 30 30
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hasil Uji Validitas Pre-test Keputusan Pembelian ()

Correlations

VARO000QL VAR00002 VAR00003 VAR00004 VARO00005
VAR00001 Pearson Correlation 1 .586™ 515" 425" .307
Sig. (2-tailed) .001 .004 .019 .099
N 30 30 30 30 30
VAR00002 Pearson Correlation .586" 1 .315 .405" .493"
Sig. (2-tailed) .001 .090 026 .006
N 30 30 30 30 30
VARO00003 Pearson Correlation 515 .315 1 430" .088
Sig. (2-tailed) .004 .090 .018 643
N 30 30 30 30 30
VAR00004 Pearson Correlation 425" 405" 430" 1 .107
Sig. (2-tailed) 019 026 .018 574
N 30 30 30 30 30
VARO00005 Pearson Correlation 307 493" .088 .107 1
Sig. (2-tailed) .099 .006 .643 .574
N 30 30 30 30 30
VAR00006 Pearson Correlation .504™ .357 .550™ .393" .190
Sig. (2-tailed) 005 .053 .002 .032 314
N 30 30 30 30 30
JUMLAH Pearson Correlation .755™ 791" .583™ .596™ .692™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .001 .000
N 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

b. Hasil Uji Reliabilitas Pre-Test
Hasil Uji Reliabilitas Pre-Test Pemahaman (X1)

Case Processing Summary

N

Cases

Valid

Excluded?

30
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Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:
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a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan,

tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :

penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

\ N/ 2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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84
90
24
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26
27
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85
86
87
88
89
91
92

Nomor
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23

4
4
5
5
5
5
5
5
5
Data Tabulasi Final Pemahaman (X1)
2
5
5
4
5
4
4
5
3
5
4
4
5
2
3
5
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4
5
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5
4
5
5
4
4
5
5

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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| Nomor | X2 1| X2 2| X 3] x2_4]

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
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Asymp. Sig. (2-tailed) .001°¢
Monte Carlo Sig. (2- Sig. .096¢
tailed) 99% Confidence Lower .088
Interval Bound
Upper .103
Bound

. Test distribution.is Normal.

o |

. Calculated from data.

o

. Lilliefors Significance Correction.

d..Based on 10000 sampled tables with starting seed 926214481.
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Frequency
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Histogram

Dependent Variable: Y

-2 o

Regression Standardized Residual

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Y
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Expected Cum Prob

02 0.4 08 08

Observed Cum Prob

b) Uji Multikolinearitas

1.0

Mean = -9.68E-15
Stel. Dev. = 0983
N=292

Coefficients?

Model

Unstandardized

Coefficients

Standardized

Coefficients
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Sig.

Collinearity
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b) Uji Parsial T

Coefficients?

Unstandardized | Standardized
Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. | Tolerance VIF
1 (Constant) 3.552 2.596 1.368| 175
Korean Wave -.035 .058 -.060| -.601| .549 565 1.769
Brand 161 .044 .377| 3.625| .000 520, 1.922
Ambassador
Digital 174 .038 .457| 4.588| .000 .567| 1.764
Marketing
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
c) Uji Simultan F
ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 554.858 3 184.953 |430.027. | .000°
Residual 542.044 88 6.160
Total 1096.902 91
a. Dependent Variable: Y:
b. Predictors: (Constant), Digital Marketing , Korean Wave , Brand Ambassador

d) Uji Koefisien'Determinasi

Model Summary®

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 7112 .506 .489 2.482

Ambassador

a. Predictors: (Constant), Digital Marketing , Korean Wave , Brand

b. Dependent Variable: Y
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Tabel T
\Fr 0.25 Al 0.05 025 o 0005 T
dr 0.50 020 0.10 D050 oz 0010 .oz
B 0EBTTE3 1.23208 1.66388 193059 2 37337 2 63790 3.19382
B2 067749 1286 1.668385 1493032 2 37269 263712 319262
B3 0ETTAG 1.20183 1.66342 1. 938696 237212 2.83837 319135
B4 0ETT42 1.2 71 1.6683320 1.986581 237156 2.635683 310011
BS 0ETTID 1.20150 1.66208 198627 23702 2.63491 318600
BE 0ETTIS 1.29147 1.66Z7TT 18833 2. 37049 2.63421 318772
ar 0ETTIZ 1.29136 1.66238 1898781 2. 35908 2.63353 318657
Ba 0ETTZ9 1.29125 1.66Z35 1898729 2. 35947 2.63286 3.18544
Ba 067726 1.2114 1.66218 1 93638 2. 35808 2 63220 3.18434
b 4] 067723 12103 1.66196 1 886ET 2 38850 2 63157 318327
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112 DETEED 1.28916 1.B5B5T 188137 2 3010 2 62044 316460
113 0BTEET 1.23908 1.65E45 143118 2 358960 2. 62004 316382
114 0ETEES 1.28902 1.65E33 1.93099 2.35850 2.61964 316326
115 0.ETEE3 1.28806 1.65EH1 1938081 2. 35821 2.61926 316262
116 067661 1.288808 1.65E10 198063 2. 35882 2.61836 3161838
17 0ETESS 1.28883 1.65T38 198045 2 35864 2.61850 316135
118 0ETEST 1.2887T 1.65T8T 1898027 2 35837 2.61814 3.16074
118 QUETESE 1.28871 1.657786 198010 235809 2.8177E 3.16013
120 DUETES 1.28865 1.65785 197893 2 35TE2 281742 3.15854
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Tabel F

10

11

12

13

14

18

4.05
4.05
4.04
4.04
4.03
4.03
4.03
4.02
4.02
4.02
4.01
4.01
4.01
4.00
4.00
4.00
4.00
399
399
199
3.99
398
398
398
198
398
397
3497
3497
147
3.497
397
.96
.96
196
.96
.96
.96
395
1485
3.0&5
345
395
395
305

320
320
A (]
A (]
318
318
318
37
37
316
316
316
316
A ]
318
3.18
3.18
hAL
hAL
314
314
313
313
313
313
313
312
312
312
312
312
312
in
in
in
an
an
in
in
310
310
310
R (1]
R (1]
340

281
280
280
2.7
274
.74
278
278
278
277
277
277
278
278
2.7
2.7
275
275
275
275
2.74
274
274
274
274
273
273
273
273
273
72
72
272
272
272
72
72
2.7
2.7
P
am
A
2.7
2.7
2

257
257
257
256
156
2356
255
255
254
254
254
253
253
253
253
252
252
252
252
251
251
251
251
250
250
250
250
250
250
248
248
248
248
248
248
248
248
248
248
248
248
248
248
247
247

242
241
241
2.40
240
2.40
2.5
2.5
2.5
238
2.58
2,58
257
257
257
257
2.3
2.58
2.58
258
2.35
2.35
2.35
2.35
2.35
2.3
2.3
2.5
2.5
258
2.5
253
2.53
2.53
2.5
2.5
253
2.5
2.5
252
b
2.5
2.5
2.5
2.5

230
230
229
229
220
228
22R
228
237
227
227
226
228
228
225
225
225
225
224
224
224
224
224
223
223
223
223
223
222
222
222
222
222
222
2
221
21
221
221
2
221
220
220
220
T3

232
2.1
2H
2.H
23
230
218
218
218
218
218
218
217
217
217
216
216
216
216
216
218
215
216
216
214
214
214
214
214
213
213
213
213
213
213
212
212
212
212
212
242
212
212
21
211

215
214
214
213
213
213
212
212
212
M
21
21
210
210
210
2.0
2.0
2.0
2.0
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
207
207
207
207
207
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
2.05
2.05
2.05
2.05
2.05
2.05
2.05
2.05
204
2.04

2108
208
2108
2108
207
207
207
2106
2106
206
205
205
2105
2104
204
204
203
203
203
203
203
202
202
202
202
201
201
211
211
201
201
200
2100
2100
200
200
200
188
188
149
149
148
188
188
100

204
2.04
2.03
2.03
203
a0m
20
2.0
2.0
20
2.00
2.00
2.00
2.00
1.64
1.64
1.5
1.88
1.88
1.68
1.08
1.88
1.97
1.97
1.87
1.97
1.9
1.98
1.98
1.6
1.5
1.9
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.64
1.04
1.54
1.84
1.84
1.04

200
200
1499
1499
190
198
198
147
147
1497
196
1.96
196
196
185
185
195
184
184
1.94
1.94
193
143
143
1493
193
1492
142
142
1492
1492
1492
19
19
191
19
1M
19
1490
180
1.00
180
1490
1490
.00

1.87
1.86
1.56
1.56
186
185
1.54
154
154
1.66
1.83
1.83
1.92
1.92
1.62
1.81
1.81
181
181
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.67
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.B6
1.B6
1.86

1.54
1.83
1.83
1.83
1.62
1.62
1.1
1.81
1.81
1.60
1.60
1.80
1.868
1.868
1.68
1.68
1.68
1.868
1.86B
1.87
1.67
1.67
1.87
1.66
1.66
1.66
1.66
1.66
1.85
1.85
1.65
1.85
1.85
1.85
1.4
1.54
1.4
1.84
1.84
1.4
1.84
1.63
1.83
1.83
1.83

M
M
140
140
140
148
148
1488
1488
188
147
147
147
1486
186
186
185
1485
1485
185
184
184
184
184
184
183
183
143
143
183
1482
182
142
142
182
1482
M
181
181
M
184
i
181
1480
1.80

1.E4
1.68
1.8
1.8
1.7
1.67
1.6
1.88
1.88
1.B5
1.5
1.5
1.84
1.84
1.64
1.63
1.83
1.63
1.63
162
162
1.E2
182
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.7
1.7
1.7
1.7
1.7
1.7
1.7
1.7
1.78
1.78
1.78
1.78
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