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ABSTRAK 

 

OKTAVIA DAMAYANTI. Pengaruh Cita Rasa dan Ekuitas Merek terhadap Minat 
Beli Indomie Goreng Rasa Rendang (Studi Kasus Pada Konsumen Indomie 

Kecamatan Pancoran Mas, Kota Depok. Jurusan Administrasi Niaga Politeknik  
Negeri Jakarta 2022. 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis apakah terdapat 
pengaruh secara parsial dan simultan antara Cita Rasa dan Ekuitas Merek terhadap 

Minat Beli konsumen di Kecamatan Pancoran Mas, Kota Depok. Penelitian ini 
menggunakan penelitian asosiatif kausal dengan pendekatan kuantitatif. 
Pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan data primer dan sekunder. 

Metode analisis data yang digunakan adalah analisis uji instrumen, uji asumsi klasik 
dan uji hipotesis. Total populasi dalam penelitian adalah sebanyak 244.975 jiwa. 

Metode penelitian sampel menggunakan teknik nonprobability sampling dengan 
metode pengambilan purposive sampling. Rumus sampel yang digunakan 
menggunakan rumus Slovin dan didapatkan total sampel sebanyak 100 responden. 

Dalam penglahan data dalam penelitian ini menggunakan software SPSS versi 25. 
Penelitian ini menunjukkan hasil bahwa penelitian ini memenuhi syarat distribusi 

yang normal, yaitu sebesar 0,332 > 0,05. Model persamaan regresi dalam penelitian 
ini adalah Y  =  -14,934  +  0,753X1 +  0,607X2  +  e bahwa penelitian ini layak 
untuk digunakan. Berdasarkan hasil dari korelasi parsial, variabel cita rasa sebesar 

41,86% memberikan pengaruh terhadap minat beli sedangkan variabel ekuitas 
merek sebesar 41,47% memberikan pengaruh terhadap minat beli. Variabel minat 

beli dipengaruhi oleh variabel cita rasa dan ekuitas merek sebesar 56,6% dan 
sebesar 43,4% lainnya dipengaruhi oleh variabel lainnya yang tidak digunakan di 
dalam penelitian ini. Hasil uji hipotesis pada penelitian ini menunjukkan bahwa 

terdapat pengaruh yang positif signifikan antara variabel cita rasa dan ekuitas merek 
terhadap minat beli baik secara parsial dan simultan. Berdasarkan hasil penelitian 

tersebut, dapat dinyatakan bahwa Ha diterima dan H0 ditolak. 

 

Kata Kunci : Cita Rasa, Ekuitas Merek, Minat Beli 
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ABSTRACT 

 

OKTAVIA DAMAYANTI. The Influence of Taste and Brand Equity on Interest in 
Buying Indomie Goreng Rasa Rendang (Case Study on Indomie Consumers, 

Pancoran Mas District, Depok City. Department of Business Administration, State 
Polytechnic of Jakarta. 2022. 

 

This study aims to determine and analyze whether there is a partial and 

simultaneous influence between Taste and Brand Equity on consumer buying 
interest in Pancoran Mas District, Depok City. This study uses causal associative 
research with a quantitative approach. Data collection in this study used primary 

and secondary data. The data analysis method used is instrument test analysis, 
classical assumption test and hypothesis testing. The total population in the study 

was 244,975 people. The sample research method used non-probability sampling 
technique with purposive sampling method. The sample formula used using the 
Slovin formula and obtained a total sample of 100 respondents. In processing the 

data in this study using SPSS version 25 software. This study shows the results that 
this study meets the requirements of a normal distribution, which is 0.332 > 0.05. 

The regression equation model in this study is Y = -14.934 + 0.753X1 + 0.607X2 
+ e that this study is feasible to use. Based on the results of the partial correlation, 
the taste variable of 41.86% has an influence on buying interest while the brand 

equity variable of 41.47% has an influence on buying interest. The buying interest 
variable is influenced by the taste and brand equity variables by 56.6% and the 

other 43.4% is influenced by other variables that are not used in this study. The 
results of hypothesis testing in this study indicate that there is a significant positive 
effect between the variables of taste and brand equity on buying interest both 

partially and simultaneously. Based on these results, it can be stated that Ha is 
accepted and H0 is rejected. 

 

Keywords : Taste, Brand Equity, Buying Interest 
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BAB I   

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Seiring berkembangnya zaman yang terjadi dalam persaingan dunia bisnis, 

membuat produsen untuk lebih kreatif dalam produk yang ditawarkan kepada 

konsumen. Hal tersebut membuat produsen untuk berupaya menciptakan inovasi 

produk dengan menciptakan varian berbagai rasa. Mie instan merupakan salah satu 

kemajuan teknologi pangan yang banyak di konsumsi oleh banyak kalangan. Mulai 

dari anak-anak hingga orang dewasa.  

Persaingan saat ini terjadi pada tingkat berbagai macam varian rasa yang akan 

membedakan dari produk pesaing. Perbedaan tersebut dapat dilakukan produsen 

dengan ekuitas merek yang dimiliki oleh masing-masing perusahaan. Ekuitas 

merek yang kuat akan memberikan pandangan yang baik kepada konsumen 

maupun kepada perusahaan. Ekuitas merek akan mengakibatkan konsumen 

memiliki preferensi terhadap suatu produk apabila keduanya memiliki dasar yang 

identik. 

Persaingan saat ini yang sedang terjadi adalah produk mie instan. 

Keanekaragaman varian rasa produk mie instan saat ini mendorong konsumen 

untuk melakukan identifikasi dalam pembelian produk saat menentukan suatu 

merek yang menurut konsumen sesuai dengan selera mereka pada produk mie 

instan. Merek yang bertahan memiliki kekuatan untuk dapat mempengaruhi 

konsumen dalam mengkonsumsi suatu produk tersebut sesuai dengan varian rasa 

yang dihadirkan oleh merek tersebut. 

Perkembangan inovasi varian rasa produk yang sesuai dengan selera 

konsumen akan menjadikan sebuah strategi yang tepat untuk mempertahankan 

produk di pasar. Jika suatu produk yang dipasarkan memiliki suatu keunggulan 

seperti sesuai dengan selera konsumen, maka akan terlihat sebagai nilai tambah 

untuk konsumen terhadap pembelian produk mie instan. Mie instan yang sering kali 

dikonsumsi terlihat sangat lezat dan cepat untuk disajikan dengan harganya yang 

tidak mahal dibandingkan makanan cepat saji lainnya. 



2 
 

 
 

Berdasarkan informasi dari website databoks.katadata.co.id yang bersumber 

dari Euromonitor International (2021), menyebutkan bahwa nilai penjualan ritel 

mie instan mencapai US$ 3,15 miliar pada tahun 2020 dan meningkat setiap 

tahunnya. Jumlah ini meningkat 7,8% dari US$ 2,92 miliar pada tahun 2019. 

Mengutip dari data Euromonitor, nilai penjualan mie instan terus meningkat setiap 

tahunnya sejak tahun 2015. Pada tahun 2015, nilai penjualan mencapai US$ 2,41 

miliar. 

Konsumsi mie instan di Indonesia mencapai 12,6 miliar porsi pada tahun 

2020. Jumlah tersebut meningkat 120 juta porsi atau 0,96% dibandingkan pada 

tahun sebelumnya. Konsumsi mie instan di Indonesia dalam enam tahun terakhir 

paling tinggi terjadi pada tahun 2015, yaitu sebesar 13,2 miliar porsi. Sementara 

yang terendah pada tahun 2019 yaitu sebesar 12,5 miliar porsi. 

 

 

Gambar 1.1 Nilai Penjualan Mie Instan di Indonesia Tahun 2015 - 2020 

Sumber : databoks.katadata.co.id , 2021 

 

Ekuitas merek yang bertahan akan memiliki kekuatan untuk dapat 

mempengaruhi konsumen dalam mengkonsumsi atau menggunakan suatu produk. 

Sehingga, ekuitas merek harus selalu dijaga keberadaannya oleh produsen agar 

produk yang mereka ciptakan tetap bertahan di pangsa pasar. Maka dari itu, 

perusahaan harus mengidentifikasi elemen-elemen ekuitas merek yang mampu 
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mempengaruhi kepercayaan dari pelanggan dan mengidentifikasi varian rasa apa 

yang menjadi selera dari pelanggan akan produk tersebut. Ekuitas yang tinggi akan 

menjadi idaman setiap merek, karena berarti merek-merek tersebut memiliki 

kedekatan dengan pangsa pasar.  

Konsumen yang melakukan pembelian pada produk mie instan hingga saat 

ini mengalami perkembangan yang pesat, banyak varian rasa yang ditawarkan dari 

berbagai macam merek mie instan. Dikutip dari databoks, salah satu produsen mie 

instan yaitu PT Indofood CBP Sukses Makmur Tbk pada tahun 2019 mengalami 

kenaikan penjualan sebesar 12,3% dari 19,3 triliun. Penjualan mie instan Indofood 

terus meningkat dalam lima tahun terakhir, tahun 2015 penjualan sebesar Rp 16 

triliun, empat tahun selanjutnya mengalami kenaikan sebesar 35%. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1.2 Penjualan Mie Instan Indofood Tahun 2015 - 2019 

Sumber : databoks.katadata.co.id , 2021 

 

PT Indofood CBP Sukses Makmur Tbk memiliki beberapa produk mie instan, 

namun ada satu produk mie instan yang menjadi andalan di konsumen, yaitu mie 

instan merek Indomie. Indomie diproduksi oleh Indofood, pelopor mie instan di 

Indonesia dan merupakan salah satu produsen mie instan terbesar di dunia. Indomie 

hadir dalam banyak varian mulai dari rasa sup klasik seperti Ayam, Sayur, dan Kari 

Ayam, hingga Indomie Mi Goreng rasa terpopuler. Tersedia di lebih dari 100 
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negara di seluruh dunia seperti Australia, Selandia Baru, Amerika Serikat, Kanada, 

di seluruh Asia, Afrika, Eropa, dan negara-negara Timur Tengah. Dengan kapasitas 

produksi tahunan 19 miliar bungkus. 

Pada tahun 2011, Indomie meluncurkan varian rasa baru dengan cita rasa khas 

Sumatera Barat yaitu rasa rendang. Rendang merupakan salah satu masakan dari 

kota Padang, Sumatera Barat. Dari sisi cita rasa, rendang memiliki rasa yang pedas 

dan gurih, aroma dari rendang sangat khas, legit dan harum. Rendang merupakan 

makanan khas Indonesia yang menjadi salah satu favorit masyarakat Indonesia dari 

berbagai daerah. 

Cabang dalam PT Indofood di daerah Jakarta dibagi menjadi 3 bagian yaitu, 

IAP - Jakarta 1 berada di daerah Ancol dan Kelapa Gading. IAP – Jakarta II 

merupakan cabang yang memegang seluruh modern trade, seperti Indomaret, 

Alfamart, AEON, Hypermart. IAP – Jakarta III merupakan cabang area Cawang, 

Jakarta Selatan dan sekitarnya. Berdasarkan data penjualan Indomie goreng dari 

berbagai daerah Jakarta, Bogor, Tangerang dan Bekasi mengalami kenaikan pada 

tahun 2017-2019. Pada tahun 2020 dan 2022 penjualan Indomie goreng rasa 

rendang mengalami penurunan di daerah Jabotabek, namun mengalami kenaikan 

penjualan yang signifikan di daerah Jabotabek pada tahun 2021. Berikut data 

penjualan Indomie goreng rasa rendang dari daerah Jakarta, Bogor, Tangerang dan 

Bekasi dalam satuan Carton : 
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Tabel 1.1 

Data Penjualan Indomie Goreng Rasa Rendang Tahun 2017 – 2022 

No Cabang 
Penjualan per Tahun Total 

Keseluruhan 2017 2018 2019 2020 2021 2022 

1 IAP – 

Jakarta I 

225,34 

1.75  

242,17 

4.65  

235,05 

4.70 

206,26 

2.23 

254,89 

3.55 

100,56 

3.95 

1,264.290.83 

2 IAP – 

Jakarta II 

223,67 

0.80 

258,97 

6.18 

324,25 

1.25 

290,78 

0.38 

324,64 

4.18 

143,47 

6.50 

1,565,799.28 

3 IAP – 

Jakarta III 

307,57 

6.95 

349,25 

0.53 

345,18 

2.70 

277,68 

9.93 

300,13 

9.83 

125,90 

6.20 

1,705,746.13 

4 IAP – 

Bogor 

316,12 

5.68 

360,07 

2.50 

410,62 

4.68 

387,21 

7.40 

472,08 

5.13 

219,90 

8.65 

2,166,034.03 

5 IAP – 

Tangerang 

314,30 

8.55 

372,24 

2.10 

415,54 

0.20 

387,24 

8.55 

458,26 

0.23 

187,49 

6.90 

2,135,096.53 

6 IAP - 

Bekasi 

254,58 

1.13 

308,46 

0.95 

363,06 

3.63 

340,73 

7.15 

405,30 

7.05 

177,65 

9.95 

1,849,809.85 

Sumber : PT Indofood CBP Sukses Makmur, 2022 

 

Indomie membuat akun resmi di Instagram pada 21 Februari 2015, hingga 

saat ini total pengikut pada akun resmi Indomie mencapai 586.000. Indomie 

melakukan promosi varian rendang pada akun Instagram resminya pada tahun 

2015, 2018, 2020 dan 2021. Pada tahun 2021, Indomie melakukan promosi Indomie 

goreng rasa rendang sebanyak 3 kali pada bulan Mei, Juni, dan Agustus. 

Berdasarkan data penjualan Indomie goreng rasa rendang pada Tabel 1.1, promosi 

tersebut berhasil meningkatkan penjualan Indomie varian rendang pada tahun 2021 

secara signifikan di daerah Jabotabek. Hal tersebut, membuktikan bahwa semakin 

rutin melakukan promosi maka akan meningkatkan penjualan.  
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Gambar 1.3 Akun Resmi Instagram Indomie 

 

 

Indomie berhasil meraih penghargaan Top Brand Award dengan persentase 

tertinggi selama 5 (lima) tahun berturut-turut, sejak tahun 2018 sampai tahun 2022. 

Berdasarkan tabel 1.2 bahwa mie instan dengan merek Indomie menjadi perusahaan 

top brand kategori mie instan di Indonesia selama 5 tahun berturut-turut dan 

mengalami penjualan yang sangat signifikan pada tahun 2021. Hal tersebut 

menandakan bahwa mie instan merek Indomie jauh lebih unggul dibandikan mie 

instan merek lainnya. Berikut ini adalah tabel 1.1 Top Brand Index Indomie tahun 

2018 sampai dengan tahun 2022 : 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber : www.instagram.com/indomie/, 2022 

http://www.instagram.com/indomie/
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Tabel 1.2  

Top Brand Index Indomie di Indonesia Tahun 2018 – 2022 

Merek 
Top Brand Index 

2018 2019 2020 2021 2022 

Indomie 77.8% 71.7% 70.5% 72.9% 72.9% 

Mie Sedaap 10.2% 17.6% 16.0% 15.2% 15.5% 

Sarimi 4.4% 3.3% 3.8% 3.1% 2.6% 

Supermi 4.1% 3.7% 2.3% 2.7% 1.6% 

Sumber : topbrand-award.com, 2022 

 

Depok merupakan kota yang berada di wilayah provinsi Jawa Barat, 

Indonesia. Kota ini terletak di selatan Jakarta, yaitu antara Jakarta dan Bogor. Kota 

Depok memiliki 11 Kecamatan dan 63 kelurahan, salah satu kecamatan di Kota 

Depok adalah Pancoran Mas yang terdiri dari 6 kelurahan, 108 Rukun Warga (RW) 

dan 654 Rukun Tetangga (RT). Berikut data jumlah penduduk menurut Kecamatan 

dan jenis kelamin (jiwa) Kota Depok : 

Tabel 1.3 

Jumlah Penduduk Berdasarkan Kecamatan Kota Depok 

Kecamatan 
Laki-laki dan Perempuan 

2018 2019 2020 

Sawangan 165.631 171.068 178.928 

Bojongsari 133.682 138.070 135.661 

Pancoran Mas 282.167 291.429 244.975 

Cipayung 171.457 177.085 171.587 

Sukmajaya 311.379 321.600 252.531 

Cilodong 167.565 173.066 168.178 

Cimanggis 324.343 334.989 252.014 

Tapos 289.809 299.322 263.366 

Beji 222.372 229.671 171.723 

Limo 117.890 121.760 115.718 

Cinere 144.038 148.766 101.654 

Total Kota Depok 2.330.333 2.406.826 2.056.335 

Sumber : depokkota.bps.go.id/, update 12 Juni 2021 

http://www.topbrand-award.com/
https://depokkota.bps.go.id/
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Proses pengambilan keputusan pembelian pada setiap konsumen pada 

dasarnya adalah sama, namun proses pengambilan keputusan tersebut akan 

dipengaruhi oleh ciri kepribadian, usia, pendapatan dan gaya hidup. Pengalaman 

yang baik atau buruk terhadap suatu produk akan mempengaruhi konsumen untuk 

melakukan pengulangan pembelian atau tidak. Sehingga produsen dapat 

menciptakan sebuah produk yang disesuaikan dengan kebutuhan atau selera 

konsumen. Berdasarkan latar belakang di atas, maka untuk mengetahui pengaruh 

cita rasa dan ekuitas merek yang dimiliki Indomie terhadap minat beli Indomie 

goreng rasa rendang, maka dilakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Cita 

Rasa Dan Ekuitas Merek Terhadap Minat Beli Indomie Goreng Rasa 

Rendang (Studi Kasus Pada Konsumen Indomie Kecamatan Pancoran Mas, 

Kota Depok)”  

 

1.2 Identifikasi Masalah 

Adapun identifikasi masalah berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan 

di atas adalah sebagai berikut : 

a. Adanya persaingan mie instan yang terjadi dari tingkat macam varian rasa. 

b. Keanekaragaman varian rasa dari mie instan mendorong konsumen 

mengidentifikasi dalam menentukan merek. 

c. Merek dan varian rasa dapat mempengaruhi tingkat konsumsi konsumen. 

d. Ekuitas merek yang bertahan memiliki kekuatan untuk mempengaruhi 

konsumen. 

e. Rasa rendang merupakan salah satu masakan favorit masyarakat Indonesia. 

f. Indomie goreng rasa rendang mengalami penurunan pada tahun 2020 dan 2022. 

 

1.3 Batasan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah dan identifikasi masalah yang telah 

penulis paparkan, agar penelitian ini lebih fokus dan tidak meluas dari pembahasan 

yang dimaksud, maka variable yang perlu dibahas yaitu cita rasa dan ekuitas merek 

sebagai variable independent. Sedangkan minat beli produk Indomie goreng rasa 
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rendang sebagai variabel dependen dengan subjek konsumen Indomie di 

Kecamatan Pancoran Mas, Kota Depok. 

 

1.4 Rumusan Masalah 

Berdasarkan hal-hal yang telah dipaparkan sebelumnya, pokok permasalahan 

yang dirumuskan dalam penelitian ini adalah : 

a. Bagaimana pengaruh cita rasa secara parsial terhadap minat beli konsumen 

Indomie goreng rasa rendang di Kecamatan Pancoran Mas, Kota Depok? 

b. Bagaimana pengaruh ekuitas merek secara parsial terhadap minat beli konsumen 

Indomie goreng rasa rendang di Kecamatan Pancoran Mas, Kota Depok? 

c. Bagaimana cita rasa dan ekuitas merek secara simultan terhadap minat beli 

konsumen pada Indomie goreng rasa rendang di Kecamatan Pancoran Mas, Kota 

Depok? 

 

1.5 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka tujuan penelitian ini adalah 

sebagai berikut : 

a. Mengetahui dan menganalisis pengaruh cita rasa secara parsial terhadap minat 

beli konsumen pada Indomie goreng rasa rendang. 

b. Mengetahui dan menganalisis pengaruh ekuitas merek secara parsial terhadap 

minat beli konsumen pada Indomie goreng rasa rendang. 

c. Mengetahui dan menganalisis pengaruh cita rasa dan ekuitas merek secara 

simultan terhadap minat beli konsumen pada Indomie goreng rasa rendang. 

 

1.6 Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat baik kepada peneliti, 

organisasi dan masyarakat. 

a. Mahasiswa dan akademisi 

Penelitian ini dapat menjadi bahan referensi untuk penelitian yang akan 

dilakukan selanjutnya, khususnya berkaitan dengan pengaruh cita rasa dan 

ekuitas merek terhadap minat beli konsumen dalam bidang marketing. 
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b. Penulis 

Penelitian ini dapat menjadi sarana untuk mengembangkan wawasan khususnya 

di bidang marketing yang berkaitan dengan cita rasa, ekuitas merek dan minat 

beli konsumen. 

c. Perusahaan 

Penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat bagi perusahaan Indomie sebagai 

masukan dan bahan pertimbangan bagi marketing perusahaan dalam 

meningkatkan strategi inovasi varian rasa dan ekuitas merek terhadap minat beli 

konsumen. 
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BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh cita rasa dan ekuitas merek 

terhadap minat beli Indomie goreng rasa rendang konsumen yang bertempat tinggal 

di Kecamatan Pancoran Mas, Kota Depok, maka dapat disimpulkan sebagai berikut 

: 

a. Berdasarkan hasil penelitian uji T, variabel cita rasa (X1) memiliki pengaruh 

yang signifikan terhadap variabel minat beli (Y) konsumen Indomie goreng rasa 

rendang yang bertempat tinggal di Kecamatan Pancoran Mas, Kota Depok. 

Perumusan hipotesis dengan pernyataan cita rasa berpengaruh terhadap minat 

beli konsumen Indomie goreng rasa rendang secara parsial dapat diterima. 

Berdasarkan hasil uji korelasi secara parsial, variabel cita rasa memberikan 

pengaruh terhadap minat beli sebesar 41,86%. Sehingga hipotesis berbunyi 

terdapat pengaruh cita rasa terhadap minat beli secara parsial. Hal tersebut 

berarti semakin tinggi cita rasa, maka semakin tinggi minat beli dari konsumen. 

b. Berdasarkan hasil penelitian uji T, variabel ekuitas merek (X2) memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap variabel minat beli (Y) konsumen Indomie 

goreng rasa rendang yang bertempat tinggal di Kecamatan Pancoran Mas, Kota 

Depok. Perumusan hipotesis dengan pernyataan ekuitas merek berpengaruh 

terhadap minat beli konsumen Indomie goreng rasa rendang secara parsial dapat 

diterima. Berdasarkan hasil uji korelasi secara parsial, variabel ekuitas merek 

memberikan pengaruh terhadap minat beli sebesar 41,47%. Sehingga, hipotesis 

berbunyi terdapat pengaruh ekuitas merek terhadap minat beli secara parsial. 

Hal tersebut berarti semakin tinggi ekuitas merek, maka semakin tinggi minat 

beli dari konsumen. 

c. Berdasarkan hasil penelitian uji F, variabel cita rasa (X1) dan variabel ekuitas 

merek (X2) secara bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat beli (Y) konsumen Indomie goreng rasa rendang yang bertempat tinggal 

di Kecamatan Pancoran Mas, Kota Depok. Hal tersebut berdasarkan hasil uji F 
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dengan nilai F hitung sebesar 63,199 > F tabel = 3,09 dan hasil nilai signifikansi  

sebesar 0,000 < 0,05. Perumusan hipotesis cita rasa dan ekuitas merek 

berpengaruh terhadap minat beli konsumen Indomie goreng rasa rendang secara 

simultan dapat diterima. Variabel yang memiliki pengaruh dominan terhadap 

minat beli Indomie goreng rasa rendang yaitu variabel cita rasa. Berdasarkan 

hasil uji koefisien determinasi, variabel cita rasa dan ekuitas merek memberikan 

kontribusi sebesar 56,6% terhadap minat beli konsumen Indomie goreng rasa 

rendang yang bertempat tinggal di Kecamatan Pancoran Mas, Kota Depok. 

Sedangkan nilai sisanya yaitu sebesar 43,4% dipengaruhi oleh variabel-variabel 

lain yang tidak dibahas dalam penelitian ini, seperti media sosial, iklan, harga, 

dan lain sebagainya. 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dijelaskan, maka saran yang dapat 

peneliti berikan untuk dapat terus meningkatkan minat beli konsumen Indomie 

goreng rasa rendang adalah sebagai berikut : 

a. Berdasarkan hasil penelitian variabel cita rasa terhadap minat beli konsumen 

Indomie goreng rasa rendang yang bertempat tinggal di Kecamatan Pancoran 

Mas, Kota Depok untuk perusahaan Indofood, perlu pengembangan pada divisi 

Research and Development untuk mengetahui apakah varian rasa yang harus 

dikembangkan sesuai dengan selera konsumen, dan pada divisi marketing untuk 

dapat membuat konten creator mengenai kreasi cara memasak Indomie goreng 

rasa rendang atau dapat mengadakan give away mengenai kreasi memasak 

Indomie goreng rasa rendang yang bertujuan untuk mempromosikan bahwa 

Indomie goreng rasa rendang tidak hanya bisa dimasak dengan 1 cara. 

b. Berdasarkan hasil penelitian variabel ekuitas merek terhadap minat beli 

konsumen Indomie goreng rasa rendang yang bertempat tinggal di Kecamatan 

Pancoran Mas, Kota Depok untuk perusahaan Indofood, perlu melakukan 

remainder ulang mengenai promosi pada Indomie goreng rasa rendang oleh 

divisi marketing melalui konten creator, hal tersebut bertujuan untuk dapat 

mendoktrin konsumen agar Indomie goreng rasa rendang dapat muncul di benak 

konsumen saat ingin memakan mie instan.  
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c. Bagi peneliti selanjutnya disarankan untuk dapat melakukan penelitian dengan 

variabel lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini, seperti media sosial, 

iklan, harga, dan lain sebagainya. Sehingga penelitan selanjutnya diharapkan 

dapat menjadi bahan pertimbangan yang dapat mempengaruhi minat beli 

konsumen pada Indomie goreng rasa rendang di Kecamatan Pancoran Mas, Kota 

Depok. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH CITA RASA DAN EKUITAS MEREK TERHADAP MINAT 

BELI INDOMIE GORENG RASA RENDANG 

(Studi Kasus Pada Konsumen Indomie Kecamatan Pancoran Mas, Kota Depok) 

 

Responden yang terhormat, 

Perkenalkan saya Oktavia Damayanti mahasiswi D4 Administrasi Bisnis 

Politeknik Negeri Jakarta (PNJ). 

Saat ini saya sedang melakukan penelitian untuk menyelesaikan tugas akhir skripsi 

mengenai penelitian ilmiah yang berjudul "Pengaruh Cita Rasa dan Ekuitas Merek 

Terhadap Minat Beli Indomie Goreng Rasa Rendang".  

Adapun kriteria responden yang dibutuhkan dalam penelitian ini adalah sebagai 

berikut : 

1. Pernah mengkonsumsi produk Indomie Goreng rasa Rendang 

2. Domisili Kecamatan Pancoran Mas, Kota Depok 

3. Usia 17 - 40 tahun 

Apabila Bapak/Ibu/Saudara/i memenuhi kriteria tersebut, saya mohon 

kesediaannya untuk berpartisipasi dalam penelitian ini dengan mengisi kuesioner 

berikut. 

Pengisian kuesioner ini bersifat sukarela dan seluruh informasi yang Anda berikan 

dalam penelitian ini akan dijamin dan dijaga kerahasiaannya serta hanya akan 

digunakan untuk kepentingan penelitian. 

Terima kasih atas perhatian dan kerja sama Anda. 

 

Hormat saya,  

Oktavia Damayanti 
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I. IDENTITAS RESPONDEN 

A. Petunjuk Pengisian 

Jawab secara singkat pada kolom yang berisi pertanyaan dengan jawaban 

singkat dan pilih salah satu jawaban pada pertanyaan dengan jawaban 

pilihan. 

 

B. Identitas Responden 

1. Nama   :  

2. Jenis Kelamin  :  

o Laki – Laki 

o Perempuan 

3. Usia   : 

o 17 – 22 tahun 

o 23 – 28 tahun 

o 29 – 34 tahun 

o 35 – 40 tahun 

4. Jenis Pekerjaan : 

o Pelajar / Mahasiswa 

o Pegawai Negeri 

o Pegawai Swasta 

o Wirausaha 

o Lainnya 

5. Kelurahan  : 

o Depok 

o Depok Jaya 

o Pancoran Mas 

o Mampang 

o Rangkapan Jaya 

o Rangkapan Jaya Baru 
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6. Frekuensi mengkonsumsi Indomie goreng rasa rendang dalam 

sebulan : 

o 1 – 5 kali 

o 6 – 10 kali 

o > 10 kali 

 

II. PERNYATAAN KUESIONER 

A. Petunjuk Pengisian  

1. Pilihlah jawaban yang dianggap sesuai. 

2. Dalam menjawab pernyataan ini, mohon untuk tidak ada jawaban yang 

salah. Oleh karena itu usahakan agar tidak ada jawaban yang kosong 

3. Jawaban yang tersedia merupakan Skala Likert yaitu bernilai 1 – 4 

yang memiliki arti sebagai berikut : 

1 = Sangat Tidak Setuju (STS) 

2 = Tidak Setuju (TS) 

3 = Setuju  (S) 

4 = Sangat Setuju  (SS) 

 

1. Cita Rasa (X1) 

No Pernyataan 
Pernilaian 

STS TS S SS 

Bau atau Aroma 

1 

Aroma dari Indomie goreng rasa rendang 
yang sudah dimasak sangat menggugah 

selera.         

2 
Indomie goreng rasa rendang memiliki aroma 

khas rendang sesuai dengan varian rasanya         

3 
Aroma yang ditimbulkan dari Indomie goreng 

rasa rendang sangat kuat         

4 
Aroma rendang yang dihasilkan dapat 

menarik selera di satu ruangan     

5 
Aroma Indomie goreng rendang sangat 
autentik khas Indonesia     
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6 
Setelah selesai memakannya, aroma rendang 
masih tertinggal kuat di sekitar mulut     

7 
Sebelum bumbu diaduk dengan mie, bumbu 
dari Indomie goreng rasa rendang telah 

memiliki aroma khas rendang     

Rasa 

8 
Rasa dari Indomie goreng rasa rendang sangat 
nikmat di lidah         

9 
Indomie goreng rasa rendang memiliki rasa 
ciri khas tersendiri         

10 
Rasa indomie goreng rasa rendang sangat 
khas dengan masakan rendang khas Indonesia         

11 
Saya sangat menyukai Indomie goreng varian 
rasa rasa rendang     

12 
Rasa rendang yang dihasilkan sangat 

menempel di lidah     

13 
Rasa rempah dari Indomie goreng rasa 
rendang sangat kuat     

14 Memiliki rasa sangat gurih dan sedikit pedas 

    

Rangsangan Mulut 

15 
Tekstur indomie goreng rasa rendang pas saat 
dimakan (kenyal yang pas ataupun 

berlebihan)         

16 
Indomie goreng rasa rendang sangat enak 
dimakan saat kondisi hangat         

17 
Rempah-rempah pada bumbu Indomie goreng 

rasa rendang sangat kuat         

18 
Jika ditambahkan saos, akan menambah 
nikmat rasa Indomie goreng rasa rendang         

19 
Kenikmatan rendang yang masih tertinggal 
saat setelah makan Indomie goreng rasa 
rendang     

20 

Tekstur dari bumbu Indomie goreng rendang 

lebih berserat dibandingkan varian rasa 
lainnya     

21 
Indomie dapat dikreasikan saat dimasak dan 
tidak merubah rasa dari varian rasanya     
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2. Ekuitas Merek (X2) 

No Pernyataan 
Pernilaian 

STS TS S SS 

Kesadaran Merek 

22 
Saya mengetahui mie instan merek Indomie 
goreng rasa rendang         

23 
Mie instan merek indomie sangat mudah 
untuk di ingat saat berbelanja         

24 
Saya dapat mengenali dengan mudah logo 
dari Indomie goreng rasa rendang         

25 
Indomie goreng rasa rendang sangat mudah 

dikenali ketimbang merek mie instan lainnya         

26 

Indomie goreng rasa rendang adalah merek 

pertama yang muncul dipikiran saya saat 
ingin makan mie instan         

27 
Kemasan dari Indomie goreng rasa rendang 
sangat mudah diketahui     

28 
Merek mie instan yang paling popular di 

kalangan masyarakat adalah Indomie     

Loyalitas Merek 

29 
Saya mengkonsumsi mie instan merek 
Indomie sejak dulu dan akan tetap 

menggunakan merek tersebut         

30 
Saya akan mengkonsumsi mie instan merek 
Indomie rasa lainnya         

31 
Saya sangat menyukai mie instan merek 
Indomie         

32 
Saya akan mempromosikan Indomie goreng 

rasa rendang kepada orang lain         

33 
Saya beranggapan bahwa merek Indomie 
adalah merek yang paling unggul 
dibandingkan merek mie instan lainnya.          

34 

Meskipun merek lainnya memproduksi rasa 

yang sama, saya lebih memilih merek 
Indomie ketimbang merek lainnya yang 
memiliki rasa sejenis.         

35 
Saya beranggapan bahwa mie instan merek 
Indomie sebagai pilihan pertama saya     

Asosiasi Merek 
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36 
Indomie memiliki popularitas yang baik 

dibandingkan mie instan merek lainnya. 
        

37 
Indomie memiliki harga yang murah dengan 

rasa yang nikmat         

38 
Harga yang ditawarkan Indomie goreng rasa 
rendang sesuai dengan keuangan konsumen 

        

39 
Indomie adalah mie instan yang memiliki rasa 
yang pas di lidah         

40 
Indomie adalah mie instan dengan inovasi 
aneka rasa khas Indonesia         

41 
Varian rasa dari Indomie sangat autentik dan 

tidak dapat ditiru oleh merek lain     

42 
Indomie merupakan merek mie instan 

Indonesia yang paling mendunia     

Persepsi Kualitas 

43 
Indomie adalah mie instan yang memiliki rasa 
dan jenis yang banyak sehingga tidak bosan         

44 
Indomie merupakan mie instan dengan 

kualitas rasa yang baik         

45 
Informasi mengenai Indomie sangat mudah 
untuk didapatkan         

46 
Indomie merupakan mie instan dengan hasil 
yang memuaskan karena rasa yang sesuai 

dengan selera.         

47 
Kemasa Indomie sangat aman, sehingga 
produk mie instan di dalam tetap terjaga     

48 

Layanan konsumen yang tertera pada 

bungkus Indomie menjadikan kualitas 
pelayanan yang baik     

49 
Kualitas produk Indomie dari waktu ke waktu 
tidak pernah berubah     
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3. Minat Beli (Y) 

No Pernyataan 
Pernilaian 

STS TS S SS 

Minat Transaksional 

50 

Saya akan mencari produk Indomie goreng 

rasa rendang di warung atau swalayan 
terdekat         

51 
Karena rasa yang khas rendang, saya 
memutuskan untuk melakukan pembelian 

ulang         

52 
Saya memutuskan untuk mencoba produk 
Indomie goreng rendang dalam waktu dekat         

53 
Saya membeli produk Indomie goreng rasa 
rendang karena penasaran dengan rasa khas 
rendangnya.         

54 

Saya tertarik membeli Indomie goreng rasa 

rendang, karena saya suka sekali dengan 
rendang         

55 
Saya tertarik membeli produk Indomie goreng 

rendang sebagai stok mie instan di rumah     

56 
Saya melakukan pembelian Indomie goreng 

rendang karena harganya yang murah     

Minat Referensial 

57 

Saya menyarankan produk Indomie goreng 

rasa rendang kepada teman-teman terdekat 
saya         

58 
Saya akan memberikan feedback yang positif 
terhadap produk Indomie goreng rasa rendang 

kepada teman dan keluarga 
        

59 
Saya menerima rekomendasi mengenai 
produk Indomie goreng rasa rendang sesuai 
dengan rasa aslinya         

60 

Saya akan merekomendasikan Indomie 
goreng rasa rendang kepada orang lain yang 

ingin memakan rendang dengan harga yang 
murah         

61 

Saya akan memperlihatkan tekstur dan rasa 
dari Indomie goreng rasa rendang kepada 

keluarga dan teman dengan cara mengajak 
makan bersama         
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62 
Saya akan memberikan informasi mengenai 
ketersediaan produk Indomie goreng rendang 
kepada orang terdekat saya     

63 
Saya akan merekomendasikan Indomie 
goreng rasa rendang kepada orang lain yang 
akan memakan mie instan     

Minat Preferensial 

64 

Saya memilih produk Indomie goreng rasa 

rendang, karena untuk memenuhi keinginan 
saya yang menyukai rendang         

65 
Saya percaya produk Indomi goreng rasa 
rendang memiliki kualitas yang baik         

66 
Saya menyukai kelembutan pada tekstur 

produk Indomie goreng rasa rendang         

67 
Indomie goreng rasa rendang lebih menarik 

perhatian Saya daripada mie instan lainnya         

68 
Saya memilih Indomie goreng rasa rendang 
sebagai tujuan utama Saya ketika sedang 

turun hujan         

69 
Saya menyukai Indomie goreng rendang 
karena memiliki keunikan rasa tersendiri     

70 

Saya memilih produk Indomie goreng 

rendang ketika saya ingin makan rendang 
dengan biaya yang relatif hemat     

Minat Eksploratif 

71 

Saya menanyakan informasi mengenai rasa 

Indomie goreng rasa rendang kepada orang 
terdekat saya yang pernah makan Indomie 
goreng rasa rendang sebelumnya.         

72 

Saya tidak mendapat hambatan dalam 

memperoleh informasi mengenai rasa produk 
Indomie goreng rasa rendang         

73 
Saya akan mencari tahu mengenai produk 
Indomie goreng rasa rendang melalui media 

sosial         

74 
Saya tertarik membelinya setelah mendapat 
informasi produk Indomie goreng rasa 

rendang dari teman dan keluarga         

75 

Saya akan mencari informasi mengenai 

Indomie goreng rasa rendang secara lebih luas 
kepada teman saya.          
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76 

Saya akan mencari tahu mengenai komposisi 

dan bahan yang terkandung di dalam Indomie 
goreng rasa rendang     

77 

Saya mencari tahu mengenai promosi 

Indomie goreng rendang yang ditawarkan di 
toko terdekat     
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Lampiran 2 Data Tabulasi Pre-test 

 

Data Tabulasi Pre-test Cita Rasa (X1) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X1_6 X1_7 X1_8 X1_9 X1_10 X1_11 X1_12 X1_13 X1_14 X1_15 X1_16 X1_17 X1_18 X1_19 X1_20 X1_21

1 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 79

2 3 3 3 3 3 3 2 2 3 2 2 3 2 2 3 3 2 2 3 3 3 55

3 2 3 3 2 3 3 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 1 2 2 2 52

4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 1 3 4 2 74

5 3 4 3 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 4 4 4 3 2 3 2 2 68

6 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 4 4 3 3 3 1 63

7 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 3 3 80

8 4 3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 3 75

9 2 3 4 2 3 4 2 3 4 3 2 4 3 4 3 4 4 3 2 3 2 64

10 4 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 70

11 4 4 4 4 3 3 4 4 4 2 4 3 4 4 3 4 4 2 3 2 3 72

12 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 81

13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 84

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 1 3 2 4 75

15 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 67

16 4 3 4 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 4 3 4 3 2 3 4 2 66

17 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 4 2 4 3 2 73

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 84

19 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 63

20 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 62

21 4 4 3 3 4 2 4 4 4 3 4 2 4 4 4 4 4 1 3 3 1 69

22 3 3 4 4 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 2 2 2 3 62

23 4 3 3 3 3 3 4 3 4 3 4 3 3 3 3 4 4 2 3 3 3 68

24 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 1 3 3 2 64

25 4 3 4 4 4 4 2 3 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 72

26 3 3 3 3 3 2 2 4 4 4 3 2 2 2 3 3 3 3 2 2 3 59

27 4 4 4 4 4 2 2 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 2 3 2 4 74

28 4 3 4 3 4 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 69

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 81

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 82

R Hitung 0.635443 0.527 0.362 0.541 0.573 0.396 0.585 0.521 0.527 0.597 0.73 0.487 0.701 0.3268 0.649 0.372 0.524 0.168 0.673 0.440 0.554

R Tabel 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361

V / TV V V V V V V V V V V V V V TV V V V TV V V V

Resp
Cita Rasa (X1)

Total



 
 

 

1
1
1
 

Data Tabulasi Pre-test Ekuitas Merek (X2) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 X2_7 X2_8 X2_9 X2_10 X2_11 X2_12 X2_13 X2_14 X2_15 X2_16 X2_17 X2_18 X2_19 X2_20 X2_21 X2_22 X2_23 X2_24 X2_25 X2_26 X2_27 X2_28

1 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 111

2 4 4 3 2 1 3 4 4 4 4 2 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 97

3 4 4 4 4 2 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 108

4 4 2 4 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 105

5 4 3 4 2 2 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 104

6 4 2 4 3 1 3 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 97

7 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 110

8 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 96

9 4 4 4 2 1 3 4 3 4 2 1 3 2 2 4 2 3 3 4 3 4 3 3 3 3 2 3 2 81

10 4 3 4 3 2 3 4 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 91

11 4 4 4 4 1 3 4 4 4 4 2 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 2 2 2 95

12 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 110

13 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 110

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 111

15 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 86

16 4 4 4 3 2 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 102

17 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 87

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 112

19 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 103

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 112

21 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 109

22 3 3 3 2 2 2 3 3 3 3 2 2 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 78

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 111

24 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 107

25 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 107

26 4 4 4 3 2 3 2 3 3 3 3 2 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 89

27 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 107

28 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 4 3 96

29 4 4 2 4 2 2 4 4 4 4 2 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 102

30 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 111

R Hitung 0.246996 0.274 0.165 0.685 0.688 0.594 0.381 0.506 0.2 0.526 0.706 0.399 0.628 0.4027 0.295 0.663 0.777 0.68 0.399 0.611 0.263 0.356 0.465 0.481 0.481 0.486 0.643 0.634

R Tabel 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361

V / TV TV TV TV V V V V V TV V V V V V TV V V V V V TV TV V V V V V V

TotalResp
Ekuitas Merek (X2)



 
 

 

1
1
2
 

Data Tabulasi Pre-test Minat Beli (Y) 

 

 

 

Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y_6 Y_7 Y_8 Y_9 Y_10 Y_11 Y_12 Y_13 Y_14 Y_15 Y_16 Y_17 Y_18 Y_19 Y_20 Y_21 Y_22 Y_23 Y_24 Y_25 Y_26 Y_27 Y_28

1 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 104

2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 2 2 2 2 2 3 3 2 2 2 2 1 2 1 2 1 1 1 53

3 2 2 2 2 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 77

4 4 4 4 3 4 4 4 4 2 2 4 4 4 4 4 4 3 4 2 3 4 4 4 3 4 3 3 3 99

5 4 3 3 4 3 2 3 3 4 3 3 2 4 3 3 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 3 2 3 85

6 2 2 2 1 2 1 2 2 3 3 3 3 3 1 2 3 3 2 1 3 3 2 3 1 2 2 3 3 63

7 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 3 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 103

8 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 90

9 2 2 3 3 2 3 3 2 3 2 3 3 1 3 2 3 2 2 1 4 2 2 3 1 3 1 2 1 64

10 2 2 3 3 3 2 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 2 3 2 76

11 3 3 2 3 3 2 3 2 3 3 2 3 1 2 2 3 2 3 1 3 2 1 1 1 1 1 1 1 58

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 108

13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 112

14 4 3 2 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 2 2 4 3 3 4 4 4 3 3 3 96

15 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 85

16 3 3 3 3 2 3 2 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 2 2 3 2 2 3 3 3 3 2 2 74

17 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 87

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 112

19 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 84

20 4 3 3 4 3 3 4 3 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 3 3 3 95

21 4 4 4 4 4 3 3 4 4 2 4 3 3 4 3 4 4 2 2 4 3 1 4 2 3 2 3 2 89

22 3 3 3 3 2 2 2 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 3 75

23 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 111

24 4 4 4 4 4 2 2 2 2 2 2 2 2 2 4 4 4 3 2 3 2 1 2 2 3 2 2 2 74

25 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 3 95

26 3 2 3 2 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 2 3 3 3 2 3 3 3 2 3 76

27 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 110

28 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 95

29 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 109

30 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 109

R Hitung 0.7126 0.768 0.629 0.668 0.75 0.794 0.8300 0.853 0.643 0.663 0.808 0.731 0.752 0.7691 0.795 0.734 0.665 0.768 0.707 0.681 0.775 0.729 0.815 0.751 0.822 0.791 0.783 0.770

R Tabel 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361 0.361

V / TV V V V V V V V V V V V V V V V V V V V V V V V V V V V V

Resp
Minat Beli (Y)

Total
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Lampiran 3 Data Hasil Uji Validitas 

Hasil Uji Validitas SPSS  

Pre-test Cita Rasa (X1) 

Correlations 

  Total 

X1_01 Pearson 
Correlation 

.635** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

X1_02 Pearson 
Correlation 

.527** 

Sig. (2-
tailed) 

0.003 

N 30 

X1_03 Pearson 

Correlation 

.362* 

Sig. (2-
tailed) 

0.050 

N 30 

X1_04 Pearson 

Correlation 

.541** 

Sig. (2-
tailed) 

0.002 

N 30 

X1_05 Pearson 
Correlation 

.573** 

Sig. (2-

tailed) 

0.001 

N 30 

X1_06 Pearson 
Correlation 

.396* 

Sig. (2-

tailed) 

0.030 

N 30 

X1_07 Pearson 
Correlation 

.585** 

Sig. (2-
tailed) 

0.001 

N 30 

X1_08 Pearson 
Correlation 

.521** 

Sig. (2-

tailed) 

0.003 

N 30 

X1_09 Pearson 
Correlation 

.527** 

Sig. (2-

tailed) 

0.003 

N 30 

X1_10 Pearson 
Correlation 

.597** 

Sig. (2-
tailed) 

0.001 

N 30 

X1_11 Pearson 

Correlation 

.730** 

Sig. (2-
tailed) 

0.000 

N 30 

X1_12 Pearson 

Correlation 

.487** 

Sig. (2-
tailed) 

0.006 

N 30 

X1_13 Pearson 

Correlation 

.701** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

X1_14 Pearson 
Correlation 

0.327 
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Sig. (2-
tailed) 

0.078 

N 30 

X1_15 Pearson 

Correlation 

.649** 

Sig. (2-
tailed) 

0.000 

N 30 

X1_16 Pearson 

Correlation 

.372* 

Sig. (2-
tailed) 

0.043 

N 30 

X1_17 Pearson 
Correlation 

.524** 

Sig. (2-

tailed) 

0.003 

N 30 

X1_18 Pearson 
Correlation 

0.168 

Sig. (2-
tailed) 

0.374 

N 30 

X1_19 Pearson 

Correlation 

.673** 

Sig. (2-
tailed) 

0.000 

N 30 

X1_20 Pearson 

Correlation 

.440* 

Sig. (2-
tailed) 

0.015 

N 30 

X1_21 Pearson 
Correlation 

.554** 

Sig. (2-

tailed) 

0.001 

N 30 
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Hasil Uji Validitas Excel 

Pre-test Variabel Ctia Rasa (X1) 

Indikator 
Nomor 

Pertanyaan 
𝑹𝒉𝒊𝒕𝒖𝒏𝒈  𝑹𝒕𝒂𝒃𝒆𝒍 Keterangan 

Bau atau 

Aroma 

1 0.63544 

0.361 

Valid 

2 0.52687 Valid 

3 0.36166 Tidak Valid 

4 0.54074 Valid 

5 0.5731 Valid 

6 0.39603 Tidak Valid 

7 0.58461 Valid 

Rasa 

8 0.52087 Valid 

9 0.5273 Valid 

10 0.59654 Valid 

11 0.73035 Valid 

12 0.48667 Tidak Valid 

13 0.70126 Valid 

14 0.3268 Tidak Valid 

Rangsangan 
Mulut 

15 0.64853 Valid 

16 0.3722 Tidak Valid 

17 0.52391 Valid 

18 0.16841 Tidak Valid 

19 0.67283 Valid 

20 0.44029 Valid 

21 0.55448 Valid 
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Hasil Uji Validitas SPSS 

Pre-test Ekuitas Merek (X2) 

Correlations 

  Total 

X2_1 Pearson 
Correlation 

0.247 

Sig. (2-

tailed) 

0.188 

N 30 

X2_2 Pearson 
Correlation 

0.274 

Sig. (2-

tailed) 

0.142 

N 30 

X2_3 Pearson 
Correlation 

0.165 

Sig. (2-

tailed) 

0.382 

N 30 

X2_4 Pearson 
Correlation 

.685** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

X2_5 Pearson 
Correlation 

.688** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

X2_6 Pearson 
Correlation 

.594** 

Sig. (2-

tailed) 

0.001 

N 30 

X2_7 Pearson 

Correlation 

.381* 

Sig. (2-

tailed) 

0.038 

N 30 

X2_8 Pearson 

Correlation 

.506** 

Sig. (2-

tailed) 

0.004 

N 30 

X2_9 Pearson 

Correlation 

0.200 

Sig. (2-

tailed) 

0.288 

N 30 

X2_10 Pearson 

Correlation 

.526** 

Sig. (2-

tailed) 

0.003 

N 30 

X2_11 Pearson 

Correlation 

.706** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

X2_12 Pearson 

Correlation 

.399* 

Sig. (2-

tailed) 

0.029 

N 30 
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X2_13 Pearson 
Correlation 

.628** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

X2_14 Pearson 
Correlation 

.403* 

Sig. (2-

tailed) 

0.027 

N 30 

X2_15 Pearson 
Correlation 

0.295 

Sig. (2-

tailed) 

0.114 

N 30 

X2_16 Pearson 
Correlation 

.663** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

X2_17 Pearson 
Correlation 

.777** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

X2_18 Pearson 
Correlation 

.680** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

X2_19 Pearson 
Correlation 

.399* 

Sig. (2-
tailed) 

0.029 

N 30 

X2_20 Pearson 
Correlation 

.611** 

Sig. (2-
tailed) 

0.000 

N 30 

X2_21 Pearson 
Correlation 

0.263 

Sig. (2-
tailed) 

0.161 

N 30 

X2_22 Pearson 
Correlation 

0.356 

Sig. (2-
tailed) 

0.053 

N 30 

X2_23 Pearson 
Correlation 

.465** 

Sig. (2-
tailed) 

0.010 

N 30 

X2_24 Pearson 
Correlation 

.481** 

Sig. (2-
tailed) 

0.007 

N 30 

X2_25 Pearson 
Correlation 

.481** 

Sig. (2-
tailed) 

0.007 

N 30 
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X2_26 Pearson 
Correlation 

.486** 

Sig. (2-

tailed) 

0.006 

N 30 

X2_27 Pearson 
Correlation 

.643** 

Sig. (2-
tailed) 

0.000 

N 30 

X2_28 Pearson 
Correlation 

.634** 

Sig. (2-
tailed) 

0.000 

N 30 
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Hasil Uji Validitas Excel 

Pre-test Variabel Ekuitas Merek (X2) 

Indikator 
Nomor 

Pertanyaan 
𝑹𝒉𝒊𝒕𝒖𝒏𝒈  𝑹𝒕𝒂𝒃𝒆𝒍 Keterangan 

Kesadaran 

Merek 

1 0.247 

0.361 

Tidak Valid 

2 0.27438 Tidak Valid 

3 0.1654 Tidak Valid 

4 0.68528 Valid 

5 0.68843 Valid 

6 0.59381 Valid 

7 0.38134 Valid 

Loyalitas 
Merek 

8 0.50597 Valid 

9 0.20048 Tidak Valid 

10 0.52612 Valid 

11 0.70598 Valid 

12 0.39919 Tidak Valid 

13 0.62795 Valid 

14 0.40275 Valid 

Asosiasi 
Merek 

15 0.29491 Tidak Valid 

16 0.66284 Valid 

17 0.77695 Valid 

18 0.68019 Valid 

19 0.39901 Valid 

20 0.61127 Valid 

21 0.26275 Tidak Valid 

Persepsi 

Kualitas 

22 0.35606 Tidak Valid 

23 0.46482 Tidak Valid 

24 0.48063 Valid 

25 0.48063 Valid 

26 0.48586 Valid 

27 0.64283 Valid 

28 0.63373 Valid 
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Hasil Uji Validitas SPSS 

Pre-test Minat Beli (Y) 

Correlations 

  Total 

Y_1 Pearson 
Correlation 

.713** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

Y_2 Pearson 
Correlation 

.768** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

Y_3 Pearson 
Correlation 

.629** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

Y_4 Pearson 
Correlation 

.668** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

Y_5 Pearson 
Correlation 

.750** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

Y_6 Pearson 
Correlation 

.794** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

Y_7 Pearson 

Correlation 

.830** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

Y_8 Pearson 

Correlation 

.853** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

Y_9 Pearson 

Correlation 

.643** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

Y_10 Pearson 

Correlation 

.663** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

Y_11 Pearson 

Correlation 

.808** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

Y_12 Pearson 

Correlation 

.731** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 
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Y_13 Pearson 
Correlation 

.752** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

Y_14 Pearson 
Correlation 

.769** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

Y_15 Pearson 
Correlation 

.795** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

Y_16 Pearson 
Correlation 

.734** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

Y_17 Pearson 
Correlation 

.665** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

Y_18 Pearson 
Correlation 

.768** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

Y_19 Pearson 
Correlation 

.707** 

Sig. (2-
tailed) 

0.000 

N 30 

Y_20 Pearson 
Correlation 

.681** 

Sig. (2-
tailed) 

0.000 

N 30 

Y_21 Pearson 
Correlation 

.775** 

Sig. (2-
tailed) 

0.000 

N 30 

Y_22 Pearson 
Correlation 

.729** 

Sig. (2-
tailed) 

0.000 

N 30 

Y_23 Pearson 
Correlation 

.815** 

Sig. (2-
tailed) 

0.000 

N 30 

Y_24 Pearson 
Correlation 

.751** 

Sig. (2-
tailed) 

0.000 

N 30 

Y_25 Pearson 
Correlation 

.822** 

Sig. (2-
tailed) 

0.000 

N 30 
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Y_26 Pearson 
Correlation 

.791** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 

N 30 

Y_27 Pearson 
Correlation 

.783** 

Sig. (2-
tailed) 

0.000 

N 30 

Y_28 Pearson 
Correlation 

.770** 

Sig. (2-
tailed) 

0.000 

N 30 
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Hasil Uji Validitas Excel 

Pre-test Variabel Minat Beli (Y) 

Indikator 
Nomor 

Pertanyaan 
𝑹𝒉𝒊𝒕𝒖𝒏𝒈  𝑹𝒕𝒂𝒃𝒆𝒍 Keterangan 

Minat 

Transaksional 

1 0.712647 

0.361 

Valid 

2 0.768204 Valid 

3 0.629083 Tidak Valid 

4 0.667692 Tidak Valid 

5 0.750396 Valid 

6 0.794461 Valid 

7 0.830016 Valid 

Minat 
Referensial 

8 0.8529 Valid 

9 0.642603 Tidak Valid 

10 0.663103 Tidak Valid 

11 0.80848 Valid 

12 0.731416 Valid 

13 0.752185 Valid 

14 0.769075 Valid 

Minat 
Preferensial 

15 0.795063 Valid 

16 0.73368 Valid 

17 0.665081 Tidak Valid 

18 0.767533 Valid 

19 0.707118 Valid 

20 0.68079 Tidak Valid 

21 0.774919 Valid 

Minat 

Eksploratif 

22 0.729143 Tidak Valid 

23 0.815352 Valid 

24 0.751425 Tidak Valid 

25 0.822003 Valid 

26 0.79058 Valid 

27 0.782901 Valid 

28 0.770463 Valid 
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Lampiran 4 Kuesioner Pernyataan Valid 

 

Kuesioner Pernyataan Variabel Cita Rasa (X1) 

Indikator Nomor 

Pernyataan 

Pernyataan 

Bau atau 

Aroma 

X1_1 

Aroma dari Indomie goreng rasa rendang 

yang sudah dimasak sangat menggugah 

selera. 

X1_2 

Indomie goreng rasa rendang memiliki 

aroma khas rendang sesuai dengan varian 

rasanya 

X1_3 
Aroma rendang yang dihasilkan dapat 

menarik selera di satu ruangan 

X1_4 
Aroma Indomie goreng rendang sangat 

autentik khas Indonesia 

X1_5 

Sebelum bumbu diaduk dengan mie, 

bumbu dari Indomie goreng rasa rendang 

telah memiliki aroma khas rendang 

Rasa 

X1_6 
Rasa dari Indomie goreng rasa rendang 

sangat nikmat di lidah 

X1_7 
Indomie goreng rasa rendang memiliki 

rasa ciri khas tersendiri 

X1_8 

Rasa indomie goreng rasa rendang sangat 

khas dengan masakan rendang khas 

Indonesia 

X1_9 
Saya sangat menyukai Indomie goreng 

varian rasa rasa rendang 

X1_10 
Rasa rempah dari Indomie goreng rasa 

rendang sangat kuat 
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Rangsangan 

Mulut 

X1_11 

Tekstur indomie goreng rasa rendang pas 

saat dimakan (kenyal yang pas ataupun 

berlebihan) 

X1_12 
Rempah-rempah pada bumbu Indomie 

goreng rasa rendang sangat kuat 

X1_13 

Kenikmatan rendang yang masih 

tertinggal saat setelah makan Indomie 

goreng rasa rendang 

X1_14 

Tekstur dari bumbu Indomie goreng 

rendang lebih berserat dibandingkan 

varian rasa lainnya 

X1_15 

Indomie dapat dikreasikan saat dimasak 

dan tidak merubah rasa dari varian 

rasanya 

 

 

Kuesioner Pernyataan Variabel Ekuitas Merek (X2) 

Indikator 
Nomor 

Pernyataan 
Pernyataan 

Kesadaran 

Merek 

X2_1 

Indomie goreng rasa rendang sangat 

mudah dikenali ketimbang merek mie 

instan lainnya 

X2_2 

Indomie goreng rasa rendang adalah merek 

pertama yang muncul dipikiran saya saat 

ingin makan mie instan 

X2_3 
Kemasan dari Indomie goreng rasa 

rendang sangat mudah diketahui 

X2_4 
Merek mie instan yang paling popular di 

kalangan masyarakat adalah Indomie 
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Loyalitas 

Merek 

X2_5 

Saya mengkonsumsi mie instan merek 

Indomie sejak dulu dan akan tetap 

menggunakan merek tersebut 

X2_6 
Saya sangat menyukai mie instan merek 

Indomie 

X2_7 
Saya akan mempromosikan Indomie 

goreng rasa rendang kepada orang lain 

X2_8 

Meskipun merek lainnya memproduksi 

rasa yang sama, saya lebih memilih merek 

Indomie ketimbang merek lainnya yang 

memiliki rasa sejenis. 

X2_9 
Saya beranggapan bahwa mie instan merek 

Indomie sebagai pilihan pertama saya 

Asosiasi 

Merek 

X2_10 
Indomie memiliki harga yang murah 

dengan rasa yang nikmat 

X2_11 

Harga yang ditawarkan Indomie goreng 

rasa rendang sesuai dengan keuangan 

konsumen 

X2_12 
Indomie adalah mie instan yang memiliki 

rasa yang pas di lidah 

X2_13 
Indomie adalah mie instan dengan inovasi 

aneka rasa khas Indonesia 

X2_14 
Varian rasa dari Indomie sangat autentik 

dan tidak dapat ditiru oleh merek lain 

Persepsi 

Kualitas 

X2_15 
Informasi mengenai Indomie sangat mudah 

untuk didapatkan 

X2_16 

Indomie merupakan mie instan dengan 

hasil yang memuaskan karena rasa yang 

sesuai dengan selera. 
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X2_17 
Kemasan Indomie sangat aman, sehingga 

produk mie instan di dalam tetap terjaga 

X2_18 

Layanan konsumen yang tertera pada 

bungkus Indomie menjadikan kualitas 

pelayanan yang baik 

X2_19 
Kualitas produk Indomie dari waktu ke 

waktu tidak pernah berubah 

 

 

Kuesioner Pernyataan Variabel Minat Beli (Y) 

Indikator 
Nomor 

Pernyataan 
Pernyataan 

Minat 

Transaksional 

Y_1 

Saya akan mencari produk Indomie 

goreng rasa rendang di warung atau 

swalayan terdekat 

Y_2 

Karena rasa yang khas rendang, saya 

memutuskan untuk melakukan 

pembelian ulang 

Y_3 

Saya tertarik membeli Indomie goreng 

rasa rendang, karena saya suka sekali 

dengan rendang 

Y_4 

Saya tertarik membeli produk Indomie 

goreng rendang sebagai stok mie instan 

di rumah 

Y_5 

Saya melakukan pembelian Indomie 

goreng rendang karena harganya yang 

murah 

Minat 

Referensial 
Y_6 

Saya menyarankan produk Indomie 

goreng rasa rendang kepada teman-

teman terdekat saya 

Bersambung 

Lanjutan 
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Y_7 

Saya akan merekomendasikan Indomie 

goreng rasa rendang kepada orang lain 

yang ingin memakan rendang dengan 

harga yang murah 

Y_8 

Saya akan memperlihatkan tekstur dan 

rasa dari Indomie goreng rasa rendang 

kepada keluarga dan teman dengan cara 

mengajak makan bersama 

Y_9 

Saya akan memberikan informasi 

mengenai ketersediaan produk Indomie 

goreng rendang kepada orang terdekat 

saya 

Y_10 

Saya akan merekomendasikan Indomie 

goreng rasa rendang kepada orang lain 

yang akan memakan mie instan 

Minat 

Preferensial 

Y_11 

Saya memilih produk Indomie goreng 

rasa rendang, karena untuk memenuhi 

keinginan saya yang menyukai rendang 

Y_12 

Saya percaya produk Indomie goreng 

rasa rendang memiliki kualitas yang 

baik 

Y_13 

Indomie goreng rasa rendang lebih 

menarik perhatian Saya daripada mie 

instan lainnya 

Y_14 

Saya memilih Indomie goreng rasa 

rendang sebagai tujuan utama Saya 

ketika sedang turun hujan 

Y_15 

Saya memilih produk Indomie goreng 

rendang ketika saya ingin makan 

rendang dengan biaya yang relatif hemat 

Bersambung 
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Minat 

Eksploratif 

Y_16 

Saya tidak mendapat hambatan dalam 

memperoleh informasi mengenai rasa 

produk Indomie goreng rasa rendang 

Y_17 

Saya tertarik membelinya setelah 

mendapat informasi produk Indomie 

goreng rasa rendang dari teman dan 

keluarga 

Y_18 

Saya akan mencari informasi mengenai 

Indomie goreng rasa rendang secara 

lebih luas kepada teman saya. 

Y_19 

Saya akan mencari tahu mengenai 

komposisi dan bahan yang terkandung 

di dalam Indomie goreng rasa rendang 

Y_20 

Saya mencari tahu mengenai promosi 

Indomie goreng rendang yang 

ditawarkan di toko terdekat 
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Lampiran 5 Data Hasil Uji Reliabilitas 

 

Hasil Uji Reliabilitas Cita Rasa (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

0.917 15 

 

 

Hasil Uji Reliabilitas Ekuitas Merek (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

0.943 19 

 

 

Hasil Uji Reliabilitas Minat Beli (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

0.972 20 
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Lampiran 6 Tabel R Uji Validitas 
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Lampiran 7 Data Tabulasi Final 

Data Tabulasi Final Variabel Cita Rasa (X1) 

 

X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X1_6 X1_7 X1_8 X1_9 X1_10 X1_11 X1_12 X1_13 X1_14 X1_15

1 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 59

2 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 4 55

3 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 49

4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45

5 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 51

6 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 3 4 3 3 4 54

7 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 59

8 4 4 3 4 4 4 3 3 4 3 3 4 3 4 3 53

9 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 57

10 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 56

11 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 55

12 3 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 49

13 4 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 48

14 3 3 2 4 1 2 3 3 2 3 3 3 3 2 3 40

15 3 4 3 4 4 4 3 2 3 3 3 3 4 3 4 50

16 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 3 4 4 52

17 3 2 3 2 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 42

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

19 3 3 4 4 3 2 3 3 3 2 3 4 3 3 3 46

20 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 57

21 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 54

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

23 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 51

24 3 3 3 3 3 3 3 3 2 4 3 4 4 3 2 46

25 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 4 3 54

Resp
Cita Rasa (X1)

Total



 
 

 

1
3
4
 

 

 

 

X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X1_6 X1_7 X1_8 X1_9 X1_10 X1_11 X1_12 X1_13 X1_14 X1_15

26 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 2 56

27 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 47

28 4 4 3 3 2 3 3 4 3 3 2 3 3 2 3 45

29 4 3 4 4 4 4 4 2 4 4 3 3 3 3 3 52

30 4 3 4 3 3 4 4 3 3 4 3 4 3 4 2 51

31 3 3 3 2 2 3 3 2 2 2 3 2 3 2 2 37

32 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 54

33 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 58

34 4 3 4 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 4 3 50

35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 58

36 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 57

37 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 57

38 4 4 4 4 2 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 50

39 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 2 4 50

40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

41 4 2 4 2 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 53

42 3 3 3 3 3 3 3 3 1 4 3 3 3 2 3 43

43 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

44 4 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 4 51

45 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 2 4 56

46 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 2 3 4 43

47 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

48 4 3 3 4 3 3 3 4 3 2 3 2 3 2 3 45

49 3 3 3 3 3 2 3 2 2 3 3 3 3 2 4 42

50 4 4 4 3 2 3 3 3 2 2 3 2 3 2 3 43

Resp
Cita Rasa (X1)

Total



 
 

 

1
3
5
 

 

 

 

X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X1_6 X1_7 X1_8 X1_9 X1_10 X1_11 X1_12 X1_13 X1_14 X1_15

51 4 3 2 3 3 4 3 4 4 3 3 3 4 3 3 49

52 4 3 3 3 3 3 4 3 2 2 3 3 3 3 1 43

53 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

55 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 3 57

56 4 3 4 4 3 3 4 3 3 4 3 3 4 3 3 51

57 3 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 51

58 3 3 4 3 3 4 3 3 3 4 3 3 4 4 4 51

59 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 50

60 4 2 3 3 3 3 2 2 2 2 3 2 3 3 3 40

61 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 3 4 3 2 4 51

62 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 55

63 4 4 3 3 3 4 3 3 4 3 4 3 3 3 3 50

64 4 4 4 4 2 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 56

65 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 3 3 3 54

66 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 3 2 2 2 40

67 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 54

68 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 4 3 4 4 52

69 4 3 3 3 3 4 4 3 4 3 4 3 4 2 3 50

70 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 46

71 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 4 3 2 53

72 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 58

73 4 4 4 4 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 3 47

74 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 49

75 3 2 2 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 3 3 39

Resp
Cita Rasa (X1)

Total



 
 

 

1
3
6
 

 

 

 

X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X1_6 X1_7 X1_8 X1_9 X1_10 X1_11 X1_12 X1_13 X1_14 X1_15

76 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

77 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 52

78 3 4 3 2 3 3 3 3 2 3 3 4 3 2 3 44

79 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 53

80 3 3 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 53

81 3 3 3 4 3 3 4 4 3 3 3 4 4 3 4 51

82 3 3 2 3 3 3 4 3 2 3 3 3 3 3 3 44

83 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 3 55

84 4 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 49

85 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 55

86 3 4 3 3 2 2 4 1 1 4 3 3 3 4 2 42

87 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 50

88 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 4 4 3 4 53

89 4 3 3 4 3 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 51

90 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45

91 4 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 49

92 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 54

93 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 4 55

94 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 4 4 2 54

95 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

96 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 57

97 3 3 4 3 3 3 3 2 3 2 2 2 2 3 4 42

98 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 47

99 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 49

100 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 52

Resp
Cita Rasa (X1)

Total



 
 

 

1
3
7
 

Data Tabulasi Final Variabel Ekuitas Merek (X2) 

 

 

 

 

 

 

X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 X2_7 X2_8 X2_9 X2_10 X2_11 X2_12 X2_13 X2_14 X2_15 X2_16 X2_17 X2_18 X2_19

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 75

2 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 4 3 4 4 3 3 3 4 4 65

3 4 2 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 71

4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 57

5 2 1 3 4 4 4 2 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 57

6 4 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 65

7 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 75

8 4 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 63

9 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 72

10 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 70

11 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 70

12 3 3 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 3 3 3 3 4 66

13 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 58

14 3 2 3 2 3 3 2 2 2 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 50

15 3 3 4 3 4 4 3 3 4 3 3 3 3 4 3 4 3 3 4 64

16 4 2 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 4 66

17 3 2 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 3 65

18 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 75

19 1 4 1 3 3 4 4 3 3 4 3 1 1 1 1 4 4 4 4 53

20 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 73

21 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 73

22 4 4 4 4 2 2 3 3 2 2 3 2 3 2 3 3 2 3 3 54

23 2 2 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 56

24 3 1 3 4 4 4 2 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 3 3 64

25 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 72

Resp
Ekuitas Merek (X2)

Total



 
 

 

1
3
8
 

 

 

 

 

 

 

 

X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 X2_7 X2_8 X2_9 X2_10 X2_11 X2_12 X2_13 X2_14 X2_15 X2_16 X2_17 X2_18 X2_19

26 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 3 72

27 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 54

28 4 3 3 4 2 3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 65

29 4 4 4 3 3 4 2 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 3 3 67

30 4 2 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 72

31 3 1 4 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 59

32 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 72

33 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 73

34 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 73

35 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 73

36 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 72

37 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 66

38 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 61

39 4 2 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 70

40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 76

41 4 1 4 4 2 2 1 1 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 61

42 4 1 3 4 4 4 2 4 4 2 2 4 3 4 3 3 2 3 2 58

43 3 2 4 3 2 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 67

44 3 3 3 3 3 4 3 3 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 65

45 4 3 4 4 4 3 4 2 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 69

46 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 4 66

47 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 73

48 3 3 3 4 3 3 4 4 3 3 4 3 4 3 3 4 3 3 4 64

49 3 3 2 2 2 3 2 2 2 3 3 3 3 2 3 3 3 2 2 48

50 3 1 2 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 4 65

TotalResp
Ekuitas Merek (X2)



 
 

 

1
3
9
 

 

 

 

 

 

 

 

X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 X2_7 X2_8 X2_9 X2_10 X2_11 X2_12 X2_13 X2_14 X2_15 X2_16 X2_17 X2_18 X2_19

51 3 2 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 57

52 4 1 4 4 4 4 3 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 68

53 3 3 3 3 2 2 2 3 2 1 1 4 3 4 4 2 3 2 3 50

54 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 75

55 2 1 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 70

56 4 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 66

57 3 4 4 3 3 4 4 4 3 3 4 3 3 2 3 4 3 3 3 63

58 3 2 3 3 2 3 2 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 53

59 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 74

60 3 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 71

61 4 2 3 4 4 4 2 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 67

62 4 3 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 64

63 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 72

64 4 2 3 4 4 4 2 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 68

65 3 3 4 3 3 2 3 2 2 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 62

66 3 1 3 3 3 3 2 2 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 51

67 2 2 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 3 3 3 4 3 3 59

68 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 3 4 69

69 3 2 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 68

70 4 3 3 3 4 3 4 4 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 3 66

71 3 2 3 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 3 66

72 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 76

73 4 4 4 4 3 3 2 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 70

74 3 2 4 4 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 60

75 3 3 4 4 4 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 70

TotalResp
Ekuitas Merek (X2)



 
 

 

1
4
0
 

 

 

 

 

 

 

 

X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 X2_7 X2_8 X2_9 X2_10 X2_11 X2_12 X2_13 X2_14 X2_15 X2_16 X2_17 X2_18 X2_19

76 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 76

77 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 65

78 3 3 2 3 4 3 2 3 3 3 3 4 3 2 3 3 4 3 2 56

79 2 2 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 70

80 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 3 68

81 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 72

82 3 1 4 4 4 4 2 3 4 4 4 3 3 2 4 4 3 3 3 62

83 4 1 3 3 2 3 1 2 2 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 53

84 4 3 4 3 4 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 69

85 4 3 4 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 3 68

86 4 1 4 1 4 4 2 3 3 2 3 4 4 4 4 4 3 4 2 60

87 4 2 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 72

88 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 72

89 4 1 4 4 4 4 1 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 2 2 63

90 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 57

91 3 2 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 69

92 3 3 3 4 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 57

93 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 72

94 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 74

95 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 76

96 4 4 4 2 4 4 4 2 2 4 4 4 4 3 4 4 2 3 4 66

97 3 4 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 2 3 3 60

98 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 57

99 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 59

100 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 63

TotalResp
Ekuitas Merek (X2)



 
 

 

1
4
1
 

Data Tabulasi Final Variabel Minat Beli (Y) 

 

 

 

 

 

 

Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y_6 Y_7 Y_8 Y_9 Y_10 Y_11 Y_12 Y_13 Y_14 Y_15 Y_16 Y_17 Y_18 Y_19 Y_20

1 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 79

2 3 4 4 3 3 3 3 4 3 4 4 3 4 4 3 3 3 3 4 3 68

3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 2 3 2 2 3 3 3 3 3 3 56

4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 60

5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 60

6 3 3 3 4 4 3 3 3 4 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 65

7 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 74

8 4 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 4 3 4 4 3 4 3 67

9 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 71

10 4 4 3 3 3 3 4 3 3 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 3 67

11 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 74

12 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 59

13 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 61

14 2 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 3 2 2 2 3 2 2 2 2 43

15 4 3 3 4 3 3 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 67

16 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 63

17 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 60

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 4 4 4 4 4 4 76

19 4 4 3 4 3 4 3 3 2 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 4 67

20 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 2 3 4 3 3 3 3 70

21 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 73

22 3 3 3 4 2 3 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 54

23 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 2 3 3 2 2 2 54

24 2 3 3 1 2 2 3 2 2 3 3 3 2 1 2 3 3 2 2 2 46

25 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 64

Resp
Minat Beli (Y)

Total



 
 

 

1
4
2
 

 

 

 

 

 

 

 

Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y_6 Y_7 Y_8 Y_9 Y_10 Y_11 Y_12 Y_13 Y_14 Y_15 Y_16 Y_17 Y_18 Y_19 Y_20

26 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 2 3 3 3 3 4 4 71

27 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 3 3 2 2 3 3 3 2 3 2 53

28 4 3 3 4 3 4 4 3 3 4 4 3 3 2 3 3 3 3 3 3 65

29 4 4 4 2 3 3 2 2 4 4 3 4 4 2 2 4 3 2 4 2 62

30 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 4 4 3 2 3 4 4 3 3 3 62

31 2 2 2 2 3 3 3 2 2 3 2 3 2 2 3 3 2 3 3 2 49

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 76

33 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 76

34 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 2 2 4 61

35 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 62

36 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 77

37 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 71

38 3 3 3 3 2 2 2 2 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 55

39 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 65

40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 80

41 2 3 1 1 1 1 3 1 1 1 1 4 2 1 1 4 4 4 1 1 38

42 2 2 2 2 2 2 2 4 2 2 3 3 2 1 2 3 4 2 2 2 46

43 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 80

44 4 4 4 3 3 4 3 4 3 4 4 3 3 3 3 4 4 3 4 3 70

45 4 3 2 3 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 70

46 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 60

47 2 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 77

48 3 3 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 69

49 1 2 1 2 3 2 2 2 3 3 2 3 2 3 3 3 3 2 2 3 47

50 4 3 3 2 4 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 2 2 57

Resp
Minat Beli (Y)

Total



 
 

 

1
4
3
 

 

 

 

 

 

 

 

Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y_6 Y_7 Y_8 Y_9 Y_10 Y_11 Y_12 Y_13 Y_14 Y_15 Y_16 Y_17 Y_18 Y_19 Y_20

51 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 60

52 2 3 4 2 2 3 2 3 3 3 4 4 1 1 4 4 3 3 3 3 57

53 3 1 3 1 3 3 1 3 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 63

54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 80

55 4 4 2 2 3 2 3 2 2 3 4 3 3 2 3 4 4 2 3 3 58

56 3 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 4 3 4 4 3 3 4 4 3 69

57 3 3 3 4 4 3 2 3 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 4 3 66

58 2 3 2 3 2 2 2 2 2 2 2 3 3 2 3 3 3 2 2 2 47

59 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 74

60 3 2 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 3 3 54

61 2 3 2 3 2 3 2 2 2 4 2 4 4 2 2 2 4 2 2 2 51

62 3 4 3 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 65

63 3 4 4 3 4 3 3 2 2 2 4 4 3 3 3 3 3 3 2 3 61

64 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 3 4 4 3 3 3 3 4 72

65 3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 2 4 4 4 2 3 3 65

66 2 3 2 2 3 3 2 3 3 2 3 3 2 2 2 3 2 2 4 2 50

67 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 70

68 4 3 3 2 3 2 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 61

69 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 2 2 3 3 4 3 2 3 61

70 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 64

71 3 3 3 2 3 3 3 2 2 3 3 3 3 2 2 3 3 2 3 2 53

72 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 79

73 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 4 3 3 64

74 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 2 2 3 3 3 3 3 3 59

75 3 3 3 2 3 1 2 2 3 4 3 3 3 3 4 4 1 3 3 3 56

Resp
Minat Beli (Y)

Total



 
 

 

1
4
4
 

 

 

 

 

 

 

Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y_6 Y_7 Y_8 Y_9 Y_10 Y_11 Y_12 Y_13 Y_14 Y_15 Y_16 Y_17 Y_18 Y_19 Y_20

76 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 80

77 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 60

78 3 2 3 4 2 2 2 3 3 2 3 4 3 3 2 3 3 4 3 2 56

79 3 3 2 3 3 3 3 3 3 2 2 3 2 2 3 3 3 2 2 3 53

80 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 3 73

81 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 75

82 3 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 3 3 3 3 3 54

83 3 3 2 1 3 2 3 3 2 1 3 3 2 1 4 4 3 3 3 3 52

84 4 3 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 65

85 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 71

86 2 2 2 2 3 3 3 1 3 3 1 3 1 1 2 4 3 2 1 1 43

87 2 3 4 2 2 2 3 3 2 2 4 4 3 1 3 3 2 3 3 2 53

88 4 3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 4 72

89 4 3 2 2 3 3 4 1 2 2 3 3 2 2 2 4 3 2 2 3 52

90 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 60

91 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 60

92 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 58

93 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 76

94 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 80

95 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 80

96 4 4 4 4 4 4 4 2 2 4 4 4 2 2 4 4 4 4 2 4 70

97 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 3 3 3 61

98 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 59

99 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 62

100 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 2 4 3 4 3 3 3 62

Resp
Minat Beli (Y)

Total
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Lampiran 8 Output SPSS versi 25 Uji Asumsi Klasik 

a. Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

  
Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal 
Parametersa,b 

Mean 0 

Std. 
Deviation 

6.3984335 

Most Extreme 
Differences 

Absolute 0.093 

Positive 0.065 

Negative -0.093 

Test Statistic 0.093 

Exact Sig. (2-tailed) 0.332 

Point Probability 0 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 
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b. Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) -14.934 7.006  -2.132 .036   

CITA RASA .753 .130 .441 5.814 .000 .777 1.286 

EKUITAS 

MEREK 

.607 .106 .436 5.741 .000 .777 1.286 

a. Dependent Variable: MINAT BELI 

 

 

c. Uji Heteroskedastisitas 
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Lampiran 9 Output SPSS versi 25 Uji Hipotesis 

a. Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -14.934 7.006  -2.132 .036 

CITA RASA .753 .130 .441 5.814 .000 

EKUITAS MEREK .607 .106 .436 5.741 .000 

a. Dependent Variable: MINAT BELI 

 

b. Koefisien Determinasi (𝑅2) 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .752a .566 .557 6.464 

a. Predictors: (Constant), EKUITAS MEREK, CITA RASA 

 

 

Correlations 

 CITA RASA 

EKUITAS 

MEREK MINAT BELI 

CITA RASA Pearson Correlation 1 .472** .647** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 

N 100 100 100 

EKUITAS MEREK Pearson Correlation .472** 1 .644** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 

N 100 100 100 

MINAT BELI Pearson Correlation .647** .644** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000  

N 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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c. Uji Signifikansi T (Uji Parsial) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Correlations 

B Std. Error Beta 

Zero-

order Partial Part 

1 (Constant) -14.934 7.006  -2.132 .036    

CITA RASA .753 .130 .441 5.814 .000 .647 .508 .389 

EKUITAS 

MEREK 

.607 .106 .436 5.741 .000 .644 .504 .384 

a. Dependent Variable: MINAT BELI 

 

 

d. Uji Signifikansi F (Uji Simultan) 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 5281.455 2 2640.727 63.199 .000b 

Residual 4053.055 97 41.784   

Total 9334.510 99    

a. Dependent Variable: MINAT BELI 

b. Predictors: (Constant), EKUITAS MEREK, CITA RASA 
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Lampiran 10 Tabel T 

Titik Persentase Distribusi t (df = 81 – 110) 
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Lampiran 11 Tabel F 

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilitas = 0,05 
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DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

 

 


