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ABSTRAK

DOKTAVIADAMAY ANTI. Pengaruh Cita Rasa dan Ekuitas Merek terhadap Minat

eli Indomie Goreng Rasa Rendang (Studi Kasus Pada Konsumen Indomie
ecamatan Pancoran Mas, Kota Depok. Jurusan Administrasi Niaga Politeknik
egen Jakarta 2022.

enelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis..apakah terdapat
engaruh secara parsial dan simultan antara Cita Rasa dan Ekuitas Merek:terhadap
inat Beli konsumen di‘Kecamatan Pancoran_Mas, Kota Depok. Penelitian. ini
enggunakan penelitian  asosiatif kausal dengan pendekatan kuantitatif.
engumpulan data'dalam penelitiansini menggunakan data primer dan sekunder.
Metode analisis‘datayang digunakan adalah analisis uji instrumen, uji asumsi Klasik
;Han uji hipotesis. Total populasi dalam penelitian adalah sebanyak 244.975 jiwa.
SMetode penelitian sampel menggunakan teknik nonprobability sampling dengan
ghnetode pengambilan  purposive..sampling. < Rumus _sampel yang .digunakan
menggunakan rumus Slovin dan didapatkan total sampel sebanyak 100 responden.
Dalam penglahan data dalam penelitian.ini‘menggunakan software SPSS versi 25.
Penelitian ini menunjukkan hasil bahwa penelitian ini memenuhi syarat distribusi
yang normal, yaitu sebesar 0,332 > 0,05. Model persamaan regresi dalam penelitian
ini adalah' Y = -14,934 + 0,753X1 + 0,607X2 + e bahwa penelitian ini layak
untuk digunakan. Berdasarkan hasil dari korelasi parsial, variabel cita rasa sebesar
41,86% memberikan pengaruh terhadap minat beli.sedangkan variabel ekuitas
merek sebesar 41,47% memberikan pengaruh terhadap minat beli. Variabel minat
beli dipengaruhi oleh variabel cita rasa dan ekuitas merek sebesar 56,6% dan
sebesar 43,4% lainnya dipengaruhi oleh variabel lainnya yang tidak digunakan di
dalam penelitian ini. Hasil uji hipotesis pada penelitian. ini menunjukkan bahwa
terdapat pengaruh yang positif signifikan antara variabel cita rasa dan ekuitas merek
terhadap minat beli baik secara parsial-dan-simultan. Berdasarkan hasil penelitian
tersebut, dapat dinyatakan bahwa Ha diterima dan HO ditolak.

&)guyan

A

Kata Kunci : Cita Rasa, Ekuitas Merek, Minat Beli
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ABSTRACT

5! eydid jeH S

DOKTAVIA DAMAYANTI. The Influence of Taste and Brand Equity on Interest in
uylng Indomie Goreng Rasa Rendang (Case Study on Indomie Consumers,
ancoran Mas District, Depok City. Department of Business Administration, State
ontechnlc of Jakarta. 2022.

l«D'B].“.BdU)lHI

=Fhis study aims to determinecand analyze whether there is a partial and
Zimultaneous influence between Taste and Brand Equity on consumer buying
Qnterest in Pancoran.Mas District, Depok City. This:study uses causal associative
Qesearch with a quantitative approachs Data collection in.this study used primary
-.and secondary-data. The data analysis method used Is instrument test analysis,
,slassmal assumption test and hypothesis testing. The total population in.the study
Rvas 244,975 people. The sample research method used non-probability sampling
Sfechnique with purposive.sampling.methoed. The.sample formula.used.using the
Slovin formula and obtained a total sample of 100 respondents. In processing the
data in this study using SPSS version.25 software. This study shows the results that
this study meets the requirements of a.normal.distribution, whichis 0.332 > 0.05.
The regression equation model in this study is Y =+<14.934 + 0.753X1 + 0.607X2
+ e that this study is feasible to use. Based on the results.of the partial correlation,
the taste variable of 41.86% has an influence on buying interest while the brand
equity variable of 41.47% has an influence on buying-interest. The buying interest
variable ‘is influenced by the taste and brand equity. variables by 56.6% and the
other 43.4% is influenced by other variables that are not used in this study. The
results of hypothesis testing In this study indicate that there‘is a significant positive
effect between the variables of taste and brand equity on buying interest both
partially and simultaneously. Based on these results, it can be stated that Ha is
accepted and HQ'is rejected.

Keywords : Taste, Brand Equity, Buying Interest
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PERNYATAAN ORISINALITAS

Dengan ini saya menyatakan bahwa :
1. Skripsi ini merupakan karya asli dan belum permah diajukan untuk
mendapatkan gelar akademik Sarjana Terapan Administrasi Bisnis, baik di

Politeknik Negeri Jakarta maupun di Perguruan Tinggi lain.

ejieyer 1abap yiuyaMjod uizi eduey

2. Skrpsi ini belum pemah dipublikasikan, kecuali secara tertulis dengan jelas
dicantumkan sebagai acuan dalam naskah dengan disebutkan nama
pengarang dan dicantumkan dalam daftar Pustaka.

3. Pemyataan ini saya buat dengan sesungguhnya dan apabila di kemudian hari
terdapat penyimpangan dan ketidakbenaran, maka saya bersedia menerima
sanksi akademik berupa pencabutan gelar yang telah diperoleh, serta sanksi

lainnya sesuai dengan norma yang berlaku di Politeknik Negeri Jakarta.

Depok, 23 Agustus 2022
Yang Membuat Pemyataan,
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KATAPENGANTAR

Puji serta syukur peneliti panjatkan kehadirat Allah SWT, karena berkat

hmat dan hidayah-Nya peneliti dapat menyelesaikan penyusunan tugas akhir atau

4

kripsi yang berjudul “Pengaruh Cita Rasa dan‘EKuitas Merek Terhadap Minat Beli

}

g.nd omie Goreng Rasa Rendang (Studi Kasus Pada Konsumen:indemie Kecamatan
ancoran Mas, Kota Depok)” yang merupakan syarat untuk memperoleh gelar

ﬁarjana Terapan (S.Tr)<pada Program Studi Administrasi Bisnis Terapan Jurusan

Q
MAdministrasi Niaga Politeknik NegeriJakarta.

Dalam _penyusunan tugas akhir atau skripsi ini, peneliti menyadari bahwa

alma proses penelitian tidak terlepas dari partisipasi, dukungan serta bimbingan

Meyer

Sari berbagai pihak. Oleh karena itu, pada kesempatan' ini " peneliti ‘ingin
mengucapkan banyak terima kasih.-kepada::

1." Dr. Sc. H. Zainal Nur Arifin, Dipl-Eng. HTL., M.T. selaku Direktur
Politeknik Negeri Jakarta.

2. Dr. Dra. lis Mariam, M.Si selaku Ketua Jurusan- Administrasi Niaga
Politeknik Negeri Jakarta pada periode 2021 — 2025.

3. Husnil Barry, S.E., M.S.M. selaku Kepala Program Studi Administrasi
Bisnis Terapan periode 2021 - 2025.

4. Fortuna Zain Hamid, S.E., M.Si selaku_Dosen Pembimbing | yang telah
memberikan masukan, saran, dan arahan kepada peneliti sehingga skripsi
ini dapat terselesaikan secara.tepat wakitu.

5. Dr. Nidia Sofa, S.Pd.l., M.Pd selaku Dosen Pembimbing 11 yang telah
memberikan masukan, saran, dan arahan teknis penulisan kepada peneliti
sehingga skripsi ini‘dapat.terselesaikan secara tepat waktu.

6. Seluruh Bapak dan Ibu Dosen Jurusan Administrasi Niaga yang telah
memberikan ilmu yang bermanfaat bagi penulis selama menempuh
Pendidikan dibangku kuliah.

7. Keduaorang tuadanAaVidiyang selalu memberikan dukunganbaik secara
moril maupun material serta yang selalu mendoakan peneliti sehingga

diberikan kemudahan dan kelancaran dalam menyelesaikan skripsi ini.
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kepada peneliti selama penyusunan skripsi.

9. Dyah Cahyaning Swastihayu yang.telah.membantu mendapatkan data
penjualan Indomie goreng.rasa-rendang untuk kelancaran penyusunan
skripsi ini.

10. Seluruh respondenyang telah bersedia untuk dapat meluangkan waktu dan
membantu.kelancaran penelitian dan penyusunan skripsi ini.

11. Seluruh pihak yang tidak dapat disebutkan satu per satu oleh peneliti yang

turutmembantu dalam penyusunan skripsi ini.

Peneliti menyadari bahwa dalam-penyusunan tugas akhir atau skripsi ini
masih terdapat banyak kekurangan. Oleh karena itu, peneliti sangat terbuka untuk
dapat menerima kritik dan saran yang membangun agar dapat menjadi bahan
evaluasi. bagi peneliti. Akhir kata, peneliti berharap tugas akhir ini dapat

memberikan manfaat bagi peneliti, pembaca, maupun _pihak yang berkepentingan.

Depok, 23 Agustus 2022
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BAB |
PENDAHULUAN

.1 Latar Belakang

Seiring berkembangnya zaman yang terjadi dalam-persaingan dunia bisnis,
gnembuat produsen untuk lebih kreatif-dalam produk yang.ditawarkan kepada
%onsumen. Hal tersebut membuat produsen untuk berupaya menciptakan, inovasi

Eroduk dengan menciptakan varian berbagai rasa. Mie instan merupakan salah satu

Q
fkemajuan teknologi pangan yangbanyak di konsumsi oleh banyak kalangan. Mulai

sHari anak-anak’ hingga orang dewasa.

“f Persaingan saat ini terjadi padatingkat berbagai macam varian rasa yang akan
q‘nembedakan dari produk pesaing. Perbedaan tersebut dapat dilakukan produsen
dengan ekuitas merek yang dimiliki..oleh masing-masing perusahaan. EKuitas
merek yang kuat akan memberikan pandangan yang baik kepada konsumen
maupun kepada perusahaan. Ekuitas merek akan mengakibatkan konsumen
memiliki preferensi terhadap suatu produk apabila keduanya memiliki dasar yang
identik.

Persaingan saat ini yang sedang terjadi adalah produk mie instan.
Keanekaragaman varian rasa produk. mie.instan saat ini.mendorong.konsumen
untuk melakukan identifikasi dalam_pembelian produk saat menentukan suatu
merek yang menurut konsumen sesuai dengan selera mereka pada produk mie
instan. Merek yang bertahan ‘memiliki’ kekuatan. untuk .dapat mempengaruhi
konsumen dalam mengkonsumsi suatu produk tersebut sesuai dengan varian rasa
yang dihadirkan oleh:merek tersebut.

Perkembangan inovasiw.varian rasa produk yang sesuai dengan-selera
konsumen akan menjadikan sebuah strategi yang tepat untuk mempertahankan
produk di pasar. Jika suatu produk yang dipasarkan memiliki suatu keunggulan
seperti sesuai dengan selera konsumen, maka akan terlihat sebagai nilai tambah
untuk konsumen terhadap pembelian produk mie instan. Mie instan yang sering kali
dikonsumsi terlihat sangat lezat dan cepat untuk disajikan dengan harganya yang

tidak mahal dibandingkan makanan cepat saji lainnya.
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Berdasarkan informasi dari website databoks.katadata.co.id yang bersumber

T

sgari Euromonitor International (2021), menyebutkan bahwa nilai penjualan ritel
inie instan mencapai US$ 3,15 miliar pada tahun 2020 dan meningkat setiap
;‘ahunnya. Jumlah ini meningkat 7,8% dari US$ 2,92 miliar pada tahun 2019.
%/Iengutip dari data Euromonitor, nilai penjualan” mie.instan terus meningkat setiap
g.ahunnya sejak tahun 2015. Pada tahun.2015, nilai penjualan:mencapai US$ 2,41
Siliar.

% Konsumsi mie instan di Indonesia mencapai_ 12,6 miliar porsi padatahun
'32020. Jumlah tersebut meningkat+220, juta porsi atau 0,96% dibandingkan pada
Eahun sebelumnya. Konsumsi mie instan di Indonesia dalam enam:tahun terakhir
gaaling tinggi terjadi pada tahun 2015, yaitu sebesar 13,2 miliar porsi. Sementara

°S/ang terendah pada tahun 2019 yaitu sebesar 12,5 miliar porsi.

Nilai Penjualan Ritel Mi Instan di Indonesia

2,9

2,4
2015 2016 2017 2018 2019 2020

D katadata

Gambar 1.1 Nilai Penjualan Mie Instan di Indonesia Tahun 2015 - 2020
Sumber.; databoks.katadata.co.id, 2021

Ekuitas merek yang bertahan akan memiliki kekuatan untuk dapat
mempengaruhi konsumen dalam mengkonsumsi atau menggunakan suatu produk.
Sehingga, ekuitas merek harus selalu dijaga keberadaannya oleh produsen agar
produk yang mereka ciptakan tetap bertahan di pangsa pasar. Maka dari itu,

perusahaan harus mengidentifikasi elemen-elemen ekuitas merek yang mampu
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=
anempengaruhi kepercayaan dari pelanggan dan mengidentifikasi varian rasa apa

1Ssyang menjadi selera dari pelanggan akan produk tersebut. Ekuitas yang tinggi akan

§:nenjadi idaman setiap merek, karena berarti merek-merek tersebut memiliki

%edekatan dengan pangsa pasar.

% Konsumen yang melakukan pembelian.pada produk.mie instan hingga saat
ﬁni mengalami perkembangan yang pesat; banyak varian rasa yang-ditawarkan dari
;:erbagai macam merek mie instan. Dikutip dari databoks, salah satu produsen mie
gnstan yaitu PT Indofood CBP Sukses Makmur, Thk pada tahun 2019 mengalami
fikenaikan penjualan sebesar 12,3% dari, 19,3 triliun. Penjualan mie instan Indofood
Eerus meningkat.dalam lima tahun terakhir, tahun 2015 penjualan ‘sebesar Rp 16

x
Sriliun, empat tahun selanjutnya mengalami kenaikan sebesar 35%.
-+
(Y

Penjualan Mi Instan Indofood per Kuartal IIT

22 Triliun
21 Triliun

20 Triliun

19,3 Triliun
19 Triliun
18 Triliun
17,7 Triliun
17 Triliun
& Triliun
o -
15 Triliun

Rupiah

7 Triliun
3 Triliun
2015 2016 2017 2018 2019

Dkatadata o

Gambar 1.2 Penjualan Mie Instan Indofood Tahun 2015 - 2019
Sumber : databoks.katadata.co.id, 2021

PT Indofood CBP Sukses Makmur Tbk memiliki beberapa produk mie instan,
namun ada satu produk mie instan yang menjadi andalan di konsumen, yaitu mie
instan merek Indomie. Indomie diproduksi oleh Indofood, pelopor mie instan di
Indonesia dan merupakan salah satu produsen mie instan terbesar di dunia. Indomie
hadir dalam banyak varian mulai dari rasa sup klasik seperti Ayam, Sayur, dan Kari

Ayam, hingga Indomie Mi Goreng rasa terpopuler. Tersedia di lebih dari 100
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jegara di seluruh dunia seperti Australia, Selandia Baru, Amerika Serikat, Kanada,
i seluruh Asia, Afrika, Eropa, dannegara-negara Timur Tengah. Dengan kapasitas

roduksi tahunan 19 miliar bungkus.

Padatahun 2011, Indomie meluncurkan varian rasa baru dengan cita rasa khas

umatera Barat yaitu rasa rendang. Rendang-merupakan-salah satu masakan dari

ggota Padang, Sumatera Barat. Dari sisi_citarasa, rendang memiliki“rasa yang pedas

sdan gurih, aroma dari rendang sangat khas, legit dan harum. Rendang, merupakan
%nakanan khas Indonesia'yang menjadi salah satu favorit masyarakat Indonesia dari
ta)erbagai daerah.

= Cabang.dalam PT Indofood didaerah Jakarta dibagi menjadi 3 bagian yaitu,
Y AP - Jakarta 1 berada di daerah"Ancol dan Kelapa Gading. IAP — Jakarta Il
®herupakan cabang yang memegang selurih modern trade, seperti [Indomaret,

ner

}

Alfamart, AEON, Hypermart. AP — Jakarta Il merupakan cabang area Cawang,
Jakarta Selatan dan sekitarnya. Berdasarkan data penjualan Indomie goreng dari
berbagai daerah Jakarta, Bogor, Tangerang dan Bekasi mengalami kenaikan pada
tahun 2017-2019. Pada tahun 2020 dan 2022 penjualan.dndomie.goreng rasa
rendang mengalami penurunan di daerah Jabotabek, namun mengalami kenaikan
penjualan " yang signifikan di daerah.Jabotabek pada tahun 2021. Berikut data
penjualan Indomie goreng rasa rendang dari.daerah Jakarta, Bogor, Tangerang dan

Bekasi dalam satuan Carton :



Tabel 1.1
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E = é ;»:: Data Penjualan Indomie Goreng Rasa Rendang Tahun 2017 — 2022
§ §§§ ',%:' Cabang Penjualan per Tahun Total
Q
‘S _§-§'§ = 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | Keseluruhan
n o
t§ % %é -1 | IAP — | 225,34 | 242,17 | 235,05.{"206,26. | 254,89 | 100,56 | 1,264.290.83
3a3s
£ £%3 Jakartal | 1.75 |4.65 44707 223 |3.55%] 395
3 2
§ g ;E =2 | IAP — | 223,67 |.258,97 | 324,25 | 290,78 | 324,64 | 143,47 |1,565,799.28
o e
3 %}‘23 Jakarta Il | 0.80 |6.18 1.25 0.38 4.18 6.50
S 298
3 5‘%% 3 | IAP — 307,57 | 349,25 | 345,18 | 277,68 | 300,13 | 125,90 | 1,705,746.13
5 °
3 o § s Jakarta'lll'| 6.95 0.53 2.70 9.93 0.83 6.20
9 5 35 5
% ? 35 g 4 | IAP — | 316,12 | 360,07 | 410,62 | 387,21 | 472,08 | 219,90 | 2,166,034.03
o FS
§_§ §§ Bogor 5.68 2.50 4.68 7.40 5.13 8.65
o Q@ BE
< s %g 5 | IAP — | 314,30 | 372,24 | 415,54 | 387,24 | 458,26 | 187,49 | 2,135,096.53
=5 — E’:—-
> i,',gg Tangerang | 8.55 2.10 0.20 8.55 0.23 6.90
C =
g 25 6 |IAP - | 254,58 | 308,46 | 363,06 | 340,73 | 405,30 | 477,65 | 1,849,809.85
c =
< = g § Bekasi 1.13 0.95 3.63 7.15 7.05 19.95
2 -9
§t§ §§ Sumber :PT Indofood CBP Sukses Makmur, 2022
g X9
g 538
A
5 .: ) Indomie membuat akun resmi di Instagram pada 21 Februari 2015, hingga
("]
g: :Elg saat ini total pengikut pada akun resmi .Indemie. mencapai 586.000. Indomie
3 8% g | :
o 58- melakukan promaosi varian rendang pada akun Instagram resminya pada tahun
S TS
E. g %’T 2015, 2018, 2020 dan 2021. Padatahun 2021, Indomie melakukan promosi Indomie
? w
g §§ goreng rasa rendang sebanyak 3 kali pada bulan Mei, Juni, dan Agustus.
5 %E Berdasarkan data penjualan.lndomie goreng rasa rendang pada Tabel 1.1, promosi
g
zZ tersebut berhasil meningkatkan penjualan.Indomie varian rendangpadatahun 2021
g secara signifikan di daerah Jabotabek. Hal tersebut, membuktikan bahwa semakin
§. rutin melakukan promosi maka akan meningkatkan penjualan.
g
:
3
2
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http://www.instagram.com/indomie/

Tabel 1.2
Top Brand Index Indomie di Indonesia Tahun 2018 — 2022

s exdid e O

-

Q
ERrexy
T — Top Brand Index
2- E’ Merek P
5 = 2018 2019 2020 2021 2022
b
% §L Indomie 77.8% 71.7% 70.5% 72.9% 72.9%
m [ d
; Mie Sedaap 10.2% 17.6% 16.0% 15.2% 15.5%
f Sarimi 4.4% 3.3% 3.8% 3.1% 2.6%
m
; Supermi 4.1% 3.7% 2.3% 2.7% 1.6%
g Sumber : topbrand-award.com, 2022
Q

Depok merupakan kota yang berada di wilayah provinsi Jawa Barat,

eliey e 19BN

Indonesia. Kota ini terletak di selatan Jakarta, yaitu antara Jakarta dan Bogor. Kota
Depok memiliki 11 Kecamatan dan 63 kelurahan, salah satu kecamatan di Kota
Depok adalah Pancoran Mas yang terdiri dari 6 kelurahan, 108 Rukun Warga (RW)
dan 654 Rukun Tetangga (RT). Berikut data jumlah penduduk menurut Kecamatan
dan jenis kelamin (jiwa) Kota Depok :

ejieyer LabBap Yiuyalijod Jefem Buek uebunuada)y) uexibniaw yepn uediynbuad °q

undede )ynjuaq wejep 1ui sijn} eA1e) ynin|as neje ueibeqas yelueqiadwaw uep ueywnwnbuaw buele|iqg 'z
*yejesew njens uenefu neje }nyj uesjjnuad ‘ueiode] uesijnuad ‘Yyeilw|i eA1ey uesiinuad ‘ uenipuad ‘ueyipipuad uebunuada) ynjun efuey uediynbuad ‘e

: Jaquins ueypngakuaw uep uexwnjue>uaw eduey juj sijn} efiey yninjas neje ueibeqas diynbuaw buese|iqg °L

Tabel 1.3

Jumlah Penduduk:Berdasarkan Kecamatan Kota Depok
Laki-laki dan Perempuan
Kecamatan

2018 2019 2020
Sawangan 165.631 171.068 178.928
Bojongsari 133.682 138.070 135.661
Pancoran Mas 282.167 291.429 244.975
Cipayung 171.457 177.085 171.587
Sukmajaya 311.379 321.600 252.531
Cilodong 167.565 173.066 168.178
Cimanggis 324.343 334.989 252.014
Tapos 289.809 299.322 263.366
Beji 222.372 229.671 171.723
Limo 117.890 121.760 115.718
Cinere 144.038 148.766 101.654
Total Kota Depok | 2.330.333 | 2.406.826 | 2.056.335

Sumber : depokkota.bps.go.id/, update 12 Juni 2021


http://www.topbrand-award.com/
https://depokkota.bps.go.id/
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Proses pengambilan keputusan pembelian pada setiap konsumen pada

asarnya adalah sama, namun proses pengambilan keputusan tersebut akan

@
=
)
o)
E
3

Jipengaruhi oleh ciri kepribadian, usia, pendapatan dan gaya hidup. Pengalaman

?_y'ang baik atau buruk terhadap suatu produk akan mempengaruhi konsumen untuk

-go.:nelakukan pengulangan pembelian atau.~tidak. Sehingga produsen dapat
§J1enciptakan sebuah produk yang-disesuaikan dengan kebutuhan atau selera
%onsumen. Berdasarkan latar-belakang di atas, maka untuk mengetahul pengaruh
%ita rasa dan ekuitas merek yang dimiliki Indemie terhadap minat beli Tndomie
tg;;oreng rasa rendang, maka dilakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Cita
Eaasa Dan Ekuitas Merek Terhadap Minat Beli Indomie 'Goreng Rasa
g?endang (Studi Kasus Pada Konsumen Indomie Kecamatan Pancoran Mas,
s'kota Depok)”

1.2 Identifikasi Masalah
Adapun identifikasi masalah berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan

di atas adalah sebagai berikut :

a. Adanya persaingan mie instan yang terjadi dari tingkat macam varian rasa.

b. Keanekaragaman varian rasa dari mie. .nstan ~mendorong konsumen
mengidentifikasi dalam menentukan merek.

c. Merek dan varian rasa dapat mempengaruhi tingkat konsumsi konsumen.

d. Ekuitas merek yang bertahan memiliki kekuatan untuk mempengaruhi
konsumen.

e. Rasa rendang merupakan salah satu masakan favorit masyarakat Indonesia.

f. Indomie goreng rasa rendang mengalami penurunan pada tahun 2020 dan 2022.

1.3 Batasan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah dan identifikasi masalah yang telah
penulis paparkan, agar penelitian ini lebih fokus dan tidak meluas dari pembahasan
yang dimaksud, maka variable yang perlu dibahas yaitu cita rasa dan ekuitas merek

sebagai variable independent. Sedangkan minat beli produk Indomie goreng rasa
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mendang sebagai variabel dependen dengan subjek konsumen Indomie di

-a(ecamatan Pancoran Mas, Kota Depok.
=

& .4 Rumusan Masalah

)
©  Berdasarkan hal-hal yang telah dipaparkan sebelumnya, pokok permasalahan

@ang dirumuskan dalam penelitian ini adalah :

. Bagaimana pengaruh cita-rasa secara parsial terhadap minat beli. kensumen
Indomie goreng rasa‘rendang di Kecamatan Pancoran Mas, Kota Depok?
Bagaimana pengaruh ekuitas mereks.secara parsial terhadap minat beli konsumen
Indomie goreng rasa rendang di Kecamatan Pancoran Mas, Kota Depok?

Bagaimana cita rasa dan ekuitas merek secara simultan terhadap minat beli

eyper M3baN Yu

konsumen pada Indomie goreng rasa rendangdi Kecamatan Pancoran Mas, Kota
Depaok?

1.5 Tujuan Penelitian
Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka tujuan.penelitian ini adalah
sebagai berikut :
a. Mengetahui dan menganalisis..pengaruh cita rasa secara parsial terhadap minat
beli konsumen pada Indomie goreng rasa.rendang.
b. Mengetahui dan menganalisis ‘pengaruh ekuitas merek secara parsial terhadap
minat beli konsumen pada Indomie goreng rasa rendang.
c. Mengetahui dan menganalisis. pengaruh cita rasa dan.ekuitas merek secara

simultan terhadap minat beli konsumen pada Indomie goreng rasa rendang.

1.6 Manfaat Penelitian
Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat baik kepada peneliti,
organisasi dan masyarakat.
a. Mahasiswa dan akademisi
Penelitian ini dapat menjadi bahan referensi untuk penelitian yang akan
dilakukan selanjutnya, khususnya berkaitan dengan pengaruh cita rasa dan

ekuitas merek terhadap minat beli konsumen dalam bidang marketing.
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® konsumen.

10

Penulis
Penelitian ini dapat menjadi sarana untuk mengembangkan wawasan khususnya
di bidang marketing yang berkaitan dengan cita rasa, ekuitas merek dan minat

: beli konsumen.

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA
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BABV
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian mengenai.pengaruh Cita.rasa dan ekuitas merek

rhadap minat beli Indomie goreng.rasa rendang konsumen yang bertempat tinggal

I Kecamatan Pancoran Mas,Kota Depok, maka dapat disimpulkan sebagai. berikut

Berdasarkan hasil-penelitian uji*T;.variabel cita rasa (X1) memiliki pengaruh
yang signifikan terhadap variabel minat beli (Y) konsumen Indomie goreng rasa
rendang yang bertempat tinggal di Kecamatan Pancoran Mas, Kota Depok.
Perumusan hipotesis dengan pernyataan cita rasa berpengaruh terhadap minat
beli konsumen Indomie goreng.rasa-rendang secara parsial dapat diterima.
Berdasarkan hasil uji korelasi secara parsial, variabel cita rasa. memberikan
pengaruh terhadap minat beli sebesar 41,86%. Sehingga hipotesis berbunyi
terdapat pengaruh cita rasa terhadap minat beli secara parsial. Hal tersebut
berarti semakin tinggi cita rasa, maka semakin tinggi minat beli dari konsumen.
Berdasarkan hasil penelitian. uji .T, variabel ekuitas merek (X2) memiliki
pengaruh yang signifikan terhadap variabel minat.beli (Y) konsumen Indomie
goreng rasa rendang yang bertempat tinggal di Kecamatan Pancoran Mas, Kota
Depok. Perumusan hipotesis dengan pernyataan ekuitas merek berpengaruh
terhadap minat beli konsumen Indemie goreng rasa rendang secara parsial dapat
diterima. Berdasarkan hasil uji korelasi secara parsial, variabel ekuitas merek
memberikan pengaruh terhadap minat beli sebesar 41,47%. Sehingga, hipotesis
berbunyi terdapat pengaruh..ekuitas merek terhadap minat beli_secara-parsial.
Hal tersebut berarti semakin tinggi ekuitas merek, maka semakin tinggi minat
beli dari konsumen.

Berdasarkan hasil penelitian uji F, variabel cita rasa (X1) dan variabel ekuitas
merek (X2) secara bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat beli (Y) konsumen Indomie goreng rasa rendang yang bertempat tinggal

di Kecamatan Pancoran Mas, Kota Depok. Hal tersebut berdasarkan hasil uji F

95
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dengan nilai F hitung sebesar 63,199 > F tabel = 3,09 dan hasil nilai signifikansi
sebesar 0,000 < 0,05. Perumusan hipotesis cita rasa dan ekuitas merek
berpengaruh terhadap minat beli konsumen Indomie goreng rasa rendang secara
simultan dapat diterima. Variabel yang memiliki pengaruh dominan terhadap
minat beli Indomie goreng rasa rendang.yaitu variabel cita rasa. Berdasarkan
hasil uji koefisien determinasi, variabel cita rasa dan ekuitasimerek memberikan
kontribusi sebesar 56,6%.terhadap minat beli konsumen Indomie goreng rasa
rendang yang bertempat tinggal di Kecamatan Pancoran Mas, Kota Depok.
Sedangkan nilai‘sisanya yaitu sebesar 43,4% dipengaruhi oleh variabel-variabel
lain yang tidak dibahas dalam penelitian ini, seperti media sosial, iklan, harga,

dan lain sebagainya.

.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dijelaskan, maka saran yang dapat

peneliti berikan untuk dapat terus meningkatkan minat beli konsumen Indomie

goreng rasa rendang adalah sebagai berikut :

a.

Berdasarkan hasil penelitian variabel cita rasa terhadap-minat beli konsumen
Indomie goreng rasa rendang yang bertempat tinggal di Kecamatan Pancoran
Mas, Kota Depok untuk perusahaan. Indofood , perlu pengembangan pada divisi
Research and Development untuk mengetahui apakah varian rasa yang harus
dikembangkan sesuai dengan selera.konsumen, danpada divisi marketing untuk
dapat membuat konten creator mengenai kreasi cara memasak Indomie goreng
rasa rendang atau dapat mengadakan give: away mengenai kreasi memasak
Indomie goreng rasa rendang yang bertujuan untuk mempromosikan bahwa
Indomie goreng rasa rendang tidak hanya bisa dimasak dengan 1 cara.

Berdasarkan hasil penelitian..variabel ekuitas merek " terhadap-minat beli
konsumen Indomie goreng rasa rendang yang bertempat tinggal di Kecamatan
Pancoran Mas, Kota Depok untuk perusahaan Indofood, perlu melakukan
remainder ulang mengenai promosi pada Indomie goreng rasa rendang oleh
divisi marketing melalui konten creator, hal tersebut bertujuan untuk dapat
mendoktrin konsumen agar Indomie goreng rasa rendang dapat muncul di benak

konsumen saat ingin memakan mie instan.
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Bagi peneliti selanjutnya disarankan untuk dapat melakukan penelitian dengan
variabel lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini, seperti media sosial,
iklan, harga, dan lain sebagainya. Sehingga penelitan selanjutnya diharapkan
: dapat menjadi bahan pertimbangan yang dapat mempengaruhi minat beli

Depok.

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA
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gPerkenalkan saya Oktavia Damayanti mahasiswi D4 Administrasi Bisnis
SPoliteknik ' Negeri Jakarta (PNJ).
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Saat ini saya sedang melakukan penelitian untuk menyelesaikan tugas akhir skripsi

A

mengenai penelitian ilmiah yang berjudul*Pengaruh Cita Rasa dan Ekuitas Merek
Terhadap Minat Beli Indomie Goreng Rasa Rendang".

Adapun kriteria responden yang dibutuhkan dalam penelitian ini‘adalah sebagai
berikut :

1. Pernah mengkonsumsi produk Indomie Goreng rasa Rendang

2. Domisili Kecamatan Pancoran.Mas, Kota Depok

3. Usia 17 - 40 tahun

Apabila Bapak/Ibu/Saudara/i . memenuhi~ Kriteria. tersebut, saya mohon
kesediaannya untuk berpartisipasi dalam penelitian ini dengan mengisi kuesioner
berikut.

Pengisian kuesioner ini bersifat sukarela dan seluruh informasi yang Anda berikan
dalam penelitian ini-akan dijamin dan dijaga kerahasiaannya serta hanya akan
digunakan untuk kepentingan-penelitian.

Terima kasih atas perhatian dan kerja sama Anda.

Hormat saya,

Oktavia Damayanti
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IDENTITAS RESPONDEN
A. Petunjuk Pengisian

LITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

S

S

<

= m

2 S £

a T ®©

& D ™

5 2 5§ &
> mnpp
o S 8 ©
e O 99 X X
> Cmgg
bl c c C
) S & © «©
a Qo = @ o

Jawab secara singkat pada kolom yang berisi pertanyaan dengan jawaban
@)
@)
©)
@)

singkat dan pilih salah satu jawaban pada pertanyaan dengan jawaban

pilihan.
Identitas Responden

B.

Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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6. Frekuensi mengkonsumsi Indomie goreng rasa rendang dalam

sebulan :
o 1 -5 kali
o 6 — 10 kali
o > 10 kali

. PERNYATAAN KUESIONER

A. Petunjuk Pengisian

1. Pilihlah jawaban yang.dianggap sesual.

2. Dalam menjawab pernyataan ini, mohon untuk tidak adajawaban yang

salah. Oleh karena itu usahakan agar tidak ada jawaban yang kosong

3¢ Jawaban yang tersedia merupakan Skala Likert yaitu bernilai 1 — 4

yang memiliki arti sebagai berikut :
1 = Sangat Tidak Setuju (STS)
2 = Tidak Setuju (TS)
3 = Setuju (S)
4 = Sangat Setuju (SS)

1. CitaRasa (X1)

Pernilaian
No Pernyataan
sts| 1s | s | ss
Bau atau Aroma

Aroma dari Indomie goreng rasa rendang
1 | yang sudah. ‘dimasak sangat menggugah

selera.
9 Indomie goreng rasa rendang memiliki.aroma

khas rendang sesuai dengan varian-rasanya
3 Aroma yang ditimbulkan dari Indomie goreng

rasa rendang sangat kuat
4 Aroma rendang yang dihasilkan dapat

menarik selera disatu ruangan
5 Aroma Indomie goreng rendang sangat

autentik khas Indonesia
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Setelah selesai memakannya, aroma rendang
masih tertinggal kuat di sekitar mulut

104

Sebelum bumbu diaduk dengan mie, bumbu
dari Indomie goreng rasa rendang telah
memiliki aroma khas rendang

Rasa

1l
b |

3o
(00]

Rasa dari Indomie goreng rasa rendang sangat
nikmat di lidah

Indomie goreng rasa rendang memiliki rasa
ciri khas tersendiri

Rasa indomie” goreng rasa rendang sangat
khas dengan masakan rendang khas Indonesia

HRFHB0SN Y
o O

-

Saya sangat menyukai Indomie goreng varian
rasa-rasa rendang

e},
N

Rasa rendang yang . dihasilkan _ sangat
menempel dilidah

Rasa rempah dari Indomie. goreng rasa
rendang sangat kuat

Memiliki rasa sangat gurih dan sedikit pedas

Rangsangan Mulut

15

Tekstur indomie gareng rasa rendang pas saat
dimakan (kenyal yang. pas = ataupun
berlebihan)

16

Indomie goreng rasa rendang sangat enak
dimakan saat kondisi hangat

17

Rempah-rempah padabumbu Indomiegoreng
rasa rendang sangat kuat

18

Jika ditambahkan saos, akan menambah
nikmat rasa Indomie goreng rasa rendang

19

Kenikmatan rendang yang masihtertinggal
saat setelah makan Indomie“goreng..rasa
rendang

20

Tekstur dari bumbu Indomie goreng rendang
lebih berserat dibandingkan varian rasa
lainnya

21

Indomie dapat dikreasikan saat dimasak dan
tidak merubah rasa dari varian rasanya
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2. Ekuitas Merek (X2)
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Pernyataan

Pernilaian

STS| 15 | s |

SS

Kesadaran Merek

Saya mengetahui mie instan merek Indomie
goreng rasa rendang

Mie instan merek indomie .sangat mudah
untuk di ingat saat berbelanja

Saya dapat mengenali- dengan mudah logo
dari Indomie goreng rasa rendang

Indomie goreng rasa rendang sangat mudah
dikenali ketimbang merek mie instan lainnya

Indomie goreng rasa rendang adalah merek
pertama yang muncul. dipikiran.saya Saat
ingin makan mie instan

27

Kemasan dari Indomie goreng rasa rendang
sangat mudah diketahui

28

Merek mie instan yang paling popular di
kalangan masyarakat adalah Indomie

Loyalitas Merek

29

Saya mengkonsumsi mie instan merek
Indomie sejak dulu dan akan tetap
menggunakan merek tersebut

30

Saya akan mengkonsumsi mie.instan merek
Indomierasa lainnya

31

Saya sangat menyukai . mie . instan.merek
Indomie

32

Saya akan mempromosikan Indomie goreng
rasa rendang kepada orang lain

33

Saya beranggapan bahwa merek Indomie
adalah  merek “yang...paling unggul
dibandingkan merek mie.instan lainnya.

34

Meskipun merek lainnya memproduksi rasa
yang sama, saya lebih memilih merek
Indomie ketimbang merek lainnya yang
memiliki rasa sejenis.

35

Saya beranggapan bahwa mie instan merek
Indomie sebagai pilihan pertama saya

Asosiasi Merek
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Indomie memiliki popularitas yang baik
dibandingkan mie instan merek lainnya.
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:eydid ey
w
\'

Indomie memiliki harga yang murah dengan
rasa yang nikmat

Harga yang ditawarkan Indomie goreng rasa
rendang sesuai dengan keuangan‘konsumen

w
©

Indomie adalah mie instan yang memiliki rasa
yang pas di lidah

40

Indomie adalah _mie instan dengan inovasi
aneka rasa khas Indonesia

Varian rasa dari Indomie sangat autentik dan
tidak‘dapat ditiru oleh merek lain

WWW%WEH &)

Indomie merupakan merek mie instan
Indonesia yang paling mendunia

Persepsi Kualitas

Indomie adalah mie instan yang-memiliki rasa
dan jenis yang banyak sehingga tidak bosan

Indomie merupakan mie Instan dengan
kualitas rasa yang baik

Informasi mengenai Indomie sangat mudah
untuk didapatkan

Indomie merupakan mie instan dengan hasil
yang memuaskan 'karena rasa yang sesuai
dengan selera.

Kemasa' Indomie sangat aman, sehingga
produk mie instan didalam tetap terjaga

Layanan konsumen yang tertera pada
bungkus Indomie menjadikan kualitas
pelayanan yang baik
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Kualitas produk Indomie dariwaktu ke wakiu
tidak pernah berubah
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3. Minat Beli (Y)
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Pernilaian

Pernyataan

STS| TS | s |

SS

§No

Minat Transaksional

Saya akan mencari produk Indomie goreng
rasa rendang di warung atau swalayan
terdekat

Karena rasa yang khas .rendang, saya
memutuskan untuk ~melakukan pembelian
ulang

Saya memutuskan untuk mencoba produk
Indomie goreng rendang dalam waktu dekat

Saya.membeli produk Indomie goreng rasa
rendang karena penasaran dengan rasa khas
rendangnya.

54

Saya tertarik membeli Indomie goreng rasa
rendang, karena saya suka sekali dengan
rendang

55

Saya tertarik membeli produk Indomie goreng
rendang sebagai stok mie instan di rumah

56

Saya melakukan pembelian Indomie goreng
rendang karena harganya yang murah

Minat Referensial

S7

Saya menyarankan produk.Indomie goreng
rasa rendang kepada teman-teman terdekat
saya

58

Saya akan memberikan feedback yang positif
terhadap produk Indomie goreng rasa rendang
kepada teman dan keluarga

59

Saya menerima. rekomendasi mengenai
produk Indomie goreng.rasa rendang sesuai
dengan rasa aslinya

60

Saya akan merekomendasikan Indomie
goreng rasa rendang kepada orang lain yang
ingin memakan rendang dengan harga yang
murah

61

Saya akan memperlihatkan tekstur dan rasa
dari Indomie goreng rasa rendang kepada
keluarga dan teman dengan cara mengajak
makan bersama
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Saya akan memberikan informasi mengenai
ketersediaan produk Indomie goreng rendang
kepada orang terdekat saya
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Saya akan merekomendasikan Indomie
goreng rasa rendang kepada orang lain yang
akan memakan mie instan

10

Minat Preferensial

Saya memilih produk Indomie“goreng rasa
rendang, karena untuk memenuhi keinginan
saya yang menyukai rendang

Saya percaya produk Indomi goreng rasa
rendang memiliki Kualitas yang baik

Saya menyukai kelembutan pada tekstur
produk Indomie goreng rasa rendang

Indomie goreng rasa rendang lebih menarik
perhatian Saya daripada mie instan lainnya

Saya memilih Indomie goreng.rasa rendang
sebagai tujuan utama Saya ketika sedang
turun hujan

Saya menyukai Indomie goreng rendang
karena memiliki keunikan rasa tersendiri

Saya memilih produk Indomie goreng
rendang ketika saya ingin makan rendang
dengan biaya yang relatif hemat

Minat Eksploratif

71

Saya ‘menanyakan informasi mengenai rasa
Indomie ‘goreng rasa rendang .kepada orang
terdekat saya yang pernah- makan-indomie
goreng rasa rendang sebelumnya.

72

Saya tidak = mendapat hambatan -dalam
memperolehinformasi mengenai rasa produk
Indomie goreng rasa rendang
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73

Saya akan mencari tahu mengenai_produk
Indomie goreng rasa rendang-melalui_media
sosial

74

Saya tertarik membelinya setelah mendapat
informasi  produk Indomie goreng rasa
rendang dari teman dan keluarga

75

Saya akan mencari informasi mengenai
Indomie goreng rasa rendang secara lebih luas
kepada teman saya.
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta




Total
79
55
52
74
68
63
80
75
64
70
72
81
84
75
67
66
73
84
63
62
69
62
68
64
72
59
74
69
81
82

3
3
2
2
2
1
3
3
2
3
3
4
4
4
3
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Hak Cipta:

9
1. Dilarang mengutip mm__.mmmm: atau sq

h kalryp tulis ini{tanpa mencaptumkan|d :3%3\ butka m:.._,_vﬂ_‘" o —
* a. Pengutipan hanya ::ﬁaxmvm:::u o :m_m_ma ) pe %mwo Rel ulisan karyd ilmiah, penulis L.m,n_w Re mmwm_m@wwﬁwc tinjauan suatu
w._vm:u:mum:namr:m«:nmrm:_6 € |nga g wajalr Rolitekinik Nedeti) m1.q1m_22222222223m_mw
2. Dilarang mengumumkan dan mem anyak sebagian [atau seluruh karya tulis ini/dalam bentuk apapun

tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
<

Lampir.
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Total
111
97
108
105
104
97
110
96
81
91
95
110
110
111
86
102
87
112
103
112
109
78
111
107
107
89
107
96
102
111
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4
4
3
4
3
4
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2
3
2
4
4
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3
3
3
4
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4
3
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4
4
3
4
3
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4

4
4
4
4
4
3
4
3
3
3
2
4
4
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4
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3
4
4
4
3
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4

4
4
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4
3
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4
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4
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4
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4
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2
3
4
4
4
4
3
4
3
4
4
4
4
3
4
4
3
3
4
4
2
4

Ekuitas Merek (X2)
X2 2| X2 3| X2 4| X2 5|X2 6| X2 7| X2 8|X29[X2 10|X2 11[X2_12|X2 13[X2_14|X2_15[X2_16|X2_17|X2_18|X2_19|X2_20|X2_21|X2_22|X2_23|X2_24|X2_25|X2_26|X2_27|X2_28

4
3
4
4
4
4
4
4
2
3
4
4
4
4
3
4
3
4
4
4
4
3
4
4
4
3
4
3
4
4

4
3
4
4
4
4
3
3
3
4
4
3
4
4
3
4
3
4
4
4
4
2
4
4
3
2
4
3
4
4

4
2
3
4
3
2
3
3
1
3
2
4
4
3
3
3
3
4
3
4
4
2
3
2
3
3
3
3
2
4

4
4
4
4
4
4
4
4
2
3
4
4
4
4
3
4
3
4
4
4
4
3
4
4
4
3
4
3
4
4
0526 | 0.706 | 0.399 | 0.628 | 0.4027] 0.295 | 0.663 | 0.777 | 0.68 | 0.399 | 0.611 | 0.263 | 0.356| 0.465| 0.481| 0.481| 0.486| 0.643| 0.634

0.361]0.361| 0.361 ) 0.361 | 0.361| 0.361 | 0.361 | 0.361 [ 0.361 | 0.361 | 0.361 | 0.361 | 0.361 | 0.361 [ 0.361 | 0.361 | 0.361 [ 0.361 [ 0.361 | 0.361 | 0.361| 0.361| 0.361| 0.861| 0.361| 0.361| 0.361
v

4
4
4
4
4
4
4
3
4
3
4
3
3
4
3
3
3
4
3
4
4
3
4
4
4
3
4
3
4
4
0.2

Data Tabulasi-Pre-test Ekuitas Merek (X2)
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“ipta milik Politeknik Neg
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian a
a. Pengutipan hanya untuk kepen

b. Pengutipan tidak merugikai

2. Dilarang mengumumkan dan n
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

X2_1
0.361

egutkan sumber :
laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu

8] R HitgRy =3 0.246996 [0.274[0.165 | 0.685 | 0.688 [ 0.594 [ 0.381 [ 0.506

entuk apapun
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Total
104
53
77
99
85
63
103
90
64
76
58
108
112
96
85
74
87
112
84
95
89
75
111
74
95
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110
95
109
109
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1
3
3
3
3
4
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1
2
1
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4
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4
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4
4
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4
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3
3
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4
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Minat Beli (Y)
YO|lYI10|Y11])Y12|Y13[Y14|YI5|VY16|Y 17| Y 18|V 19| Y 20{Y21|Y22|]Y 23|Y 24|Y 25| Y 26|Y27]|Y28
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2
3
4
3
1
4
3
3
3
2
4
4
3
3
3
3
4
3
4
4
3
4
2
3
3
4
4
4
4
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3
4
4
3
4
3
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3
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3
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4
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3
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4
4
4
3
3
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3
3
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3
4
2
3
3
4
4
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4
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2
3
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3
3
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3
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4
4
3
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3
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3
4
2
3
3
4
4
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Data Tabulasi Pre-test Minat Beli ()
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4
3
4
4
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4
2
3
3
4
4
4
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_ipta milik Politeknik
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:

Hak Cipta:
(3¢}

.—-Um_ﬂ—‘ﬂq—nam—.—ﬂn‘-nmvmmcﬂum Y_322432443324423334334344334334 V:m:BTm—‘u

‘ a. Pengutipan hanya untuk | [ n, penulisan kritik atau tinjauan suatu
V|_422432432234433334334344323334 >

b. Pengutipan tidak meru

2. Dilarang mengumumbkan ¢
tanpa izin Politeknik Neg

sk apapun

4
1
2
4
4
2
3
4
2
2
3
4
4
4
3
3
4
4
3
4
4
3
3
4
3
3
4
3
4
4
0.361 [0.361]0.361|0.361) 0.361|0.361| 0.361 | 0.361 [ 0.361 | 0.361 | 0.361 | 0.361 | 0.361 | 0.361 | 0.361 | 0.361 | 0.361 | 0.361 [ 0.361 | 0.361 | 0.361 | 0.361| 0.361| 0.361| 0.361| 0.361]| 0.361| 0.361

0.7126)0.768|0.629| 0.668 | 0.75 |0.794/0.8300| 0.853 | 0.643 | 0.663 [ 0.808 | 0.731 ] 0.752 1 0.7691| 0.795 | 0.734 ] 0.665 | 0.768 | 0.707 | 0.681 [ 0.775 | 0.729| 0.815| 0.751| 0.822| 0.791| 0.783| 0.770

Y1

Resp
1
2
3
4
5
6
7
8
9

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
R Hitung

R Tabel
V/ITV
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N — .
Ocpo ampiran 3 Data Hasil Uji Validitas
5393 0 0 Ui
é § 3§ 5 Hasil Uji Validitas SPSS
c 52 o .
g § gg el Pre-test Cita Rasa (X1)
a3 §“§, Correlations Sig. (2- 0.001
Z igé Total tailed)
g_ 358 X1_01 | Pearson. 635" N 30
5288 Correlation X1_08 | Pearson 521"
2§55 . = | correlation |
; §§ 2 Sig. (& 07000 orrelation
=8 i i
3 xoE d tailed) Sig. (2- 0.003
?-; -§ 5% d N 3:0 tailed)
§- 2 §_§ - X1 02 Pearson_ 527 N 30
2 § 2= g Correlation X1_09 | Pearson 527"
A s - Correlation
5e §E ailed) Sig. (2- 0.003
S5 53 N 30 tailed)
2 ;% g 5 X1 03 Pearson. .362" N 30
; ?53 Correlation X1 10 | Pearson 597"
=0 23 S0 @ Sl Correlation
5252 9. ;
% = %§ tailed) Sig. (2- 0.001
s 3E N 30 tailed)
; S EF X1 04 Pearson_ 541" N 30
T 5 _5:3. Correlation X1 11 | Pearson 730"
22 P § § Sig. (- 0.002 Correlation
2 ( :
%—, %E tailed) Sig. (2- 0.000
= ;g N 30 tailed)
3 %% X1_05 | Pearson 573" N 30
% g % Correlation X1 12 | Pearson 487"
§ Ti — Correlation
§ gg_ Slg. (2 0.001
5 78 tailed) Sig. (2- 0.006
; N 30 tailed)
S X1_06 | Pearson 396" N
2 _ 30
2 Correlation X1 13 | Pearson 701"
g :
E Sig. z 0030 Correlation
§ tailed) Sig. (2- 0.000
Z N 30 tailed)
g X1_07 | Pearson 585" N 30
5 Correlation X1 14 | Pearson 0.327
% Correlation
=




114

<t olx o o |x 0 o|x — o
N~ M| o ™| — ™| o ™
™ ~ S J o o S
o © o o e o
c [ [
i) el o
1 n..nla. 1 nm 1 n..nla. 1
85 8o €5 |80 (95 |8 (&5
- D = = - D = = - D = = - D
2 I = I = I 2
mqm o Q mum o 9 @m o O mum
n 3Z2aa O v SZ2aa O (v SIZ2aa O |n S|2
()] o —
1_ 2_ 2_
— — —
X X X
[e0) ol o o ¥ ™ ok ™ oo
~ ™%, o I <t 3p] |2 o ™| ©
o < - > o 2 = =
o © o o Vo) o o
[ [ c [
i) i) i) i)
1 n..nla. 1 nm 1 nm 1 nm
85 8 |85 80 €5 |32 ©5 |89
L <P) c = <%} c = LD < = - D c =
mﬂm o 9 mum o o mum o Q mum o Q
n 3Z2[ 0O v 82 O |(nn SZ2aa O | S|IZ|a O
o) © N~ 0
1_ 1_ 1_ 1__
— — — —
X X X X
@Im—»lﬂq_u.ﬂq_...:.ﬂ.q.\q...dﬂ.ﬂ..:..ﬂ:dmﬂ..s Rarwa

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hasil Uji Validitas SPSS

Pre-test Ekuitas Merek (X2)

S exdid yeH O

-
A
E §§ .Q' Correlations
g_ é‘; ] Total
=28 X2 1 | Pearson 0.247
= 3% Correlation
b
358 :
3 £5 Sig. (2- 0.188
§5% tailed)
522 N 30
53 5 = X2_2 | Pearson 0.274
85% 3 Correlation
gis 4
9 3% - =
== F Sig. (2- 0.142
g 39 tailed)
@3ze
o N 30
522 X2_3 | Pearson 0.165
o3 Correlation
- 09
5E3
=53 Sig. (2- 0.382
E z3 tailed)
2355 N 30
[
=325 X2_4 | Pearson 685"
358 Correlation
£3
§% Sig. (2- 0.000
gg tailed)
58 N 30
- X2_5 | Pearson .688™
g% Correlation
g
5 Sig. (2- 0.000
5 tailed)
= N 30
5 X2 6 |Pearson | .594™
g Correlation
:
§ Sig. (2- 0.001
2 tailed)
(Y]
=

N 30
X2_7 | Pearson 381"

Correlation

Sig. (2- 0.038

tailed)

N 30
X2 8 | Pearson .506™"

Correlation

Sig. (2- 0.004

tailed)

N 30
X2_9 | Pearson 0.200

Correlation

Sig. (2- 0.288

tailed)

N 30
X2_10 | Pearson 526"
Correlation

Sig. (2- 0.003

tailed)

N 30
X2 11 | Pearson 706"

Correlation

Sig. (2- 0.000

tailed)

N 30
X2 12 | Pearson 399"

Correlation

Sig. (2- 0.029

tailed)

N 30
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X2_13 | Pearson 628"

=T Correlation

v}
25D Sig. (2- 0.000
g3 ¥ tailed)
3 N 30
EE X2_14 | Pearson | .403*
c® Correlation
1’:; ) Sig. (2- 0.027
28 tailed)
s £ -
- N 30
3 5 g X2_15 | Pearson 0.295
A g Correlation
g5
3< 5
39 :
s 2 Sig. (2- 0.114
B2 tailed)
5z N 30
<3
°T X2 16 | Pearson 663"
g3 Correlation
B3
=3 :
3g Sig. (2- 0.000
% 3 tailed)

Q9
e N 30
T3 X2_17 | Pearson | 777"
Es Correlation
BE -
iz Sig. (2- 0.000
g5 tailed)
25 N 30
N -n *%
T2 X2 18 | Pearson .680
=0 Correlation
=
& Sig. (2- 0.000
= tailed)
H N 30
2 X2_19 | Pearson 399"
2 Correlation
:
S
=

Sig. (2- 0.029

tailed)

N 30
X2 20 | Pearson 611"

Correlation

Sig. (2- 0.000

tailed)

N 30
X2_21 | Pearson 0.263

Correlation

Sig. (2- 0.161

tailed)

N 30
X2_22 | Pearson 0.356

Correlation

Sig. (2- 0.053

tailed)

N 30
X2_23 | Pearson 465"

Correlation

Sig. (2- 0.010

tailed)

N 30
X2_24 | Pearson 481"

Correlation

Sig. (2- 0.007

tailed)

N 30
X2_25 | Pearson 481"

Correlation

Sig. (2- 0.007

tailed)

N 30
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hasil Uji Validitas Excel

Pre-test Variabel Ekuitas Merek (X2)

Nomor

Indikator Pertanyaan Ryitung | Riaper | Keterangan
1 0.247 Tidak Valid
2 0.27438 Tidak Valid
3 0.1654 Tidak Valid
Ki;ae‘:;ia” 4 0.68528 Valid
5 0.68843 Valid
6 0.59381 Valid
7 0.38134 Valid
8 0.50597 Valid
9 0.20048 Tidak Valid
_ 10 0.52612 Valid
L,?Ay(fr'éfs 11 0.70598 Valid_
12 0.39919 Tidak Valid
13 0.62795 Valid
14 0.40275 Valid
15 0.20491 | %% [Tidak vaid
16 0.66284 Valid
, 17 0.77695 Valid
- 18 0.68019 Valid
19 0.39901 Valid
20 0.61127 Valid
21 0.26275 Tidak Valid
22 0.35606 Tidak Valid
23 0.46482 Tidak Valid
: 24 0.48063 Valid
Perseps 25 0.48063 Valid
Kualitas -
26 0.48586 Valid
27 0.64263 Valid
28 0.63373 Valid




eyieyer uabap Niuyaiijod uizi eduey

N
9
o
=
Q
=
Q
3
(1]
=
Q
c
3
c
3
=
Q
=
Q.
Q
=
3
(]
3
T
(1]
=
o
Q
=
<
Q
=
w
(1]
o
Q
Q.
Q
=
Q
-
Q
<
w
1
c
-
c
=
Eel
Q
-
<
o
-
=
T
3,
Q.
-1
Q
3
o
(1]
=
=g
c
=
Q
T
Q
T
c
=

5
b
(1]
=}
Q
=
F-7
T
Q
=
=
Q.
o
=
3
[}
-
<
=
=
Q
=
=
[}
T
o
=)
=
=
Q
o
=
<
o
=}
Q
g
o
N—
[
-
e
o
-
(1)
=
=
==
2
[}
Q
[}
=%
—
o
=
o
-~
-
o

5
o
]
3
@
=
=
©
o
=
=
o
=
<
o
c
=
-~
c
=
=
)
T
o
3
e
=
Q
o
S
o
o
3
%
=
=
o
3
°
o
3
[
=
o
£
o
o
=
=
=
o
E]
=
o
-
<
o
3
o
£l
°
o
3
<
=
o
E]
o
T
o
-
o
1=
o
o
=
c
w
o
5
=
=t
=
=
o
-+
o
<
o
3
N—
o
c
o
]
w
e
o
-
=
3
o
w
=L
o
-

—
o
z
-
Q
=
(=]
3
()
=
Q
=
=
e
w
(1)
o
o
Q
()
-
Q
~,
Q
=
w
o
=
-
=
=
~
9
-
<
o
-~
£
=
3
-~
Q9
-
e}
Q
3
M
-
n
Q
-
~
c
3
3
Q9
b=
o
Qo
=
3
()
=
<
m
o
c
~
~
Q9
-
w
c
3
o
o
-

I
Q
=
2]
T
-+
Q

Hasil Uji Validitas SPSS

Pre-test Minat Beli (Y)

e
:

DY IbuDe 1SRRI VNN T

Correlations N 30
Total Y _7 | Pearson .830™"
Y _ 1 | Pearson 7137 Correlation
Correlation
Sig. (2- 0.000
Sig. (2- 0.000 tailed)
tailed) N 30
N 30 Y_8 | Pearson 853"
Y _2 | Pearson .768™" Correlation
Correlation
Sig. (2- 0.000
Sig. (2- 0.000 tailed)
tailed) N 30
N 30 Y_9 | Pearson 643"
Y _3 | Pearson 629 Correlation
Correlation
Sig. (2- 0.000
Sig. (2- 0.000 tailed)
tailed) N 30
N 30 Y _10 | Pearson 663"
Y _4 | Pearson .668™" Correlation
Correlation
Sig. (2- 0.000
Sig. (2- 0.000 tailed)
tailed) N 30
N 30 Y _11 | Pearson .808™"
Y _5 | Pearson ,750™ Correlation
Correlation
Sig. (2- 0.000
Sig. (2- 0.000 tailed)
tailed) N 30
N 30 Y _12 | Pearson 731
Y _6 | Pearson 794 Correlation
Correlation
Sig. (2- 0.000
Sig. (2- 0.000 tailed)
tailed) N 30
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Y _13 | Pearson 752"
e Correlation
=
8] -
T Sig. (2- 0.000
o tailed)
N 30
Y _14 | Pearson 769"
Correlation
Sig. (2- 0.000
tailed)
= N 30
§ Y_15| Pearson 795"
o Correlation
9
Sig. (2- 0.000
tailed)
N 30
Y_16 | Pearson 734
Correlation
Sig. (2- 0.000
tailed)
N 30
Y _17 | Pearson 665"
Correlation
Sig. (2- 0.000
tailed)
N 30
Y_18 | Pearson 768"
Correlation
Sig. (2- 0.000
tailed)
N 30
Y _19 | Pearson 707"
Correlation

Sig. (2- 0.000

tailed)

N 30
Y _20 | Pearson 681"

Correlation

Sig. (2- 0.000

tailed)

N 30
Y _21 | Pearson 7757

Correlation

Sig. (2- 0.000

tailed)

N 30
Y _22 | Pearson 729

Correlation

Sig. (2- 0.000

tailed)

N 30
Y _23 | Pearson .815™

Correlation

Sig. (2- 0.000

tailed)

N 30
Y _24 | Pearson 751

Correlation

Sig. (2- 0.000

tailed)

N 30
Y_25 | Pearson 822"

Correlation

Sig. (2- 0.000

tailed)

N 30
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

=) )
\ 4 /
,/, POLITEKNIK »,
\Wl NEGERI //
\{_JAKARTA /



eyieyer uabap Niuyaiijod uizi eduey

5
b
(1]
=}
Q
c
F-7
T
Q
=
=
Q.
o
=
3
[}
-
<
=
=
Q
=
=
[}
T
o
=)
=
=
Q
o
=
<
o
=}
Q
g
o
N—
[
-
e
o
=
(1)
=
=
~
2
[}
Q
[}
=%
—
o
=
o
-~
-
o

N
Do
B F
Q =
= Q
Qe s
35S
= =
=T
=]
3 <
= Q
3 c
x3 2
o c
E x
£63
3 5%
3 S
2 =
=
338
T &5
= °
o
s 53
2 o
S e8g
~.
< B
) 2
o
s QP
Q — |
9 [}
3 =
9 o
8 3>
< °
w m
) S
c =
< =
c 4
= >
23872
- -
< <
o o
= =
c 3
= =
285
3. ]
o =
S =
m —
3 £
5 B
°
z o
o
~ >
5 T
IS
° =
c —
= @
o
=
~
[
=
~
Q
-*
o
o
o
=]
N—
Q
c
Q
=
w
=
o
~
o
3
')
w
o
()
Ea

X
m
=
0
©
-+
Y

=
Q
=
0
©
=
Q
§.
=
o)
=l
-
(1))
=
E.
=
2
D
Q
D
=.
e
Q
=
Q
-
~+
o

—
o
z
9
Q
=
(=]
3
()
=
Q
=
=
e}
w
(1)
o
o
Q
()
=]
Q
~,
Q
=
w
o
=
-
=
=
~
o
.
<
o
-~
£
=
3
-~
o
=
e}
o
3
M
-
n
)
-
~
c
3
3
Q9
=
o
o9
=
3
]
=
<
m
o
[ =
~
~
Q9
-
w
c
3
o
]
-

Hasil Uji Validitas Excel

Pre-test Variabel Minat Beli ()

Nomor

Indikator Pertanyaan Rpitung | Riaper | Keterangan
1 0.712647 Valid
2 0.768204 Valid
. 3 0.620083 Tidak Valid
Minat . -
Transaksional 4 Dlclotek2 Tidak \/ahd
5 0.750396 Valid
6 0.794461 Valid
7 0.830016 Valid
8 0.8529 Valid
9 0.642603 Tidak Valid
. 10 | 0.663103 Tidak Valid
Minat .
Referoncial 11 0.80848 Valid
12 | 0731416 Valid
138 | 0.752185 Valid
14 |0769075| .. | Valid
156 | 0.795063 Valid
16 0.73368 Valid
. 17 | 0665081 Tidak Valid
orotanat 18. " ' 0767533 Valid
19 | o707118 Valid
20 0.68079 Tidak Valid
21 | 0.774919 Valid
22 | 0720143 Tidak Valid
23 | 0815352 Valid
i 24 | 0.751425 Tidak Valid
Eksplocatf 25| 0822003 Valid
26 0.79058 Valid
27| 0.782901 Valid
28 | 0.770463 Valid
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ampiran 4 Kuesioner Pernyataan Valid

Kuesioner Pernyataan Variabel Cita Rasa (X1)

Indikator Nomor Pernyataan
Pernyataan
Aroma dari Indomie goreng.rasa rendang
X1.1 yang sudah dimasak sangat menggugah
selera.
Indomie goreng rasa rendang memiliki
X1.2 aroma khas rendang sesuai dengan varian
Bau atau resanye
Aroma . Aroma-l rendang )-/ang dihasilkan dapat
- menarik selera di satu ruangan
Aroma Indomie goreng rendang sangat
x4 autentik khas Indoenesia
Sebelum bumbu diaduk dengan mie,
X15 bumbu dari Indomie goreng rasa rendang
telah memiliki~aroma khas rendang
Rasa dari Indomie goreng rasa rendang
N sangat nikmat di lidah
Indomie goreng.rasa rendang memiliki
Y rasa Ciri khas tersendiri
Rasa indomie goreng rasa rendang sangat
Rasa X1.8 khas dengan masakan rendang khas
Indonesia
X1 g Saya sangat menyukai Indomie goreng
B varian rasa rasa rendang
X110 Rasa rempah dari Indomie goreng rasa
rendang sangat kuat
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Rangsangan
Mulut

X1 11

Tekstur indomie goreng rasa rendang pas
saat dimakan (kenyal yang pas ataupun
berlebihan)

X1 12

Rempah-rempah pada bumbu Indomie

goreng-rasarendang sangat kuat

X1 13

Kenikmatan rendang yang masih
tertinggal saat setelah makan Indomie

goreng rasa rendang

X114

Tekstur dari bumbu Indomie goreng
rendang lebih berserat dibandingkan

varian rasa lainnya

X1 15

Indomie dapat dikreasikan saat dimasak
dan tidak merubah rasa dari varian

rasanya

Kuesioner Pernyataan Variabel Ekuitas Merek (X2)

Indikator B Pernyataan
Pernyataan
Indomie goreng rasa rendang sangat
X2 1 mudah dikenali ketimbang merek mie
instan lainnya
Indomie goreng rasa rendang adalah merek
Kesadaran X2.2 pertama yang muncul dipikiran saya.saat
Merek ingin._makan mie instan
2 3 Kemasan dari Indomie goreng rasa
h rendang sangat mudah diketahui
%o 4 Merek mie instan yang paling popular di

kalangan masyarakat adalah Indomie
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Loyalitas
Merek

X2 5

Saya mengkonsumsi mie instan merek
Indomie sejak dulu dan akan tetap

menggunakan merek tersebut

X2 6

Saya sangat menyukai mie instan merek

Indomie

X2 7

Saya akan mempromosikan Indomie

goreng rasa rendang kepada orang lain

X2 8

Meskipun'merek lainnya memproduksi
rasa yang sama, saya lebih memilih merek
Indomie ketimbang merek lainnya,yang

memiliki rasa sejenis.

X2.9

Saya beranggapan bahwa mie instan merek

Indomie sebagai pilinan pertama saya

Asosiasi
Merek

X210

Indomie memiliki hargayang murah

dengan rasa yang nikmat

X2 11

Harga yang. ditawarkan Indomie goreng
rasa rendang sesuai dengan keuangan

konsumen

X2 12

Indomie adalah mie instan yang memiliki
rasa yang:pas dilidah

X2 13

Indomie adalah mie.instan dengan inovasi

aneka rasa khas.Indonesia

X2_14

Varian rasa dari Indomie sangat autentik

dan tidak dapat ditiru oleh merek lain

Persepsi

Kualitas

X2_15

Informasi mengenai Indomie-sangat mudah

untuk didapatkan

X2_16

Indomie merupakan mie instan dengan
hasil yang memuaskan karena rasa yang

sesuai dengan selera.
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Kemasan Indomie sangat aman, sehingga

X2 17 o _ )
produk mie instan di dalam tetap terjaga
Layanan konsumen yang tertera pada
X2_18 bungkus Indomie menjadikan kualitas
pelayanan yang. baik
Kualitas produk Indomiedariwaktu ke
X2_19

waktu tidak pernah berubah

Kuesioner Pernyataan Variabel Minat Beli (Y)

Indikator

Nomor

Pernyataan

Pernyataan

Lanjutan

Minat

Transaksional

Y_1

Saya akan.mencari produk Indomie
goreng rasa rendang diwarung atau

swalayan terdekat

Y 2

Karena rasa yang khas rendang, saya
memutuskan untuk melakukan

pembelian ulang

Y 13

rasa rendang, karena saya suka sekali

dengan rendang

Saya tertarik membeli Indomie goreng

Y_4

dirumah

Saya tertarik membeli produk Indomie

goreng rendang sebagai stok mie instan

Saya melakukan pembelian-indomie
goreng rendang karena harganya yang

murah

Minat

Referensial

Y 6

Saya menyarankan produk Indomie
goreng rasa rendang kepada teman-

teman terdekat saya
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Saya akan merekomendasikan Indomie
goreng rasa rendang kepada orang lain
yang ingin memakan rendang dengan

harga yang murah

Y8

Saya-akan.memperlihatkan tekstur dan
rasa dari Indomie goreng rasa rendang
kepada keluarga dan teman dengan cara

mengajak makan bersama

Y9

Saya akan memberikan informasi
mengenal ketersediaan produk-Indomie
goreng rendang kepada orang terdekat
saya

Y 10

Saya akan merekomendasikan Indomie
goreng rasa rendang kepadaorang lain

yang akan memakan mie.instan

Minat
Preferensial

Y 11

Saya memilih produk Indomie goreng
rasa rendang, karena untuk memenuhi

keinginan saya yang menyukai rendang

Y 12

Saya percaya produk Indomie goreng
rasa rendang memiliki kualitas yang
haik

Y 13

Indomie goreng rasa rendang lebih
menarik perhatian Saya daripada mie

instan lainnya

Y_14

Saya memilih Tndomie gorengrasa
rendang sebagai tujuan utama Saya

ketika sedang turun hujan

Y 15

Saya memilih produk Indomie goreng
rendang ketika saya ingin makan

rendang dengan biaya yang relatif hemat




eyieyer uabap Niuyaiijod uizi eduey

5
b
(1]
=}
Q
c
F-7
T
Q
=
=
Q.
o
=
3
[}
-
<
=
=
Q
=
=
[}
T
o
=)
=
=
Q
o
=
<
o
=}
Q
g
o
N—
[
-
e
o
-
(1)
=
=
~
2
[}
Q
[}
=%
—
o
=
o
-~
-
o

N
Do
B F
Q =
= Q
Qe s
35S
= =
=T
=]
3 <
c )
3 c
x3 2
o c
E x
£63
3 5%
3 S
2 =
=
338
T &5
= °
o
s 53
2 o
S e8g
~.
< B
) 2
o
s QP
Q — |
9 [}
3 =
9 o
8 3>
< °
w m
) S
c =
< =
c 4
= >
23872
- -
< <
o o
= =
c 3
= =
285
3. ]
o =
S =
m —
3 £
5 B
°
z o
o
~ >
5 T
IS
° =
c —
= @
o
=
~
-
=
~
Q
-*
o
o
o
=]
N—
Q
c
Q
=
w
=
o
~
o
3
')
w
o
()
Ea

X
m
=
0
©
-+
Y

=
Q
=
0
©
Py
Q
g.
=
o)
=l
-
(1))
=
E.
=
2
D
Q
D
=.
e
Q
=
Q
-
~+
o

—
o
z
-
Q
=
(=]
3
()
=
Q
=
=
e}
w
(1)
o
o
Q
()
=]
Q
~,
Q
=
w
o
=
-
=
=
~
o
-
<
o
-~
£
=
3
-~
o
=
e}
o
3
M
-
n
)
-
~
c
3
3
Q9
=
o
o9
=
3
()
=
<
m
o
[ =
~
~
Q9
-
w
c
3
o
o
-

129

Minat
Eksploratif

Y 16

Saya tidak mendapat hambatan dalam
memperoleh informasi mengenai rasa

produk Indomie goreng rasa rendang

Y_17

Saya tertarik membelinya setelah
mendapat.informasi_produk Indomie
goreng rasa rendang dari teman dan

keluarga

Y 18

Saya akan mencari informasi mengenai
Indomie goreng rasa rendang secara

lebih luas kepada teman saya.

Y 19

Saya akan mencari tahu mengenal
kompasisi dan bahan yang terkandung

didalam Indomie goreng rasa rendang

Y 20

Saya mencari-tahu mengenai promaosi
Indomie goreng.rendang yang

ditawarkan di toko terdekat
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mpiran 5 Data Hasil Uji Reliabilitas

\ ENER
\W NEGERI
\§ JAKARTA

KNIK

NEGERI
JAKARTA

Reliability Statistics

Cronbach's

Hasil Uji Reliabilitas Cita Rasa (X1)

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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ampiran 6 Tabel R Uji Validitas

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
df = (N-2) 0.05 | 0.025 0.01 0.005 0.0005

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah
.1 0.05 0.02 .01 0.001
1 0.9877 0.9969 0.9995 0.9999 1.0000
2 0.9000 0.9500 0.9800 0.9900 0.9990
3 0.8054 0.8783 0.9343 0.9587 0.9911
4 0.7293 0.8114 0.3822 0.9172 0.9741
5 0.6694 0.7545 0.8329 0.8745 0.9509
[ 0.6215 0.7067 0.7887 0.8343 (.9249
7 0.5822 0.6664 0.7498 0.7977 (.8983
] 0.5494 0.6319 0.7155 0.7646 0.8721
9 0.5214 0.6021 0.6851 0.7348 0.8470
10 0.4973 0.5760 0.6581 0.7079 0.8233
11 0.4762 0.5529 0.6339 0.6835 0.8010
12 0.4575 0.5324 0.6120 0.6614 0. 7800
13 0.4409 0.5140 0.5923 0.6411 0.7604
14 0.4259 0.4973 0.5742 0.6226 0.7419
15 0.4124 0.4821 0.5577 0.6055 0.7247
16 0.4000 04683 0.5425 0.5897 0.7084
17 0.3887 0.4555 0.5285 0.5751 0.6932
18 0.3783 0.4438 0.5155 0.5614 0.6788
19 0.3687 0.4329 0.5034 0.5487 0.6652
20 0.3598 0.4227 0.4921 0.5368 0.6524
21 0.3515 0.4132 0.4815 0.5256 0.6402
22 0.3438 0.4044 04716 0.5151 0.6287
23 0.3365 0.3961 0.4622 0.5052 0.6178
24 0.3297 0.3882 0.4534 0.4958 0.6074
25 0.3233 0.3809 0.4451 0.4869 0.5974
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26 0.3172 0.3739 0.4372 0.4785 0.5880
27 0.3115 0.3673 0.4297 0.4705 0.5790
18 0.3061 0.3610 0.4226 0.4629 0.5703
29 0.3009 0.3550 0.4158 0.4556 0.5620
30 0.2960 0.3494 0.4093 0.4487 0.5541
31 0.2913 0.3440 0.4032 0.4421 0.5465
32 0.2869 0.3388 0.3972 0.4357 0.5392
33 0.2826 0.333 0.3916 0.4296 0.5322
34 0.2785 0.3291 0.3862 0.4233 0.5254
35 0.2746 0.3246 0.3810 0.4182 0.5189
3 0.2709 0.3202 0.3760 0.412%8 0.5126
37 0.2673 0.3160 0.3712 0.4076 0.5066
38 0.263% 0.3120 0.3665 0.4026 0.5007
39 0.2605 0.3081 0.3621 0.3973 0.4950
40 0.2573 0.3044 0.3578 0.3932 0.4596
41 0.2542 0.300% 0.3536 0.3887 0.4843
42 0.2512 0.2973 0.3496 0.3843 0.4791
43 0.2483 0.2940 0.3457 0.3801 0.4742
44 0.2455 0.2907 0.3420 0.3761 0.469%4
45 0.2429 0.2876 0.3384 0.3721 0.4647
46 0.2403 0.2845 0.3343 0.3683 0.4601
47 0.2377 0.2816 0.3314 0.3646 0.4557
48 0.2353 02787 0.3281 0.3610 0.4514
49 0.2329 0.2759 0.3249 0.3575 0.4473
S0 0.2306 0.2732 0.3218 0.3542 0.4432
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Total

56
47

45

52
51

37

54
58
50
58
57
57

50
50
60
53
43
60
51

56
43
60
45

42

43

_ipta milik Politeki
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip s
a. Pengutipan hanya u

b. Pengutipan tidak

2. Dilarang mengumu
tanpa izin Politekni

X1 14 | X1_15

X1_13

X1_12

X110 | X1 11

X19

Cita Rasa (X1)
X1_8

X1.7

X1 6

X1.5

X1 4

X1_3

X1.2

umber:
penulisan kritik atau tinjauan suatu

X11

papun

Resp

26
27
28
29
30
31

32
33
34
35

36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46
47

48

49

50
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Total

49
43

60
60
57
51

51

51

50
40

51

55
50
56
54
40

54
52
50
46

53
58
47

49

39

_ipta milik Politeki
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip s
a. Pengutipan hanya u

b. Pengutipan tidak

2. Dilarang mengumu
tanpa izin Politekni

X1 14 | X1_15

X1_13

X1_12

X110 | X1 11

X19

Cita Rasa (X1)
X1_8

X1.7

X1 6

X1.5

X1 4

X1_3

X1.2

umber:
penulisan kritik atau tinjauan suatu

X11

papun

Resp

51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
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Total

60
52
44
53
53
51

44
55
49

55
42

50
53
51

45

49

54
55
54
60
57

42

47

49

52

_ipta milik Politeki
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip s
* a. Pengutipan hanya u

b. Pengutipan tidak

2. Dilarang mengumu
tanpa izin Politekni

X1 14 | X1_15

X1_13

X1_12

X110 | X1 11

X19

Cita Rasa (X1)
X1_8

X1.7

X1 6

X1.5

X1 4

X1_3

X1.2

umber:
penulisan kritik atau tinjauan suatu

X11

papun

Resp

76
77
78
79
80
81

82
83
84
85

86
87

88
89
90
91

92

93
94

95
96
97
98
99

100
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2 2_4433344333443343341442344
X
b
4 3
(D] 2_4443344334433333341443343
= P
[«B]
> | s
% 2_3343344444443233441442344
= X
S
X =
x|x
— &
O |x
Q2 |8g
.m W2_4343334344433334344442344
= X
S g
aE24443344344444244443432344
c X
LL
- — o)
[9p] 2_4343434443333234443333343
8 x
=
o) ~
m 2_4333234333433234344433324
X
1]
i ]
o ©
D 2_4343434344443344444442444
X
o
2_4343434444443344443442444
X
<
m_4443444444443234433444344
-~ oRe . .
_ipta milik Politeknik
™
° " 2_4433334344343343441444334
Hak Cipta: X
1. Dilarang mengutip sebagi N yebutkan sumber :
* a. Pengutipan hanya untuk | m_4 ol ol ol al ol ol ol <] ol ol ol ol alolalal <) <lol <<l ol -fanlaporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu
! ;
b. Pengutipan tidak meru
2. Dilarang mengumumkanq | m bentuk apapun
nmsvaNvaO_mnm—hsm—hzmQ m_4343244444433334341444233
o
m123456789mnumm_wmw.mwmnﬂBM%
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54
72
59
72
73
73
73
72
70
76
73
64

Total
72
65
67
66
61
61
58
67
65
69
66
48
65

X2_19
3
2
3
3
4
3
4
4
4
4
4
4
3
4
4
4
2
4
4
4
4
3
4
2
4

4
3
3
3
4
3
4
4
4
4
4
4
3
4
4
4
3
4
4
3
3
4
3
2
2

X2_17 | X2_18
4
3
3
4
4
3
4
4
4
4
4
3
3
3
4
4
2
4
3
4
3
4
3
3
2

4
3
3
4
4
3
4
4
4
4
4
3
3
4
4
3
3
4
4
3
4
4
4
3
4

2
3
4
4
4
3
4
4
4
4
4
3
3
4
4
4
3
4
3
4
4
4
3
3
4

4
3
3
4
4
3
4
4
4
4
4
4
3
3
4
4
4
4
4
4
3
4
3
2
4

X2_13 | X2 14 | X2 15 | X2_16
4
3
4
3
4
3
4
4
4
4
4
3
3
4
4
4
3
4
3
4
3
4
4
3
4

X2_12
4
3
4
4
4
3
4
4
4
4
4
3
3
4
4
3
4
4
4
4
3
4
3
3
4

4
3
4
3
4
3
4
4
4
4
3
3
3
4
4
4
2
4
3
3
3
4
4
3
4

X2 10 [ X2_11
4
3
4
3
4
3
4
4
4
4
4
3
3
4
4
4
2
4
4
4
4
3
3
3
4

Ekuitas Merek (X2)

X2_9
4
3
3
4
4
4
3
4
4
4
4
3
3
4
4
4
4
3
4
4
4
4
3
2
4

X2 8

X2 7

X2 6

X2_5
4
3
2
3
3
3
4
4
3
4
4
4
4
4
4
2
4
2
3
4
4
3
3
2
4

X2 4

_ipta milik Politeki
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip s menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya u <l ol <l alal <l <l ol ol ol ol <l ol <l alal al ol ol ol <| ol o pnulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu

b. Pengutipan tidak

2. Dilarang mengumu
tanpa izin Politekni

X2 3

X2 2

dalam bentuk apapun

X2 1

26
27
28
29
30
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50

Resp
31
32
33
34
35
36
37
38
39
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..Am OO IOC|[OIMVM TN TN [(N|H|D[D|V|O|lO|O|O|O|O
_m oLV~ I~NOClOILININMNOIOINMNOCIOIIL[OIO|O|OINN|INOf~
3
2_3434443344344443343334434
X
(e}
L
2_3424433344334443333344434
X
~
—
2_3434443344333443443434434
X
o
i
2_3424444344434433344444434
X
n
—
2_3344433333434443334344334
X
3
2_3444442344434442333334434
X
™
—
2_3434443344434443434444434
X
S
2_3344433344334433334444444
X
=
212_3414444344444343444444434
&YX
e
Llo
|
M2_3314443244444333444334434
X
w
[
=
2lo
E2_3424433344434322344344434
X
©
2_3334434344434422344434332
X
~
2_3324434244243232333434232
X
o
2_3423434344434423344344344
X
n
2_3424433244434433344444334
X
<
2_4434443344444433344344444
X
~ ors .
_ipta milik Politeki
™
» 2_3434334343343343344334444
Hak Cipta: X
: :
1. Dilarang mengutip s menyebutkan sumber :
N . .
* a. Pengutipan hanya ul | (1 | af o] <| a| o| «| o <] «f «f o <] «] o] o] «f o] «| o «| <] «| | «pnUlisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatt
. . X
b. Pengutipan tidak
2. Dilarang mengumu - dalam bentuk apapun
ﬁmsvaNmsvo_mﬁm—hsm o sl o <] «f <] o o] o o <] | o <[ o] o & t| | <] | |t o] @
X
o
1] A NS O[O H NI WO OI[RO[(D|O| AN M| F|LO
m LOLILLILLILLILLILILILVIDOC|OC|OC|OC|O|O©|O|O|O[OINMNIMIMNSINSI~
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(e}
L
2_4334443344444233334433333
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~
—
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X
o
i
2_4434334344444434334443333
X
n
—
2_4334444444444434344444333
X
3
2_4324442343444434344433333
X
™
—
2_4334443444443434344443334
X
S
2_4444443343444334344443333
X
—
—
212_4334344334344334344443333
&YX
e
Llo
|
M2_4334444333244434344443334
X
w
[
=
2|o
Wl < x| o] «| =] < =] | | | o] <] | <] | 5| | =] | <] | | o] 0| @
X
©
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X
~
2_4423432134224134344443333
X
o
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X
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X
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2_4434344333143433444423344
X
~ ors .
_ipta milik Politeki
™
> 2_4324344344444433344444344
Hak Cipta: X
g s
1. Dilarang mengutip s menyebutkan sumber :
N . .
* a. Pengutipan hanya ul | (1 < | o[ o] o o|o| ol o| of o]« o] <| <] o] «|o|o] ] <|<| <] o] | -pnulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatt
. . X
b. Pengutipan tidak
2. Dilarang mengumu - dalam bentuk apapun
ﬁmsvaNmsvo_mﬁm—hsm o sl o| o a|of o] of | | <] | 2| |t o] o] o «| <] | 2| 0| 0| 0| @
X
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1] OV AINDF OO~ O DNO[HNI DSOS
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Total
79
68
56
60
60
65
74
67
71
67
74
59
61
43
67
63
60
76
67
70
73
54
54
46
64

Y 20
4
3
3
3
3
3
4
3
3
3
4
3
3
2
3
3
3
4
4
3
4
2
2
2
3

Y 19
4
4
3
3
3
3
4
4
3
3
4
3
3
2
4
3
3
4
3
3
4
2
2
2
3

Y 18
4
3
3
3
3
3
4
3
3
3
3
3
3
2
3
3
3
4
3
3
4
2
2
2
3

Y 17
4
3
3
3
3
3
4
4
4
3
4
3
3
2
3
3
3
4
3
3
4
3
3
3
3

Y 16
4
3
3
3
3
3
4
4
4
4
4
3
3
3
3
4
3
4
4
4
4
3
3
3
3

Y_15
4
3
3
3
3
3
4
3
3
3
3
3
3
2
3
3
3
4
3
3
3
3
2
2
3

Y 14
4
4
2
3
3
4
3
4
4
3
4
3
3
2
4
3
3
2
3
2
3
3
2
1
4

Y 13
4
4
2
3
3
3
3
3
4
3
4
3
4
2
4
3
3
2
3
4
3
3
3
2
3

Y 12
4
3
3
3
3
4
4
3
4
4
4
3
3
3
3
4
3
4
3
4
3
3
3
3
3

Y 11
4
4
2
3
3
3
4
3
4
4
3
3
3
2
3
3
3
4
4
4
3
3
3
3
4

| Variabel Minat Beli (Y)

Minat Beli (Y)
Y_10
4
4
3
3
3
3
4
4
3
4
4
3
3
2
4
3
3
4
4
4
4
3
3
3
4

na

Y9
4
3
3
3
3
4
4
3
3
3
4
3
3
2
3
3
3
4
2
4
4
2
2
2
3

Y 8
4
4
3
3
3
3
4
3
3
3
4
2
3
2
3
3
3
4
3
3
3
2
3
2
3

4
3
3
3
3
3
4
3
3
4
3
3
3
2
4
3
3
4
3
4
3
2
3
3
3

Data Tabulasi
Y 7

Y 6
4
3
3
3
3
3
4
4
3
3
4
3
3
2
3
3
3
4
4
4
4
3
3
2
3

Y5
4
3
3
3
3
4
3
3
4
3
4
3
3
3
3
4
3
4
3
3
4
2
3
2
3

Y 4
4
3
2
3
3
4
3
3
4
3
3
3
3
2
4
3
3
4
4
3
4
4
3
1
4

_ipta milik Politeknik
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagi w:<mv:nrw: sumber:
a. Pengutipan hanya untuk | lisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu

b. Pengutipan tidak meru

2. Dilarang mengumumkan ¢ lam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Neg

Y 3
4
4
3
3
3
3
3
3
4
3
4
3
3
2
3
3
3
4
3
4
4
3
3
3
3

Y 2
4
4
3
3
3
3
3
3
4
4
3
3
3
2
3
3
3
4
4
4
4
3
3
3
3

Y 1
3
3
3
3
3
3
4
4
4
4
4
3
3
2
4
3
3
4
4
4
4
3
3
2
3

Resp
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19

20
21
22
23
24
25
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80
70
70
60
7
69

Total
71
53
65
62
62
49
76
76
61
62
77
71
55
65
80
38
46
47
57

Y 20
4
2
3
2
3
2
3
4
4
3
4
4
3
3
4
1
2
4
3
4
3
4
4
3
2

Y 19
4
3
3
4
3
3
3
4
2
3
4
3
3
3
4
1
2
4
4
3
3
1
4
2
2

Y 18
3
2
3
2
3
3
3
4
2
3
4
3
3
3
4
4
2
4
3
4
3
4
3
2
3

Y 17
3
3
3
3
4
2
3
4
3
3
4
3
3
4
4
4
4
4
4
4
3
4
3
3
3

Y 16
3
3
3
4
4
3
4
4
3
4
3
4
3
4
4
4
3
4
4
4
3
4
3
3
3

Y 15
3
3
3
2
3
3
4
4
3
3
4
4
3
4
4
1
2
4
3
4
3
4
3
3
3

Y 14
2
2
2
2
2
2
4
4
3
3
4
4
3
3
4
1
1
4
3
3
3
4
3
3
2

Y 13
4
2
3
4
3
2
4
3
3
3
4
4
3
3
4
2
2
4
3
3
3
4
4
2
2

Y 12
4
3
3
4
4
3
4
4
4
3
4
4
3
3
4
4
3
4
3
4
3
4
3
3
3

Y 11
4
3
4
3
4
2
4
4
3
3
4
3
2
3
4
1
3
4
4
4
3
4
3
2
3

Y 10
4
2
4
4
3
3
4
4
3
3
3
3
3
3
4
1
2
4
4
4
3
4
4
3
3

Minat Beli (Y)

Y 9
3
2
3
4
3
2
4
4
3
3
4
3
3
3
4
1
2
4
3
3
3
4
4
3
3

Y 8
4
2
3
2
3
2
4
3
4
3
4
3
2
3
4
1
4
4
4
4
3
4
4
2
3

Y 7
3
3
4
2
3
3
4
3
3
3
4
3
2
4
4
3
2
4
3
4
3
4
3
2
3

Y 6
4
3
4
3
3
3
4
3
3
3
4
4
2
3
4
1
2
4
4
3
3
4
3
2
3

Y5
3
3
3
3
3
3
4
4
3
3
4
3
2
4
4
1
2
4
3
3
3
4
4
3
4

Y. 4
4
3
4
2
2
2
4
4
3
3
4
4
3
3
4
1
2
4
3
3
3
3
4
2
2

_ipta milik Politeki
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip s an menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya u penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu

b. Pengutipan tidak ta

2. Dilarang mengumu ni dalam bentuk apapun
tanpa izin Politekni

Y 3
4
3
3
4
3
2
4
4
3
3
4
4
3
3
4
1
2
4
4
2
3
4
4
1
3

Y 2
4
3
3
4
3
2
4
4
3
4
3
4
3
3
4
3
2
4
4
3
3
4
3
2
3

Y1
4
3
4
4
3
2
4
4
3
3
4
4
3
3
4
2
2
4
4
4
3
2
3
1
4

26
27
28
29
30
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50

Resp
31
32
33
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58
69
66
74
54
64
53
79
64
59
56

Total
60
57
63
80
47
51
65
61
72
65
50
70
61
61

Y 20
3
3
4
4
3
3
3
2
3
3
2
3
3
4
3
2
4
3
3
3
2
3
3
3
3

Y 19
3
3
4
4
3
4
p
2
4
3
2
3
2
3
3
4
p
3
2
3
3
1
3
3
3

Y 18
3
3
4
4
2
4
3
2
4
3
2
3
3
3
2
2
4
3
3
3
2
4
4
3
3

Y 17
3
3
4
4
4
3
3
3
3
3
4
3
3
3
4
2
4
3
4
3
3
4
3
3
1

Y 16
3
4
4
4
4
3
3
3
3
3
2
3
3
3
4
3
4
3
3
3
3
4
4
3
4

Y 15
3
4
4
4
3
4
4
3
4
3
2
4
3
4
4
2
4
3
3
3
2
4
4
3
4

Y 14
3
1
4
4
2
4
4
2
3
2
2
3
3
4
2
2
4
4
2
3
2
4
4
2
3

Y 13
3
1
4
4
3
3
3
3
3
2
4
3
3
3
3
2
1
3
2
3
3
A
3
2
3

Y 12
3
4
4
4
3
4
3
3
4
3
4
3
4
4
4
3
3
3
4
3
3
4
3
4
3

Y 11
3
4
4
4
4
3
3
2
4
3
2
3
4
4
3
3
3
4
3
3
3
4
3
3
3

Y 10
3
3
3
4
3
3
4
2
4
3
4
3
2
3
3
2
3
3
3
3
3
4
3
3
4

Minat Beli (Y)

Y 9
3
3
2
4
2
3
4
2
4
3
2
3
2
3
3
3
4
3
3
3
2
4
3
3
3

Y 8
3
3
3
4
2
4
3
2
4
3
2
3
2
3
3
3
3
3
3
3
2
4
3
3
2

Y 7
3
2
1
4
3
3
2
2
4
3
2
4
3
4
3
2
3
3
3
3
3
4
3
3
2

Y 6
3
3
3
4
2
3
3
2
4
3
3
4
3
4
3
3
3
2
3
3
3
4
3
3
1

Y5
3
2
3
4
3
3
4
2
4
2
2
3
4
4
4
3
3
3
3
4
3
4
3
3
3

Y 4
3
2
1
4
2
4
4
3
3
2
3
4
3
4
3
2
4
2
3
4
2
4
3
3
2

_ipta milik Politeki
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip s an menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya u penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu

b. Pengutipan tidak ta

2. Dilarang mengumu ni dalam bentuk apapun
tanpa izin Politekni

Y 3
3
4
3
4
2
4
3
2
4
2
2
3
4
4
4
2
3
3
4
4
3
4
3
3
3

Y 2
3
3
1
4
4
4
3
3
4
2
3
4
4
4
4
3
3
3
4
3
3
4
3
3
3

Y1
3
2
3
4
4
3
3
2
4
3
2
3
3
4
3
2
3
4
3
4
3
4
3
3
3

Resp
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
72
73
74
75
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©
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>
wn
1_4323442443234233334443334
>
<
1_4332442134114233334422332
>
™
1_4332342243134233344423233
>
o
1_4343443334343333344443333
>
—
m1_4332443333144333344442333
>
]
m
®| o
.m1_4322433134324233344443333
>
=
(2]
V|_4333333223324233334423333
oo}
V|_4333443333133133344423333
.
V|_4323443334333433344443334
el
V|_4323443233324333344443333
n
V|_4323343344324333344443333
<
I sl I sl O s Y 1 ) K I I B I K B R B A R A B A B A B ol Bl Kyl
-~ . ._‘x . >
_ipta milik Politeki
» ™
—l—mxn—t.ﬂm- Y_4332342234243233344443333
:
% A
1. Dilarang mengutip s an menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanyaui |« penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu
- . V|_4323442334233333344444343
b. Pengutipan tidak ta
2. Dilarang mengumu ni dalam bentuk apapun
P 4 3 =
nNBﬁD-N-SﬁO-nQ—aS- S ofefo]t|o|o|o| v tfafaf sl s|o|o|of s s[5 o

76
i
78
79
80
84
85
86
87
88
89
90
91
92
93
94
95
96
97
98
99
100

Resp
81
82
83
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ampiran 8 Output SPSS versi 25 Uji Asumsi Klasik

a. Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized
Residual
N 100
Mean 0
Normal St

P tersaP L
arameters Deviation 6.3984335
Moast Extreme Absolute 0.093
B teeness Posm\{e 0.065
Negative -0.093
Test Statistic 0.093
Exact Sig. (2-tailed) 0.332
Point Probability 0

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

Frequency

Histogram
Dependent Variable: MINAT BELI

Mean = -4 61E-16
Std. Dev. = 0.330
N=100

4 2 0 2

Regression Standardized Residual

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual
Dependent Variable: MINAT BELI

08

06

04

Expected Cum Prob

02

Observed Cum Prob
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1.286
1.286

VIF

Collinearity Statistics
777
777

Tolerance

036

.000

000
o
-

Sig.

-2.132
5.814
5.741

L
L
L)
L]

441
436

Coefficients?
Standardized
Coefficients

Beta
Scatterplot

7.006
.130
106
L]
L
Regression Standardized Predicted Value

Dependent Variable: MINAT BELI
L]
L]
[

Std. Error

-14.934
.753
607

Unstandardized Coefficients
B

o = o T

lenpisey pazpuapnis uoissalboy

Uji Heteroskedastisitas

CITA RASA
EKUITAS

MEREK
Dependent Variable: MINAT BELI

b. Uji Multikolinearitas
(Constant)

C.

Model
1

eri Jakarta

< a

@ Hak ﬁm—.:n IR FUHILERITIN INE
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

@ )

POLITEKNIK
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**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

= I .. .
") 8 & a Analisis Regresi Linear Berganda
20 = ionca
38g = Coefficients
o= .
_%_‘; v 3 Standardized
g g 2 Unstandardized Coefficients Coefficients
> Q ]
5 5 = Model B Std. Error Beta t Sig.
T n
cw 31 (Constant) -14.934 7.006 -2.132 036
2o =
£ 5 CITA RASA 753 130 441 5.814 .000
~a -
83 a2 EKUITAS MEREK 607 .106 436 5.741 .000
[0S -1]
28 ‘fl_a. Dependent Variable: MINAT BELI
3 =
N m -—
> - A ..
Be 2 b. Koefisien Determinasi (R?)
25 NS
a x =
= e Model Summary
m§ Q-
_~3 - Adjusted R Std. Error of the
% 3 Model R R Square Square Estimate
=5
§ = 1 752 566 557 6.464
-‘u% a.  Predictors: (Constant), EKUITAS MEREK, CITA RASA
oo
23
1
= n
= g Correlations
9 &
SE
- 3 EKUITAS
Q9
53 CITA RASA MEREK MINAT BELI
Fo — —
o ; CITA RASA Pearson Correlation 1 472 .647
=]
= Sig. (2-tailed) .000 .000
o<
25 N 100 100 100
% =
e ;;% EKUITAS MEREK  Pearson Correlation 4727 1 644"
o
= z Sig. (2-tailed) 000 000
]
2 % N 100 100 100
'§ 5 MINAT BELI Pearson Correlation 6477 644" 1
g Sig. (2-tailed) .000 .000
5 N 100 100 100
3y
o
=
'
c
Q
=
w
=
=l
o
3
2
o
5
5
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\\

ECEL]
HIN¥ILAOd

VLNWIVE

c. Uji Signifikansi T (Uji Parsial)

Coefficients?

a. Dependent Variable: MINAT BELI
b. Predictors: (Constant), EKUITAS MEREK CITA RASA

NEGERI
JAKARTA

o =
5252
§ 5 E 5 | Unstandardized Standardized
5;3 - @ Coefficients Coefficients Correlations
53 =
-g% T % Zero-
o3 B 33
E’E o "g Model B Std. Error Beta t Sig. order Partial Part
<= ]
E_s’g 25T 1 | (Constant) -14.934 7.006 2132 036 |
= o
5§ 25 | CITA RASA 753 130 441 5814 000 647! 508 389
3 = Q i
3 g ) | EKUITAS 607 106 436 5.741 .000 644 504 384
<2 T 0o ‘
g 353¢ _|MEREK
)
5,3 23s a Dependent Variable: MINAT BELI
SR8 32 o
3235 o
T & 0c =
S22 o
S88F 3
B3 O
< %
N el - Rl
o =
Q £3% ANOVA?
o = |
: E’ 5 Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
-, o o
g o = 1 Regression 5281.455 2 2640.727 63.199 .000°
w o+ 09
%23 Residual 4053.055 97 41.784
S =0
c 83 Total 9334.510 99
229
~m 33
o -
S%® st
o = ’3r
-,
S X325
w 9 o
-
3535
s 23
o 3
3 3%
o T
(] c
2 3%
= o
= =
o »
$ 15
5 T
5 5

*yejesew njens uenefun neje }iiyj uesijnuad ‘ueiode] uesijnuad ‘yejwji eA1e)y uesinuad ‘ uenipuad ‘ueyipipuad uebupuaday] )ynjun efuey uediynbuad ‘e
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ampiran 10 Tabel T
Titik Persentase Distribusi t (df =81 — 110)

-

\Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.1 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
81 0.87753 1.28208 1.6G388 1.88560 237327 263790 3.18382
B2 0.67749 1.280186 1.6G365 1.88832 2372688 263712 319262
83 0.67746 1.280183 1.66342 1.98896 237212 263637 3.19135
B4 0.87742 1.29171 1.66320 1.98861 237156 263563 3.18011
85 0.67738 1.29158 1.66298 1.88827 237102 263491 3.18330
86 0.87735 1.20147 1.6627T7 1.88783 237048 263421 3.18772
87 0.67732 1.28136 1.66256 1.88T61 236988 263353 3.18657
88 0.87729 1.28125 1.66235 1.88729 2. 36947 263286 3.18544
1] 0.67726 1.29114 1.66216 1.986098 2 36898 263220 318434
830 0.87723 1.28103 1.66196 1.88667 2. 36850 263157 3.18327
91 0.67720 1.28082 1.66177 1.898638 2. 36803 2.63084 3.18222
92 087717 1.28082 1.66159 1.88609 2. 36757 2.63033 3.18118
93 067714 1.29072 1.66140 1.98580 238712 262973 318019
94 0.BTT11 1.28062 1.66123 1.88552 2. 36667 262915 317921
a5 0.67708 1.28053 1.66105 1.88525 2. 36624 2.62858 3.17825
96 0.87705 1.20043 1.6G6088 1.98408 2. 36582 2.62802 31773
ar 0.87703 1.28034 1.66071 1.898472 2. 36541 2.62T4T 317638
38 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 236500 262693 317549
99 0.6T698 1.28016 1.66039 1.88422 2. 36461 2.62641 317460
100 0.67695 1.28007 1.66023 1.88387 2.36422 262589 317374
101 0.67693 1.28988 1.66008 1.88373 2. 36384 262539 3.172889
102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2 36346 2624889 317206
103 0.67688 1.28982 1.65978 1.88326 236310 2.62441 3.17125
104 0.67686 1.28974 1.65064 1.88304 2. 36274 262383 3.17045
105 0.67683 1.28967 1.650950 1.88282 236238 262347 316967
1086 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 236204 262301 3.16890
107 0.67679 1.28851 1.65922 1.898238 236170 262256 318815
108 Q.6787TT 1.28844 1.63908 188217 236137 262212 316741
108 0.8TET5 1.28937 1.65885 1.898197 236105 262169 3.16669
110 0.87673 1.28930 1.65882 1.898177 2. 36073 262126 3.16588
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ampiran 11 Tabel F

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilitas = 0,05

150

df untuk

penyebut
(N2}

df untuk pembilang (N1)

10

11

13

14

15

91
92
93

85

96

a7

98

29
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
1"7
118
119
120

3.95
3.94
394
3.94
3.94
394
3.94
3.94
394
3.94
3.94
393
3.83
343
393
3.83
343
3.93
3.83
393
3.93
3.83
393
3.92
3.92
342
3.92
3.92
342
3.92

3.10
3.10
3.09
3.089
3.08
3.09

3.08
3.09
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
307
3.07
3.07
307
3.07

270
270
270
270
2.70
270
270
2.70
270
270
2.69
269
2.69
269
269
2.69
269
2.69
2.69
269
2.69
2.69
268
2.68
2.68
268
2.68
2.68
268
2.68

2.47
2.47
247
2.47
2.47
247
2.47
2.46
2,46
2.46
2.46
2,48
2.48
2.46
2,48
2.48
2.46
2.46
2.45
245
2.45
2.45
245
2.45
2.45
245
2.45
2.45
245
2.45

2.3
2.3
N
2.3
2.3
2N
2.3
2.3
2N
2.3
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
229
2.29
2.29
229
229
2.29
229
2.29

2.20
2.20
220
2.20
2.20
219
2.19
2.19
219
2.19
2.19
219
2.19
219
219
2.19
2.18
2.18
2.18
2.18
2.18
2.18
2.18
2.18
2.18
2.18
2.18
2.18
2.18
2.18

N
2n
21
N
21
21
Zn
210
210
210
210
210
210
210
210
210
210
210
2.08
209
2.09
2.08
209
2.09
2.08
209
208
2.08
209
2.08

2.04
204
2.04
2.04
204
2.04
204
203
203
203
203
203
203
203
203
203
203
2,03
202
202
2.02
202
202
2.02
202
202
202
202
202
202

1.58
1.58
188
1.58
1.58
198
1.58
1.58
198
1487
1.487
187
197
187
187
197
187
1.97
197
1.87
1.97
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96

1.94
1.54
183
1.893
1.83
183
1.83
1.83
183
1.83
1.83
1.82
1.892
1.82
1.82
1.892
1.82
1.92
1.82
1.82
1.92
1.82
1.82
1.91
1.91
1.91
191
1.91
1.91
1.91

1.90
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87

1.88
1.86
1.86
1.88
1.86
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.83
1.83

1.83
1.83
183
1.83
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.80
1.80
1.80
1.80

1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78

1.78
1.78
1.78
1.77
1.77
1.77
177
1.77
1.77
177
1.77
177
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
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OKTAVIA DAMAYANTI

RINGKASAN PROFIL

PROFIL

KEAHLIAN DAN KEMAMPUAN

« Dapat bekerja sama dalam tim

« Dapat berkomunikasi dengan baik

« Dapat berorientasi pada layanan dengan baik

« Dapat mengoperasikan Microsoft Office (Word, Excel,
Power Point)

* Manajemen dan administrasi yang baik

Jaquins ueyingakuaw uep ueywnjuesuaw edue) jui sijn} eAiey yninjas neje uejbeqas diynbuaw bueseiqg °L

KONTAK

oktaviadm541@gmail.com

0897-1074-618

oktaviadmyn

Oktavia Damayanti

DAFTAR RIWAYAT HIDUP

RIWAYAT PENDIDIKAN

POLITEKNIK NEGERI JAKARTA
D4 Administrasi Bisnis | 2018 - Sekarang

SMA SEJAHTERA 1 DEPOK
Ilmu Pengetahuan Alam | 2015 - 2018

SMP NEGERI 1 DEPOK
2012 -2015

ORGANISASI DAN KEPANITIAAN

BADAN EKSEKUTIF MAHASISWA
Staff Divisi Kesekretariatan | Januari 2021 - Desember 2021

PEMILIHAN RAYA ADMINISTRASI NIAGA

Koordinator Divisi Sekretaris | 2020

BUSINESS ADMINISTRATION FESTIVAL

Staff Divisi Food Beverage & Tenant | 2019

GEBYAR POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

Staff Divisi Dana dan Konsumsi | 2019

PMR SMA SEJAHTERA 1 DEPOK

Koordinator Hubungan Masyarakat | 2017 - 2018

PMR SMA SEJAHTERA 1 DEPOK

Wakil Ketua | 2016 - 2017

PENGALAMAN KERJA

DETIKCOM

Procurement Administration
Maret 2022 - Sekarang

DETIKCOM

Procurement Administration Intern
November - Februari 2022

PT. YEH BROTHERS WOOD WORKS INDONESIA

Ekspor - Impor Administration Intern
Agustus - November 2021

151



