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ABSTRAK 

 

 

ALYA DARATULLAILA. Analisis Kemudahan Belanja, Literasi Keuangan, dan 

Pengendalian Diri terhadap Perilaku Konsumtif Belanja Makanan Online pada 

Aplikasi Gojek (Studi Kasus Generasi Milenial Kota Depok). Jurusan 

Administrasi Niaga Politeknik Negeri Jakarta. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis secara parisal dan 

simultan antara kemudahan belanja, literasi keuangan, dan pengendalian diri 

terhadap perilaku konsumtif belanja makanan online pada aplikasi Gojek studi 

kasus generasi milenial Kota Depok. Selain itu, penelitian ini diharapkan menjadi 

bahan pertimbangan bagi konsumen dalam belanja online agar terhindar dari 

perilaku konsumtif. Metode penelitian ini merupakan penelitian asosiatif kausal 

dengan pendekatan kuantitatif. Metode pengambilan sampel dalam penelitian ini 

menggunakan snowball sampling dan total sampel dalam penelitian ini sebanyak 

100 responden didapatkan dari rumus Lemeshow. Pengujian instrumen 

menggunakan uji validitas dan reliabilitas. Sedangkan metode analisis data 

menggunakan analisis regresi linier berganda, uji koefisien determinasi R2, uji T 

dan Uji F. Model persamaan regresi Y= = 6,056 – 0,047 (X1)+ 0,093 (X2)+ 0,794 

(X3)+ e menujukkan penelitian layak digunakan. Berdasarkan hasil uji hipotesis 

secara parsial variabel kemudahan belanja (X1) bernilai negatif dan tidak 

signifikan terhadap perilaku konsumtif (Y) sebesar 14,21%, variabel literasi 

keuangan (X2) bernilai positif dan tidak signifikan terhadap perilaku konsumtif 

(Y) sebesar 27,87%, dan variabel pengendalian diri (X3) bernilai positif dan 

signifikan terhadap perilaku konsumtif (Y) sebesar 48,44%. Hasil analisis 

koefisiensi determinasi R2 perilaku konsumtif dipengaruhi sebesar 48,7% oleh 

kemudahan belanja, literasi keuangan, dan pengendalian diri sedangkan 51,3% 

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dibahas dalam penelitian ini. Hasil uji F 

secara simultan variabel kemudahan belanja (X1), literasi keuangan (X2), dan 

pengendalian diri (X3) berpengaruh signifikan terhadap perilaku konsumtif (Y). 

 

 

Kata Kunci: Kemudahan belanja, Literasi Keuangan, Pengendalian Diri, Perilaku 

Konsumtif. 
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ABSTRACT 

ALYA DARATULLAILA. Analysis of Ease of Shopping, Financial Literacy, and 

Self-Control on Consumptive Behavior of Online Food Shopping in the Gojek 

Application (Case Study of the Millennial Generation of Depok City). Department 

of Commercial Administration, Jakarta State Polytechnic.  

This research aims to find out and analyze in a partial and simultaneous way the 

ease of shopping, financial literacy, and self-control on consumptive behavior in 

online food shopping in the Gojek application, a case study of the millennial 

generation of Depok City. In addition, this research is expected to be a 

consideration for consumers in online shopping to avoid consumptive behavior. 

This research method is causal associative research with quantitative approach. 

The sampling method in this study used snowball sampling and the total sample in 

this study was 100 respondents obtained from the Lemeshow formula. Testing the 

instrument using validity and reliability tests. While the data analysis method uses 

multiple linear regression analysis, the coefficient of determination R2, T test and 

F test. The regression equation model Y = = 6.056 - 0.047 (X1) + 0.093 (X2) + 
0.794 (X3) + e shows that the research is feasible to use. . Based on the results of 

partial hypothesis testing, the ease of shopping variable (X1) is negative and 

insignificant to consumptive behavior (Y) of 14.21%, financial literacy variable 

(X2) is positive and insignificant to consumptive behavior (Y) of 27.87 %, and the 

self-control variable (X3) has a positive and significant value on consumptive 

behavior (Y) of 48.44%. The results of the analysis of the coefficient of 

determination R2  consumptive behavior is influenced by 48.7% by the ease of 

shopping, financial literacy, and self-control while 51.3% is influenced by other 

variables not discussed in this study. The results of the F test simultaneously that 

the variables of ease of shopping (X1), financial literacy (X2), and self-control 

(X3) have a significant effect on consumptive behavior (Y).  

Keywords: Ease of shopping, Financial Literacy, Self-Control, Consumptive 

Behavior. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang Masalah 

Perkembangan teknologi yang semakin maju pada saat ini membuat 

seseorang mudah untuk mengakses dan mencari informasi melalui internet sampai 

keseluruh dunia. Melalui jejaring internet manusia dapat berinteraksi dan 

berkomunikasi dengan orang lain yaitu dengan menggunakan media sosial. 

Pengguna media sosial semakin berkembang mulai dari dewasa, merambah ke 

orang tua, hingga ke anak-anak, kebanyakan penggunanya adalah remaja (APJII, 

2020).  Hal ini dikarenakan remaja Indonesia cenderung mengikuti gaya hidup 

yang ada (Rabathy, 2018). 

Berdasarkan Survei Asosiasi Penyedia Jasa Internet Indonesia (APJII), 

pengguna internet Indonesia pada tahun 2020 mencapai 196.71 juta jiwa dari total 

masyarakat Indonesia yaitu 266.91 juta orang (APJII, 2020). Dengan teknologi 

internet, pengguna menggunakan media sosial untuk terhubung agar bisa 

berkomunikasi dan berinteraksi dengan orang lain. Hal ini mengidentifikasikan 

bahwa masyarakat Indonesia tidak dapat terlepas dari kebutuhan yang tinggi 

terhadap penggunaan internet. Selain itu,  alasan seseorang menggunakan internet 

antara lain untuk sosial media (7,3%), belanja online (11,0%), layanan informasi 

berita (5,5%), layanan informasi pekerjaan (10,0%), dan hiburan (21,7%). 

Berdasarkan data tersebut, salah satu alasan seseorang menggunakan internet 

yaitu untuk belanja online. 
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Gambar 1. 1 Hasil Survei alasan seseorang menggunakan internet 

Sumber: APJII, 2020 

 

Keberadaan internet memudahkan seseorang dalam bertransaksi belanja 

online hal ini menuntut masyarakat pada perubahan perilaku serta gaya hidup. 

Gaya hidup masyarakat Indonesia bergeser khususnya dalam perilaku konsumtif, 

pergeseran ini terjadi akibat dampak dari penggunaan media sosial dan juga e-

commerce yang  berkembang pesat. Di era globaliasasi ini, laju perekonomian 

meningkat yaitu dengan berkembangnya dunia perindustrian yang dapat 

memenuhi kebutuhan manusia (Tribuana, 2020). Kebutuhan manusia meliputi 

kebutuhan primer, kebutuhan skunder, serta kebutuhan tersier seperti yang 

dikatakan (Mujahidah, 2020) dengan banyaknya kebutuhan manusia dalam sehari-

hari, manusia tidak bisa lepas dalam melakukan kegiatan mengonsumsi. Manusia 

semakin berlomba-lomba dalam memenuhi kebutuhan yang diinginkannya yang 

membuat intensitas konsumen dalam berbelanja online semakin meningkat 

(Tribuana, 2020). 

Konsumsi belanja online menurut generasi, berdasarkan Badan Pusat 

Statistik (BPS) melalui Survei Sosial Ekonomi Nasional (Susenas) pada 2019, 

mencatat pertumbuhan pengguna internet dan dampaknya bagi trend 

belanja online didominasi oleh generasi milenial lahir pada 1981–1999 (Iman, 

2020). yaitu 47 juta milenial pengguna internet, sebanyak 17% atau sekitar 7,8 
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juta di antaranya suka belanja online. Kemudian, posisi kedua disusul oleh 

generasi Z lahir pada 2000 ke atas yaitu sekitar 44 juta, dan 3,8 juta (9%) di 

antaranya suka belanja di internet. Lalu, generasi yang lahir pada 1946–1964 

(baby boomers), dari 4,5 juta jumlahnya hanya 10% saja yang memanfaatkan 

internet untuk belanja online, atau sekira 450 ribu orang. Terakhir, kalangan 

dari generasi paling lawas, yakni silent generation lahir 1925–1942, dari 124 

ribu orang, hanya 9% yang memanfaatkan fasilitas ini. 

 

Gambar 1. 2 Preferensi Belanja Online dan Pengguna Internet Menurut Generasi 

Sumber: goodnewsfromindonesia.id, 2020 

 

Dari sekian banyak kota, Susenas 2019 mencatat sekitar sepuluh kota 

yang intensitas belanja online generasi milenialnya cukup tinggi. Melihat dari 

jumlah banyaknya milenial yang paling rajin belanja online berdasarkan kota, 

maka yang tertinggi adalah Depok, Jawa Barat, dengan 203 ribu milenial. 

Diikuti oleh kota administratif Jakarta Selatan (DKI) dengan jumlah 193 ribu 

milenial. Alasan generasi milenial lebih suka belanja online yaitu lebih nyaman 

dan mudah dilakukan dari pada harus datang ke toko retail. 
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Gambar 1. 3 Milenial yang suka belanja online berdasarkan 10 kota atau wilayah 

terbesar 

Sumber: goodnewsfromindonesia.id, 2020 

 

Belanja online (Online Shopping) adalah sebuah proses transaksi jual beli 

barang dan jasa melalui media prantara internet. Keberadaan internet 

memudahkan seseorang dalam bertransaksi karena tidak perlu adanya tatap muka 

secara langsung melainkan dengan menggunakan handphone, computer yang 

terhubung dengan internet, seseorang bisa mencari barang dan jasa yang ingin 

dibeli. Contoh sederhana pada saat ini fenomena belanja makanan online yang 

terdapat dalam fitur e-commerce seperti Gojek, Shopee, Grab, dan lainnya. 

Berdasarkan survei Setyowati, D. (2020), jenis pengeluaran digital konsumen 

perbulan selama pandemi Covid-19 tertinggi yaitu pesan makanan.  
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Gambar 1. 4 Pengeluaran Digital Konsumen Per Bulan Selama Pandemi Covid 19 

Sumber: katadata.co.id, 2020 

 

Artikel yang dimuat oleh Setyowati & Yunianto (2020) Nielsen Singapura 

dalam laporannya menyebutkan, layanan pesan-antar makanan mulai menjadi 

trend di Indonesia. Karena itu, potensi bisnisnya dinilai cukup besar salah satu 

pelopor layanan ini adalah GoFood dari Gojek. Gojek pada awalnya adalah 

aplikasi digital yang memberikan jasa transportasi, layanan antar barang, dan 

layanan berbelanja. Dengan dihadirkannya fitur GoFood yakni memberikan 

kemudahan bagi masyarakat dalam belanja makanan, fitur GoFood memiliki 

pengaruh terhadap tingkat konsumtif generasi milenial. Kemudahan merupakan 

salah satu faktor seseorang dalam berbelanja agar seseorang mencapai tujuannya 

dengan cepat dan mudah (Ayuningrum & Idris, 2016). Generasi milenial tidak 

perlu repot memasak karena dengan membeli makanan secara online dapat 

menghemat waktu dan tenaga, lalu ada banyak promosi yang diberikan, juga 

mudah untuk mencari menu apa saja karena terdapat banyak merchant yang 

bergabung. Selain itu, kemudahan dalam pembayaran karena terdapat banyak 

pilihan metode pembayaran melalui berbagai electronic money (e-money). 

 Ulayya dan Mujiasih (2020) mengatakan dengan keberadaan e-money 

seseorang semakin mudah dalam melakukan pembayaran untuk transaksi jual beli 

yang memicu masyarakat menjadi lebih konsumtif khususnya remaja. Perilaku 

konsumtif terjadi karena kurangnya edukasi pemahaman seseorang dalam 
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mengelola keuangan mereka. Dalam penelitian yang dilakukan Yushinta (2017), 

pentingnya literasi keuangan adalah untuk mengedukasi dan memberikan 

pengetahuan kepada seseorang dibidang keuangan agar dapat mengelola uangnya 

secara cerdas dan tidak boros. Rendahnya pengetahuan tentang mengelola 

keuangan dapat di atasi dan masyarakat tidak mudah mengeluarkan uang hanya 

untuk belanja makanan untuk keinginan sesaat.  

Perlunya pemahaman edukasi keuangan guna menciptakan literasi dan 

utilitas keuangan di Indonesia, maka OJK ciptakan financial habit agar pelajar 

usia muda melek akan keuangan. Cara yang dilakukan yaitu meluncurkan buku 

literasi keuangan, mengajarkan kepada mereka bagaimana cara berinvestasi dan 

menabung yang merupakan salah satu upaya untuk memberikan pemahaman agar 

nantinya dapat diterapkan setelah mereka memiliki uang, OJK Menyusun juga 

pola pengajaran edukasi keuangan agar lebih terstruktur (OJK, 2015). Dari cara-

cara yang dilakukan OJK, diharapkan dari sisi literasi keuangan dapat meningkat.  

Selain minimnya pengetahuan generasi milenial akan literasi keuangan, 

yang menjadi faktor lain generasi milenial konsumtif  yaitu rendahnya 

pengendalian diri. Pengendalian diri menurut (Pengkaca, N., dkk., 2021), individu 

yang melakukan suatu dorongan untuk mengendalikan dan menahan keinginannya 

baik dari dalam maupun dari luar individu. Hasil dari penelitian Udayanthi, N. O., 

dkk. (2018) menyebutkan bahwa pengendalian diri berpengaruh pada perilaku 

konsumtif. Semakin tinggi kontrol diri seseorang, maka semakin menurun 

perilaku konsumtif belanja seseorang.  

Generasi milenial yang hidup di zaman kemajuan teknologi ini merasakan 

sangat cepat dan mudahnya informasi didapatkan. Hal tersebut membuat rasa 

ketakutan dan ketinggalan informasi semakin kuat, fenomena ini dinamakan Fear 

of Missing Out (FoMO). Konsep FoMO dimanfaatkan oleh pemasar adalah untuk 

mengarahkan pada perilaku pembelian implusif (Santoso, I. H., dkk. 2019). 

Kemampuan pengendalian diri seseorang akan membuat keputusan dalam 

pembelian efektif, sehingga membeli apa yang dibutuhkan bukan hanya sekedar 

keinginan dan ikut-ikutan (Pengkaca, N., dkk. 2021). Contoh sederhana adanya 

promo kolaborasi anak bangsa dari Gofood dengan memberikan diskon 50% yang 
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hanya tersedia  tanggal 22–31 januari 2022 (Gojek, 2022). Strategi promosi 

tersebut menekankan sisi psikologi pengguna Gojek karena terbatasnya durasi 

promosi membuat pengguna takut tertinggal informasi tersebut.  

Berdasarkan uraian latar belakang di atas, dapat dilihat bahwa millenial 

dalam memenuhi kebutuhannya cenderung konsumtif. Oleh karena itu, penulis 

tertarik untuk meneliti lebih lanjut mengenai perilaku konsumtif dengan 

pendekatan teori perilaku konsumen. Kotler dan Keller (2016:179) mengatakan 

perilaku konsumen adalah studi tentang bagaimana individu, kelompok, dan 

organisasi memilih, membeli, menggunakan, dan bagaimana barang, jasa, ide, 

atau pengalaman untuk memuasan kebutuhan dan keinginan mereka. Maka, 

penelitian ini diberi judul “Analisis Kemudahan Belanja, Literasi Keuangan dan 

Pengendalian Diri terhadap Perilaku Konsumtif belanja Makanan Online pada 

Aplikasi Gojek (Studi Kasus Generasi Milenial Kota Depok)” 

 

1.2 Identifikasi Masalah 

a. Dampak dari media sosial dan e-commerce yang berkembang pesat salah 

satunya gaya hidup masyarakat Indonesia bergeser menjadi konsumtif.  

b. Kebutuhan manusia banyak, manusia semakin berloma-lomba untuk 

memenuhi kebutuhan yang diinginkannya dengan berbelanja online. 

c. Semakin banyaknya generasi milenial yang menerapkan pola konsumtif 

karena semakin mudahnya mengakses belanja online. 

d. Hadirnya e-money bersamaan dengan rendahnya literasi keuangan seseorang 

dalam mengelola uang menyebabkan perilaku konsumtif. 

e. Strategi pemasaran yang menekankan pada sisi psikologi manusia 

mendatangkan fenomena Fear of Mising Out (FoMO). 

f. Motif emosional yang berasal dari sisi psikologis konsumen yaitu tidak bisa 

mengendalikan dirinya untuk membeli seseuatu secara rasional. 

g. Perilaku konsumtif sering terjadi dikarenakan mudah termakan promosi dan 

diskon yang terbatas. 
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1.3 Batasan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah dan identifikasi masalah di atas, penulis 

beranggapan perlu adanya batasan masalah yang akan diteliti. Hal ini bertujuan 

untuk lebih memfokuskan pada masalah yang ingin dibahas pada skripsi ini. 

Batasan-batasan masalah tersebut yaitu: 

a. Penelitian akan difokuskan kepada generasi milenial yang ada di Kota Depok 

dengan pola gaya hidupnya mengarah ke perilaku konsumtif dalam membeli 

makanan pada Aplikasi gojek.  

b. Penelitian akan difokuskan kepada generasi milenial di Kota Depok dengan 

pola gaya yang mengarah ke perilaku konsumtif berdasarkan faktor 

kemudahan belanja, literasi keuangan, dan pengendalian diri. 

 

1.4 Rumusan Masalah  

a. Seberapa besar pengaruh kemudahan belanja terhadap perilaku konsumtif 

belanja makanan online dalam aplikasi gojek pada generasi milenial kota 

Depok? 

b. Seberapa besar pengaruh literasi keuangan terhadap perilaku konsumtif 

belanja makanan online dalam aplikasi gojek pada generasi milenial kota 

Depok? 

c. Seberapa besar pengaruh pengendalian diri terhadap perilaku konsumtif 

belanja makanan online dalam aplikasi gojek pada generasi milenial kota 

Depok? 

d. Seberapa besar pengaruh kemudahan belanja, literasi keuangan, dan 

pengendalian diri  secara bersama-sama terhadap perilaku konsumtif belanja 

makanan online dalam aplikasi gojek pada generasi milenial kota Depok? 
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1.5 Tujuan 

a. Untuk menganalisis seberapa besar pengaruh kemudahan belanja terhadap 

perilaku konsumtif belanja makanan online dalam aplikasi gojek pada 

generasi milenial kota Depok. 

b. Untuk menganalisis seberapa besar pengaruh literasi keuangan terhadap 

perilaku konsumtif belanja makanan online dalam aplikasi gojek pada 

generasi milenial kota Depok. 

c. Untuk menganalisis seberapa besar pengaruh penegndalian diri terhadap 

perilaku konsumtif belanja makanan online dalam aplikasi gojek pada 

generasi milenial kota Depok. 

d. Untuk menganalisis seberapa besar pengaruh kemudahan belanja, literasi 

keuangan, dan pengendalian diri  terhadap perilaku konsumtif belanja 

makanan online dalam aplikasi gojek pada generasi milenial kota Depok. 

 

1.6 Manfaat Penelitian 

a. Manfaat teoritis 

Secara teoritis hasil penelitian ini diharapakan dapat bermanfaat yaitu: 

1) Hasil penelitian ini diharapkan dapat menambah dan memperdalam ilmu 

pengetahuan untuk memperluas wawasan dan menganalisis masalah-

masalah aktual yang terjadi khususnya yang berhubungan dengan perilaku 

konsumtif dalam belanja online. 

2) Hasil penelitian ini diharapkan dapat menambah referensi kepustakaan 

mengenai ilmu pengetahuan di bidang pemasaran yaitu kemudahan 

belanja, literasi keuangan, dan pengendalian diri  serta pengaruhnya 

terhadap perilaku konsumtif. 

b. Manfaat Praktis  

Secara Praktis penelitian ini dapat bermanfaat sebagai berikut: 

1) Bagi Generasi Milenial Kota Depok 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi masukkan dan pertimbangan 

dalam belanja online makanan agar tidak memicu perilaku konsumtif. 
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2) Bagi pembaca 

Diharapkan penelitian ini memberikan gambaran tentang perilaku 

konsumtif yang kaitannya dengan kemudahan belanja, literasi keuangan, 

dan pengendalian diri, sehingga dalam membeli sesuatu dapat 

mengutamakan kebutuhan bukan keinginan.  
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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 
 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan pada penelitian ini tentang 

kemudahan belanja, literasi keuangan, dan pengendalian diri terhadap perilaku 

konsumtif generasi milenial Kota Depok, maka dapat disimpulkan sebagai 

berikut: 

a. Kemudahan belanja secara parsial bernilai negatif dan tidak signifikan 

terhadap perilaku konsumtif genrasi milenial kota Depok. Setiap adanya 

peningkatan perilaku konsumtif seseorang, maka kemudahan belanja 

seseorang tidak meningkat.  

b. Literasi keuangan secara parsial bernilai positif dan tidak signifikan terhadap 

perilaku konsumtif generasi milenial Kota Depok. Setiap adanya peningkatan 

perilaku konsumtif seseorang, maka literasi keuangan seseorang akan 

meningkat.  

c. Pengendalian diri bernilai positif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif 

generasi milenial Kota Depok. Setiap adanya peningkatan perilaku konsumtif 

seseorang, maka pengendalian diri seseorang akan meningkat. Dapat diartikan 

apabila generasi milenial Kota Depok memiliki pengendalian diri yang bagus, 

maka generasi milenial bisa mengontrol perilaku konsumtifnya. 

d. Kemudahan belanja, literasi keuangan, dan pengendalian diri secara simultan 

bernilai positif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif generasi milenial 

Kota Depok. Berdasarkan hasil analisis koefisiensi determinasi atau R2,  

variabel independen yaitu kemudahan belanja, literasi keuangan, dan 

pengendalian diri memberikan kontribusi sebesar 48,7% terhadap perilaku 

konsumtif generasi milenial Kota Depok. Sementara sisa nilainya sebesar 

51,3% dipengaruhi oleh variabel independen lainnya diluar dari penelitian ini. 
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5.2 Saran 

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan pada penelitian ini tentang 

kemudahan belanja, literasi keuangan, dan pengendalian diri terhadap perilaku 

konsumtif generasi milenial Kota Depok, maka saran yang diberikan penulis agar 

terhindar dari perilaku konsumtif adalah sebagai berikut: 

a. Berdasarkan hasil penelitian variabel kemudahan belanja, indikator yang harus 

diperhatikan oleh konsumen meliputi mudah melakukan transaksi. Oleh 

karena itu, sebagai konsumen harus lebih bijak dalam melakukan transaksi 

pembelian dengan cara mengurangi untuk mengunjungi website belanja atau 

aplikasi e-commerce.  

b. Berdasarkan hasil penelitian variabel literasi keuangan, indikator yang harus 

diperhatikan oleh konsumen meliputi pengetahuan menajemen keuangan. 

Literasi keuanagan bukan hanya dijadikan pengetahuan semata akan tetapi 

menerapkan pengetahuan manajemen keuangan dengan mencatat pengeluaran 

dan pemasukan dalam belanja agar terhindar dari perilaku konsumtif.  

c. Berdasarkan hasil penelitian variabel pengendalian diri indikator yang harus 

diperhatikan adalah, membandingkan harga sebelum membeli. Penerapan 

bijak karena mudahnya belanja online dan literasi keuangan bisa diafiliasikan 

dengan pengendalian diri agar semakin efektif dalam hal konsumsi yaitu 

dengan cara kontrol diri yang baik. 

d. Bagi peneliti selanjutnya, disarankan untuk melakukan penelitian dengan 

variabel lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini seperti kemudahan 

belanja, literasi keuangan, dan pengendalian diri.  
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LAMPIRAN 
 

 

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Kepada: 

Yth. Saudara/Saudari Generasi Milenial Konsumen Gofood di Kota Depok 

 

Perkenalkan saya Alya Daratullaila mahasiswi D4 Prodi Administrasi Bisnis 

Terapan Politeknik Negeri Jakarta (PNJ). Saat ini saya sedang melakukan penelitian 

untuk menyelesaikan tugas akhir/skripsi mengenai penelitian ilmiah yang berjudul 

"Analisis Kemudahan Belanja, Literasi keuangan, dan Pengendalian Diri terhadap 

Perilaku Konsumtif Belanja Makanan Online pada Aplikasi Gojek (Studi Kasus 

Generasi Milenial Kota Depok).  

Adapun kriteria responden yang dibutuhkan dalam penelitian ini, sebagai berikut : 

 1. Pengguna Gojek 

 2. Berdomisili di Kota Depok 

 3. Generasi Milenial (Usia 21 - 42 Tahun) 

 

         Apabila Bapak/Ibu/Saudara/i memenuhi kriteria tersebut, saya memohon 

kesediaannya untuk berpartisipasi dalam penelitian ini dengan mengisi kuesioner berikut. 

Pengisian kuesioner ini bersifat sukarela dan seluruh informasi yang Anda berikan dalam 

penelitian ini akan dijamin dan dijaga kerahasiaannya serta hanya akan digunakan untuk 

kepentingan penelitian.Jika terdapat pertanyaan terkait penelitian ini, silahkan hubungi E-

mail: adaratullaila@gmail.com  

 

Terima kasih atas perhatian dan kerja sama Anda. 

 

Hormat saya, 

 

 

 

 

 

 

Alya Daratullaila 
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I. IDENTITAS RESPONDEN 

Pilihlah jawaban sesuai identitas Anda 

 

1. Nama   : 

2. Jenis Kelamin : 

a. Laki-laki   b. Perempuan 

3. Usia  : 

a. 20–25     c. 31–35  

b. 26–30     d. 36–42 

4. Pekerjaan  : 

a. Pegawai Swasta   d. Pegawai Negeri 

b. Mahasiswa   e. Lainnya….. 

c. Wirausaha 

5. Pendapatan Perbulan 

a. < Rp 1.000.000   e. > Rp 5.000.000  

b. Rp 1.000.000 – Rp 2.000.000  

c. Rp 3.000.000 – Rp 4.000.000 

d. Rp 4.000.000 – Rp 5.000.000  

6. Kecamatan di Depok 

a. Beji    g. Limo 

b. Sawangan   h. Sukmajaya 

c. Pancoran Mas   i. Tapos 

d. Cilodong   j. Cimpayung 

e. Cimanggis   k. Cinere 

f. Bojongsari 

7. Dalam satu bulan, kira-kira berapa kali frekuensi pesan makanan di 

Gofood? 

a. 1–3 kali    b. > 3 kali 
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II. PETUNJUK PENGISIAN 

Dibawah ini terdapat sejumlah pertanyaan-pertanyaan. Pilihlah jawaban sesuai 

dengan pendapat Anda dengan ketentuan : 

1 : Sangat Tidak Setuju 

2 : Tidak Setuju 

3 : Setuju 

4 : Sangat Setuju 

Bacalah setiap pernyataan yang dimaksud dengan seksama, kemudian 

tentukan pilihan jawaban yang dianggap paling sesuai dengan kondisi dan 

keadaan yang sebenarnya 

 

PERNYATAAN 

1. Kemudahan Belanja (X1) 

 

 

 

 

STS TS S SS

1

Interaksi saya dengan sistem Gojek untuk

memesan makanan dalam fitur Gofood mudah

untuk saya pahami

2

Tampilan Gofood mudah dibaca, sehingga saya 

mudah untuk memahaminya

3 Tahap transaksi Gojek mudah untuk dipelajari

4

Mudah bagi saya untuk mempelajari bagaimana 

memesan makanan di fitur Gofood

5

Saya mudah memahami cara penggunaan fitur 

yang ada di Gojek

6

Aplikasi gojek mudah dipahami karena fiturnya 

yang lengkap dan jelas

Jawaban
No Keterangan

Mudah untuk dipelajari
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7

Mudah bagi saya untuk menggunakan Apliaksi 

Gojek

8

Secara keseluruhan, saya merasa fitur Gofood 

mudah untuk digunakan

9

Saya tidak mengalami kebingungan dalam 

menggunakan fitur Gofood untuk memesan 

makanan

10 Aplikasi Gojek mudah untuk dioperasikan

11 Gojek menawarkan kemudahan untuk belanja

12 Gojek memudahkan dalam memesan makanan

13

Fitur Gofood fleksibel untuk transaksi belanja 

makanan

14

Live chat dalam fitur Gofood memudahkan saya 

untuk menanyakan transaksi saya kepada driver

15

Metode pembayaran dalam Gofood 

memudahkan saya untuk bertransaksi

16

Tahap transaksi Gojek bisa diselesaikan dalam 

waktu yang relatif singkat

17

Dengan adanya Gojek lebih mudah dalam 

mengontrol dan melihat transaksi saya

18

Saya nyaman bertransaksi dalam membeli 

makanan melalui Gojek

19

Banyaknya merchant yang bergabung dalam 

Gojek memudahkan saya untuk memilih 

makanan yang akan saya beli.

20

Fitur pengiriman dalam Gofood memudahan 

dalam pemilihan jasa kirim sesuai kebutuhan

21

Layanan delivery makanan 24 jam memudahkan 

saya dalam pemesanan makanan di malam hari

22

Saya dapat memperoleh makanan yang saya 

inginkan dengan mudah melalui Gojek

23

Gofood memudahkan dalam memperoleh 

makanan dimanapun dan kapanpun

24

Saya mudah untuk mendapatkan makanan 

secara instan dengan Gofood

Mudah melakukan transaksi

Mudah memperoleh apa yang diinginkan pengguna

Mudah untuk digunakan
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2. Literasi Keuangan (X2) 

 

STS TS S SS

1

Salah satu manfaat perencanaan keuangan pribadi 

adalah untuk menjalani kehidupan yang aman secara 

finansial

2

Perencanaan keuangan pribadi adalah salah satu bentuk 

menyiapkan rencana untuk kebutuhan dan tujuan 

keuangan masa depan

3 Saya mengetahui manfaat pengelolaan keuangan

4

Saya mengetahui cara mengelola keuangan yang baik 

dan bijaksana.

5 Pajak penjualan membuat barang mahal untuk dibeli

6

Pengetahuan mengelola uang dapat menjaga stabilitas 

keuangan

7

Saya mencatat semua pemasukan dan pengeluaran uang 

untuk konsumsi selama sebulan dengan rincian

8

Dengan berhemat saya bisa mengontrol pengeluaran 

perbulan agar tidak melebihi uang/pendapatan saya

9

Sebelum membeli kebutuhan perbulan, saya menulis 

daftar yang akan dibeli agar sesuai dengan keuangan 

saya

10

Sebelum membeli produk yang saya inginkan, saya 

harus menabung terlebih dahulu

11 Saya sadar keuangan perlu direncanakan dengan baik

No Keterangan
Jawaban

Pengetahuan umum tentang keuangan

Pengetahuan manajemen keuangan
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12

Saya melakukan survey terlebih dahulu sebelum 

membeli produk

13 Saya mengetahui nilai guna barang sebelum membeli

14

Ketika ingin beli suatu barang, namun saya tidak punya 

uang, saya tidak akan meminjam uang untuk membeli 

barang tersebut

15

Saya mengetahui digunakan untuk apa saja uang yang 

saya keluarkan

16

Saya mengeluarkan uang untuk membeli produk yang 

berguna

17

Saya selalu menyimpan sebagian dari pendapatan saya 

untuk keperluan yang tidak terduga.

18

Saya menyisihkan uang untuk ditabung di bank atau 

disimpan sendiri 

19

Saya berusaha membuat cadangan untuk pengeluaran 

lainnya

20

Saya mengalokasikan pendapatan saya salah satunya 

untuk tabungan dan investasi

21 Pentingnya mengetahui manfaat keuangan pribadi

22 Saya menyisihkan pendapatan secara rutin

23

Saya mengelola pendapatan saya dengan baik untuk 

menghindari utang

24

Saya Mengetahui tujuan perencanaan keuangan untuk 

terlepas dari kesulitan keuangan.

25

Menurut Saya garansi barang penting, untuk 

menghindari risiko

26

Saya mempertimbangkan beberapa alternatif ketika 

membuat keputusan keuangan

27

Saya percaya asuransi merupakan solusi tepat untuk 

mengantisipasi resiko yang mungkin terjadi dimasa 

mendatang

28 Saya memilih jenis investasi dengan risiko rendah

Pengetahuan terhadap nilai barang

Perencanaan pensiun

Pengetahuan mengenai risiko
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3. Pengendalian Diri (X3) 

 

 

 

 

STS TS S SS

1

Saya merencanakan makanan yang ingin saya 

beli di Gojek

2

Ketika melihat makanan di Gojek saya tidak 

langsung membelinya

3

Ketika melihat iklan Gofood di sosial media, 

saya bisa menahan untuk tidak membeli produk 

yang diiklankan

4

Saya membeli makanan di Gojek sesuai 

kebutuhan

5

Saya mengetahui berapa pengeluaran dalam 

membeli makanan di Gojek

6

Saya merasa puas, jika membeli makanan sesuai 

rencana

7 Harga makanan di Gofood bervariasi

8

Saya mempertimbangkan harga sebelum belanja 

makanan di Gofood

9

Harga makanan di Gofood dapat dijangkau oleh 

semua konsumen

10

Menurut saya harga makanan di Gofood cukup 

terjangkau

11

Saya membeli makanan di Gofood karena 

harganya sesuai dengan kemampuan saya

12

Survey harga membantu saya mendapatkan 

harga yang lebih murah di Gofood

No Keterangan

Jawaban

Merencanakan sebelum membeli

Membandingkan harga sebelum membeli
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13

Riwayat pembelian makanan di Gofood bisa 

menjadi pertimbangan dalam pembelian 

selanjutnya.

14

Saat saya mampu, saya senang membeli 

makanan yang saya sukai di Gofood.

15

Saya memesan makanan di Gofood saat sedang 

lapar bukan keinginan sesaat

16

Saya memesan makanan di Gofood saat sedang 

lapar bukan ikut-ikutan.

17

Saya terkadang minta pendapat orang lain dalam 

membeli makanan di Gofood

18

Saya mempertimbangkan dalam membeli 

makanan di Gofood sesuai dengan kemampuan 

saya

19

Saya pernah membeli makanan atau minuman 

sejenis karena ada promo Gofood

20

Saya pernah membeli makanan atau minuman 

sejenis karena paket yang ditawarkan di Gofood

21

Saya pernah membeli makanan atau minuman 

sejenis dengen berbeda rasa di Gofood

22

Saya pernah membeli makanan atau minuman 

sejenis dengan teman saya di Gofood

23

Saya pernah membeli makanan atau minuman 

sejenis untuk keluarga saya di Gofood

24

Di waktu lain, Saya pernah membeli makanan 

atau minuman sejenis dengan merek yang 

berbeda di Gofood

25

Saya menghabiskan  waktu lama dalam memilih 

makanan yang akan saya pesan di Gofood

26

Saya tertarik membeli makanan di Gofood  

karena buy one get one

27

Saya mempertimbangkan dengan matang bila 

ingin  membeli barang yang mahal walaupun saya 

sedang membutuhkannya.

28

Saya mempertimbangkan kebutuhan sebelum 

membeli sesuatu

29

Saya tidak pernah kehabisan uang setelah 

belanja di Gofood sebelum waktunya

30

Saya menyesal jika membeli makanan di Gofood 

karena ikut-ikutan

Mempertimbangkan kegunaan barang

Berpikir sebelum membeli barang yang sama

Membeli barang yang sedang dibutuhkan
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4. Perilaku Konsumtif (Y) 

 

 

 

STS TS S SS

1

Saya tertarik mencoba makanan yang sedang viral 

melalui gofood

2

Saya pernah membagikan konten makanan viral, 

kepada orang-orang di sekitar saya

3

Saya pernah mengajak teman-teman saya untuk 

membeli makanan yang sedang viral.

4

Saya penasaran mencoba makanan yang sedang viral 

melalui Gofood

5 Saya mengetahui makanan yang sedang viral di Gofood 

6

Saya suka jika kemasan makanan yang saya beli melalui 

Gofood praktis, aman dan menarik.

7

Saya membeli makanan di gofood karena kemasannya 

dapat melindungi isi makanan.

8

Menurut saya kemasan makanan yang aman, praktis 

dan menarik akan menambah value dalam produk 

tersebut

9

Saya suka memfoto makanan dengan kemasan yang 

menarik

10

Kemasan produk yang aman, juga menentukan saya 

dalam membeli produk tersebut.

11

Secara keseluruhan, seseorang senang dengan kemasan 

yang aman

12

Promosi makanan yang dilakukan Gojek di media sosial 

akan menarik perhatian saya

13

Menurut saya program promosi penjualan pada Gofood 

cukup menarik 

No Keterangan
Jawaban

Membeli Produk karena trend

Membeli produk karena kemasan yang menarik

Membeli produk atas diskon atau iming-imingan hadiah
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14

Diskon, gratis ongkir dan promosi penjulan pada 

Gofood membuat pengeluaran saya lebih hemat

15

Saya akan membeli makanan di Gojek apabila terdapat 

potongan harga dan cashback

16

Penawaran gratis ongkir untuk pembelian makanan di 

GoFood membuat saya tertarik untuk membelinya

17

Secara keseluruhan promo pada Gofood membuat saya 

tertarik untuk membeli

18 Membeli produk bermerek karena kualitasnya lebih baik.

19

Saya lebih senang membeli produk branded karena 

sudah dikenal banyak orang.

20

Dalam mencari makanan di Gofood saya lebih suka 

membeli makanan yang mereknya sudah terkenal.

21

Terkadang saya membeli produk bermerek yang 

harganya mahal untuk sekedar gengsi supaya tidak 

dibilang ketinggalan zaman

22

Merek produk bisa menentukan seseorang dalam 

membeli

23

Terkadang Saya nonton food vlogger dalam mereview 

makanan di media sosial

24

Sebelum membeli makanan, saya melihat review yang 

dilakukan oleh influencer

25

Setelah melihat postingan influencer dalam mereview 

makanan, saya ingin mencari informasi tentang makanan 

yang di review tersebut.

26

Saya membuat list makanan, setelah melihat postingan 

makanan enak yang dilakukan influencer

27

Menurut saya influencer bisa membuat seseorang 

terpengaruh untuk membeli makanan

28

Ketika makanan tersebut dipromosikan oleh 

foodvlogger saya tergiur untuk membelinya

Membeli produk karena idolanya membintangi iklan produk tersebut

Membeli produk untuk menunjukkan status sosial
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Lampiran 2 Data Tabulasi Pre-test 

Data Tabulasi Pre-test Kemudahan Belanja 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

5 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 87

6 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 92

7 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 91

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 91

9 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 89

10 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 90

11 3 2 3 2 3 2 3 2 3 2 3 2 3 2 3 2 3 2 3 2 3 2 3 2 60

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

13 4 4 4 4 4 4 4 4 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 93

14 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 94

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 93

16 3 4 3 3 4 4 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 3 3 3 80

17 4 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 85

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

22 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 3 4 3 3 3 3 86

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

24 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 94

25 4 3 4 4 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 4 3 4 3 3 81

26 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 74

27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 94

28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

29 3 3 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 79

30 3 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 88

No Total1 2 3 4

Kemudahan Belanja
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Data Tabulasi Pre-test Literasi Keuangan  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30

1 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 118

2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 93

3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 118

4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 118

5 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 2 4 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 99

6 4 3 4 3 3 4 3 4 2 4 3 4 2 3 4 3 3 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 4 4 102

7 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 3 3 108

8 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 1 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 2 110

9 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 107

10 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 110

11 3 3 3 2 3 2 2 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 2 3 2 3 2 3 80

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 4 4 4 3 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 113

13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 120

14 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 110

15 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 119

16 4 4 3 3 3 4 2 3 2 3 3 4 3 3 4 3 3 3 4 4 3 4 4 3 4 3 4 3 4 4 101

17 4 3 4 4 2 4 4 4 4 4 1 3 4 4 4 1 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 107

18 4 4 4 4 4 4 2 4 4 3 2 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 4 3 4 3 4 109

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 120

20 4 4 4 3 3 4 2 3 4 2 2 4 3 3 4 4 2 3 2 3 2 4 4 2 4 4 4 4 2 4 97

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 117

22 3 4 1 3 3 4 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 4 3 3 4 4 3 4 99

23 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 116

24 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 113

25 3 4 3 4 3 3 4 4 3 3 2 3 3 4 4 4 4 3 4 3 3 4 3 3 4 4 3 4 3 3 102

26 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 90

27 4 4 4 3 4 4 3 4 1 3 2 4 3 3 4 4 4 3 4 4 3 3 4 2 4 4 4 3 4 4 104

28 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 4 3 2 3 4 4 4 3 3 4 3 4 3 4 4 4 3 4 3 105

29 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 2 96

30 4 3 3 3 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 106

No 1 2 3 4 5

Literasi Keuangan

Total
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Data Tabulasi Pre-test Pengendalian Diri 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 113

2 3 3 3 4 3 3 4 4 3 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 3 3 2 104

3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 117

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 118

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 120

6 4 4 3 4 3 3 3 4 4 3 4 4 3 3 3 3 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 106

7 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 114

8 3 4 4 4 3 4 4 4 2 3 3 4 4 3 4 4 2 4 4 3 2 1 4 2 3 4 3 4 4 4 101

9 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 114

10 4 3 4 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 111

11 3 3 3 2 3 2 4 1 3 2 3 3 3 1 3 2 2 2 2 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 2 80

12 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 114

13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 120

14 4 3 4 3 3 2 3 3 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 4 3 3 4 3 4 3 3 3 4 4 4 100

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 120

16 3 4 3 4 3 4 3 4 3 3 3 3 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 106

17 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 112

18 4 4 4 4 4 4 4 4 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 115

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 120

20 4 4 4 4 4 3 4 4 2 3 3 4 4 4 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 110

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 120

22 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 4 2 4 2 4 4 2 4 4 4 106

23 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 1 112

24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 112

25 4 4 3 4 3 4 4 4 2 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 3 104

26 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 90

27 3 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 112

28 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 3 4 2 3 110

29 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 2 3 3 3 3 2 94

30 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 110

No

Pengendalian Diri

Total1 2 3 4 5
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Data Tabulasi Pre-test Perilaku Konsumtif 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30

1 4 2 2 2 1 1 4 4 4 1 4 4 4 2 3 4 4 3 3 2 2 1 1 1 2 2 2 2 3 1 75

2 3 3 3 4 3 3 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 4 4 3 3 2 1 4 3 4 3 3 4 3 3 97

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 1 2 2 3 1 2 1 3 2 97

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 115

5 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 97

6 4 3 4 3 4 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 4 3 3 4 4 3 4 1 3 4 3 3 3 4 3 99

7 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 3 3 4 4 4 3 4 4 113

8 4 2 1 1 2 4 4 4 4 2 4 4 2 4 4 4 3 4 2 1 1 1 4 3 2 1 1 1 3 1 78

9 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 111

10 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 114

11 4 3 2 2 3 3 3 3 3 2 2 2 3 2 2 3 2 2 3 3 2 3 2 2 3 3 3 2 3 3 78

12 4 4 1 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 4 1 1 4 4 4 4 1 4 1 101

13 4 1 1 1 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 106

14 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 114

15 4 2 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 3 4 4 4 4 4 4 2 4 111

16 3 4 3 4 3 3 3 3 3 2 4 3 3 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 3 4 99

17 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 102

18 3 2 2 3 2 2 4 4 4 2 3 3 3 3 4 3 3 3 2 2 3 1 3 4 2 3 3 3 3 2 84

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 120

20 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 3 3 4 4 4 4 4 4 110

21 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 1 4 4 4 4 4 4 4 112

22 4 2 4 2 4 3 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 4 1 4 1 4 4 2 102

23 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 3 4 115

24 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 108

25 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 4 2 2 4 1 4 3 4 3 4 3 4 3 100

26 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 90

27 4 3 4 3 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 2 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 107

28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 4 1 2 3 3 3 4 3 4 3 107

29 3 2 2 3 3 2 3 3 3 2 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 2 2 3 3 3 3 3 3 2 81

30 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 2 1 1 3 4 4 4 4 4 104

No

Perilaku Konsumtif

Total51 2 3 4
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Lampiran 3 Data Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas 

a. Hasil Uji Validitas Pre-test 

Hasil Uji Validitas Pre-test Variabel Kemudahan Belanja (X1) 

    

Pearson 

Correlation

.635
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.675
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.719
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.736
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.679
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.747
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.765
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.789
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.417
*

Sig. (2-tailed) 0,022

N 30

Pearson 

Correlation

.796
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.633
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.819
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Correlation

X10

X11

X12

X05

X06

X07

X08

X09

X01

X02

X03

X04

Pearson 

Correlation

.717
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.802
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.743
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.755
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.642
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.621
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.692
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.813
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.622
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.795
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.772
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

.762
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

X20

X21

X22

X23

X24

X15

X16

X17

X18

X19

X13

X14
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Hasil Uji Validitas Pre-test Variabel Literasi Keuangan (X2) 

   
 

Pearson Correlation .517
**

Sig. (2-tailed) 0,003

N 30

Pearson Correlation .468
**

Sig. (2-tailed) 0,009

N 30

Pearson Correlation .431
*

Sig. (2-tailed) 0,017

N 30

Pearson Correlation .654
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson Correlation .482
**

Sig. (2-tailed) 0,007

N 30

Pearson Correlation .598
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson Correlation .677
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson Correlation .640
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson Correlation .500
**

Sig. (2-tailed) 0,005

N 30

Pearson Correlation .660
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson Correlation 0,347

Sig. (2-tailed) 0,060

N 30

Pearson Correlation .574
**

Sig. (2-tailed) 0,001

N 30

Pearson Correlation .602
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson Correlation .773
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

X14

X09

X10

X11

X12

X13

X04

X05

X06

X07

X08

X01

X02

X03

Correlation

Pearson Correlation .366
*

Sig. (2-tailed) 0,046

N 30

Pearson Correlation 0,118

Sig. (2-tailed) 0,536

N 30

Pearson Correlation .684
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson Correlation .813
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson Correlation .514
**

Sig. (2-tailed) 0,004

N 30

Pearson Correlation .638
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson Correlation .668
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson Correlation .558
**

Sig. (2-tailed) 0,001

N 30

Pearson Correlation .645
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson Correlation .698
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson Correlation .737
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson Correlation .574
**

Sig. (2-tailed) 0,001

N 30

Pearson Correlation .611
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson Correlation .637
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson Correlation .728
**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson Correlation .384
*

Sig. (2-tailed) 0,036

N 30

Pearson Correlation 1

Sig. (2-tailed)

N 30

X29

X30

Total

X24

X25

X26

X27

X28

X19

X20

X21

X22

X23

X15

X16

X17

X18
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Hasil Uji Validitas Pre-test Variabel Pengendalian Diri (X3) 

 

    

Pearson 

Correlation
.528

**

Sig. (2-tailed) 0,003

N 30

Pearson 

Correlation
.661

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.550

**

Sig. (2-tailed) 0,002

N 30

Pearson 

Correlation
.768

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.765

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.731

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.499

**

Sig. (2-tailed) 0,005

N 30

Pearson 

Correlation
.697

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.464

**

Sig. (2-tailed) 0,010

N 30

Pearson 

Correlation
.610

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.685

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.421

*

Sig. (2-tailed) 0,020

N 30

Pearson 

Correlation
.667

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.754

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.603

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Correlation

X15

X10

X11

X12

X13

X14

X05

X06

X07

X08

X09

X01

X02

X03

X04

Pearson 

Correlation
.594

**

Sig. (2-tailed) 0,001

N 30

Pearson 

Correlation
.632

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.571

**

Sig. (2-tailed) 0,001

N 30

Pearson 

Correlation
.514

**

Sig. (2-tailed) 0,004

N 30

Pearson 

Correlation
.545

**

Sig. (2-tailed) 0,002

N 30

Pearson 

Correlation
.490

**

Sig. (2-tailed) 0,006

N 30

Pearson 

Correlation
.462

*

Sig. (2-tailed) 0,010

N 30

Pearson 

Correlation
.604

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.526

**

Sig. (2-tailed) 0,003

N 30

Pearson 

Correlation
.599

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.393

*

Sig. (2-tailed) 0,032

N 30

Pearson 

Correlation
.544

**

Sig. (2-tailed) 0,002

N 30

Pearson 

Correlation
.593

**

Sig. (2-tailed) 0,001

N 30

Pearson 

Correlation
.389

*

Sig. (2-tailed) 0,033

N 30

Pearson 

Correlation
.386

*

Sig. (2-tailed) 0,035

N 30

Pearson 

Correlation

1

Sig. (2-tailed)

N 30

X30

Total

X25

X26

X27

X28

X29

X20

X21

X22

X23

X24

X16

X17

X18

X19
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Hasil Uji Validitas Pre-test Variabel Perilaku Konsumtif (Y) 

 

   
 

Pearson 

Correlation

0,240

Sig. (2-tailed) 0,201

N 30

Pearson 

Correlation
.557

**

Sig. (2-tailed) 0,001

N 30

Pearson 

Correlation
.576

**

Sig. (2-tailed) 0,001

N 30

Pearson 

Correlation
.550

**

Sig. (2-tailed) 0,002

N 30

Pearson 

Correlation
.604

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.481

**

Sig. (2-tailed) 0,007

N 30

Pearson 

Correlation
.384

*

Sig. (2-tailed) 0,036

N 30

Pearson 

Correlation
.365

*

Sig. (2-tailed) 0,047

N 30

Pearson 

Correlation
.365

*

Sig. (2-tailed) 0,047

N 30

Pearson 

Correlation
.582

**

Sig. (2-tailed) 0,001

N 30

Pearson 

Correlation
.402

*

Sig. (2-tailed) 0,028

N 30

Pearson 

Correlation
.499

**

Sig. (2-tailed) 0,005

N 30

Pearson 

Correlation
.614

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.770

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.517

**

Sig. (2-tailed) 0,003

N 30

X15

X10

X11

X12

X13

X14

X05

X06

X07

X08

X09

X01

X02

X03

X04

Correlation Pearson 

Correlation
.379

*

Sig. (2-tailed) 0,039

N 30

Pearson 

Correlation
.546

**

Sig. (2-tailed) 0,002

N 30

Pearson 

Correlation
.609

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.672

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.550

**

Sig. (2-tailed) 0,002

N 30

Pearson 

Correlation
.618

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.440

*

Sig. (2-tailed) 0,015

N 30

Pearson 

Correlation

0,304

Sig. (2-tailed) 0,103

N 30

Pearson 

Correlation
.563

**

Sig. (2-tailed) 0,001

N 30

Pearson 

Correlation
.606

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.572

**

Sig. (2-tailed) 0,001

N 30

Pearson 

Correlation
.626

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.655

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation
.525

**

Sig. (2-tailed) 0,003

N 30

Pearson 

Correlation
.720

**

Sig. (2-tailed) 0,000

N 30

Pearson 

Correlation

1

Sig. (2-tailed)

N 30

X30

Total

X25

X26

X27

X28

X29

X20

X21

X22

X23

X24

X16

X17

X18

X19
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b. Hasil Uji Realibilitas Pre-test 

 

Hasil Uji Realibilitas Pre-test Variabel Kemudahan Velanja (X1) 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,955 24 

 

Hasil Uji Realibilitas Pre-test Variabel Literasi Keuangan (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,920 30 

 

Hasil Uji Realibilitas Pre-test Variabel Pengendalian Diri (X3) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,924 30 

 

Hasil Uji Realibilitas Pre-test Variabel Pengendalian Diri (X3) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,907 30 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



136 

 

 

 

Lampiran 4 Tabel R 
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Lampiran 5 Data Tabulasi Final 

Data Tabulasi Final Variabel Kemudahan Belanja (X1) 

 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 X1.11 X1.12 X1.13 X1.14 X1.15 X1.16 X1.17 X1.18 X1.19 X1.20 X1.21 X1.22 X1.23 X1.24

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 93

2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

6 3 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 4 3 4 3 2 3 2 3 4 4 81

7 4 3 4 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 2 3 3 3 4 4 3 3 4 3 4 82

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

9 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 91

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

11 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 95

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

13 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 2 2 4 4 4 3 4 4 4 4 78

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 95

16 3 4 4 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 87

17 4 3 3 3 4 3 4 3 4 3 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 84

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 2 3 4 4 4 4 4 4 90

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

21 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 2 4 4 4 4 4 3 4 3 4 85

22 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 76

23 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 91

24 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 72

25 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 95

26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

30 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 88

Kemudahan Belanja (X1)
TotalNo
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31 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 4 4 3 4 3 4 3 3 3 4 4 4 4 86

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

33 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 91

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

35 4 4 4 4 3 3 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 91

36 3 3 4 3 3 3 4 4 2 3 3 3 4 4 4 3 4 3 3 3 4 3 4 3 80

37 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 95

38 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 93

39 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 95

40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 4 4 91

41 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 87

42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 95

43 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 2 3 4 4 2 4 88

44 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 73

45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 94

46 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 93

47 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

48 4 3 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 3 4 3 87

49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

50 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

51 4 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 4 3 4 4 3 3 4 3 4 3 3 3 4 82

52 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 95

53 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 91

54 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 93

55 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 94

56 4 3 3 4 4 4 3 4 3 3 4 4 3 4 3 3 4 4 3 4 3 4 3 4 85

57 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 91

58 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 84

59 3 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 4 3 4 3 4 83

60 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 95

61 3 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 4 87

62 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 86

63 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 4 4 3 4 4 90

64 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 85

65 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96
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66 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 93

67 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 4 89

68 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 4 87

69 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 4 3 4 4 4 3 89

70 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 95

71 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

72 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 94

73 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

74 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 93

75 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

76 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 91

77 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 4 3 3 4 3 4 4 86

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 91

79 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 4 92

80 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

81 4 3 3 4 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 3 3 3 4 3 3 4 83

82 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 75

83 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 84

84 3 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 89

85 3 4 3 4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 3 82

86 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 92

87 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

88 3 3 3 4 3 3 4 4 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 4 3 79

89 4 4 3 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 3 4 83

90 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 3 4 4 3 86

91 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 92

92 4 3 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 90

93 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 86

94 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 80

95 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 93

96 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

97 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

98 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 88

99 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 96

100 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 91
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Data Tabulasi Final Variabel Literasi Keuangan (X2) 

 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 X2.11 X2.12 X2.13 X2.14 X2.15 X2.16 X2.17 X2.18 X2.19 X2.20 X2.21 X2.22 X2.23 X2.24 X2.25 X2.26 X2.27 X2.28

1 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 107

2 4 4 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 108

3 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 110

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 109

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 112

6 4 2 4 3 3 3 3 1 3 2 3 3 1 4 4 4 1 4 1 2 4 1 3 3 4 3 4 4 81

7 3 4 3 3 2 4 3 4 3 4 4 1 3 3 4 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 2 93

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 112

9 4 4 4 2 4 4 2 3 2 3 4 4 4 4 3 3 3 2 4 2 3 3 2 4 3 3 3 3 89

10 4 4 4 2 4 4 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 107

11 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 107

12 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 108

13 4 4 3 3 4 3 3 4 3 3 3 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 2 4 4 4 3 1 3 93

14 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 105

15 4 4 4 4 3 4 2 4 2 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 104

16 3 4 4 3 4 4 2 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 92

17 3 4 3 4 3 4 3 4 3 3 4 4 3 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 94

18 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 3 4 3 3 4 3 95

19 4 4 3 3 4 4 3 4 2 2 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 2 99

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 112

21 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 92

22 4 4 3 3 2 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 4 2 4 95

23 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 110

24 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 84

25 4 4 4 3 4 4 1 2 2 4 4 4 4 4 4 4 3 2 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 99

26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 112

27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 112

28 4 4 3 3 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 3 103

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 112

30 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 2 3 2 3 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 100

Literasi Keuangan
No Total
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31 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 92

32 3 3 3 3 4 3 1 4 2 3 4 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 84

33 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 2 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 3 4 4 102

34 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 109

35 3 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 107

36 4 3 3 2 4 3 4 4 3 2 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 2 4 4 4 3 2 4 96

37 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 108

38 4 4 4 3 3 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 106

39 4 4 3 2 4 4 1 4 2 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 1 1 94

40 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 4 2 3 3 3 3 3 3 85

41 4 4 3 3 2 4 3 3 2 2 3 2 3 3 3 3 2 2 2 2 3 3 3 3 2 3 3 3 78

42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 112

43 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 3 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 106

44 4 4 4 4 3 3 2 3 3 3 4 3 3 1 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 87

45 4 4 4 3 3 3 4 4 1 3 4 2 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4 3 93

46 4 4 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 96

47 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 101

48 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 4 3 3 3 4 3 4 3 4 4 3 3 4 3 4 3 4 98

49 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 84

50 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 108

51 4 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 4 3 4 3 4 4 97

52 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 110

53 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 108

54 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 108

55 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 107

56 4 3 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 3 3 3 4 4 102

57 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 109

58 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 98

59 3 4 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 4 4 3 4 3 3 99

60 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 3 108

61 4 3 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 3 3 4 3 4 4 3 3 4 3 3 3 4 4 98

62 4 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 4 96

63 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 106

64 4 3 4 3 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 3 4 2 4 101

65 4 4 4 3 2 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 98
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66 4 4 2 4 4 4 4 1 4 1 4 4 4 4 4 4 1 2 1 4 4 4 4 4 4 3 1 1 89

67 4 4 3 2 4 3 3 3 3 4 4 3 3 4 2 2 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 88

68 3 3 3 4 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 3 4 3 4 3 3 4 4 3 4 3 3 96

69 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 4 4 4 4 95

70 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 101

71 4 4 4 3 2 2 1 2 1 1 4 3 3 4 4 4 2 3 2 4 4 3 3 3 2 3 4 4 83

72 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 106

73 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 108

74 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 110

75 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 104

76 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 108

77 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 93

78 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 108

79 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 107

80 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 107

81 4 3 3 4 3 4 4 3 4 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 3 95

82 4 4 3 3 4 3 1 1 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 3 4 3 3 1 86

83 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 3 102

84 3 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 103

85 4 3 3 4 4 3 4 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 4 4 3 98

86 4 3 4 4 3 4 3 4 3 2 4 2 4 4 3 3 3 4 4 4 3 3 4 3 4 3 4 2 95

87 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 110

88 4 4 3 3 3 4 3 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 91

89 4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 98

90 4 3 3 4 3 4 3 3 4 3 4 4 4 2 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 3 4 4 100

91 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 108

92 3 3 4 4 3 4 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 3 3 3 3 4 3 95

93 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 3 99

94 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 91

95 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 110

96 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 110

97 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 110

98 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 4 4 3 93

99 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 109

100 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 112



144 

 

 

 

 

Data Tabulasi Final Variabel Pengendalian Diri (X3) 

 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10 X3.11 X3.12 X3.13 X3.14 X3.15 X3.16 X3.17 X3.18 X3.19 X3.20 X3.21 X3.22 X3.23 X3.24 X3.25 X3.26 X3.27 X3.28 X3.29 X3.30

1 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 3 3 108

2 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 119

3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 119

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 118

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 120

6 2 4 3 2 4 4 4 4 1 2 2 2 3 2 4 4 4 4 1 3 3 2 4 3 3 4 3 4 1 4 90

7 2 3 4 2 4 3 4 3 2 3 3 3 3 4 2 3 3 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 3 3 2 93

8 4 3 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 3 113

9 2 3 3 3 2 4 4 4 3 1 3 4 4 4 2 2 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 4 97

10 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 114

11 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 116

12 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 1 4 4 4 3 103

13 2 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 2 2 4 4 4 2 2 2 3 2 1 4 4 4 3 4 90

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 4 4 4 4 2 4 4 4 4 115

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 118

16 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 2 3 98

17 3 4 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 4 3 4 3 3 4 3 3 3 4 3 3 4 4 3 3 3 99

18 3 3 3 3 4 3 4 3 4 3 3 3 2 2 3 4 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 91

19 2 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 2 2 2 3 3 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 3 4 102

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 120

21 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 3 115

22 4 3 3 3 4 3 4 3 2 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 2 3 4 3 3 3 4 3 3 4 96

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 120

24 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 90

25 2 4 4 1 3 4 1 4 1 2 3 4 4 4 1 1 3 4 4 4 4 4 2 4 4 1 4 4 2 3 90

26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 117

27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 120

28 3 3 4 3 2 2 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 93

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 120

30 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 111

Pengendalian Diri
No Total
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31 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 91

32 3 3 3 3 2 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 2 4 3 3 3 2 90

33 3 4 4 4 2 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 2 108

34 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 115

35 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 1 4 4 2 4 4 4 4 4 1 4 4 4 4 108

36 3 4 4 4 4 4 4 4 2 2 3 4 4 2 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 2 2 4 4 3 4 101

37 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 117

38 4 3 2 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 111

39 1 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 1 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 108

40 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 3 1 95

41 3 3 4 3 2 3 4 4 3 3 3 2 2 3 2 3 2 4 4 3 3 4 4 4 4 2 4 3 2 3 93

42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 120

43 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 4 4 1 4 114

44 3 4 2 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 2 3 2 3 3 3 3 91

45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 2 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 2 3 112

46 4 3 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 3 4 4 3 3 3 4 3 3 4 3 4 3 3 3 4 103

47 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 114

48 3 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 3 107

49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 120

50 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 2 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 110

51 4 3 3 4 3 4 4 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 4 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 4 4 105

52 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 115

53 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 2 3 4 4 4 3 106

54 3 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 3 4 3 3 4 3 3 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 107

55 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 119

56 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 113

57 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 114

58 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 107

59 4 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 106

60 2 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 3 3 4 4 105

61 4 4 3 3 3 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 108

62 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 105

63 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 114

64 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 2 98

65 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 117
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66 4 1 4 4 2 4 4 4 1 1 4 4 4 4 4 4 1 4 2 1 1 4 4 1 4 4 4 4 4 4 95

67 4 3 3 3 3 3 3 4 2 3 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 2 3 3 3 3 3 4 4 2 3 91

68 4 3 4 3 3 3 4 4 3 3 3 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 105

69 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 100

70 4 4 3 3 3 3 3 4 3 4 4 3 3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 104

71 1 3 2 4 4 4 4 4 2 3 4 4 4 4 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 2 2 103

72 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 3 98

73 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 117

74 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 119

75 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 115

76 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 115

77 4 3 3 4 4 3 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 106

78 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 113

79 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 112

80 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 119

81 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 114

82 4 3 4 4 1 4 3 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 3 4 4 2 3 3 4 3 3 3 4 101

83 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 113

84 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 3 3 110

85 3 4 3 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 4 4 103

86 3 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 2 4 4 3 4 4 2 3 4 3 3 4 4 4 107

87 4 4 3 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 117

88 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 3 3 96

89 3 3 3 4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 3 3 104

90 3 3 2 4 4 4 3 2 3 3 4 3 4 4 2 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 3 4 4 2 101

91 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 112

92 4 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 4 3 4 3 3 3 4 4 3 4 3 4 3 3 4 102

93 4 4 3 4 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 3 4 3 3 4 4 3 3 3 4 4 3 3 103

94 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 93

95 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 114

96 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 118

97 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 114

98 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 116

99 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 116

100 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 109
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Data Tabulasi Final Variabel Perilaku Konsumtif (Y) 

 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Y.11 Y.12 Y.13 Y.14 Y.15 Y.16 Y.17 Y.18 Y.19 Y.20 Y.21 Y.22 Y.23 Y.24 Y.25 Y.26 Y.27 Y.28

1 3 3 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 2 4 4 4 4 3 4 4 101

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 1 1 4 3 2 3 1 3 3 85

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 2 1 1 1 4 4 3 4 1 4 2 93

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 4 4 3 3 3 3 3 104

5 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 109

6 1 2 1 3 3 4 3 4 4 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 4 4 3 4 3 4 4 3 3 90

7 2 3 2 3 3 4 3 4 2 3 3 4 3 4 4 4 4 3 2 3 2 3 4 3 4 3 3 2 87

8 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 109

9 2 2 2 3 3 4 2 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 2 2 2 4 4 2 3 3 4 2 86

10 4 1 1 1 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 4 4 4 4 1 4 4 94

11 4 3 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 2 4 4 4 4 4 4 4 105

12 3 1 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 2 3 3 2 3 3 2 2 2 2 2 77

13 1 1 2 3 2 3 3 3 2 4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 1 3 2 3 3 2 3 2 76

14 2 4 2 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 103

15 4 1 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 107

16 2 2 2 2 2 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 2 3 2 2 2 2 3 2 83

17 3 3 3 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 4 3 4 4 3 3 3 4 3 3 4 3 3 4 3 95

18 2 2 2 2 2 3 4 4 2 4 4 3 4 3 4 3 4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 84

19 2 1 4 2 2 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 1 4 3 2 3 1 3 3 85

20 2 2 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 4 4 4 4 3 4 4 98

21 2 2 2 2 2 4 3 4 4 3 3 2 4 3 4 3 3 3 2 4 1 3 3 3 3 3 3 3 81

22 2 2 2 2 2 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 2 4 2 3 1 2 3 3 3 3 3 3 77

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 107

24 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 84

25 1 1 1 1 1 4 4 4 1 4 4 2 4 4 2 4 4 4 4 4 1 4 1 3 4 1 4 3 79

26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 112

27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 112

28 2 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 4 3 4 2 2 1 1 4 3 3 2 3 3 79

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 112

30 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 106

Perilaku Konsumtif
No Total
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31 4 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 98

32 2 1 1 2 3 3 3 4 2 3 3 4 3 4 4 4 4 3 3 3 2 3 2 2 3 2 3 3 79

33 3 2 3 2 3 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 3 3 2 3 2 3 2 3 4 4 3 3 88

34 3 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 2 2 1 3 3 3 3 3 3 3 90

35 1 4 4 1 1 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 2 2 1 4 4 4 4 4 4 4 93

36 2 1 2 2 4 4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 2 2 2 2 2 1 3 4 2 2 2 3 2 76

37 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 108

38 4 2 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 2 3 4 3 3 3 3 3 99

39 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 4 4 4 4 1 4 4 106

40 3 2 3 3 2 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 80

41 3 3 3 3 3 3 2 3 4 4 4 2 3 4 4 4 4 3 2 2 1 2 3 3 3 1 4 4 84

42 4 2 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 3 4 4 4 4 105

43 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 1 4 4 1 1 2 1 2 2 89

44 2 2 2 2 2 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 1 3 3 3 3 2 3 3 74

45 3 3 4 3 2 3 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 2 2 2 4 3 2 3 2 3 2 87

46 3 4 3 4 3 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 2 3 2 2 2 3 3 3 3 3 3 91

47 3 3 3 2 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 2 3 2 3 2 92

48 3 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 3 3 4 101

49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 112

50 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 2 2 2 2 3 3 3 3 3 3 83

51 3 4 4 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 4 3 3 4 4 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 95

52 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 107

53 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 107

54 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 104

55 3 4 3 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 4 99

56 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 4 4 3 3 3 4 100

57 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 106

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 112

59 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 3 98

60 2 2 3 3 2 4 4 4 4 4 4 2 3 3 4 4 3 4 2 2 2 4 2 2 2 2 4 2 83

61 3 4 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 101

62 3 3 4 4 3 3 3 4 4 3 4 3 3 3 4 4 3 3 2 4 2 2 4 3 3 3 4 3 91

63 4 3 3 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 98

64 4 4 3 4 2 3 4 4 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 93

65 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 3 108
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66 1 1 2 1 1 1 4 4 4 4 4 2 3 4 4 4 4 4 1 4 2 4 1 1 1 1 4 2 73

67 2 3 3 2 2 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 2 2 2 1 3 3 3 3 2 3 2 76

68 3 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 3 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 102

69 2 2 2 2 3 3 4 4 2 3 4 4 3 3 4 4 4 2 2 2 2 2 3 3 3 3 3 2 80

70 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 102

71 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 109

72 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 100

73 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 109

74 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 111

75 4 3 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 106

76 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 3 106

77 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 96

78 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 105

79 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 104

80 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 4 104

81 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 110

82 3 4 3 3 3 4 3 3 3 2 2 4 2 3 2 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 4 86

83 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 101

84 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 3 4 4 4 4 105

85 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 3 93

86 2 2 2 2 1 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 2 4 4 2 2 2 3 2 85

87 4 2 3 3 3 3 3 4 2 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 98

88 2 2 3 3 2 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 83

89 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 4 4 101

90 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 4 2 4 4 3 4 3 4 4 101

91 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 107

92 3 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 3 98

93 3 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 97

94 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 91

95 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 109

96 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 110

97 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 111

98 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 103

99 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 112

100 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 107
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Lampiran 6 Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Final 

a. Hasil Uji Validias  

Variabel Kemudahan Belanja (X1) 

Indikator 
Nomor 

Pertanyaan 
Rhitung Rtabel Keterangan 

Mudah 

untuk 

dipelajari 

1 0,614 

0,1966 

Valid 

2 0,600 Valid 

3 0,699 Valid 

4 0,657 Valid 

5 0,600 Valid 

6 0,611 Valid 

Mudah 

untuk 

digunakan 

7 0,593 Valid 

8 0,577 Valid 

9 0,629 Valid 

10 0,650 Valid 

11 0,579 Valid 

12 0,528 Valid 

Mudah 

melakukan 

transaksi 

13 0,593 Valid 

14 0,471 Valid 

15 0,621 Valid 

16 0,672 Valid 

17 0,494 Valid 

18 0,567 Valid 

Mudah 

memperoleh 

apa yang 

diinginkan 

pengguna 

19 0,524 Valid 

20 0,643 Valid 

21 0,546 Valid 

22 0,535 Valid 

23 0,420 Valid 

24 0,437 Valid 

Sumber: Data diolah Penulis, 2022 
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Variabel Literasi Keuangan (X2) 
 

Indikator 
Nomor 

Pertanyaan 
Rhitung Rtabel Keterangan 

Pengetahuan 

umum tentang 

keuangan 

1 0,332 

0,1966 

Valid 

2 0,458 Valid 

3 0,468 Valid 

4 0,428 Valid 

5 0,336 Valid 

6 0,547 Valid 

Pengetahuan 

manajemen 

keuangan 

7 0,462 Valid 

8 0,595 Valid 

9 0,597 Valid 

10 0,638 Valid 

11 0,398 Valid 

Pengetahuan 

terhadap nilai 

barang 

12 0,509 Valid 

13 0,669 Valid 

14 0,483 Valid 

15 0,572 Valid 

16 0,582 Valid 

Perencanaan 

pensiun 

17 0,667 Valid 

18 0,608 Valid 

19 0,711 Valid 

20 0,554 Valid 

21 0,484 Valid 

22 0,610 Valid 

Pengetahuan 

mengenai 

risiko 

23 0,583 Valid 

24 0,527 Valid 

25 0,585 Valid 

26 0,655 Valid 

27 0,376 Valid 

28 0,416 Valid 

 Sumber: Data diolah Penulis, 2022 
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Variabel Pengendalian Diri (X3) 

 

Indikator 
Nomor 

Pertanyaan 
Rhitung Rtabel Keterangan 

Merencanakan 

sebelum membeli 

1 0,560 

0,1966 

Valid 

2 0,467 Valid 

3 0,504 Valid 

4 0,587 Valid 

5 0,510 Valid 

6 0,542 Valid 

Membandingkan 

harga sebelum 

membeli 

7 0,361 Valid 

8 0,480 Valid 

9 0,545 Valid 

10 0,596 Valid 

11 0,668 Valid 

12 0,595 Valid 

Mempertimbangkan 

kegunaan barang 

13 0,536 Valid 

14 0,514 Valid 

15 0,584 Valid 

16 0,611 Valid 

17 0,420 Valid 

18 0,564 Valid 

Berpikir sebelum 

membeli barang 

yang sama 

19 0,490 Valid 

20 0,632 Valid 

21 0,414 Valid 

22 0,586 Valid 

23 0,575 Valid 

24 0,552 Valid 

Membeli barang 

yang sedang 

dibutuhkan 

25 0,557 Valid 

26 0,347 Valid 

27 0,532 Valid 

28 0,499 Valid 

29 0,479 Valid 

30 0,399 Valid 
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Variabel Perilaku Konsumtif (Y) 

 

Indikator Nomor Pertanyaan Rhitung Rtabel Keterangan 

Membeli 

Produk karena 

trend 

1 0,761 

0,1966 

Valid 

2 0,678 Valid 

3 0,696 Valid 

4 0,695 Valid 

5 0,607 Valid 

Membeli 

produk karena 

kemasan yang 

menarik 

6 0,462 Valid 

7 0,542 Valid 

8 0,317 Valid 

9 0,564 Valid 

10 0,429 Valid 

11 0,385 Valid 

Membeli 

produk atas 

diskon atau 

iming-

imingan 

hadiah 

12 0,591 Valid 

13 0,496 Valid 

14 0,303 Valid 

15 0,273 Valid 

16 0,373 Valid 

17 0,401 Valid 

Membeli 

produk untuk 

menunjukkan 

status sosial 

18 0,480 Valid 

19 0,700 Valid 

20 0,552 Valid 

21 0,659 Valid 

22 0,573 Valid 

Membeli 

produk karena 

idolanya 

membintangi 

iklan produk 

tersebut 

23 0,612 Valid 

24 0,690 Valid 

25 0,659 Valid 

26 0,682 Valid 

27 0,614 Valid 

28 0,756 Valid 

Sumber: Data diolah penulis, 2022 
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b. Hasil Uji Reliabilitas 
 

Uji Reliabilitas Kemudahan Belanja (X1) 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,911 24 

             Sumber: Data diolah penulis, 2022 

 

 

Uji Reliabilitas Literasi Keuangan (X2) 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,901 28 

Sumber: Data diolah penulis, 2022 

 

 

Uji Reliabilitas Pengendalian Diri (X3) 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,905 30 

               Sumber: Data diolah penulis, 2022 

 

 

Uji Reliabilitas Perilaku Konsumtif (Y) 

Cronbach's Alpha 
N of 

Items 

0,921 28 

Sumber: Data diolah penulis, 2022 
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Lampiran 7 Tabel F 
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Lampiran 8 Tabel T 
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DAFTAR RIWAYAT HIDUP 
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