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ABSTRAK  

 

Skripsi ini merupakan hasil penelitian dan observasi mengenai karya seni kalung 

yang sudah dipelajari selama 1 semester. Pengertian karya seni kalung akriilik 

adalah Karya seni yang menggabungkan keindahan manik-manik dengan hiasan 

akrlik, biasanya ditambahkan batu alam di tengahnya.  

Selain itu, munculnya e-commerce seperti Tokopedia, Lazada, Shopee, dan 

berbagai e-commerce lainnya, dapat mempermudah penjualan karya-karya seni, 

termasuk karya seni kalung akrilik ini. 

 

 

 

Kata Kunci:  

Karya Seni, Akrilik, E-commerce, Tokopedia, Toko Online 

 

 

 

ABSTRACT 

This thesis is the result of research and observation regarding necklace art that has 

been studied for 1 semester. The definition of acrylic necklace art is a work of art 

that combines the beauty of beads with acrylic decorations, usually with natural 

stone added in the middle. 

In addition, the emergence of e-commerce such as Tokopedia, Lazada, Shopee, and 

various other e-commerce, can facilitate the sale of works of art, including this 

acrylic necklace artwork. 

 

Keyword:  

Necklace, Art, E-commerce, Tokopedia, Online shop 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

 Kalung merupakan benda berupa perhiasan yang dipakai melingkari leher. 

Kalung kemungkinan salah satu jenis perhiasan paling awal yang dikenakan oleh 

manusia (Davenport dalam Wikipedia, 2022). Kalung biasanya dipakai dalam 

seremonial, agama, menyimpan kekuatan magis, atau dalam ritual penguburan. 

Namun juga bisa sebagai simbol kekayaan dan status, karena kalung umumnya 

terbuat dari logam dan batu mulia (Wikipedia, 2022). 

 Kalung pertama kali digambarkan dalam patung dan seni Timur Tengah 

Kuno dibuat di Eropa, yang dulu terbuat dari logam mulia dengan batu inset 

(Gerlach dalam Wikipedia, 1971). Komponen utama kalung yaitu pita, rantai, atau 

tali yang melingkari leher. Pada zaman sekarang, kalung juga dapat dibuat dengan 

berbagai jenis bahan lain, contohnya seperti akrilik. 

 Akrilik merupakan plastik yang menyerupai kaca, namun memiliki sifat 

yang membuatnya lebih unggul daripada kaca, yang merupakan lembaran plastik 

dengan tekstur super keras Akrilik dapat digunakan untuk membuat berbagai 

produk. Kelebihan dari bahan ini lebih kuat dari kaca, sehingga lebih tahan dan 

tidak pecah sehingga lebih lebih aman (Pusat Akrilik, 2022). 

 Produk kalung akrilik ini mudah dibuat oleh masyarakat tanpa keahlian 

yang khusus sehingga dapat dijadikan usaha di rumah. Adapun cara pemasaran 

kalung akrilik ini dapat dilakukan secara langsung maupun e-commerce seperti 

Tokopedia. Kelebihan dari pemasaran di Tokopedia yaitu mudah dan cepat. 

 Dalam tugas akhir ini, penulis bertujuan untuk memperagakan cara 

pembuatan kalung akrilik dan sekaligus menjelaskan cara pembuatan kalung akrilik 

dan cara pemasaran kalung akrilik maupun e-commerce. 

  

1.2 Tujuan 

 Penulisan tugas akhir ini bertujuan untuk menjelaskan cara pembuatan 

kalung akrilik dan cara pemasaran kalung akrilik e-commerce yaitu Tokopedia. 
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1.3 Manfaat 

 Penulisan tugas akhir ini diharapkan dapat memberikan informasi untuk 

masyarakat mengenai cara pembuatan kalung akrilik, harga, bahan dan cara 

pemasaran kalung akrilik secara langsung maupun e-commerce yaitu Tokopedia. 

 

1.4 Metode Penulisan 

Metode penulisan yang digunakan dalam penulisan ini adalah sebagai berikut 

:  

PEMBUATAN DAN PENJUALAN KALUNG AKRILIK DI E-COMMERCE 

TOKOPEDIA 

 Praktik TA : Eksperimen, Tindakan 

 Pembahasan TA : Observasi 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

I. PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

1.2 Tujuan 

1.3 Manfaat 

II. TINJAUAN PUSTAKA 

2.1 Kalung 

2.2 Akrilik 

2.3 Strategi Pemasaran 

2.3.1 Langsung 

2.3.2 E-commerce 

III. METODE 

3.1 Proses Pembuatan Kalung Akrilik 

3.2 Proses Pembukaan Tokopedia 

IV. PEMBAHASAN 

4.1 Pemasaran Kalung Akrilik di Tokopedia 

4.2 Analisa Pemasaran Kalung Akrilik di Tokopedia 

V. PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

 Kesimpulan dari tugas akhir adalah kalung akrilik dapat dibuat dengan cara 

yang mudah dan penjualan kalung akrilik dengan e-commerce yaitu Tokopedia 

mendapatkan ulasan bintang 5 yang artinya pembeli sangat puas dengan produk 

kalung akrilik dari Toko Uni Shafa. 

 

 

5.2 Saran  

 Saran untuk Toko Uni Shafa berdasarkan ulasan dari pembeli yaitu 

memperbanyak variasi model kalung akrilik. Selain itu, alangkah pentingnya 

melakukan pemasaran baik melalui promo-promo per-bulan yang dilakukan oleh 

Tokopedia, maupun secara individu-per-individu. 
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