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Putri Azizah

Keuangan dan Perbankan Syariah

Pengaruh Islamic Brand dan Religiusitas terhadap Keputusan Pembelian
pada Produk Fashion Muslim di Indonesia

ABSTRAK

Jumlah penduduk Muslim.di Indonesia termasuk yang terbesar di dunia.'Sehingga
kebutuhan akan pakaian yang sesuai dengan syariat Islam juga tinggi, haluini
menunjukkan'bahwa industri‘fashion nasional memiliki peluang yang besar di pasar
internasional dan harus dioptimalkan. Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis
pengaruh islamic brand dan religiusitas terhadap keputusan pembelian pada produk
fashion Muslim. Populasi dari penelitian<ini adalah seluruh konsumen produk
fashion Muslim yang berada di JABODETABEK. Sampel penelitian ini sebanyak
130 responden. Penelitian ini menggunakan metode Analisa SEM atau Structural
Equation Modeling dengan menggunakan.software LISREL8.8. Hasil penelitian
berdasarkan analisis CFA, analisis model struktural dan uji.Goodness of Fit
menunjukkan bahwa islamic brand dan religiusitas terbukti berpengaruh positif
signifikan terhadap keputusan pembelian pada produk fashion Muslim. Hasil dari
penelitian ini diharapkan dapat berguna bagi para produsen industri fashion Muslim

dalam menyusun strategi pemasaran untuk meningkatkan pembelian konsumen.

Kata Kunci: Islamic Brand, Religiusitas, Keputusan Pembelian
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Putri Azizah

Keuangan dan Perbankan Syariah

The Influence of Islamic Brand and Religiosity on Purchase Decisions on
Muslim Fashion Products in Indonesia

ABSTRACT

The Muslim population-in.dndonesia is among the largest in the world. So.the need
for clothing that is'in‘accordance with Islamic law is also high, this shows that.the
national fashion industry has great epportunities in the international market and
must be optimized. This study was conducted to analyze the influence of Islamic
brand and religiosity on purchasing decisions on Muslim fashion products. The
population of this study is all consumers of Muslim fashion products in
JABODETABEK. The sample of this research is 130 respondents. This research
uses SEM analysis method or Structural Equation Modeling using LISREL 8.8
software. The results of the study based on CEA analysis, structural model analysis
and Goodness of Fit test showed that Islamic brand-and religiosity proved to have
a significant positive and significant effect on purchasing decisions on Muslim
fashion products. The results of this study are expected to be useful for producers
of the Muslim fashion industry in developing marketing strategies to increase

consumer purchases.

Keywords: Islamic Brand, Religiosity, Purchase Decision
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BAB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Fenomena perkembangan industri fashion Muslim dunia penting untuk
dibahas, khususnya di Indonesia. Penduduk Muslim di Indonesia termasuk yang
terbesar di dunia. Berdasarkan data Kementerian Dalam*Negeri, jumlah penduduk
muslim di Indonesia sebanyak 237,53 juta jiwa atau setara.dengan 86,9% dari
populasi penduduk Indonesia (Kemendagri, 2021). Oleh karena itu, kebutuhan akan
pakaian yang sesuail dengan syariat Islam juga tinggi. Konsumsi fashion Muslim
seluruh dunia'mengeluarkan‘dana hingga USD 270 miliar pada tahun 2017 dan
diperkirakan akan meningkat menjadi USD 361 miliar (Global Islamic Report,
2019). Hal tersebut menunjukkan bahwa industri fashion nasional memiliki peluang

besar di pasar internasional dan harus dioptimalkan.

Menurut data Badan Pusat. Statistik industri fashion sebagai salah satu
subsektor dari ekonomi kreatif memiliki 62,4 persen dari total ekonomi kreatif di
Indonesia yaitu mencapai USD 19,6 M. Sedangkan, Global Islamic Report tahun
2020 melaporkan konsumsi fashion Muslim di Indonesia sebesar USD 21 miliar
dalam setahun yang menjadikan pasar busana Muslim Indonesia sebagai yang
terbesar ketiga di dunia setelah UAE dan Turki: Hal ini. membuktikan bahwa
permintaan dan kebutuhan akan .pakaian muslim di Indonesia semakin tinggi.
Sehingga dapat mendarong potensi yang besar bagi-perkembangan fashion Muslim
Indonesia sebagai pusat fashion ‘Muslim dunia. Berikut Tabel konsumsi fashion
Muslim di Indonesia:

Table 1.1

KonsumsiFashion Muslim di Indonesia

Tahun 2017 2018 2019 2020
Jumlah 14 M USD 20 M USD 16 M USD 21 M USD

Sumber: The State Global Islamic 2020

Tabel 1.1 menunjukkan bahwa adanya kenaikan yang signifikan pada

konsumsi fashion pakaian Muslim di Indonesia. Pada tahun 2017 konsumsi fashion

1
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Muslim Indonesia sebesar 14 M US$, pada 2018 sebesar 20 M US$, pada 2019
sebesar 16 M US$ dan 2020 sebesar 21 M US$. Hal ini pula yang memicu
pemerintah untuk menjadikan Indonesia sebagai pusat fashion Muslim dunia.
Namun sebagai pusat fashion Muslim dunia, Indonesia masih memiliki banyak
kekurangan. Salah satunya yaitu branding. Brand suatu produk juga turut andil
untuk membuat Indonesia menjadi pusat-fashion' Muslim:dunia melalui terkenalnya
suatu merek fashion Muslim _di"Indonesia dimata dunia. Apabila merek fashion
Muslim di Indonesia kurang dikenal dimata dunia maka Indonesia kurang cocok
bila menjadi pusat fashion muslim dunia (Sart;.2020). Oleh karena itu, brand Suatu
produk penting untuk ditingkatkan agar Indonesia menjadi pusat fashion Mushm

dunia.

Kementerian Perindustrian. (2018) menjelaskan.bahwa  meningkatnya
konsumsi produk fashion Muslim di Indonesia menjadi salah satu tantangan yang
dihadapi oleh pelaku usaha industri fashion Muslim, yaitu banyak brand barat yang
sudah mapan atau dikenal saat ini mulai. merambah ke line modest fashion Muslim,
dengan harga yang lebih kompetitif. Dewi Kania (2019) melaporkan dalam
artikelnya bahwa dengan adanya fashion show modest fashion yang diadakan di
New Yok, Paris dan Dubai dapat memberikan kesempatan bagi brand Indonesia
untuk bersaing di Internasional. ‘Dengan demikian, perlu adanya upaya dalam
meningkatkan awareness masyarakat terhadap .islamic brand melalui berbagai
media dan kemunitas yang dibutuhkan. untuk meningkatkan daya saing produk
dalam negeri. Daya saing menjadi aspek penting seiring‘dengan meluasnya pasar
produk fashion Muslim (Nasution, 2020). Sehingga produsen perlu meningkatkan

keunggulan brand produknya untuk dapat bersaing di industri fashion Muslim.

Motivasi konsumen..untuk membeli- produk  fashion _Muslimadalah
mengetahui kualitas produknya sehingga menciptakan minat beli konsumen. Dalam
menumbuhkan minat beli konsumen melalui kepercayaan konsumen terhadap suatu
produk yang dapat memberikan kepuasan untuk mempengaruhi konsumen agar
melakukan pembelian (Negara, Arifin dan Muralam, 2018). Sebelum melakukan
keputusan pembelian, konsumen akan mencari informasi mengenai produk yang
akan digunakan. Merek atau brand didefinisikan sebagai nama, tanda, simbol atau

desain yang ditujukan untuk mengidentifikasi produk atau jasa yang dihasilkan
Politeknik Negeri Jakarta
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sehingga membedakannya dari barang atau jasa dari pesaing (Kotler & Armstrong,
2014). Karena itu merek menjadi salah satu faktor yang mampu mempengaruhi

minat beli konsumen.

Berbagai penelitian telah dilakukan mengenai minat pembelian. Seperti
penelitian yang dilakukan oleh Ranto (2013) menyatakan bahwa keberadaan brand
dianggap sebagai pilar yang mendukung-keberhasilan:sebuah bisnis. Keberadaan
brand atau merek mampusmenarik minat konsumen untuk memakai produk
tersebut. Sehingga, tidak-dapat dipungkiri saat ini banyak perusahaan.berlomba-
lomba menjadikan. mereknya menjadi nomor satu atau top of mind di* benak
pelanggan. Penelitian lain yang serupa dilakukan oleh tiga.orang yaitu Zainudin,
Hasan, .dan Otman (2018) “mengenai brand modest fashion pada. konsumen
millennial Malaysia menunjukkan_bahwa“hanya 3 dart 5 ‘dimensi_halal brand
personality yang signifikan dengan brand loyalty. Tiga dimensi tersebut yaitu
excitement, sophistication, dan-righteousness. Sehingga hanya ketiga dimensi
tersebut yang menjadi indikator dari-merek dalam menciptakan perbedaan merek
dan untuk meningkatkan keuntungan persaingan bisanis. Namun, penelitian ini
belum menunjukkan pengaruh brand terhadap minat beli modest fashion serta
penelitian ini dilakukan di Malaysia, sehingga perlu dilakukan penelitian ulang.
Peneliti'lain mengenai pengaruh brand terhadap minat pembelian dilakukan oleh
Wirayanthy dan Santoso (2019) menyimpulkan. citra merek tidak berpengaruh
terhadap minat pembelian. Akan tetapi,.dalam penelitian tersebut tidak dilakukan
pada modest fashion sehingga belum diketahui pengaruh merek terutama islamic

brand terhadap minat beli.

Penelitian‘ini dirasa perlu karena peneliti sudah melakukan penelitian awal
dengan kuesioner melaluirgeogle form yang dilakukan pada April 2022 terhadap 38
responden konsumen fashion Muslim di Jabodetabek yang menunjukkan bahwa
hanya 10.5% responden yang menjadikan Islamic brand sebagai pilihan utama
dalam membeli produk fashion Muslim, 89,5% lainnya tidak memilih merek Islami
yang disebabkan oleh berbagai faktor, diantaranya (1) Kualitas produk (2) Harga
(3) Trend fashion masa kini (4) Brand image. Menurut Abdurachman (2004), ada

beberapa faktor yang mempengaruhi minat beli, yaitu:
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a. faktor kualitas, yaitu atribut produk yang dipertimbangkan dari segi
manfaat fisiknya

b. Faktor brand/merek, yaitu atribut yang memberikan manfaat nonmaterial
seperti kepuasan emosional

c. Faktor harga, yaitu pengorbanan materiel yang diberikan konsumen untuk
memperoleh produk

Minat pembelian produk.fashion Muslim juga dipengaruhi oleh religiusitas
seseorang. Menurut Seod-dan Nasu dalam Setyawati (2019) religiusitas.tercermin
melalui sikap dan perilaku individu, sehingga tingkat ketaatan terhadap agama
dapat mempengaruhi sikap dan perilaku tergantung pada tingkat religiusitas
individu“dan makna tempat dalam agama itu sendiri. Religiusitas. konsumen
menjadi alasan konsumen.memilih_konsumsinya (Swimberghe, Sharma & Flurry,
2009). Nasrullah (2015) menyatakan bahwa religiusitas adalah salah satu faktor
penting yang dapat mendorong. konsumen  dalam® minat pembelian produk.
Konsumen yang religius biasanya akan membeli pakaian‘Muslim yang memenuhi
standar syariah, yang umumnya ditawarkan oleh produsen pakaian bermerek

Islami.

Beberapa studi literatur yang mengkaji religiusitas menyatakan bahwa
religiusitas memiliki peran dalam perilaku pembelian konsumen (Wibowo, 2017)
sedangkan hasil penelitian lainnya menunjukkan bahwa religiusitas tidak
berpengaruh terhadap niat beli produk (Tabassi, Esmaeilzadeh & Sambasivan,
2012). Dengan adanya kontroversi dari hasil penelitian terdahulu sebelumnya
mengenai pengaruh religiusitas, maka peneliti akan melakukan penelitian lebih
lanjut terhadap variabel religiusitas.

Setyawati (2019) mengatakan-bahwa..perkembangan™ pakaian Muslim
seperti sekarang ini, telah terjadi pergeseran makna Muslim mode. Banyak
mayarakat Muslim memakai pakaian Muslim yang tidak berdasarkan agama,
sehingga pakaian Muslim yang digunakan tidak memenuhi kriteria baik pakaian
Muslim. Mereka mengenakan pakaian Muslim hanya mengarah pada tujuan
fashion. Hal tersebut didukung juga dengan hasil pra-survey yang dilakukan penulis
menunjukkan bahwa 63,2% atau sebanyak 24 responden dari 38 responden belum
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mengenakan pakaian yang sesuai dengan syariat artinya tingkat religiusitanya bisa
dikatakan cukup rendah. Padahal pakaian Muslim merupakan salah satu simbol

keberagamaan yang berupa ketaatan dalam menjalankan perintah agama.

Beberapa penelitian terdahulu yang relevan dan menjadi rujukan dalam
penelitian ini adalah sebagai berikut. Kusuma,*Hikmah, Marom & Kudus (2020)
melakukan penelitian dengan judul” Pengaruh IslamicBranding, Kualitas
Produk, dan lifestyle Terhadap Minat Pembelian Produk. Skincare pada
Generasi Millenial menunjukkan bahwa Islamic branding, kualitas produk dan
lifestyle berpengaruh signifikan_terhadap minat beli, produk skincare. Hasil ini
menunjukkan bahwa brand memiliki pengaruh terbadap -keputusan dalam
pembelian. Penelitian yang dilakukan oleh Riptiono dan Setyawati (2019) Does
Islamic  Religiosity Influence.  Femele “Muslim Fashion Trend Purchase
Intention? An Extended of Theory of Panned Behavior menyatakan bahwa
variabel religiusitas Islam tidak berpengaruh-signifikan secara langsung terhadap
niat beli wanita Muslim, tetapi religiusitas Islamsecara tidak langsung berpengaruh

terhadap niat beli wanita Muslim melalui variabel sikap konsumen.

Dengan adanya permasalahan dan fakta-fakta yang telah diuraikan di atas,
maka penelitian ini bertujuan untuk meneliti. pengaruh islamic brand dan
religiusitas terhadap keputusan pembelian produk fashion. Muslim. Sehingga,
penelitian”ini. berjudul “Pengaruh Islamic brand dan Religiusitas terhadap

Keputusan Pembelian pada Produk Fashion Muslim di Indonesia”
1.2 Identifikasi Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah tersebut, besarnya potensi' yang
dimiliki Indonesia dalam sektor industri fashion.Muslim terlihat dari meningkatnya
konsumsi fashion Muslim Indonesia. Berdasarkan laporan Global Islamic Report
tahun 2020 Indonesia menduduki peringkat ke-3 pada sektor Fashion Muslim. Dari
latar belakang penelitian diketahui bahwa masyarakat Indonesia belum memilih
pakaian Muslim bermerek Islami yang memenuhi standar syariah, dan masih

rendahnya tingkat religiusitas masyarakat muslim dalam membeli pakaian muslim.
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1.3 Pertanyaan Penelitian

Berdasarkan rumusan masalah di atas, pertanyaan penelitian sebagai

berikut:

Apakah pemahaman mengenai islamic brand berpengaruh positif terhadap
keputusan pembelian produk fashien'Muslim?

Apakah sikap religiusitas.berpengaruh positif. terhadap keputusan
konsumen membeli produk fashion Muslim?

Apakah islamic brand dan religiusitas berpengaruh secara simultan

terhadap keputusan pembelian produk fashion Muslim?

1.4 Tujuan Penelitian

Berdasarkan pertanyaan penelitian yang telah dipaparkan di atas, maka

tujuan dari penelitian ini yaitu:

1.

Untuk menganalisis pengaruh.islamic brand terhadap keputusan pembelian
produk fashion Muslim.
Untuk menganalisis pengaruh religiusitas terhadap keputusan pembelian
produk fashion Muslim.
Untuk menganalisis islamic brand dan religiusitas berpengaruh simultan

terhadap keputusan pembelian produk fashion Muslim.

1.5 Manfaat Penelitian

Setelah mengetahui tujuan penelitian, penulis berharap penelitian ini dapat

memberikan manfaat sebagai berikut:

1.

Manfaat Teoritis

Diharapkan'.dengan adanya.penelitian ini_dapat.memberikan kontribusi
berupa ilmu pengetahuan dalam*bidangekonomi khususnya dalam
keputusan pembelian, serta faktor-faktor yang mempengaruhi konsumen

dalam membeli produk fashion Muslim.
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2. Manfaat Praktis

a. Bagi Pelaku Industri Fashion Muslim
Hasil penelitian ini berguna bagi para stakeholder komunitas-komunitas
pengembangan industi fashion Muslim, produsen-produsen maupun
pemerintah Indonesia dan sumber informasi yang dibutuhkan sebagai
upaya untuk meningkatkan.strategi pengembangan dalam penjualan
produk-produk industri_halal di Indonesia.

b. Bagi Akademisi
Hasil penelitian ini diharapkan' dapat memberikan gambaran.dan
penjelasan mengenai pengaruh dari islamic ‘brand dan religiusitas
terhadap keputusan konsumen dalam membeli produk fashion Muslim.

1.6 Sistematika Penulisan

Sistematika penulisan int bertujuan untuk menggambarkan alur pemikiran
penulis dari awal sampai kesimpulan akhir agar lebih terfokus dalam penelitian dan
mudah dipahami. Adapun Rencana sistematika penulisan dari awal sampai akhir

kesimpulan adalah sebagai berikut:
BAB | PENDAHULUAN

Bagian ini berisi tentang latar belakang penelitian yang terdapat, rumusan masalah,
pertanyaan' penelitian, tujuan penelitian, manfaat penelitian dan sistematika
penulisan 'yang menggambarkan “kerangka pembahasan antar bab yang saling

berkaitan satu sama lainnya.
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA

Pada bab ini berisi tetang uraian landasan teori yang berhubungan.dengan
penelitian, penelitian terdahulu-yang. relevan dengan penelitian-ini~dan kerangka

penelitian dari pengembangan hipotesis.
BAB Il METODE PENELITIAN

Pada bab ini meliputi metode penelitian yang digunakan, objek penelitian, populasi
dan pengambilan sampel penelitian, jenis dan sumber data penelitian, metode

pengumpulang data, dan metode analisis data.
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& BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini membahas mengenai hasil penelitian yang berisi tentang gambaran
umum obyek penelitian serta menjabarkan hasil penelitian berupa data angka dan

exdid yeH

= penjelasnnya serta evaluasi hasil data penelitian.

| BABV PENUTUP

penelitian ini.

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA

: Jaquins ueyangakuaw uep ueywnjuesuaw eduey jui siiny eAiey yninjas neje ueibeqas diynbuaw bueseig °L

Politeknik Negeri Jakarta




eyieyer uabap Niuyaijod uizi eduey

5
)
(1]
=]
Q
o
=
T
o
=
—
Q.
o
=
3
(]
-
o
=
=
o
=
=
(]
T
m
=]
—
=
Q
Q
=
<
o
=
Q
g
o
N—
o
L
)
o
-
o
=
=
~
2
[
Q
(]
=
—
o
=
o
-
-
o

N
=0 - Y
537
Q =
> Q@
Qe s
35S
= =
=T
=]
3 <
c Q
3 c
x =3 2
o c
5 =
)
3 5%
3 5
= =
=
338
BT e 5
= o
T
s 5 3
2 =]
S 28g
=
< B
0 2
on
s QP
Q |
o o
S =
8 o
8 ®>
< o
w m
o ]
£ 3 <
c 4
5 S
283
- -
< <
o Q
= =
€ 9o 3
= =
LT
3. °
o
s g
Q —
3 5
5 B
°
z o
')
~ >
5 T
S
° =
c 4
= 7y
i)
=
=
)
=
~
S
-
Q
[
o
=]
N—
QO
o
Q
=
w
[
S
-
[
3
')
w
o
()
=

I
o
=
2]
T
-+
Q

ac
m
.
)
©
-+
Y
g.
*‘
o
=)
;.
®
i
E.
—
P
®
Q
D
:.
e
o
=
3
q
-+
Y

—
o
5
-
Q
=
(=]
3
()
-
Q
=
(= A
e
w
(1)
o
Q
Q
(')
-
Q
~
Q
=
w
o
=
-
=
=
~
o
-
<
o
-
e
=
3
-,
Q9
-
e
Q
3
M
-
N
)
-
lad
c
3
3
Q9
-
o
Qo
-
3
()
=
<
m
o
[ =
~
z
Q9
-
w
-
3
o
()
-

BAB V
PENUTUP
5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengenai pengaruh islamic
brand dan religiusitas terhadap keputusan pembelian pada produk fashion Muslim,
serta menjawab tujuan dari penelitian ini; maka dapat disimpulkan bahwa semua
hipotesis terbukti berpengaruh secara positif dan signifikan. Dariduawvariabel, yang
berkontribusi paling besar dalam mempengaruhi keputusan pembeliansadalah
variabel islamic./brand dimana_ini dilihat dari nilai"SLF (Standardized loading
factor) yang lebih besar dibandingkan dengan variabel ‘religiusitas. Sehingga
dengan .memberikan nama Islami pada suatu produk dapat menarik lebih banyak

konsumen Muslim.

Rumusan dimensi islamie.brand by compliance memiliki kontribusi besar
dalam mempengaruhi variabel islamic brand. Seperti -halnya produk yang
ditawarkan produsen menunjukkan merek Islam yang memiliki daya tarik kuat
dengan cara patuh dan taat kepada syariat Islam, yang diproduksi oleh negara Islam
dan ditujukan untuk konsumen Muslim. Sedangkan pada variabel religiusitas,
turunan. dimensi dari intelektual. yang paling .berpengaruh dengan indikator
pertanyaan yang menyatakan bahwamasyarakat sudah memiliki kemampuan untuk
memakai pakaian sesual dengan syariat islam. Sehingga hal ini dapat diartikan
bahwa citra'merek Islam dapat memberikan kepercayaan besar terhadap konsumen
Muslim dalam memilih merek pakaian serta adanya kemampuan umat Muslim

dalam berpakaian yang sesuai dengan syariat.
5.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang telah diuraikan di atas,
maka terdapat beberapa saran yang perlu disampaikan peneliti sehingga nantinya
bisa dijadikan masukan yang baik bagi pelaku industri fashion Muslim serta

konsumen Muslim dan juga untuk peneliti selanjutnya agar lebih berinovasi.

Untuk pelaku industri fashion Muslim hendaknya mempertimbangkan dan
meningkatkan produk-produk bermerek Islami yang berkualitas dan menciptakan

62
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citra merek Islam yang kuat sehingga diharapkan mampu membangun konsumen
yang loyal dalam jangka waktu yang lama. Selain itu, dapat juga dengan melakukan
promosi atau ilkan yang lebih luas sehingga banyak masyarakat yang akan
mengenali brand islami. Kemudian dengan adanya tingkat religiusitas konsumen
pada produk fashion Muslim disarankan untuk melakukan produksi dengan
mengeluarkan produk berbagai model.yang.trendi_namun tetap sesuai dengan
syariat Islam sehingga dapat_dipasarkan diberbagai kalangan.«Di samping itu,
pelaku industri juga diharapkan bisa lebih mengedukasi konsumen perihal
pentingnya berpakaiansesuai dengan syariat Islam, sehingga sikap religiusitasakan
terbentuk dan-tertanam pada jiwa mereka karena berdasarkan hasil penelitian
religiusitas konsumen muslim di Indonesia masih rendah yang dapat dibuktikan
dengan masih adanya konsumen yang tidak memperdulikan syariat berpakaian pada

brand fashion.

Bagi Peneliti ‘selanjutnya dapat melakukan® penambahan faktor-faktor
variabel lainnya yang mempengaruhi_keputusan pembelian, seperti gaya hidup,
presepsi harga, kualitas produk, halal awareness serta dapat mengembangkan
model penelitian dengan adanya variabel mediator, yaitu variabel intervening
maupun variabel moderasi agar didapatkan hasil penelitian yang maksimal. Pada
penelitian ini memiliki karakteristik yang kurang-bervariasi, sehingga diharapkan
pada penelitian selanjutnya dapat memiliki_karakteristik responden yang lebih
bervariasi agar dapat mewakili berbagai _kelompok yang ada dan tidak hanya pada

satu kelompok tertentu yang lebih:dominan.
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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian
KUESIONER PENELITIAN
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Produk Fashion Muslim di Indonesia”
Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh
Responden yang terhormat,

Halo! Perkenalkan saya Putri Azizah, mahasiswi Program Studi Keuangan
dan PerbankanSyariah Politeknik Negeri Jakarta. Saat ini saya sedang melakukan
penelitian dalam rangka penulisan skripsi dengan judul “Pengaruh Islamic Brand
dan Religiusitas terhadap Keputusan Pembelian pada Produk Fashion

Muslim di Indonesia”

Dengan hal ini, saya memohon kesediaan Anda untuk berpartisipasi dan
meluangkan waktu mengisi kuesioner ini. Kuesioner ini.adalah salah satu sarana
untuk ‘memperoleh data primer yang diperlukan dalam penelitian ini. Setiap
informasi dan jawaban yang Anda berikan dalam Kuesioner ini dijamin
kerahasiaannya dan hanya akan digunakan untuk keperluan penelitian. Atas

partisipasi Anda, saya sangat menghargai dan mengucapkan banyak terima kasih.

Jakarta, 16 Juni 2022
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3
§‘§ % 5. Pernah membeli produk fashion Muslim
-
5% %  B. PETUNJUK PENGISIAN
38 =
=@ . 1. Bacalah sejumlah pertanyaan di bawah ini dengan teliti
55 =2 " , . _
8o 8 2. Pililah satu jawaban saja yang sesuai dengan keadaan Anda.secara
o 9
gs 2 objekiif
S = e
3 5 % 3. /Pilihan jawaban yang tersedia yaitu;
2>
55 3
§ % o Keterangan Skala
:,?, g Sangat Setuju (SS) 4
g;. Setuju (S) 3
5 g Tidak Setuju (TS) 2
'53 Sangat Tidak Setuju (STS) | 1
23
55
§§ 4. Skor yang diberikan tidak mengandung nilai_jawaban benar ataupun
<
%% salah, namun menunjukkan kesesuaian penilaian Anda terhadap isi
— : .
_:='§ setiap pertanyaan
g; 5. " Dimohon dalam memberikan penilaian tidak ada pertanyaan dan/atau
73
gé_ pernyataan yang terlewatkan
Y
H % C. PERTANYAAN KUESIONER
o
=
3 @ 1. ldentitas Responden
$3
2o
o % No Pertanyaan Pilihan Jawaban
=
z 1 | Nama
f Laki-laki
& 2 Jenis Kelamin
£ Perempuan
5 15-24 tahun
§ 25-34 tahun
§- 3 | Usia 35-44 tahun
g 45-54 tahun
) 55-56 tahun
E
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o
Q SD/MI
~
N SMP/MTS
> IS
s SMA/SMK/MA
» 9 n:'r Y 4 | Pendidikan Terakhir _
P lal Diploma (D1, D2, D3)
S99 =
2a g = Sarjana (S1, S.Tr)
'§ g T Pascasarjana (S2, S3)
o
ze — Pelajar/Mahasiswa
3 8
;g = Karyawan Swasta
5E % _ Pegawai BUMN
) Q@ 5 | Pekerjaan _
=Y ) TNI/Polri
8o @ =
S0 = Wirausaha
3£ ©
8¢ = Ibu Rumah Tangga
s> o
S5 =4 Lainnya. ...
5< (Y
28 Jakarta
B E
3% Bogor
=3 isili
g- 5 6 | Domisili Depok
i Tangerang
g Q
= E Bekasi
a8
53 7 | Nomor Telepon
=3
¥
<
V)
=3 | -
g. g 2. Kuesioner Penelitian
> Q.
-~
§ ; No Pertanyaan Tanggapan
== Y Responden
38 Islamic brand (X1) STS | Ts | S |'ss
§ -‘-:,; 1 Saya melakukan pembelian produk fashion, apabila produk
g = tersebut menggunakan brand atau merek Islami
o g Walaupun produk fashion tersebut merek terkenal, apabila tidak
23 2 . . : -
2 memenubhi syariat Islam saya tidak akan membelinya
=0
§ % 3 Saya menggunakan merek Islami tertentu, karena dimiliki oleh
x orang Muslim
= 4 Saya membeli produk fashion muslim karena menggambarkan
g. citra diri seorang Muslim
2., Saya lebih menyukai produk fashion Islam dari negara-negara di
5 Y Y! p g g
% timur tengah (UAE, Turki dan Mesir)
§ 6 Saya lebih suka merek fashion produk Islam dari negara
@ Indonesia
§ 7 | Saya lebih menyukai produk fashion Islam dari negara tertentu
g 8 Saya tertarik membeli fashion bermerek Islami karena saya
= seorang Muslim
=
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Saya membeli produk fashion Muslim:berdasarkan
kebutuhan/sesuai dengan yang saya inginkan

Saya membeli produk fashion Muslim atas'saran teman dan
keluarga

Saya menilai produk berdasarkan manfaat dan kegunaannya

Karena kualitas produk yang baik membuat saya tertarik untuk
membeli‘produk bermerek Islami seperti Rabbani, Zoya dan
Elzatta

3
) 9 Menurut saya islamic brand seperti Rabbani, Elzatta memiliki
: kualitas yang bagus
= — Menurut saya, fashion Muslim cocok dipakai untuk beragam
= 101 yal
of § alangan
S0 3
s g =
S 5 =
u -—
35 X No Pertanyaan 'Frzanggapan
= - esponden
a o Religiusitas (X2) sTs | Ts | s | ss
%" 8' 1 Saya yakin bahwa agama.islam.mewajibkan umatnya-untuk
9 § menutup aurat
o
o = 2 S_aya yakin untuk mendekatkan diri kepada Allah dapat
g‘ = dilakukan dengan menutup aurat
g. 3 3 Mendengarkan suatu ceramah atau hal-hal yang menyangkut
e Q tentang fashion Muslim yang sesuai dengan syariah
w0 L L}
% — 4 Sebagai umat Muslim saya mampu untuk berpakaian sesuai
e ;’. dengan syariah
; 9', 5 Saya yakin bahwa Al-Quran adalah sumber petunjuk yang paling
3 'Y benar untuk diikuti dan diamalkan
; 6 Saya yakin dengan mengerjakan sholat 5 waktu akan menambah
= ketaatan saya kepada.agama
3, 7 Saya telah mengenakan pakaian sesuai-dengan akhlak berpakaian
§ yang telah diatur oleh Islam
3 8 | Saya selalu berusaha jujur dalam kehidupan sehari=hari
g 9 Saya merasakan kenyamanan dan ketenangan setelah
2 mengamalkan ajaran-ajaran Islam
C)
5
=~
3 No Pertanyaan Tanggapan
a Responden
S Keputusan Pembelian (Y) STS [ Ts | s | ss
3
=]
<
m
T
s
~
Qo
=
w
c
3
o
]

Fashion Muslim mudah-ditemukan di berbagai jenis toko

Saya rasa membeli produk fashion Muslim bermerek Islami
adalah keputusan yang tepat

Saya merasa puas setelah membeli produk fashion Muslim yang
bermerek Islami

Saya selalu melakukan pembelian ulang terhadap produk fashion
Muslim

Saya tertarik untuk merekomendasikan produk fashion bermerek
Islami ke orang lain
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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POLITEKNIK

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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3. Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian

< ) o o o o o ) o o o )
] ® ] ® i) ® ] ® S ® ]
5 S} ) S} S S S
|
T
—
VI
o < ol % o o © . o o - - ol w * <t ol o
2 8 o ® R ™ ® © 0 ® < o ® 8 S ® I
I » Q ™ Q Q «© o e 0 Q < =
P - o in * o o o ~ o o - o ol o T ol o - o
Xl o ® 8 o & o ™ ® < <) ® © © o3 o
Sl TS =3 < = = R < Q N = < c
0 - N o o o ol 1 o o . - < ol * ol o W - )
SR ) ® g ] ® 9 o ® 5 ) ® I ® 9 S
g v =3 © =1 < e re} Q ™ o ® =1
x o o % * o o 1) ol g - ~ ol w1 < o «
el 3 0 ® B S ® < ) ® 3 () ® N~ ®
N Y Q < Q N — < Qo N —
) N o i © o ® 0 ol N~ o « ol 1o <
@ Q< © ® 8 = ® o o o 9 o ® ® o ~
< | ™ o < o — N bt o N -
o > - . - - : ) - : -
Z — * : *
N o N~ ol 1o 0 o « o N~ o . N~
< o o @ 9 — ™ o ® ® 9 ™ ® o
bt ] e} = < Q Q @ ™ Q <5 Q
S
S o ™ o ~ © o « ol v 0 o ® 7o) o 0
O
Il © © ® o o ® ® o) ® o o ® < )]
SN - - N Q @ — N N —
% < o - o ~ © ol % N~ ol 1 © o 4 - o
i N ® ® o o ® 9 p ® B — ® J o
o < e — N < e < e < e
“ o < o o ™ o . - o ol o ol * )
5 ® 9 N ® © © ® 5 o ™ < © ® 9 0
N g C] N = 3 S & S 8 ]
o o o o o o
§8 |a - [88 |a- [88 |a- [88 |a- [8§88 |a- |88 |&
[ = g [ ~ T o @ ~ T [ ~ T o O = o [ ~ T
S £ . @ c £ . @ c £ . @ = . S E . @ S E . @
o O 2 = o O 2 = o 9O 2 = o O 2 = v O 2 = o O 2 =
a O cfl® 8 Z2(a O ¢l S 2 O cfnw S| Z2la O c|ld S Z2a O cfn S Z2la O cfn S
“ N ™ < 1) ©
o o o o o -
> > > = > =

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
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POLITEKNIK

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

Politeknik Negeri Jakarta



86

o o o) o o o ol « o
@ S ® S ® S ™ ®
Q Q e
o o - ™ o < o « o 4 - o o
® o o 2 < ™ @ S ™
o Q ™ Q ~ e
o % ™ o| « ol * < o iy - o o
® 2 — ® ®» < B S ®
< = ™ < © =
o « ol ™ ol o - ) o iy - o o
® ® 2 . ® I o o g ] ™
< Q o < <} =
o W - o o iy - o o % o o 1y - o o
® 9 S ™ I = ® I ®» g S ®
o] < < Q < < ~ =
o o o ol o 1o o W * < o u - o o
® N ™ © © ® 38 S ™ 9 S ®
™ < N — n < © = .
= T
IS
o f ¢ < oy * o o o = - o in - o ol v =
® 5 S ®» ] ® o ® 9 ] o = T
0o < < = 0 < ~ < T g
& o
~ —
o i - o o ' @ ~ ol © . ol o - ) ol = ®
[P I\ I ™ I52] [+0) ™ © [¥o) ™ © L0 ®of L >
~ = = @ Q «© ™ c > 2
v 3
o 1y - o o i - o o % o o %W - o o 4
o d S & B = o 8 ™ IR S ™ M o
© Qe < 2 ™ Qe ~ Q > 9
c =
oy * I o 5 * - o iy * < ol i * o ol = ®
®» X o ® L2 o ® B o ™ 8 S o © &
0 < 10 < 0 < ~ < £ 5
[CEENS)
L &
o o o o E <
S = &~ S = &~ S = &~ S « &~ 2 5
0 o - T (2 ) - T 0 o - o - T (2
o g o g
[ o 2 = o 2 [ o 2 T = o 2 R -
o O 2 = o O o2 = o O 2 = ® O 2 = c
z o O cl® 8 za O c® 8 zaoc ® 8 za o c h 8 z5 5
— -
= ®©
© -_—
< - 9@
: e g
~ © o = 8 ©
o o o - ot
> >= > > 4 * %
. one . . .
© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
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Lampiran 4 Hasil Uji Reliabilitas Pre-test

o (o)) (o))

gl - 2 £
3 o % I3 % 15
o S 1 S o s
2 S 2 S 2 S
S S S
) 0p] 0p]
2, |B 2, |B 2., |B
= 5 o = 5 o = 6
O O O
8 S 5 8 S 5 8 S 5
T o < T o < T o <
x o x o x o

3. Uji Reliabilitas Keputusan Pembelian

1. Uji Reliabilitas Islamic brand
2. Uji Reliabilitas Religiusitas
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Lampiran 5 Analisis Offending Estimates dan Uji Validitas (Nilai SLF)

3 RG TERHADA Models: ‘Ba&ic Moided

j E stimates: ‘Standardized Salution
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Lampiran 7 Uji Reliabilitas

2
=
[a)
Sl Kode Indikator | SLF | SLFA2 | Eror | CR (20.70) | VE (20.50)
» 9% o
§§ _Q g Islamic Brand (X1)
fa g = X1.1 058 | 034 | 0,66
R X1.2 046 | 021 | 079
ga g, X1.3 067 | 045 |.0/55
$§ B X1.4 0,65 | 0,42]0,58
= ~
55 = X1.5 048.{1023 | 0,77
= N -
il ; X1.6 045| 020 | 08 0,80 0,30
33 B X147 040 | 016 | 084
= o~
29 r X1.8 0,764f:0,58 | 0,42
q
g5 BN X1.9 035 | 012 | 088
BE B X1.10 052 | 027 |0,74
25 I
= = TOTAL 5321 2,98 |7,08
§ﬁ e Religiusitas (X2)
TE X2.1 034 | 012 |088
22 X2.2 062] 038 |06l
5 o X2.3 079 | 062 |0,38
Sl =
T3 X2.4 080 | 064 |0,37 0,77 0,38
3 X2.5 043] 018 |08l
53 X2.6 059 | 0,35 | 0,66
§§ TOTAL 357 | 230 |3,71
=3 Keputusan Pembelian ()
35 Y1 048 023 | 048
-
T s Y2 0,37 | 0,14 | 0,37
23 Y3 053 | .0,28' [ 0,53
g2 Y4 044 | 019 |044
52 Y5 0,39 (10,15 40,39
8 0,84 0,38
58 Y6 083| 069 |0,83
T § Y7 0,83 069 | 083
gg Y8 0,67 | 045 | 0,67
g Y9 0,581:0,34..| 0,58
z TOTAL | 512°"8160.(.5,12
5
Q
s
% CR = E.‘-‘tmzdnrdizsd Loading Factor 2
= .
g E.’-’-‘rmzdnrdizad Loading Fncrm'z + Lej
£
o
; VE = E.‘-‘rmzdnrdizad Loading Fnctm'z
g Z.‘.‘rmmm'dizad Loading Fncrm*z +Zej
[
=
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Lampiran 8 Uji Kesesuaian Model (Goodness of Fit)

Goodness of Fit Statistics

X
g =~ o
5 A Degrees of Freedom = 272
o] — Minimum Fit Function Chi-Sguare = 477.92 (P = 0.00)
2. 11 HNormal Theory Weighted Least Sguares Chi-Sguare = 451.84 (P = 0.00)
N o Estimated Non-centrality Parameter (NCP) = 175.84
S o0 90 Percent Confidence Interwval for NCP = (125.28 ; 242.29)
S
EE Minimum Fit Function Value = 3.70
m Population Discrepancy Function Value (FO) = 1.3%
;- S0 Percent Confidence Interwval for FO = (0.97 ; 1.88)
;? Root Mean Sguare Error of Approximation (BRMSEZR) = 0.072
2 90 Percent Confidence Interval for BEMSEA = (0.060 ; 0.083)
&g P-Value for Test of Close Fit (RMSEA < 0.05) = 0.0020
2
:: Expected Cross-Validation Index (ECVI) = 4.32
o S0 Percent Confidence Interval for ECVI = (3.50 ; 4.81)
:r ECVI for Saturated Model = 5.04
5- ECVI for Independence Model = 23.77

wn
o

Chi-Square for Independence Model with 300 Degrees of Freedom = 3015.
Independence ATIC = 3065.99
Model AIC = 557.84
Saturated AIC = €50.00
Independence CAIC = 3lc2.68
Model CAIC = T&2.
Saturated CAIC = 1306.95
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Normed Fit Index (NFI) = 0.84
HNon-Normed Fit Index (NNFI) = 0.
Parsimony Normed Fit Index (PNFI) =
Comparative Fit Index (CFI) =
Incremental Fit Index (IFI) =
Relative Fit Index (RFI) = 0.
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Eoot Mean Sqguare Residual (EMR) = 0.034
Standardized EME = 0.079

Goodness of Fit Index (GFI) = 0.7

Ldjusted Goodness of Fit Index (AGFI) = 0.74

Parsimony Goodness of Fit Index (PGFI)
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Lampiran 9 Nilai Koefisien Determinasi (R?)
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