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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 

1.1 Latar Belakang  

 Pekembangan zaman berhasil mengiring laju dunia komunikasi dan 

informasi ke arah yang lebih maju nan canggih. Dahulu masyarakat disuguhkan 

pilihan yang terbatas untuk mengakses informasi berupa berita, melalui media 

konvensional. Berita didapatkan secara harian dalam bentuk surat kabar, program 

berita televisi sederhana maupun majalah berita mingguan yang menjadi konsumsi 

pelanggan akan informasi selama sepekan.  

Segalanya menjadi lebih efisien ketika internet mulai diperkenalkan di 

Tanah Air pada 1990-an, perlahan media massa mulai berkembang dan melahirkan 

media digital/elektronik. Beragam informasi dengan mudah diakses melalui 

perangkat-perangkat digital, berupa website dan media sosial.  

Dengan itu, perolehan berita dapat lebih cepat (up to date) untuk 

dipublikasikan kepada masyarakat. Hanya dalam hitungan detik berita dapat 

beredar dengan mudah dan cepatnya ke genggaman masyarakat. Tak disadari, 

cepatnya informasi tersebut lamban-laun mengubah pola konsumsi masyarakat 

terhadap pemberitaan secara dramatis. Akibatnya penulisan dan pemilihan diksi 

yang memandu penulisan jurnalistik pun terus bergerak dinamis.  

Perubahan tersebut tentu tidak terlepas dari bentuk penyajian berita yang 

mencangkup kebahasaan. Bahasa dipilih sebagai peranan utama agar sebuah 

informasi dapat diserap dengan baik dan benar, maka dari itu terciptalah bahasa 

jurnalistik yang umumnya digunakan pada surat kabar, siaran televisi, radio, hingga 

media daring. 

Dalam menulis berita, penggunaan bahasa baku dan tidak baku pun tidak 

dilupakan demi menarik perhatian pembaca. Tak hanya itu, bahasa baku dan tidak 
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baku juga digunakan sebagai cara atau teknik untuk menyampaikan sebuah 

informasi. Apakah pesan yang ingin disampaikan dapat mudah dipahami oleh 

pembaca, maka dari itu peran kedua bahasa tersebut sangat penting baik dalam 

bentuk lisan maupun tulisan.  

Meski begitu, bahasa baku dan tidak baku tak melulu dapat digunakan 

dengan sembarang. Berita nasional misalnya, akan menggunakan bahasa baku 

karena berpaku pada isi penyampaian fakta yang ada dengan menggunakan PUEBI 

yang benar. Penulis tidak bisa memainkan tulisan dengan bahasa tidak baku yang 

meragukan objektivitas berita.  

Namun, hal itu akan berbeda dengan kanal lainnya seperti Celebrity yang 

cenderung bersifat bercerita dan cenderung didapati menggunakan bahasa tidak 

baku yang santai. Sebab, dianggap akan mempermudah pemahaman masyarakat 

terhadap suatu peristiwa/kejadian yang ingin disampaikan.  

Tak hanya itu, kanal Celebrity ranahnya juga terbilang cukup dekat dimata 

publik. Mengingat penggunaan sosial media yang mudahnya memberikan kabar 

selebriti hanya dengan hitungan detik. Tetapi, apakah penerapan bahasa tidak baku 

akan selalu dibutuhkan pada kanal Celebrity. Apalagi, terkadang bahasa yang 

digunakan terbilang belum sesuai dengan KBBI dan aturan jurnalistik.  

Berdasarkan penjelasan di atas, penulis ingin mengetahui lebih dalam mengenai 

penerapan bahasa baku dan tidak baku pada isi berita, terutama pada kanal Celebrity 

di Okezone.com.  Oleh karena itu, penulis memilih judul “Penerapan Bahasa Baku 

dan Tidak Baku pada Kanal Celebrity di Okezone.com, periode 14 September 

2021–27 Februari 2022”. 
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1.2 Rumusan Masalah  

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan oleh penulis, maka penulis 

merumuskan masalah yaitu “Bagaimana penerapan bahasa baku dan tidak baku 

pada kanal Celebrity di Okezone.com periode 14 September 2021–27 Februari 

2022?” 

1.3 Batasan Masalah   

Berdasarkan rumusan masalah di atas, penulis membatasi ruang lingkup 

masalah dalam pembuatan Tugas Akhir sebagai berikut:  

1. Isi kanal Celebrity di Okezone.com periode 14 September 202-27 Februari 

2022. 

2. Penerapan bahasa baku dan tidak baku pada kanal Celebrity di Okezone.com 

periode 14 September 2021–27 Februari 2022. 

 

1.4 Tujuan Penulisan  

Penulis memiliki tujuan dalam pembuatan Tugas Akhir yang berjudul 

“Penerapan Bahasa Baku dan Tidak Baku pada Kanal Celebrity di Okezone.com 

periode 14 September 2021–27 Februari 2022, yaitu:  

1. Mengetahui isi kanal Celebrity di Okezone.com periode 14 September 

2021–27 Februari 2022. 

2. Mengetahui penerapan bahasa baku dan tidak baku pada kanal Celebrity di 

Okezone.com periode 14 September 2021–27 Februari 2022. 

1.5 Metode Penulisan  

Adapun metode penulisan yang dipilih penulis dalam membuat Tugas Akhir 

adalah metode kualitatif, yaitu metode penulisan deskriptif. Suatu metode yang 

memberikan gambaran secara sistematis mengenai keadaan sesuai data, fakta, 
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informasi, studi pustaka dan pengamatan langsung pada kanal Celebrity di 

Okezone.com.  

1.6 Teknik Pengumpulan Data  

Dalam mengerjakan Tugas Akhir, penulis menggunakan beberapa teknik 

untuk mengumpulkan data sebagai penunjang keakuratan Tugas Akhir, yakni:  

 

a. Observasi  

Metode ini dilakukan penulis secara langsung dengan cara mengamati, 

mencari dan mengumpulkan data yang dibutuhkan berupa isi kanal Celebrity di 

Okezone.com periode 14 September 2021–27 Februari 2022, untuk menunjang 

pembuatan Tugas Akhir.  

b. Kepustakaan  

Penulis menggunakan metode kepustakaan untuk menganalisis topik 

dengan mencari dan mengumpulkan data dari berbagai referensi buku-buku, 

jurnal di internet, arsip dan data dari pihak perusahaan selama melakukan 

praktik industri untuk melengkapi data dalam penyusunan Tugas Akhir.  

c. Wawancara  

Metode wawancara dilakukan penulis untuk mengajukan beberapa 

pertanyaan kepada redaktur kanal Celebrity di Okezone.com guna memperoleh 

informasi dan data lebih spesifik tentang profil perusahaan, proses kerja, dan 

penerapan bahasa resmi dan tidak resmi pada kanal Celebrity di Okezone.com. 

 

1.7 Sistematika Penulisan 

Sistematika dalam penyusunan Tugas Akhir dibagi menjadi lima bab yang 

saling menunjukan keterkaitan agar memudahkan pembaca untuk memahami 

isi Tugas Akhir. Adapun sistematika sebagai berikut:  
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Bab I Pendahuluan, pada bab ini penulis menguraikan latar belakang Tugas 

Akhir, rumusan masalah, batasan masalah, tujuan penulisan, metode penulisan, 

teknik pengumpulan data, teknik penentuan sampel dan sistematika penulisan. 

 

Bab II Landasan Teori, bab ini berisi penjelasan teori secara konseptual yang 

digunakan sebagai dasar dan pendukung pembuatan Tugas Akhir. Adapun penulis 

mendapatkan teori – teori tersebut dengan menelusuri berbagai sumber referensi 

seperi buku maupun jurnal.  

 

Bab III Profil Okezone.com, Bab ini penulis menjabarkan secara detail 

mengenai profil Okezone.com, mulai dari sejarah perusahaan, logo perusahaan, 

kebijakan redaksional, sistem kerja hingga teknis bekerja perusahaan.  

 

Bab VI Pembahasan, bab ini memaparkan uraian dan analisis dari hasil 

pengamatan yang dilakukan penulis mengenai penerapan bahasa baku dan tidak 

baku pada kanal Celebrity di Okezone.com.  

 

Bab V Penutup, bab ini berisi kesimpulan dan saran berdasarkan hasil 

pembahasan Tugas Akhir yang dibuat oleh penulis. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, terdapat bahasa baku dan tidak 

baku yang diterapkan pada kanal Celebrity di Okezone.com serta faktor yang 

memengaruhi penerapan tersebut. Adapun beberapa kesimpulan yang ditarik oleh 

penulis sebagai berikut.  

1. Berdasarkan 10 bahan analisis pada kanal Celebrity di Okezone.com periode 

14 September 2021–27 Februari 2022, penerapan bahasa tidak baku lebih 

banyak ditemukan yakni sebesar 85,48%. Sedangkan penerapan bahasa 

baku sebanyak 14,52%.  

2. Adapun indikator bahasa baku dan tidak baku menurut teori lebih banyak 

ditemukan dibanding dengan indikator menurut Okezone.com, d iantaranya 

penggunaan kalimat/kata baku sebesar 32,87% dan penggunaan bahasa 

asing (19,60%).  

3. Indikator bahasa baku dan tidak baku menurut Okezone.com yang paling 

banyak ditemukan adalah bertele-tele atau tidaknya kalimat/mubazir 

sebesar 18,18 %.  



 

 

5.2 Saran  

Setelah penulis melakukan analisis terhadap berita pada kanal Celebrity               

di Okezone.com, penulis dapat memberikan saran sebagai berikut.  

1. Sebaiknya penerapan bahasa baku dapat lebih diperkuat dalam menyajikan 

sebuah berita pada kanal Celebrity di Okezone.com.  

2. Sebaiknya bahasa baku dan tidak baku digunakan sesuai dengan 

penempatan dan peruntukan isi kanal Celebrity di Okezone.com.
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Jabatan : Redaktur Kanal Celebrtity di Okezone.com  

 

Menerangkan bahwa:  

Nama   : Dewi Aspara  

NIM  : 1906321012  

Hari/Tanggal : Minggu, 12 Juni 2022 

 

Mahasiswa Politeknik Negeri Jakarta, Jurusan Teknik Grafika dan 

Penerbitan (Jurnalistik) adalah benar telah melakukan kegiatan wawancara secara 

tatap muka. Adapun wawancaranya mengenai “Penerapan Gaya Bahasa Resmi dan 

Tak Resmi pada Kanal Celebrity di Okezone.com, periode 14 September 2021–27 

Februari 2022” 

 

Demikian surat pernyataan ini dibuat dengan benar, untuk dipergunakan 

sebagaimana mestinya. 

 

 

 

Jakarta, 12 Juni 2022 

 

Siska Maria Eveline  



 
 

 

 

TRANSKRIP WAWANCARA 

Narasumber  : Siska Maria Eveline  

Jabatan   : Redaktur Kanal Celebrity di Okezone.com  

Tempat Wawancara : AEON Tanjung Barat  

Waktu Wawancara : Minggu, 12 Juni 2022 

Penulis  : Apa perbedaan gaya penulisan pada kanal Celebrity dibandingkan 

dengan kanal lainnya?  

Redaktur : Sebenarnya jika dibandingkan dengan kanal News jelas berbeda. 

Karena kanal Lifestyle, Celebrity, Otomotif, itu masuknya soft news 

dan menggunakan gaya bahasa santai, sederhana dan ringan.   

Alasan kenapa tidak sekaku News, yaitu karena pembacanya itu 

berbeda dan peruntukannya juga berbeda soft news itu tidak relevan 

pada hari itu saja.  

Misalnya tentang cara merawat mobil, itu tidak relevan untuk hari 

itu aja. Karena relevan untuk dibaca berkali kali hingga 5 tahun 

kedepan. Sampai mungkin menemukan teknologi baru untuk 

merawat mobil menjadi lebih efisien. Selagi belum ditemukan itu 

masih akan relevan. Namun, untuk gaya penulisan umumnya sama 

saja, merunjuk kepada kaidah jurnalistik yaitu 5W+1H 

Penulis : Bagaimana dengan penerapan bahasa jurnalistik? Apakah memiliki 

perbedaan? 

Redaktur : Untuk News itu sebenarnya harus serius, terlihat dari pemilihan 

kata. Sedangkan untuk soft news tadi bahasa yang kita gunakan 

harus lebih menarik dan eye catching karena itu relevan untuk 5 

tahun kedepan misalnya tentang tips sehat ketika perubahan cuaca.  



 
 

 

Bahasa yang digunakan menjadi lebih ringan, sedangkan kalau 

News lebih kepada fakta lapangan yang ada saat itu. Itu kenapa soft 

news menggunakan bahasa yang lebih ringan dibandingkan News.  

News itu saklek kejadiannya. Meski begitu, tidak memungkiri kalau 

di kanal Celebrity menerapkan hal itu, misalnya kasus artis terciduk 

narkoba itu tetap dengan gaya penulisan 5W+1H, namun bahasanya 

dikemas lebih ringan. 

Untuk kasus selebriti yang seperti itu sama banget sama News. Kita 

tidak bisa bermain kata apapun, kita menyebutnya itu peristiwa. 

Misalnya berita kematian kita tidak bisa bilang daun lebayu lapuk 

atau apa itu.  

Penulis : Apakah hal itu sejenis juga dengan menulis berita mengenai box 

office ataupun prestasi musik? Yang terbilang hanya bergantung 

pada minggu itu saja.  

Redaktur : Menulis berita box office akan menjadi timeless kalau kita 

membuatnya menjadi liskital, dalam arti kata menggabungkan dia. 

Berita box office itu ada yang perbulan, perminggu, opening kettle 

itu dari jumat sampai minggu, untuk hitungan Amerika. Itu nantinya 

akan menentukan box office mereka pas hari senin karena akan di 

total yang 3 hari itu.  

Kalau menurut aku box office itu artikel dimana mengolah data, 

kalau Korea punya Kovit mengeluarkan data permingguan 

perbulanan. Dulu tahun 2018 atau 2019 aku binggung gimana 

membuat berita box office untuk korea seperti yang dibuat Variety, 

media media Amerika lainnya.  

Aku cari tau badan perfilmannya siapa ngeluarin datanya nggak sih? 

Dan ternyata ada, bahkan si Kovit itu mengeluarin real time saat itu 

juga dan kita tinggal bikin aja dari situ aja. 



 
 

 

Kalau penerapannya iya sama karena berita box office yang ditulis 

hari itu tidak bisa dibaca seminggu kemudian, sudah tidak relevan. 

Karena mungkin saja film itu sudah turun. Kalau dibilang timeless 

enggak dan akan menjadi timeless kalau misalnya judulnya 5 film 

terpopuler sepanjang bulan Mei. Berita terpopuler 2 tahun terakhir. 

Tergantung berita dan peristiwanya. Aneh – anehin bahasa itu hanya 

untuk menarik pembaca. Sama halnya dengan meliput konser yang 

peristiwanya harus dijelaskan hari itu juga. Kita menggunakan 

bahasa yang lebih bersifat deskripsi, menggambarkan suasanya. 

Crowded nya diceritakan, konser jam 7 malam tapi penonton 

menunggu dari jam 7 pagi.   

Penulis : Terkadang, bahasa yang digunakan pada berita khususnya kanal 

Celebrity cenderung tidak baku, kontroversional dan mengundang 

sensasi, Apakah hal tersebut sesuai dengan ranah dan etika 

jurnalistik? 

Redaksi  : Kalau untuk kanal News jarang menggunakan bahasa yang 

kontroversional terutama pada judul karena akan sangat mudah 

diprotes oleh narasumber, mangkanya jarang pakai tanda tanya 

dibelakang judul.  

Kebanyakan judul yang menggunakan tanda tanya biasanya itu 

gossip gossip. Misalnya celine Angelista masuk rumah sakit, 

kenapa? Ya kenapa kita ingin tau kenapa dan jangan menanyakan 

balik ke pembaca karena pembaca butuh jawaban.  

Contoh terkadang judul menjadi salah ketika dia menyangkut simbol 

agama atau isu yang sensitif. Berita tentang Nur Oktavia pindah 

agama, judulnya Nur Oktavia Pindah Agama Lihat Yesus di atas 

Kabah”. Itu judul sensitif karena akan melecehkan agama lain, ada 

unsur simbolik dari 2 agama berbeda. Walaupun itu adalah 



 
 

 

pengakuan dari Nur Oktavianya sendiri. Tapi itukan personal idea, 

hal personal nggak boleh diletakan sebagai judul.  

Meski begitu biasanya kan yang kontroversional akan dicari orang, 

menurut aturan SEO itu akan dicari orang tapi menurut aturan 

jurnalistik itu tidak sesuai. Makanya banyak berita yang tidak sesuai 

dengan aturan jurnalistik, page view itu jauh penting karena akan 

menentukan pengiklan.  

Penulis : Bagaimana dengan penulisan bahasa yang menyamarkan identitas 

seseotrang seperti tertangkap narkoba misalnya? Sampai kapan kita 

biasanya menutupi identitas seseorang tersebut?  

Redaktur : Kalo untuk kasus memang ada kode etik bahwa sebelum polisi 

pihak kepolisian merilis sosok pelaku sebagai sebagai tersangka. 

Ditangkap tapi masih dalam masa pemeriksaan itu dia belum tentu 

bersalah, wajib menutupi identitasnya.  

Kalau sudah benar tertangkap narkoba tanggal sekian, barang 

buktinya abcd. Sudah dinaikkan kasusnya pasti akan dirilis 

sosoknya. Selama belum ditetapkan polisi di perkenalkan di 

konferensi pers, kode etik jurnalistik melindungi identitas si korban,  

Misalnya gitaris kahitna inisiatal A B, siapa abduliral bakrie? 

Kenapa inisial karena belum dirilis pihak kepolisian, harus asas pra 

duga tak bersalah juga. Kita tidak boleh menyebutkan “diduga”. 

Baru sebutin nama kalau sudah dirilis, aturan ini juga sama seperti 

gambar kekerasan, area private, yang tidak harus ditampilkan.  
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RIWAYAT HIDUP  

Dewi Aspara dilahirkan di Jakarta, 2 Juli 

2001, merupakan anak keempat dari empat 

bersaudara dari pasangan Zainuddin Usman dan 

Yumiati. Sejak kecil, Dewi panggilannya tinggal di 

Jalan Tipar Halim, Mekarsari, Cimanggis, Depok. 

Mengemban pendidikan di SDN 10 Cibubur, 

Jakarta Timur, kemudian lanjut ke SMPN 233 

Jakarta dan SMAN 105 Jakarta Timur.  

Lalu, melanjutkan studi ke jenjang Diploma III di Politeknik Negeri Jakarta 

mendalami Jurusan Teknik Grafika dan Penerbitan, program studi Penerbitan 

(Jurnalistik) tahun ajaran 2019. Selama kuliah Dewi terlibat dalam beberapa 

kegiatan baik luar maupun dalam kampus. Di antaranya, Unit Kegiatan Mahasiswa 

(UKM) Polytechnic English Club (PEC), ia mengambil divisi News Casting dan 

pada tahun kedua didapuk sebagai wakil kedua dari divisi tersebut. Untuk fokus 

mendalami serta memberikan pengarahan seputar dunia News Casting.  

 Dewi juga ikut dalam UKM Anjangsana Sosial yang bergerak dalam bidang 

pengejaran, untuk departemen Kominfo, divisi Humas. Ia juga terlibat sebagai 

anggota BEM PNJ 2020/2021, dalam departemen Sosial Masyarakat, divisi 

Lingkungan. Selama satu tahun ia terlibat dalam bidang pergerakan masyarakat dan 

mengelola program kerja PNJ Mengabdi 2021 sebagai ketua divisi HPD3 (Humas, 

Publikasi, Desain, Dokumentasi dan Dekorasi).  

 Untuk kegiatan di luar kampus, ia kerap mengikuti acara International 

Youth Leadership Summit 2021 dan menjadi Top 30 Writers melalui perlombaan 

artikel dalam acara yang sama. Kemudian Dewi menjalani Praktik Industri di 

Okezone.com, kanal selebritas untuk jangka waktu enam bulan. Dewi dapat 

dihubungi melalui email ddasparaaa@gmail.com dan ponsel 08111468375. 
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