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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Keberadaan media online adalah salah satu bukti nyata dari kemajuan ilmu 

pengetahuan dan teknologi. Masyarakat semakin mudah untuk mengakses informasi 

berkat kehadiran jenis media massa yang baru ini. Dengan menggunakan internet dan 

gadget, mereka dapat memperoleh berita di mana saja dan kapan saja secara cepat. 

Dari banyaknya portal berita online, Okezone.com adalah salah satu situs berita 

yang kredibel dan telah terverifikasi oleh Dewan Pers. Okezone.com sudah berdiri 

sejak 1 Maret 2007. Media online ini mengkelompokkan berita-beritanya ke dalam 

beberapa kanal, yaitu Bola, News, Techno, Travel, Finance, Muslim, Highend, 

Lifestyle, Edukasi, Haji, Celebrity, Sports, Infografis dan Otomotif.  

Dalam penyusunan laporan Tugas Akhir ini, penulis meneliti satu subkanal yang 

terdapat di Okezone.com, yaitu subkanal Info Wisata yang merupakan bagian dari 

kanal Travel. Hal ini dikarenakan penulis ditempatkan sebagai jurnalis di kanal 

tersebut selama menjalani praktik industri. Selain itu, berita subkanal Info Wisata 

mendominasi pemberitaan di kanal Travel Okezone.com. Subkanal Info Wisata 

menyajikan berita terbaru seputar dunia pariwisata dan penerbangan, contohnya 

informasi mengenai tempat-tempat wisata, serta peristiwa menarik yang terjadi di 
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dunia penerbangan. Tulisan yang dimuat biasanya berbentuk straight news, soft news, 

dan feature.  

Secara teori, penulisan berita di media online memiliki struktur yang sama 

dengan berita yang tersaji di media cetak, di antaranya: judul, teras berita dan tubuh 

berita (body). Dalam struktur berita, judul berkedudukan sebagai kepala. Judul 

berperan sebagai daya gugah agar pembaca terdorong untuk menyelesaikan 

bacaannya. Setiap jurnalis diwajibkan untuk memahami syarat penulisan judul yang 

baik dan benar, salah satunya adalah menerapkan unsur menarik (provokatif). Dalam 

media online terdapat istilah judul clickbait atau umpan klik. Jenis judul ini kerap 

digunakan jurnalis media online untuk menarik pembaca sebanyak-banyaknya. Judul 

clickbait merupakan judul berita yang memikat, bombastis, dan membuat penasaran, 

sehingga mampu memancing pembaca untuk mengeklik tautan berita.  

Beberapa contoh judul clickbait yang dimuat di subkanal Info Wisata 

Okezone.com di antaranya, “Viral Maskapai Ini Ingin Terapkan Biaya untuk Toilet 

Pesawat, Ini Faktanya” dan “Ngeri! 11 Turis Terjebak di Kereta Gantung Selama 3 

Jam”. Jika dicermati pada judul pertama, jurnalis sengaja menyembunyikan informasi 

pokok dari berita tersebut dengan tidak menyebutkan nama maskapai yang dimaksud 

pada judul berita. Hal ini dilakukan untuk memancing rasa keingintahuan pembaca. 

Sedangkan pada judul kedua jurnalis menambahkan kata seru “Ngeri!” untuk 

memprovokasi pembaca.  
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Selain menarik, syarat judul berita lainnya adalah relevan, artinya sebuah judul 

harus sesuai dengan informasi penting yang disajikan di dalam isi berita. Maka dari 

itu, penulis menjabarkan dan membahas mengenai kesesuaian judul clickbait dengan 

isi berita dalam subkanal info wisata Okezone.com periode 23—27 Maret 2022. 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan penjelasan latar belakang di atas, penulis menetapkan rumusan 

masalah, yaitu “Bagaimana Kesesuaian Judul Clickbait dengan Isi Berita dalam 

Subkanal Info Wisata Okezone.com Periode 23—27 Maret 2022?” 

1.3 Batasan Masalah  

 Bahasan Tugas Akhir lebih spesifik dan tidak melebar, penulis membatasi 

sebagai berikut berdasarkan rumusan masalah di atas: 

1. Jenis judul berita clickbait di subkanal Info Wisata Okezone.com periode 

23—27 Maret 2022. 

2. Ciri-ciri judul berita clickbait di subkanal Info Wisata Okezone.com periode 

23—27 Maret 2022. 

3. Kesesuaian judul berita clickbait dengan isi beritanya di subkanal Info 

Wisata Okezone.com periode 23—27 Maret 2022. 
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1.4 Tujuan Masalah  

Adapun tujuan penulisan Tugas Akhir sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui jenis judul berita clickbait di subkanal Info Wisata 

Okezone.com periode 23—27 Maret 2022. 

4. Untuk mengetahui ciri-ciri judul berita clickbait di subkanal Info Wisata 

Okezone.com periode 23—27 Maret 2022. 

2. Untuk mengetahui bagaimana kesesuaian penulisan judul clickbait dengan isi 

berita di subkanal Info Wisata Okezone.com periode 23—27 Maret 2022. 

1.5 Metode Penulisan 

Pada Tugas Akhir ini, metode penulisan yang diterapkan penulis adalah metode 

deskriptif. Metode ini menggambarkan suatu permasalahan berlandaskan data dan 

teori yang penulis tinjau.  

1.6 Metode Pengumpulan Data 

Terdapat tiga metode yang digunakan penulis untuk mengumpulkan data, di 

antaranya: metode kepustakaan, metode pengamatan langsung, dan metode 

wawancara. Data yang terkumpul dapat menunjang penyusanan Tugas Akhir ini.   
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1. Metode Kepustakaan  

Tahap ini dilakukan dengan mencari dan mengumpulkan data yang dapat 

mendukung penyusanan Tugas Akhir ini. Sumber kepustakaan berasal dari 

buku, artikel, berita, serta data perusahaan Okezone.com. 

2. Metode Observasi 

Selain kepustakaan, penulis juga melakukan pengamatan dan pencarian 

secara langsung mengenai objek yang penulis teliti di portal berita 

Okezone.com khususnya di subkanal Info Wisata. Pengamatan dilakukan 

selama dua bulan, Maret dan Juni. Terdapat 15 judul berita clickbait yang 

akan dianalisis. Berita tersebut diambil selama periode 23—27 Maret 2022.  

3. Metode Wawancara 

Untuk melengkapi data dan informasi, penulis mewawancarai pihak redaksi 

Okezone.com. Hasil dari wawancara tersebut, penulis menjadi tahu tentang 

syarat penulisan judul di Okezone.com dan penerapan judul clickbait di 

situs tersebut.  

1.7 Sistematika Penulisan 

Laporan Tugas Akhir ini penulis bagi ke dalam lima bab. Setiap bab memiliki 

pokok pembahasan. Berikut sistematika laporan praktik industri beserta 

penjelasannya:  
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Bab I Pendahuluan. Dalam bab ini, penulis menjelaskan gambaran umum 

mengenai masalah yang akan diteliti. Bab ini berisi latar belakang masalah, 

pembatasan masalah, rumusan masalah, tujuan masalah, metode penulisan, teknik 

pengumpulan data, dan sistematika penulisan. 

Bab II Landasan Teori. Tersusun dari teori-teori para ahli yang akan menjadi 

landasan berpikir atas permasalahan yang dibahas dalam Tugas Akhir ini. Teori yang 

dijabarkan mengenai syarat penulisan judul berita, ragam dan ciri judul clickbait, serta 

penjelasan tentang isi berita.  

Bab III Profil Perusahaan. Penulis menjabarkan profil Okezone.com yang 

mana menjadi tempat penelitian penulis. Penulis juga menyertakan bagaimana syarat 

penulisan judul menurut redaksi Okezone.com serta penerapan judul clickbait di 

subkanal Info Wisata. 

Bab IV Pembahasan. Penulis memaparkan hasil analisis yang telah dilakukan 

mengenai kesesuaian penggunaan judul clickbait dengan isi dalam subkanal Info 

Wisata Okezone.com.  

Bab V. Penutup. Bab ini tersusun dari kesimpulan seluruh bab, dan sejumlah 

saran dalam dari penulis.  
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BAB V 

KESIMPULAN 

5.1 Pengantar 

Pada bab ini, penulis akan menyampaikan kesimpulan terkait hasil analisis 

kesesuaian judul clickbait dengan isi berita dalam subkanal Info Wisata periode 

Januari–Maret 2022. Penulis juga memberikan saran yang ditunjukkan kepada media 

online Okezone.com.  

5.2 Kesimpulan 

Dari hasil analisis di Bab IV mengenai kesesuaian judul clickbait dengan isi 

berita di subkanal info wisata Okezone.com periode Januari—Maret 2022, dapat 

penulis simpulkan sebagai berikut. 

1. Dari lima belas sampel berita yang telah dianalisis, enam di antaranya 

termasuk jenis judul clickbait dan memiliki setidaknya satu ciri judul 

clickbait. Jenis clickbait tersebut adalah formatting dan ambiguous. 

2. Enam berita clickbait yang terdapat di subkanal Info Wisata Okezone.com 

periode 24—27 Maret 2022 setidaknya menggunakan salah satu dari beberapa 

ciri judul clickbait, yaitu: (a) memakai kata ganti “Ini” atau “Begini” untuk 

merujuk ke orang atau hal tertentu. 



 

 
 

3. Dari lima belas sampel berita yang telah dianalisis, semua berita baik berita 

clickbait maupun berita non-clickbait sudah sesuai dengan pesan terpenting 

dalam isi berita, yaitu 5W1H dari peristiwa yang dilaporkan.  

5.3 Saran 

Mengenai penerapan judul clickbait di subkanal Info Wisata Okezone.com, 

penulis ingin menyampaikan beberapa saran. 

1. Sebaiknya redaksi konsisten untuk terus memenuhi syarat penulisan judul 

berita, yaitu judul sesuai dengan isi berita secara keseluruhan dan tidak 

menyimpang dari unsur 5W1H dari suatu peristiwa yang diberitakan.  

2. Sebaiknya redaksi lebih berhati-hati dengan penulisan judul clickbait. Judul 

clickbait harus sesuai dengan isi beritanya agar tidak membohongi pembaca 

dan media online Okezone.com tetap menjadi media yang kredibel. 
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Narasumber : Rizka Diputra & Salman Mardira 
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10350 

Keterangan: 

Pewawancara (P) 

Narasumber (N) 

P : Apa saja syarat penulisan berita di Okezone.com? 

N : Judul harus mencerminkan isi berita. Di Okezone banyak judul clickbait, tapi 

jangan sampai menyimpang dari isi berita. Selain itu menggunakan bahasa yang 

menarik perhatian. Boleh memakai kata sensasional tapi jangan terlalu ‘lebay’. 

Kemudian harus CEO friendly (memakai kata kunci yang banyak dicari).  

P : Apakah di Okezone.com boleh menggunakan judul clickbait? 



 
 

 
 

N : Untuk memancing pembaca, iya. Itu tuntutan industri online agar berita laku 

(banyak yang membaca). Asal judulnya tidak menyimpang dan membohongi 

pembaca.  

P : Berapa maksimal jumlah kata untuk judul di Okezone.com? 

N : Usahakan maksimal delapan kata. Kalau lebih dari itu judulnya akan ngawur. 

P : Apakah judul clickbait mempengaruhi traffic media online? 

N : Iya. Media online kan mengejar klik karena mengaruh ke rating. Clickbait tidak 

bertentangan dengan kode etik jurnalistik selama masih mencakup isi berita. 

Clickbait digunakan untuk memamcing pembaca agar mengeklik berita.  

P : Jenis berita apa saja yang disajikan di subkanal Info Wisata Okezone.com? 

N : Biasanya berita soft news, tapi ada juga yang hard news. 

P : Salah satu ciri clickbait biasanya menggunakan kata ganti “Ini”, bagaimana 

tanggapan Bapak? 

N : Kata “ini” membuat orang penasaran untuk mencari isi beritanya. Contohnya 

“Jangan melakukan ini di pesawat”. Itu strategi media untuk mencari klik.  
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