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ABSTRAK 

Pada tahun ajaran baru biasanya sekolah akan mengadakan penerimaan 

calon siswa baru, Untuk menarik minat dan kepercayaan orang tua calon siswa baru, 

RA Nuurus Sa’adah harus membuat kesan pertama yang meyakinkan. Karena 

sudah sangat lama beroperasi RA Nuurus Sa’adah memiliki masalah pada identitas 

visualnya terutama pada logo yang sekarang digunakan. Logo tidak dapat terbaca 

dan terlihat dengan jelas jika diaplikasikan ke beberapa media turunan dan logo 

tidak dapat mencerminkan keunggulan dibidang iptek yang menjasi visi misi RA 

Nuurus Sa’adah. Maka dari itu dibutuhkan untuk merancang ulang identitas visual 

RA Nuurus Sa’adah. Dengan tujuan untuk menyampaikan citra yang ingin si 

sampaikan. Perancangan tersebut di dukung dengan metode riset design thinking 

yang meliputi Emphatize, Define, Ideate, Prototype. Tahapan tersebut dapat 

mempermudah dalam proses pengumpulan data, analisis, pengembangan ide, 

sampai tahap pengujiannya dan pengaplikasiannya. Hasil dari penelitian ini yakni 

perancangan ulang identitas visual RA Nuurus Sa’adah yang islami, modern, 

simpel, serta dapat menyampaikan citra keunggulan dibidang imtaq dan iptek. 

Perancangan ulang identitas visual ini diharapkan dapat membuat citra RA Nuurus 

Sa’adah semakin kuat. 

Kata Kunci: imtaq dan Iptek, identitas visual, RA Nuurus Sa’adah 

 

 

 

 

 

 



 

vi 
 

 

 

ABSTRAK 

 In the new school year usually the school will hold an acceptance of new 

students. To attract the interest and trust of parents of prospective new students, RA 

Nuurus Sa'adah must make the first hope. Because it has been operating for a very 

long time, RA Nuurus Sa'adah has a visual identity problem, especially in the logo 

that is currently used. The logo cannot be read and seen clearly when applied to 

several derivative media and the logo cannot reflect the superiority in the field of 

science and technology which is the vision and mission of RA Nuurus Sa'adah. 

Therefore, it is necessary to redesign the visual identity of RA Nuurus Sa'adah. With 

the aim of conveying the image to be conveyed. The design is supported by design 

thinking research methods which include Emphatize, Define, Ideate, Prototype. 

These stages can simplify the process of data collection, analysis, idea 

development, to the testing and application stages. The results of this study are the 

redesign of the visual identity of RA Nuurus Sa'adah which is Islamic, modern, 

simple, and can add an image of excellence in the field of IMTAQ and science and 

technology. This visual identity redesign is expected to make RA Nuurus Sa'adah's 

image stronger. 

Keywords: imtaq and science and technology, visual identity, RA Nuurus Sa'adah 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang 

Berbagai entitas yang berada di sekitar kita sebenarnya sangat 

membutuhkan desain grafis untuk menciptakan identitas visualnya, tidak terkecuali 

pada entitas yang bergerak di sektor pendidikan. Identitas Visual adalah semua citra 

dan informasi grafis yang mengekspresikan identitas dari brand dan apa yang 

membedakannya dari yang lain, sederhananya identitas visual adalah segala sesuatu 

yang dapat dilihat oleh audiens secara fisik baik itu logo hingga kemasan produk 

dari suatu brand. Dalam proses branding, apa yang dilihat oleh audiens akan 

membentuk persepsi dari brand tersebut. Oleh karena itu, jika ingin brand mudah 

diingat dan memiliki image tertentu di mata audiens, maka sangat penting untuk 

menyiapkan identitas visual yang kuat. 

Seiring berjalannya waktu dan semakin banyaknya pesaing dibidang yang 

sama, tentunya sebuah brand yang sudah lama berdiri harus memiliki identitas 

visual yang kuat untuk menciptakan positioningnya. Menurut suardi jika logo yang 

lama sudah dianggap tidak dapat mencerminkan citra serta visi misinya kepada 

target audience, maka logo tersebut tidak dapat mewakilkan brand dari perusahaan 

itu sendiri. Faktor ini tentunya akan berpengaruh terhadap persaingnya sehingga 

untuk menjaga citra perusahaan maka diperlukan redesign logo baru (Suardi et al., 

2019). Karena itu RA Nuurus Sa’adah sebagai taman kanak-kanak yang sudah 

mulai beroperasi sejak 8 juni 1994 dan menjadi salah satu taman kanak-kanak islam 

tertua di Bekasi Utara, merasa perlu melakukan redesign logo mereka agar dapat 

terus bersaing dan mempertahankan posisioning-nya dimata audiens. 

Pada tahun ajaran baru biasanya sekolah akan mengadakan penerimaan 

calon siswa baru, untuk menarik minat orang tua calon siswa baru agar 

mendaftarkan anaknya biasanya sekolah akan menyebarkan brosur atau membuat 

iklan pada sosial media dan di tempat-tempat yang banyak dilalui orang. citra 

sekolah sangat penting untuk disampaikan dalam iklan yang dibuat, hal tersebut 
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dapat dilihat dari visi misi, logo sekolah dan desain media periklanan spanduk 

maupun banner yang dibuat sesuai dengan positioning yang ingin disampaikan 

(Sigarlaki, 2017). Hal itu juga dilakukan oleh RA Nuurus Sa’adah agar 

mendapatkan siswa baru 

Untuk menarik minat dan kepercayaan orang tua calon siswa baru, RA 

Nuurus Sa’adah harus membuat kesan pertama yang meyakinkan. Karena sudah 

sangat lama beroperasi RA Nuurus Sa’adah memiliki masalah pada identitas 

visualnya terutama pada logo yang sekarang digunakan. Menurut setiawan logo 

harus memiliki komposisi yang benar dan khusus agar logo dapat jelas terlihat pada 

saat diaplikasikan ke media (Setiawan, 2020). Logo RA Nuurus Sa’adah tidak dapat 

terbaca dan terlihat dengan jelas jika diaplikasikan ke beberapa media seperti 

brosur, tas, baju dan lain-lain. karena pada logo tersebut memiliki elemen visual 

yang cukup banyak dan bentuknya masih terlalu realis sehingga banyak detail-

detail kecil yang ketika ukurannya diperkecil dan dicetak menjadi tidak terlihat 

jelas, serta logo belum dapat memunculkan citra dan visi misi sebagai sekolah yang 

unggul dalam penguasaan iptek dan modern. Karena itu RA Nuurus Sa’adah ingin 

merancang ulang logonya menjadi lebih modern, simpel dan islami agar sesuai 

dengan citra dan visi misi yang ingin disampaikan ke masyarakat yang nantinya 

akan diterapkan ke beberapa media turunan yang dibutuhkan. 

1.2. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah dijelaskan diatas, muncul rumusan 

masalah yakni bagaimana merancang ulang identitas visual RA Nuurus Sa’adah 

yang dapat mencerminkan citra serta visi misinya? 

1.3. Ruang Lingkup Pembahasan 

Berangkat dari latar belakang diatas, perlu adanya ruang lingkup 

pembahasan sebagai pembatas masalah agar memfokuskan permasalahan yang 

akan dibahas sesuai dengan proses desain. Berikut permasalahan tersebut:  

a. Proses perancangan ulang identitas visual RA Nuurus Sa’adah  
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b. Penggunaan teori yang berkaitan dengan perancangan ulang logo, teori 

gestalt, teori tipografi untuk logo dan teori warna untuk logo. 

c. Pengaplikasian desain logo RA Nuurus Sa’adah pada media turunan yang 

sudah ditentukan 

1.4. Tujuan dan Manfaat Perancangan  

Adapun tujuan dan manfaat dari tugas akhir perancangan ulang identitas 

visual RA Nuurus Sa”adah adalah sebagai berikut:  

1.4.1. Tujuan 

Adapun tujuan dalam penulisan dalam tugas akhir ini untuk menghasilkan 

identitas visual baru bagi RA Nuurus Sa’adah agar sesuai dengan citra dan visi misi. 

1.4.2. Manfaat  

Ada pun manfaat yang didapatkan dalam penulisan tugas akhir ini adalah 

sebagai berikut: 

a. Membantu menciptakan image dan positioning RA Nuurus Sa’adah dimata 

audiens agar tetap dipercaya kredibilitasnya. 

b. Menjadi rujukan untuk penelitian perancangan ulang identitas visual 

kedepannya, terutama untuk identitas visual sebuah institusi pendidikan. 

c. Menjadi acuan untuk desainer grafis dalam merancang ulang identiitas 

visual, terutama untuk identitas visual sebuah institusi pendidikan. 

1.5. Sistematika Penulisan 

 Proses penulisan tugas akhir ini akan disusun secara sistematis dan terinci. 

Dalam penulisan ini terdapat 5 bab. Berikut ini adalah sistematika penulisan tugas 

akhir : 

BAB I PENDAHULUAN  

Pada BAB ini berisi pemaparan yang menjelaskan mengenai latar belakang 

permasalahan yang akan diangkat, rumusan masalah yang akan dibahas, tujuan dan 

manfaat pembuatan Tugas Akhir serta sistematika penulisan.  
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BAB II LANDASAN PERANCANGAN  

Pada BAB ini berisikan penjabaran teori-teori yang berkaitan dan dijadikan 

sebagai acuan dalam proses perancangan ulang identitas visual RA Nuurus Sa’adah. 

Seperti teori tentang desain grafis, branding, identitas visual, redesign, logo, 

gestalt, tipografi, warna dan sebagainya. 

BAB III METODE PERANCANGAN  

Pada BAB ini membahas tentang metode perancangan yang digunakan pada 

proses pengerjaan tugas akhir yakni memuat metode pengumpulan data, metode 

riset desain, data dan fakta, serta analisis data dan fakta, hingga arahan kreatif.  

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN  

Pada BAB ini menjelaskan secara detail mengenai hasil pembahasan 

perancangan ulang identitas visual RA Nuurus Sa’adah mulai dari riset, perumusan 

ide konsep visual, proses perancangan desain, uji dan evaluasi hingga desain final 

yang memuat alternatif desain dan desain terpilih, sampai turunan media desain 

pendukung serta penjabaran lain yang berkaitan dengan proses redesign. 

BAB V PENUTUP  

Pada BAB terakhir ini berisi kesimpulan dan saran mengenai hasil 

perancangan ulang identitas visual RA Nuurus Sa’adah dari laporan tugas akhir 

yang telah dibuat.
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BAB V  

PENUTUP  

5.1 Simpulan  

 Pada tahun ajaran baru biasanya sekolah akan mengadakan penerimaan 

calon siswa baru, Untuk menarik minat dan kepercayaan orang tua calon siswa baru, 

RA Nuurus Sa’adah harus membuat kesan pertama yang meyakinkan. Karena 

sudah sangat lama beroperasi RA Nuurus Sa’adah memiliki masalah pada identitas 

visualnya terutama pada logo yang sekarang digunakan. Logo tidak dapat terbaca 

dan terlihat dengan jelas jika diaplikasikan ke beberapa media turunan dan logo 

tidak dapat mencerminkan keunggulan dibidang iptek yang menjasi visi misi RA 

Nuurus Sa’adah. Maka dari itu dibutuhkan untuk merancang ulang identitas visual 

RA Nuurus Sa’adah. Dengan konsep desain yang islami modern dan simpel, maka 

menghasilkan logogram berupa bentuk stilasi dari ka’bah, tiga pilar’ matahari dan 

8 arah mata angin, penggunaan warna utama hijau juga untuk lebih mencerminkan 

kesan islami pada logo, pada logo type juga menggunakan ambigram dengan tujuan 

agar logo lebih fleksibel dan juga logo menjadi lebih menarik. Untuk menjaga 

standarisasi dan konsistensi logo agar tetap terjaga dengan baik maka dibuatlah 

Graphic standard manual atau GSM sebagai panduan penggunaan logo. 

5.2 Saran  

Berdasarkan proses yang telah dilewati dalam mendesain ulang identitas visual RA 

Nuurus Sa’adah diperoleh beberapa saran dan masukann, sebagai berikut: 

1. Untuk menjaga konsistensi dari logo RA Nuurus Sa’adah maka dibuatlah 

Graphic Standard Manual atau sebagai pedoman dalam penggunaan logo. 

Kemudian untuk pengaplikasian identitas visual belum merambah ke social 

media seperti faceboo dan instagram, agar lebih memastikan bahwa 

informasi yang ingin disampaikan oleh RA nuurus Sa’adah dapat 

tersampaikan dengan lebih efektif, karena masyarakt sangat sering 

menggunakan media sosial. 
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2. Untuk penelitian selanjutnya disarankan untuk membuat sign system pada 

RA Nuurus Sa’adah. 
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Wawancara 

Apa yang membedakan RA Nuurus Sa’adah dengan TK lainnya? 

Yang membedakan dengan TK lain adalah disini lebih belajar mendalam 

mengenai agama, dalam proses belajarnya juga murid-murid mulai diperkenal kan 

dengan kemajuan teknologi. 

Sudah berapa lama RA Nuurus Sa’adah beroperasi? 

Sejak 1994 

Ada permasalahan apa dengan Logo saat ini? 

Logo tidak dapat terbaca ketika diaplikasikann ke media turuannya, lalu juga 

sudah terlihat tua 

Siapa Kompetitor RA Nuurus Sa’adah? 

RA Al manar dan RA Avicenna 

Ingin seperti apa logo RA Nuurus Sa’adah nanti? 



 
 

    
 

Yang lebih modern sama simpel 

Bagaimana RA Nuurus Saadah saat ini? 

RA Nuurus Sa’adah sekarang lg membuka pendaftaran bagi anak-anak yang mau 

bersekolah disni, sedang mempersiapkan tahun ajaran baru dan kedatangan siswa 

baru. 

Mind map 

 


