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ABSTRAK 

 

Pembangunan infrastruktur di Indonesia sudah sangat berkembang, terutama di 

kota-kota besar. CV. Archi Bunda Persada adalah sebuah perusahaan yang bergerak 

di bidang jasa konstruksi pekerjaan bangunan. Mengingat persaingan dalam sebuah 

perusahaan di bidang jasa konstruksi pekerjaan bangunan semakin meningkat, 

tentunya perusahaan perlu mempunyai company profile. Perancangan ini bertujuan 

untuk merancang sebuah media promosi berupa company profile yang dapat 

menginformasikan kepada masyarakat tentang jasa yang ditawarkan perusahaan, 

dapat menjalin kerja sama antar perusahaan, dan untuk menambah klien-klien baru 

dari perusahaan CV. Archi Bunda Persada. Metode kualitatif deskriptif merupakan 

metode yang menjelaskan tentang data dan fakta yang didapat dari berbagai metode 

pengumpulan data yaitu, wawancara, observasi, dan studi literatur yang dipakai 

untuk membantu merancang company profile CV. Archi Bunda Persada Metode 

riset desain menggunakan metode design thinking dengan tahapan empathize, 

define, ideate, prototype dan test,. Hasil dari penelitian ini berupa company profile 

CV. Archi Bunda Persada yang dipublikasi dalam bentuk cetak. Company profile 

dibuat dengan memperhatikan kesan dan pesan yang ingin disampaikan, dengan 

tone and manner modern dan minimalist. Selain company profile terdapat juga 

media pendukung lainnya berupa business card dan id card, lanyard, slide 

presentasi, dan envelope. Dengan adanya perancangan company profile ini, semoga 

kedepannya dapat membantu CV. Archi Bunda Persada untuk mampu menarik 

pasar yang lebih besar, mencerminkan citra perusahaan yang lebih baik dan 

mendapatkan banyak klien-klien baru lagi 
 
 

Kata kunci: CV. Archi Bunda Persada, Company Profile, Media Promosi, Jasa 

Konstruksi. 
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ABSTRACT 

 

Infrastructure development in Indonesia has been very developed, especially in big 

cities. CV. Archi Bunda Persada is a company engaged in building construction 

services. Given the increasingly fierce competition in a company in the field of 

construction services, of course, the company needs to have a company profile. This 

design aims to design a promotional media in the form of a company profile that 

can inform the public about the services offered by the company, can establish 

cooperation between companies, and add new clients from CV. Archi Bunda 

Persada. Qualitative descriptive method is a method that explains data and facts 

obtained from various data collection methods, namely interviews, observations, 

and literature studies that are used to help design a company profile CV. Archi 

Bunda Persada The design research method uses the design thinking method with 

the stages of empathize, define, ideate, prototype and test. The result of this 

research is the company profile CV. Archi Bunda Persada is published in print 

media. The company profile is made by paying attention to the impression and 

message to be conveyed, in a modern and minimalist tone and manner. In addition 

to the company profile, there are also other supporting media in the form of 

business cards and id cards, lanyards, presentation slides, and envelopes. With the 

design of this company profile, hopefully in the future it can help CV. Archi Bunda 

Persada to be able to attract a larger market, reflect a better company image and 

gain more new clients. 

 

 

Keywords: CV. Archi Bunda Persada, Company Profile, Promotional Media, 

Construction Services. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Saat ini, pembangunan infrastruktur di Indonesia sudah sangat berkembang, 

terutama di kota-kota besar. Perkembangan infrastruktur saat ini membuat 

persaingan di bidang konstruksi menjadi semakin ketat. Sektor ini bisa menjadi 

dorongan yang dapat dicetuskan berbagai sektor ekonomi lainnya berupa 

penyediaan sarana dan prasarana yang dapat mempercepat roda perekonomian 

Indonesia (Badan Pusat Statistik Indonesia, 2019). 

Menurut Badan Pusat Statistik (BPS), jumlah dan nilai proyek konstruksi 

mengalami peningkatan setiap tahunnya, dengan peningkatan yang signifikan dari 

tahun 2018 hingga 2021  (https://www.bps.go.id/). Semakin banyaknya perusahaan 

yang menawarkan jasa konsultan konstruksi, jasa kontraktor dan aspek lain dari 

sektor konstruksi menyebabkan persaingan yang semakin ketat antar perusahaan di 

sektor konstruksi (Amirullah, dalam Ningsih & Oemar, 2021). Selain itu, kemajuan 

teknologi informasi yang pesat juga menjadi pemicu ketatnya persaingan bisnis. 

Company profile dapat diartikan sebagai profil dari sebuah perusahaan, di 

dalamnya berisi produk tulisan praktisi public relations yang berisi gambaran 

umum perusahaan (Kriyantono, dalam Sary et al., 2020). Dalam company profile 

biasanya berisi beberapa hal seperti profil perusahaan dan pemiliknya, portofolio 

perusahaan, daftar produk perusahaan, daftar klien, atau juga harga dan tarif produk 

dan layanan perusahaan juga dicantumkan dalam company profile. Dengan adanya 

company profile, perusahaan dapat menunjukkan berbagai informasi yang dapat 

meningkatkan sebuah nilai perusahaan atau nilai produk, dan meningkatkan 

kepercayaan perusahaan dimata klien calon bisnis. 

CV. Archi Bunda Persada adalah sebuah perusahaan yang bergerak di bidang 

jasa konstruksi pekerjaan bangunan. Perusahaan ini berdiri pada tanggal 19 Maret 

2021 di kota Jakarta. Perusahaan kami juga mengerjakan proyek kontruksi mulai 

dari tahap perencanaan sampai dengan tahap pelaksanaan. Seperti pembuatan 

https://www.bps.go.id/
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gambar kerja, desain struktur, pekerjaan bangunan baru, renovasi, dan lain 

sebagainya. Keunggulan CV. Archi Bunda Persada adalah pada bagian civil and 

construction, memiliki tenaga ahli dengan banyak pengalaman di masing-masing 

bidang, tim yang sangat kuat sehingga pekerjaan dapat dilakukan sesuai tujuan. CV. 

Archi Bunda Persada telah memuaskan pelanggan yang menggunakan layanan CV. 

Archi Bunda Persada dengan merampingkan proses dan waktu kerja yang baik. 

Sebagai  perusahaan  jasa di bidang konstruksi yang masih muda, CV. Archi 

Bunda Persada ingin mengembangkan bisnisnya dengan bekerja sama dengan calon 

klien bisnisnya. CV. Archi Bunda Persada belum memiliki company profile yang 

akan digunakan sebagai media komunikasi pemasaran dan menyebarluaskan 

informasi mengenai CV. Archi Bunda Persada dengan baik dan benar, selain itu 

dengan adanya company profile juga bisa dapat menambah klien-klien baru dari 

perusahaan CV. Archi Bunda Persada. Company profile perusahaan itu sendiri 

berisi kumpulan informasi perusahaan seperti profil bisnis, layanan bisnis, 

portofolio dan hal-hal lain yang mendukung informasi tersebut. 

Berdasarkan penjelasan di atas, perancangan ini bertujuan untuk menjawab 

permasalahan yang dihadapi dengan cara membuat perancangan company profile 

dan media pendukung lainnya untuk memberikan informasi tentang perusahaan, 

menjadi media komunikasi pemasaran perusahaan, untuk mendapatkan klien lebih 

banyak lagi dan untuk menjalin kerjasama kepada calon klien bisnis lainnya. Oleh 

karena itu, penulisan tugas akhir ini berjudul “Perancangan Company Profile CV. 

Archi Bunda Persada”. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang permasalahan yang sudah dipaparkan diatas, 

terdapat rumusan masalah dalam penelitian ini adalah bagaimana membuat 

perancangan company profile pada CV. Archi Bunda Persada yang informatif dan 

profesional? 
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1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Ruang lingkup pembahasan berdasarkan latar belakang yang sudah 

dipaparkan diatas, pembahasan dalam penyusunan tugas akhir ini adalah sebagai 

berikut: 

1. Proses perancangan company profile CV. Archi Bunda Persada. 

2. Proses penerapan teori desain grafis yang mendukung pada proses 

perancangan company profile CV. Archi Bunda Persada. 

3. Proses penerapan media turunan dari company profile yang mendukung 

seperti, slide presentasi, business card, id card dan stationery 

1.4 Tujuan Dan Manfaat 

Penulisan tugas akhir ini memiliki tujuan dan manfaat yang ingin dicapai 

dalam proses perancangannya, yaitu: 

a. Tujuan penelitian 

1. Menjelaskan proses perancangan company profile CV. Archi Bunda 

Persada. 

2. Menjelaskan prinsip dan elemen desain yang digunakan dalam 

pembuatan company profile CV. Archi Bunda Persada. 

3. Menjelaskan  penerapan desain company profile dan media turunan 

seperti slide presentasi, business card, id card, lanyard dan envelope. 

b. Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat penelitian pada tugas akhir ini perancangan buku company 

profile adalah sebagai berikut: 

1. Manfat bagi perusahaan 

Manfaat dari pembuatan company profile agar CV.Archi Bunda Persada 

memiliki company profile yang dapat memberikan informasi mengenai 

perusahaan, pencapaian perusahaan, hasil pekerjaan perusahaan, serta 

meningkatkan citra baik di masyarakat. Semoga company profile ini dapat 

menjadi sarana promosi bagi perusahaan kepada calon klienya. 
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2. Manfaat bagi akademis 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi sumber informasi dan referensi, serta 

dapat membantu menjawab permasalahan yang ada pada saat merancang 

company profil perusahaan. 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan ini dibuat dengan sistematis dan terperinci guna 

mempermudah proses penulisan laporan tugas akhir. Dalam laporan tugas akhir ini 

terdapat 5 bab yang antar babnya memiliki satu kesatuan dalam proses 

penyusunannya, sehingga memudahkan pembaca dalam memahami isi dari laporan 

tugas akhir ini. 

BAB I PENDAHULUAN 

Bab ini berisikan latar belakang pembahasan untuk perancangan company 

profile untuk CV. Archi Bunda Persada. Selain itu dalam bab ini berisikan 

tentang rumusan masalah, ruang lingkup pembahasan, tujuan dan manfaat 

penelitian, serta sistematika penulisan. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini berisikan teori yang mendukung perancangan company profile CV. 

Archi Bunda Persada. Landasan dijelaskan dengan membahas teori desain 

grafis yang berhubungan dengan perancangan company profile CV. Archi 

Bunda Persada, diantarannya teori tentang desain grafis, promosi, layout, 

media cetak, sistem grid, tipografi dan warna, Teori-teori pada bab ini 

berasal dari beberapa referensi seperti buku, jurnal dan artikel ilmiah. 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Bab ini menjelaskan metode penelitian yang akan digunakan secara 

kualitatif deskriptif guna memperoleh informasi yang akurat untuk 

melengkapi penulisan dalam penyusunan tugas akhir. Bab ini juga 

berisikan wawancara, observasi, studi literatur, dan arahan kreatif untuk 

merancang company profile CV. Archi Bunda Persada. 
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BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Bab ini menjelaskan tentang visualisasi perancangan company profile CV. 

Archi Bunda Persada yang berisikan mind map, mood board, sketsa, 

proses digitalisasi sampai menghasilkan desain final akhir. Bab ini juga 

menjelaskan tentang pertimbangan produksi pada desain, dan 

pengaplikasian karya pada media pendukung. 

BAB V PENUTUP 

Bab ini menjelaskan mengenai kesimpulan dan saran tentang hasil dari 

desain perancangan company profile Cv. Archi Bunda Persada. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Simpulan 

Setelah melalui berbagai macam tahapan proses perancangan company 

profile CV. Archi Bunda Persada, maka didapatkan beberapa simpulan berdasarkan 

teori dan penerapannya dalam perancangan company profile CV. Archi Bunda 

Persada. Adapun simpulan yang dapat diambil sebagai berikut:  

1. Desain company profile CV. Archi Bunda Persada didasarkan pada arahan 

kreatif yang telah dibuat. Company profile perusahaan berupa buku yang 

menerapkan konsep modern dan minimalis pada desainnya. Company 

profile perusahaan ini akan dipublikasikan kemudian digunakan sebagai 

media informasi tentang perusahaan, media untuk kerjasama dengan calon 

klien bisnisnya dan untuk mendapatkan klien lebih banyak lagi untuk 

perusahaan CV. Archi Bunda Persada. Company profile perusahaan CV. 

Archi Bunda Persada berisi informasi tentang perusahaan, termasuk latar 

belakang perusahaan, visi dan misi, struktur organisasi, layanan perusahaan, 

akte legalitas, portofolio perusahaan dan kontak. 

2. Elemen desain company profile yang dipilih dengan konsep visual minimalist 

dan gedung adalah garis dan persegi yang ditempatkan pada beberapa 

halaman. Konsep visual company profile CV. Archi Bunda Persada ini 

didominasi oleh warna biru yang mewakili warna perusahaan. Prinsip desain 

yang digunakan adalah menekankan dengan ukuran judul yang lebih besar 

dari body teks dan menempatkan elemen visual dengan ukuran yang besar 

agar lebih kontras. Keseimbangan yang digunakan adalah pada layout yang 

asimetris, sehingga layout tidak terlihat kaku. Jenis grid yang diterapkan 

adalah column grid dan manuscript grid. Font sans serif digunakan dalam 

tema company profile ini, yaitu Poppins Reguler dan Poppins Extrabold. 
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3. Company profile perusahaan CV. Archi Bunda Persada didukung oleh 

berbagai media turunan yang dirancang sesuai dengan konsep desain yang 

dipilih. Media turunan yaitu, business card, slide presentasi, id card, lanyard 

dan envelope. Company profile perusahaan CV. Archi Bunda Persada dicetak 

menggunakan teknik digital printing. Bahan yang digunakan adalah kertas 

matte paper 150gr dengan prefect binding. 

 

5.2 Saran 

Saat merancang company profile perusahaan CV. Archi Bunda Persada, ada 

beberapa saran yang dapat diberikan  sebagai berikut: 

1. Supaya company profile CV. Archi Bunda Persada memiliki citra 

perusahaan yang kuat sehingga terlihat profesional dan konsisten, sebaiknya 

konsep visual pada company profile ini juga dialihkan ke media lain yang 

belum pernah dibuat sebelumnya. Font, warna, dan elemen visual tetap  dan 

terlihat konsisten dengan desain company profile perusahaan CV. Archi 

Bunda Persada. 

2. Company profile memang sangat penting untuk sebuah perusahaan, company 

profile juga bisa untuk kegiatan promosi perusahaan. Untuk itu penelitian 

kedepannya, perusahaan harus membuat sebuah media digital yang dapat 

mempermudah klien atau calon klien bisnis mengakses informasi tentang 

perusahaan dan jasa yang ditawarkan oleh perusahaan. Media digital ini bisa 

berupa website perusahaan. Agar kegiatan promosi perusahaan dapat berjalan 

dengan baik dan konsisten. Jadi tidak hanya terpaku terhadap sebuah 

company profile saja.  
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LAMPIRAN 

 

Lampiran I 

Lembar bimbingan tugas akhir materi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 



 

 

Lembar bimbingan tugas akhir teknis 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

Lampiran II 

Transkip Wawancara 

 

TRANKIP WAWANCARA DENGAN DIREKTUR 

CV. ARCHI BUNDA PERSADA 

 

Hari/Tanggal : Sabtu, 23 April 2022 

Pukul : 15.00 

Nama : Arshi Crisyanti 

Jabatan : Direktur Utama 

Perusahaan : CV. Archi Bunda Persada 

 

1. Apa itu CV. Archi Bunda Persada? 

CV. Archi Bunda Persada adalah sebuah perusahaan di bidang jasa konstruksi 

pekerjaan bangunan. Yang didirikan pada tanggal 19 maret 2021. Lokasinya 

berada di Jakarta, tepatnya di pasar rebo, Jakarta timur. 

2. Kenapa sih mendirikan perusahaan CV. Archi Bunda Persada di bidang 

jasa konstruksi? Dan apa alasanya mendirikan CV. Archi Bunda Persada, 

kenapa? 

Karena CV. Archi Bunda Persada ingin menjadi bagian dari pembangunan di 

Indonesia yang lebih maju khususnya di bidang jasa konstruksi. Hal lainya 

karena menurut pak agus safari selaku komisaris CV. Archi Bunda Persada 

ingin menjadi bagian daalam pembangunan di Indonesia yang lebih maju 

kedepannya. 

3. Menurut CV. Archi Bunda Persada seberapa pentingsih peran 

infrastruktur bangunan saat ini di Indonesia? 

Tentu sangat penting, agar tercapai pemerataan pembangunan di setiap pelosok 

Indonesia dibutuhkan peran perusahaan yang bergerak di infrastruktur. 

4. Untuk selama ini apa saja pekerjaan yang sudah dibuat sama CV. Archi 

Bunda Persada? Atau yang sudah dilakukan? 



 

 

Salah satu pekerjaan yang sudah pernah dilakukan perusahaan yaitu renovasi 

dan pembangunan PT Bina Pertiwi, renovasi interior hotel Aston, dan masih 

banyak lainnya 

5. Bisa sebutkan beberapa nama perusahaan sejenis yang bergerak dibidang 

jasa konstruksi seperti CV. Archi Bunda Persada, bisa sebagai 

perusahaan kompetitor atau perusahaan yang berkerja sama dengan CV. 

Archi Bunda Persada? 

Ada dua nama yang menurut perusahaan kami jadi kompetitor yaitu, PT 

Kinaya Multi Konstruksi, PT Tetra Konstruksindo. 

6. Baik selanjutnya saya mau bertanya tentang product knowledge dari CV. 

Archi Bunda Persada, apa saja jasa yang ditawarkan oleh perusahaan 

CV. Archi Bunda Persada sebagai perusahaan dibidang jasa konstruksi 

pembangunan? 

Jasa yang kami tawarkan ada 3 bagian dalam bentuk skema besar, tapi 

didalamnya terdapat bagian-bagian seperti, civil and construction, building 

maintenance, mechanical and electrical industry, tiga jasa ini menjadi inti dari 

jasa yang kami tawarkan, dalam Civil and Construction kami memiliki bagian 

yaitu penyediaan bahan konstruksi sipil, pembuatan gambar kerja, desain 

struktur, perencanaan bentuk dan bangunan, pengerjaan, fabrikasi dan 

sebagainya. Kalau di Building Maintenance menawarkan jasa Building 

Maintenance, yaitu penyediaan pengadaan material khusus sesuai kebutuhan 

perusahaan klien (seperti cat, besi, bahan alumunium, bahan stainless steel), 

renovasi bangunan, menyediakan tenaga kerja. Dan satu lagi Mechanical and 

Electrical Industry kami menawarkan jasa, yaitu pengerjaan segala kebutuhan 

mekanikal dan elektrikal untuk industri yang meliputi pemasangan instalasi 

listrik, penangkal listrik, terminasi panel dan mesin, grounding panel listrik, 

decommissioning, dan lainnya. 

7. Apa kelebihan dari perusahaan CV. Archi Bunda Persada sebagai jasa 

konstruksi dan perbedaan dari perusahaan yang lainnya itu apa? 

Perusahaan kami memiliki kelebihan dari segi tenaga ahli dengan banyak 

pengalaman di masing-masing bidang, memiliki tim yang sangat solid, 



 

 

sehingga pekerjaan dapat dilakukan dengan tepat sesuai target. Kami juga 

mempunyai kaunggulan dari segi pekerjaan civil and construction Dan 

perusahaan CV. Archi Bunda Persada bertujuan untuk meningkatkan layanan 

konstruksi dan bisnis di bidang ekonomi untuk mencapai kemakmuran dan 

kemandirian. 

8. Kalau ingin menempatkan posisi CV. Archi Bunda Persada dibidang jasa 

konstruksi itu sebagai apa sih? atau ingin dikenal sebagai apa? 

CV. Archi Bunda Persada memposisikan dirinya sebagai perusahaan jasa 

konstruksi di bidang pembangunan umum dengan kredibilitas tinggi, kualitas 

dan keterampilan yang mumpuni, ingin dikenal sebagai perusahaan yang baik 

dengan tim yang solid untuk memberikan yang terbaik kepada klien. 

9. Seperti apasih target market dari perusahaan CV. Archi Bunda Persada 

untuk menjalin kerja sama atau ingin mengenai target seperti apa? 

Target dari company profile perusahaan ini yaitu berprofesi sebagai pengusaha, 

atau perusahaan yang bergerak dalam bidang jasa konstruksi yang berusia 

sekitar 25 sampai 40 tahun dan memiliki status ekonomi sosial menengah ke 

atas atau SES B-A. Dan dibuat untuk kontrak kerjasama (business to business) 

10. Kalau untuk jangkauan wilayahnya targetnya sendiri, CV. Archi Bunda 

Persada ingin didaerah mana saja sih? 

Untuk wilayah target marketnya perkotaan (Jabodetabek) dan daerah-daerah 

dengan perkembangan infrastruktur. 

11. Bagaimana sistem kerja di perusahaan CV. Archi Bunda Persada saat 

mendapatkan sebuah klien? 

Sistem atau mekanisme dari pekerjaan perusahaan CV. Archi Bunda Persada 

yaitu saat kita mendapatkan klien atau kerja sama, kita memastikan bagian apa 

yang akan kami kerjakan atau kami siapkan, jadi pada saat perencanaan atau 

tahap pengerjaan kami tidak salah dalam menerima tugas atau ada miss 

komunikasi, setelah itu kami akan melakukan pekerjaan sesuai dengan arahan 

dan stuktur pekerjaan yang sudah dibuat dengan kesepakatan bersama. 

12. Kenapa CV. Archi Bunda Persada ingin membuat company profile 

perusahaan? 



 

 

Karena menurut kami company perusahaan sangat penting di era 

perkembangan zaman apalagi kami sebagai jasa dibidang konstruksi, jadi 

sangat penting mempunyai company profile perusahaan untuk dalam menjadi 

kerjasama antar perusahaan atau untuk alat menyebarkan informasi tentang 

peusahaan dan hasil yang telah dikerjakan di dalamnya, jadi saat kita sedang 

tahap bertemu klien, mereka dapat mengetahui tentang seluruh perusahaan 

secara lengkap dan detail. 

13. Konsep seperti apa yang ingin dimasukan atau dibuat untuk company 

profile CV. Archi Bunda Persada? 

Konsep yang ingin kami inginkan dalam company profile perusahaan CV. 

Archi Bunda Persada yaitu modern dan minimalist, serta terlihat kesan 

profesional, hal ini karena menurut kami adalah konsep yang bagus untuk 

diterapkan karena dapat menyampaikan sebuah informasi terlihat lebih mudah 

ditangkap, warna yang digunakan juga harus sama dengan identitas visual 

perusahaan CV. Archi Bunda Persada yaitu warna biru, abu-abu dan putih, 

karena memiliki makna yang bagus untuk perusahaan 

14. Apa saja yang harus ada di dalam perancangan desain company profile 

perusahaan CV. Archi Bunda Persada? 

Dalam buku company profile yang akan dibuat berisikan konten seperti tentang 

perusahaan, visi dan misi perusahaan, struktur organisasi, product knowledge, 

sertifikat perusahaan, hasil pekerjaan berupa foto dan nama klien, contact, dan 

informasi tambahan lainnya 

15. Apa harapan yang ingin dicapai setelah mempunyai company profile 

perusahaan CV. Archi Bunda Persada? 

Harapannya semoga kedepannya setelah memiliki company profile 

perusahaan, perusahaan kami semakin dikenal dan memiliki banyak pekerjaan 

dibidang jasa konstruksi, perusahaan semakin berkembang, banyak yang ingin 

berkerjasama dengan perusahaan kami, informasi tentang perusahaan jadi 

banyak yang mengetahui lebih luas lagi. 

  



 

 

TRANKIP WAWANCARA DENGAN NARASUMBER 1 

 

Hari/Tanggal : Selasa, 10 Mei 2022 

Pukul : 16.00 

Nama : Purwanto Alfiano 

Jabatan : Project Manager 

Perusahaan : PT Kinaya Multi Konstruksi 

 

1. Apakah anda tahu CV. Archi Bunda Persada? 

Saya tahu CV. Archi Bunda Persada 

2. Bagaimana CV. Archi Bunda Persada menurut anda? 

Menurut saya CV. Archi Bunda Persada sebagai perusahaan jasa 

konstruksi sudah cukup bagus, mereka pernah bertemu perusahaan saya 

dalam sebuah meeting untuk bersaing sebuah pekerjaan pembangunan 

gedung. 

3. Apakah anda pernah membaca company profile perusahaan? 

Ya saya pernah 

4. Company profile siapa yang anda pernah lihat? 

Perusahaan saya, dan perusahan lain 

5. Anda jika melihat company profile perusahaan, halaman apa yang akan 

anda lihat terlebih dahulu? 

Saya melihat hasil pekerjaannya terlebih dahulu di dalam bagian galeri 

foto hasil pekerjaan. 

6. Menurut anda, company profile seperti apa yang baik untuk dibaca atau 

dilihat? 

Menurut saya company profile perusahaan yang baik untuk dibaca isinya 

atau penjelasanya sesuai dengan fakta dan akurat, tingkat keterbacaanya 

baik, alur bacanya juga harus enak agar informasi tersampaikan dengan 

mudah, visual tidak terlalu ramai dalam company profile, jangan terlalu 

banyak gambar, itu menurut saya. 



 

 

7. Menurut anda company profile apa yang cocok untuk sebuah perusahan 

jasa konstruksi? 

Menurut saya dari tampilan company profile perusahaan yang cocok untuk 

jasa konstruksi tidak banyak memainkan warna, tata letak harus 

diperhatikan akan informasinya dapat tersampaikan kepada yang 

membaca, simple tidak banyak ornamen, mengedepankan kualitas, jasa, 

dan informasi tentang perusahaan. 

8. Menurut anda, penjelasan apa saja yang harus ada didalam company 

profile perusahaan? 

Menurut saya, seperti sejarah perusahaan, galeri foto, stuktur organisasi, 

pencapaian, hal ini sangat penting untuk meningkatkan kredibilitas 

perusahaan. 

 

  



 

 

TRANKIP WAWANCARA DENGAN NARASUMBER 2 

 

Hari/Tanggal : rabu, 11 Mei 2022 

Pukul : 10.00 

Nama : Agus suheri 

Jabatan : Project Manager 

Perusahaan : PT Abadi Utama Karya 

 

1. Apakah anda tahu CV. Archi Bunda Persada? 

Ya saya lumayan tahu perusahaan itu 

2. Bagaimana CV. Archi Bunda Persada menurut anda? 

Kalau menurut saya perusahaan CV. Archi Bunda Persada sebagai 

perusahaan jasa konstruksi sudah cukup berkembang, sekarang mereka 

sudah mulai ada nama disetiap pekerjaan jasa konstruksi. 

3. Apakah anda pernah membaca company profile perusahaan? 

Ya saya pernah membacanya 

4. Company profile siapa yang anda pernah lihat? 

Perusahaan tempat saya bekerja, dan perusahan lain saat ingin menjalin 

kerjasama. 

5. Anda jika melihat company profile perusahaan, halaman apa yang akan 

anda lihat terlebih dahulu? 

Saya akan melihat perusahaan mana saja yang pernah bekerjasama atau 

yang menjadi klien dari perusahaan itu, kemudian ke hasil pekerjaannya 

yang ada di dalam bagian hasil foto hasil pekerjaan. 

6. Menurut anda, company profile seperti apa yang baik untuk dibaca atau 

dilihat? 

Menurut saya company profile perusahaan yang baik itu informasinya 

sesuai dengan perusahaannya, tulisan baik dan rapih, nyaman saat dibaca 

agar informasi tersampaikan dengan mudah. visual menarik saat dilihat 

dalam company profile. 



 

 

7. Menurut anda company profile apa yang cocok untuk sebuah perusahan 

jasa konstruksi? 

Menurut saya dari tampilan company profile perusahaan yang cocok untuk 

jasa konstruksi layout rapih, sedikit menggunakan warna informasinya 

dapat tersampaikan kepada yang membaca, desain mengikuti 

perkembangan zaman, dan minimalist. 

8. Menurut anda, penjelasan apa saja yang harus ada didalam company 

profile perusahaan? 

Kata sambutan, sejarah perusahaan, visi dan misi, stuktur organisasi 

perusahaan, daftar klien, galeri foto, sertifikat, jasa yang ditawarkan, 

keunggulan perusahan, dan hal ini sangat penting untuk meningkatkan 

kepercayaan terhadap perusahaan. 

  



 

 

 

 

  



 

 

 


