
 

TUGAS AKHIR 

SPESIFIKASI DESAIN 

 

 

 

PERANCANGAN COMPANY PROFILE 

SEBAGAI MEDIA PROMOSI 

PADA PT USG EDUCATION 

 

 

 

 

 

 
 

Diajukan sebagai Persyaratan Kelulusan 

Sarjana Terapan Program Studi Desain Grafis 

Jurusan Teknik Grafika Penerbitan 

Politeknik Negeri Jakarta 

 

 

 

 

 

Oleh: 

 

IZM AULIA AZIZA 

 

NIM : 1806421019 

 

 

 

 

 

JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN 

POLITEKNIK NEGERI JAKARTA 

 

DEPOK 

2022 

 



 

 
 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 
 

 



 

i 
 

ABSTRAK 

 

Pathway Program adalah program yang mempunyai tujuan untuk menjembatani kesenjangan 

antara kualifikasi pendidikan terakhir yang dimiliki mahasiswa internasional dengan 

persyaratan masuk yang diminta universitas  luar negeri  untuk studi sarjana dan pascasarjana. 

Semakin meningkatnya minat pada program ini maka banyak perusahaan dibidang lembaga 

pendidikan mulai mempromosikan program sejenis. PT USG Education merupakan salah satu 

institusi sebagai pathway provider yang menyediakan berbagai macam program pathway yang 

telah bekerja sama dengan banyak universitas di seluruh dunia. Institusi ini memiliki program 

pathway keunggulannya yaitu Fast Track program, ini membuat jalur internasional untuk pergi 

ke universitas impian yang diminati semakin mudah dan cepat. USG Education membutuhkan 

wadah untuk menjadi tempat mempromosikan beragam program yang ditawarkan, unit kampus 

di bawah naungan perusahaan, dan sekaligus menjadi wadah untuk mengenalkan wajah baru 

USG Education setelah re-branding. Media yang dibutuhkan tentunya harus dapat menjadi 

media efektif yang mencakup kebutuhan promosi perusahaan secara ringkas dan dapat 

dipahami dimulai dari pebisnis maupun masyarakat awam. Metode perancangan yang 

digunakan adalah kualitatif deskriptif yang dilakukan melalui wawancara dengan perwakilan 

USG Education dan observasi serta pengembangan ide melalui mindmap dan moodboard. 

Hasil yang diperoleh penelitian yaitu berupa penggambaran dan key message yaitu fastrack 

pathways 

Kata kunci: Pathways program, Fastrack, Company profile, Media  
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ABSTRACT 

 

Pathway Program is a program that aims to bridge the gap between the latest educational 

qualifications held by international students and the entry requirements demanded by foreign 

universities for undergraduate and postgraduate studies. With increasing interest in this 

program, many companies in the field of educational institutions have begun to promote 

similar programs. PT USG Education is one of the institutions as a pathway provider that 

provides various pathway programs that have collaborated with many universities around the 

world. This institution has an excellent pathway program, namely the Fast Track program, this 

makes the international route to go to the dream university you are interested in easier and 

faster. USG Education needs a place to be a place to promote the various programs offered, 

campus units under the auspices of the company, and at the same time become a place to 

introduce the new face of USG Education after the re-branding. The media needed, of course, 

must be an effective medium that covers the company's promotional needs in a concise and 

understandable manner starting from business people and the general public. The design 

method used is descriptive qualitative conducted through interviews with representatives of 

USG Education and observation and idea development through mindmaps and moodboards. 

The results obtained by the research are in the form of descriptions and key messages, namely 

fastrack pathways 

Keywords: Pathways program, Fastrack, Company profile, Media.  
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

 

1.1.  Latar Belakang 

Pathway Program adalah program yang mempunyai tujuan untuk 

menjembatani kesenjangan antara kualifikasi pendidikan terakhir yang dimiliki 

mahasiswa internasional dengan persyaratan masuk yang diminta universitas  

luar negeri  untuk studi sarjana dan pascasarjana. Program yang dirancang 

untuk membantu mahasiswa bertransisi dengan lancar ke program studi sesuai 

dengan pilihan yang diminati. Program ini juga membantu untuk bisa mudah 

menyesuaikan diri dengan gaya pengajaran dan budaya pendidikan di luar 

negeri yang mungkin jauh berbeda dari pendidikan di negara asal mahasiswa 

tersebut. 

Minat mahasiswa Indonesia untuk belajar di luar negeri semakin 

meningkat dari tahun ke tahun. Berdasarkan survei oleh Asosiasi Internasional 

Konsultan Pendidikan Lebih dari 50.000 pelajar Indonesia belajar di luar negeri. 

Hal ini menjadikan Indonesia sebagai calon pemimpin terdepan pertumbuhan 

industri pendidikan di seluruh dunia. Negara tujuan dengan permintaan yang 

tinggi di kalangan pelajar Indonesia, yaitu Australia, Selandia Baru, Inggris, 

Amerika Serikat, Eropa dan Cina. Di Indonesia sendiri, permintaan akan 

program Pathway semakin meningkat. dari setiap tahun, jumlah siswa yang 

terdaftar dalam program ini meningkat sebesar 40 persen. Semakin 

meningkatnya minat pada program ini maka banyak perusahaan dibidang 

lembaga pendidikan mulai mempromosikan program sejenis.  

Company profile merupakan bentuk perkenalan profesionalitas yang dapat 

digunakan untuk kebutuhan alat pemasaran secara efektif dalam informatif 

bertujuan untuk mengedukasi kepada orang- orang tentang keberadaan bisnis, 

serta produk dan jasa yang ditawarkan. Company profile cetak berbentuk buku 

harus dibuat menarik dan senyaman mungkin saat audiens membacanya untuk 
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membangkitkan kepercayaan customer terhadap suatu perusahaan terlebih 

merupakan penyedia jasa (Liem et al., 2019). 

USG Education merupakan salah satu institusi sebagai pathway provider 

yang menyediakan berbagai macam program pathway yang telah bekerja sama 

dengan banyak universitas di seluruh dunia. Institusi ini memiliki program 

pathway keunggulannya yaitu Fast Track program. Program Fast Track ini 

adalah program yang dirancang membuat jalur internasional untuk pergi ke 

universitas impian yang diminati semakin mudah dan cepat. USG Education 

membutuhkan wadah untuk menjadi tempat mempromosikan beragam 

program yang ditawarkan, unit kampus di bawah naungan perusahaan, dan 

sekaligus menjadi wadah untuk mengenalkan wajah baru USG Education 

setelah re-branding. Media yang dibutuhkan tentunya harus dapat menjadi 

media efektif yang mencakup kebutuhan promosi perusahaan secara ringkas 

dan dapat dipahami dimulai dari pebisnis maupun masyarakat awam. Maka 

dipilihlah sebuah media media promosi Company profile berbentuk buku yang 

efektif yang dapat mencakup semua secara ringkas dan dapat menyesuaikan 

sesuai dengan kebutuhan perusahaan. 

Berdasarkan penjelasan di atas, perancangan ini bertujuan menjawab 

permasalahan yang sedang dihadapi dengan upaya membuat perancangan 

media promosi yaitu dengan media utama berupa Company profile berbentuk 

buku dan media pendukung lainnya. Company profile ini dapat menjadi bahan 

pertimbangan dalam menjalin kerjasama dengan perusahaan lain dan mampu 

bersaing dengan perusahaan yang bergerak di bidang sejenis. Media ini juga 

dapat lebih meyakinkan calon konsumen untuk memakai produk jasa dari yang 

ditawarkan oleh perusahaan. Oleh karena itu,judul penulisan tugas akhir ini 

yaitu, “Perancangan Company profile Sebagai Media Promosi Pada PT USG 

Education.” 

1.2. Rumusan Masalah 

Berdasarkan dari penjelasan pada latar belakang, rumusan masalah yang 

dapat ditarik yaitu bagaimana merancang buku Company profile dengan 
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menerapkan kesan sebagai yang tercepat menawarkan informasi yang efektif 

dan dapat dikenali dengan citra perusahaan yang baru? 

1.3. Ruang Lingkup Pembahasan 

Ruang lingkup yang dibahas sebagai acuan dan batasan pada perancangan 

ini sebagai berikut: 

1. Proses perancangan Company profile PT USG Education. 

2. Penerapan teori desain grafis pada perancangan Company profile. 

3. Pengaplikasian desain pada media turunan berupa Roll up banner, Tent 

card, dan Merchendise ( Pulpen dan Tumbler). 

1.4. Tujuan dan Manfaat Perancangan 

Dalam tugas akhir ini terdapat tujuan dan manfaat perancangan yang 

dijelaskan sebagai berikut:  

1.2.1. Tujuan Perancangan 

Adapun tujuan dari perancangan ini, dapat dijabarkan sebagai 

berikut: 

1. Menjelaskan proses desain Company profile PT USG Education 

2. Mendeskripsikan penggunaan teori desain grafis pada media 

Company profile PT USG Education. 

3. Pengaplikasian perancangan media utama Company profile dan 

media turunan PT USG Education. 

1.2.2. Manfaat Perancangan 

Adapun manfaat perancangan ini yaitu manfaat bagi perusahaan dan 

manfaat bagi akademis, dijelaskan sebagai berikut: 

1. Manfaat bagi Perusahaan, perancangan Company profile ini 

menjadi wadah untuk memperkenalkan wajah baru perusahaan, 

dengan sekaligus mengenalkan produknya yang menjadi sangat 

efektif dan menguntungkan perusahaan 

2. Manfaat bagi akademis, perancangan ini diharapkan menjadi 

sumber informasi untuk membantu menjawab masalah yang ada 

pada perancangan Company profile dibidang jasa pendidikan dan 
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juga dapat menambah wawasan mahasiswa tentang proses 

perancangan Company profile ini. 

 

1.5. Sistematika Penulisan 

Penyusunan Tugas Akhir ini, penulis menggunakan metode kualitatif 

deskriptif metode yang berupa penjelasan. Tugas Akhir ini terbagi menjadi 

beberapa bab sebagai berikut: 

BAB I            PENDAHULUAN 

Pada bab ini membahas latar belakang percancangan media 

Company profile program USG Education dengan 

menjelaskan maksud dari Company profile, sedikit informasi 

mengenai USG Education juga dicantumkan, serta rumusan 

masalah, ruang lingkup pembahasan, tujuan dan manfaat 

perancangan juga dijelaskan. 

BAB II            LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini berisi tentang teori-teori yang digunakan sebagai 

landasan perancangan tugas akhir dan hasil kutipan untuk 

membahas konsep dan eksekusi desain akhir. Teori-teori 

pada bab ini berasal dari beberapa buku dan jurnal yang 

berkaitan dengan Company profile dan penjelasan tentang 

elemen desain yang digunakan pada pembuatan karya. 

BAB III            METODE PERANCANGAN 

Pada bab ini merupakan penjabaran tentang metode dan 

teknik pengumpulan data yang digunakan, data dan fakta 

yang diperlukan untuk melakukan penelitian, seperti profil 

PT USG Education, SWOT, dan sebagainya. Bab ini juga 

berisi tentang arahan kreatif yang dibutuhkan dalam 

pembuatan desain Company profile program USG Education. 

BAB IV  HASIL DAN PEMBAHASAN 

Dalam bab ini menjelaskan tentang konsep visual, proses 

desain, dan pengaplikasian desain pada media utama dan 



 

5 
 

media turunan serta pertimbangan produksi dalam 

perancangan katalog program USG Education, berdasarkan 

arahan yang telah diberikan dari klien. 

 

BAB V   PENUTUP 

Bab ini berisi mengenai kesimpulan terkait keseluruhan 

proses perancangan katalog program USG Education yang 

telah dibuat, serta saran dari perancangan katalog ini untuk 

pihak terkait. 
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BAB V  

PENUTUP 

5.1. Simpulan 

Pada pembuatan rancangan media promosi company profile dapat 

disimpulkan sebagai berikut. 

1. Company profile sebagai media promosi bagi perusahaan lembaga 

pendidikan seperti PT USG Education sangat teramat dibutuhkan. Hal ini 

guna membangun citra perusahaan dan dalam memperkenalkan 

perusahaan kepada calon konsumen maupun audiens. Terlebih perusahaan 

yang telah melakukan re-branding tentunya sangat diperlukan karna 

pengenalan citra perusahaan yang lama perlu diganti dengan branding baru. 

Sebagai media promosi company profile ini berisi gambaran umum 

perusahaan serta beberapa informasi lainnya yang dibutuhkan calon 

konsumen. Dalam prosesnya perancangan media promosi ini 

menggunakan metode penelitian kualitatif dengan pengumpulan data 

mewawancarai klien langsung dan didukung oleh studi pustaka yaitu dari 

beberapa refrensi teori yang relevan. Data yang telah didapat lalu dianalisis 

menggunakan SWOT dan analisis STP yaitu Segmentasi, Targetting, dan 

Positioning. Data yang telah didapat dalam wawancara dengan PT USG 

Education diolah menjadi creative brief yang akan menjadi araahan kreatif 

dalam perancangan desain company profile sehingga company profile 

yang sesuai dengan target audiens.  

2. Penerapan elemen desain pada layout company profile PT USG Education 

menerapkan konsep yang clean dan minimalis menciptakan suasana kesan 

yang bersih dan rapih dengan mengutamakan pesan yaitu sebagai lembaga 

pendidikan tercepat, fastrack pathways maka disusun elemen elemen yang 

mewakili pesan tersebut seperti garis dan kumpulan beberapa geometri 

pattern yang dimiliki perusahaan. Layout yang digunakan adalah asimetris 

untuk mendukung kesan dinamis yang ingin ditampilkan pada desain. 

Dengan typeface poppins sebagai pendukung yang dapat 

mempresentasikan kesan dinamis tersebut dan juga modern. Warna yang 
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digunakan merupakan warna dari corporate color yaitu biru, merah, dan 

oranye. 

3. Pengaplikasian prancangan media utamanya adalah berbentuk cetak 

sebuah buku company profile berukuran A4 yaitu 21 x 29,7 cm dengan 

dilengkapi dengan media pendukungnya  seperti Roll up banner, Tent card, 

dan Merchandise ( Pulpen dan Tumbler) yang akan diperlihatkan dan 

diberikan kepada audiens juga calon konsumen saat melakukan promosi 

untuk menarik audiens dalam memperkenalkan produk dari PT USG 

Education, media tersebut juga diperhatikan dalam pemilihan bahan yang 

tepat karena dapat mempengaruhi perhitungkan biaya yang sesuai dengan 

perusahaan maupun dalam sisi keindahan dan kegunaan desain. 

5.2. Saran 

Berdasarkan dari hasil perancangan yang telah dilakukan dalam desain 

media promosi yaitu company profile PT USG Education, telah didapatkan 

beberapa saran untuk perancangan serupa sebagai berikut. 

1. Jika akan dibuat media katalog serupa di kemudian hari, harus menjaga 

konsistensi pada desain agar dapat memperkuat branding dan membangun 

kesatuan dalam setiap pengaplikasian pada media promosi lainnya. 

2. Perlu dilakukan penelitian lebih lanjut mengenai keefektifitasan desain 

media katalog dalam meningkatkan citra perusahaan PT USG Education 

dan pengaruhnya terhadap audience.
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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1: 

Lembar Bimbingan Tugas Akhir Pembimbing 1 

  



 

 

Lampiran 2: 

Lembar Bimbingan Tugas Akhir Pembimbing 2 

 



 

 

Lampiran 3: 

Transkrip Wawancara 

 Bukti screenshot wawancara dengan bapak Lucky Andreadi sebagai 

creative specialist pada tanggal 25 April 2022 di aplikasi Google Meeting dan 

beberapa hasil tambahan informasi dari wawancara secara langsung pada tanggal 8 

April 2022 di kantor pusat USG yang berlokasi Pondok Indah. 

 

Dialog Wawancara 

1. Boleh coba dijelaskan USG Education ini perusahaan yang seperti apa, dan 

sudah ada berapa lama ya? 

Jawaban : USG Education ini awal namanya adalah UniSadhuGuna 

didirikan pada tahun 1994. USG ini adalah penyedia pendidikan internasional 

berkelas dunia di Indonesia yang telah berhasil memfasilitasi investasi yang 

cukup besar oleh individu dan lembaga lain dalam kegiatan pendidikan. Jadi 

perusahaan ini sudah berjalan sangat lama, yang mendirikan adalah tokoh tokoh 



 

 

masyarakat yang dinamakan kelompok Yayasan Persaudaraan Bangbayang'66 

(YPB'66). Lembaga pendidikan sebagai education provider yang terpercaya. 

2. Negara mana saja yang sudah menjadi destinasi paling sering dipilih pelajar 

untuk meneruskan pendidikannya? 

Jawaban : Negara seperti USA, UK, Australia, Asia paling banyak 

diminati pelajar Indonesia dan para orang tuanya dalam memilih pendidikan 

untuk anak mereka. 

3. Kampus yang dinaungi oleh USG ini berlokasi dimana saja? 

Jawaban : USG ini punya beberapa unit perusahaan, kampus seperti UIC 

collge, Uniprep, UJC, dan UBS lokasi tersebut berapa di Pondok Indah, Pantai 

Indah Kapuk, Kelapa Gading, dan Bumi Serpong Damai (BSD). 

4. Apa target audiens dari USG ini? 

Jawaban : Targetnya adalah pelajar yang ingin melanjutkan pendidikan 

yang lebih tinggi ke luar negeri yang mempunyai universitas impian dan orang 

tua yang memiliki keinginan yang sama untuk anaknya. Tinggal di perkotaan 

memiliki ekonomi yang ke atas.  

5. Keunggulan dari USG Education ini apa saja? 

Jawaban : USG ini penyedia pendidikan Internasional yang mempunyai 

program tercepat dan termudah yang akan menghemat waktu. Mempunyai 

alumni yang sudah tersebar hampir diseluruh universitas unggul dunia. Sudah 

ada sejak lama dan terpercaya.  

Keunggulan lainnya yaitu, Intergreted, mempunya international 

curriculum, seamlessly transfer pathway, fast track, personal attention, realworld 

experience, mempunyai lebih dari 100 partners, dan cost effisient. 

6. Biasanya informasi dan promosi yang bisa didapat peserta tentang USG ini 

berasal darimana saja? 

Jawaban : Bisa dari sosial media USGE dan unit perusahaanya, juga 

banyak event event yang saat ini telah dijalankan untuk promosi.  

 

 

 



 

 

 

7. Mandatory design USG Education ini bagaimana? 

Jawaban : USG ini punya brand guidelines nya yang sudah diperbarui saat 

reBranding, warna utama yang dipakai adalah merah, biru, dan oranye. Dengan 

beberapa pattern yang harus ada dalam desain. Tone nya clean, minimalis. Font 

yang digunakan adalah Poppins beserta kategori bawaannya. Untuk warna selain 

warna utama untuk USG, uni perusahaan nya juga juga mempunyai warna 

dominannya masing masing. 

8. Mengapa USG ini melakukan re-Branding belum lama ini? 

Jawaban : untuk lebih memperkenalkan citra baru perusahaan yang semula 

bernama UniSadhuGuna menjadi USG Education dengan mengedepankan 

filosofi UniSadhuGuna yaitu, Noble Scholars -  Insan Cendekia Berbudi Mulia. 

9. Program apa saja yang ditawarkan USG 

Jawaban : USG menawarkan banyak program persiapan ke luar negeri, 

yang paling sering ditawarkan keunggulan nya yaitu Pathway Fast track 

Foundation Program. Program tercepat dan termudah untuk belajar di luar negeri.  

10. Competitor sejenis USG Education yang menyediakan pendidikan ke luar negeri 

Jawaban : USG tentu saat ini memiiliki banyak kompetitor baru maupun 

lama dibidang sejenin yang tentu menawarkan program yang cukup 

menggiurkan juga dengan promosi yang baik seperti SUN Education Group dan 

ICAN Education Consultant. 

11. Ancaman apa yang bisa terjadi pada perkembangan USG kedepannya 

Jawaban : Untuk ancaman saat ini adanya banyak competitor yang sejenis 

yang menawarkan program yang hampir serupa lalu kurangnya minat belajar 

para pelajar di Indonesia untuk menempuh Pendidikan di luar negeri 

12. Tujuan dari USG 

Jawaban : menyediakan kurikulum yang relevan, metode pengajaran yang 

dinamis, kemitraan berkelanjutan dengan universitas internasional terkemuka, 

serta hubungan industri yang kuat. Seperti pada tujuan re Brandingnya yaitu 

menciptakan lulusan with noble qualities, Insan Cendekia Berbudi Mulia.  

13. Tagline dari USG? 



 

 

Jawaban : It all starts here 

14. Mengapa dibutuhkan Company profile sebagai media promosi? 

Jawaban : Tiap unit kampus perusahaan di bawah naugan USG 

mempunyai yang namanya Company profile yang biasa disebut Mini Prospectus 

perprogram masing masing kampus. Tetapi karna belum lama ini USG baru saja 

melakukan reBranding perusahaannya, maka mini prospectus perlu pembaruan 

sekaligus untuk memperkenalkan USG yang baru. Semua program inginnya 

digabung menjadi satu agar lebih mudah dibawa saat acara booth dan lebih 

efektif untuk menunjukan kepada calon konsumen.  



 

 

Lampiran 4: 

Wawancara audiens dalam event  

 Bukti foto saat wawancara dengan para orang tua dan para pelajar di booth 

UIC college dalam event study abroad. 

 

Dalam event ini berhasil mewawancarai 10 orang tua dan 10 pelajar yang 

jawabannya dapat dirangkum pada penjelasan berikut: 

Pertanyaan seputar seberapa minat untuk melanjutkan pendidikan luar negeri, 

negara mana saja yang diminati, apa mengetahui tentang USG Education ini, apa 

yang membuat tertarik dengan program yang ditawarkan 

 

 

  



 

 

Lampiran 5: 

Bukti observasi 

 Mengikuti sesi meeting bersama tim creative di Kantor USG Pondok Indah 

dan melihat MP atau Company profile yang pernah dibuat oleh tim creative. 

 

Mini prospectus atau Company profile program UIC college yang lama  

 

Meeting bersama tim creative di kantor pusat USG Education Pondok Indah  



 

 

Lampiran 6 : 

Hasil Cek Plagasi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Lampiran 7 :  

Daftar Riwayat Hidup 

 


	87d863453de8eae266b0478d7458e4c4a2f6b55079a6f098e813b5ad71be0864.pdf
	a5f9e6b528a362250df1e7f07481c479975e123814a57c9c5ae3952d1d29ee8c.pdf
	717a55239893236ae7e8ae5bb36fdc51255a3c83217d57a3fc643f0e1374e9f1.pdf


