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ABSTRAK 

Indonesia menduduki peringkat ketiga sebagai negara pengembang busana muslim 

terbaik di dunia, hal tersebut menjadikan busana muslim, khususnya hijab sangat 

familiar di kalangan wanita Indonesia. Pada bulan maret 2022 lalu UMKM 

dilibatkan dalam pagelaran Indonesia Hijab Walk. Dengan terus berkembangnya 

UMKM fashion di Indonesia mengakibatkan persaingan bisnis di bidang fashion 

hijab semakin ketat dan terus berlomba-lomba untuk mempromosikan produknya. 

Yustica Hijab merupakan salah satu UMKM yang bergerak dibidang fashion 

muslim, khususnya hijab yang didirikan pada tahun 2019 dan berlokasi di 

Majalengka, Jawa Barat. Sebagai UMKM yang bergerak dibidang fashion muslim 

seperti Yustica Hijab tentunya ingin memperkenalkan dan mempromosikan 

produknya untuk memperluas target market agar dapat meningkatkan penjualan. 

Dalam hal ini Yustica Hijab membutuhkan company profile yang  natinya akan 

digunakan untuk kerjasama dengan mitra bisnis, influencer dan mengikuti lomba 

bisnis, namun Yustica Hijab belum memiliki company profile yang dapat 

menunjukan identitas brand dan keunggulan yang dimiliki. Tujuan dari 

perancangan ini adalah menjelaskan proses dan konsep pembuatan company profile 

Yutsica Hijab yang mempresentasikan karakter Yustica sebagai UMKM brand 

fashion muslim. Metode penelitian menggunakan metode kualitatif dengan cara 

melakukan wawancara, observasi, dokumentasi dan studi literatur. Metode riset 

desain yang digunakan adalah design thinking dengan tujuh tahap, mulai dari 

define, research, ideate, prototype, select, implement, dan learn. Hasil dari 

perancangan ini berupa buku company profile, sebagai media utama, sedangkan 

business card dan slide presentasi sebagai media pendukung. Perancangan ini 

dibuat dengan konsep desain minimalis, feminim, dan elegan sesuai dengan 

karakteristik dari Yustica Hijab. Company profile ini diharapkan bisa menjadi 

media penunjang informasi dan promosi bagi Yustica Hijab ketika menjalin 

kerjasama dengan mitra bisnis, influencer dan penyelenggara lomba bisnis. 

 

Kata kunci: Company profile, Desain Grafis, Hijab, UMKM  
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ABSTRACT 

Indonesia is ranked third as the best Muslim Fashion Development country in the 

world, it makes muslim clothing, especially hijab is very familiar among Indonesian 

women. In March 2022, UMKM was involved in the Indonesia Hijab Walk event. 

With the continued development of UMKM fashion in Indonesia resulted in 

business competition in the field of fashion hijab is increasingly tight and continues 

to compete to promote its products. Yustica Hijab is one of the UMKM engaged in 

muslim fashion, especially hijab which was established in 2019 and is located in 

Majalengka, Jawa Barat. As UMKM engaged in muslim fashion such as Yustica 

Hijab certainly want to introduce and promote their products to expand the target 

market in order to increase sales. In this case, Yustica Hijab requires a company 

profile that will be used for cooperation with business partners, influencers, and 

participating in business competitions, but Yustica Hijab doesn't yet have a 

company profile that can show brand identity and advantages. The purpose of this 

design is to explain the process and concept of making Yutica Hijab company 

profile that presents Yustica's character as a Muslim fashion brand UMKM. The 

research method uses qualitative methods by conducting interviews, observation, 

documentation, and literature studies. The design research method used is design 

thinking with seven stages, ranging from define, research, ideate, prototype, select, 

implement, and learn. The results of this design in the form of a company profile 

book, as the main media, while business cards and slide presentations as supporting 

media. This design is made with a minimalist design concept, feminine, and elegant 

in accordance with the characteristics of Yustica Hijab. This company profile is 

expected to be a media supporting information and promotion for Yustica Hijab 

when cooperating with business partners, influencers, and business competition 

organizers. 

 

Keywords: Company profile, Graphic Design, Hijab, UMKM 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Indonesia termasuk kedalam negara dengan populasi muslim terbesar di 

dunia. Di Indonesia terdapat 231,06 juta penduduk beragama islam berdasarkan 

laporan The Royal Islamic Strategic Studies Centre (RISSC) atau MABDA 

bertajuk The Muslim 500 edisi 2022. Jumlah tersebut setara dengan 86,7% dari total 

penduduk Indonesia (Kusnandar, 2021) dalam website databoks.katadata.co.id. 

Kemudian menurut artikel yang telah dibaca pada website tribunnews.com yang 

berjudul (Potensi Pertumbuhan Busana Muslim Masih Terbuka Lebar, 2021) 

Indonesia menduduki peringkat ketiga sebagai negara pengembang busana muslim 

terbaik di dunia menurut laporan dari State of the Global Islamic Economy pada 

tahun 2019-2020. Dengan jumlah presentase 86,7% tersebut, Indonesia menempati 

peringkat ketiga sebagai negara pengembang busana muslim terbaik di dunia 

setelah Uni Emirat Arab dan Turki. Diperkirakan Indonesia bisa menjadi pusat 

fashion muslim di dunia. 

Indonesia sebagai negara pengembang busana muslim terbaik ketiga di 

dunia menjadikan busana muslim, khususnya hijab sangat familiar dikalangan 

wanita Indonesia. Sebagian besar wanita muslim di Indonesia memiliki kebiasaan 

menggunakan hijab dalam kehidupan sehari-hari, selain menjadi penutup aurat 

hijab sudah menjadi tren dalam kehidupan masyarakat dalam perkembangannya. 

(Zulaekah, Harisah, 2021). Berdasarkan artikel sindonews.com yang ditulis oleh 

(Kurniawan, 2022) Pada bulan maret 2022 lalu, ada lebih dari 100 Usaha Mikro 

Kecil Menengah (UMKM) fashion muslim yang dilibatkan dalam pagelaran 

Indonesia Hijab Walk, UMKM dilibatkan agar bisa mengenalkan produknya 

kepada pasar yang lebih luas sehingga bisa semakin maju dan dapat menembus 

pasar global. Dengan terus berkembangnya UMKM fashion hijab di Indonesia, 

mengakibatkan persaingan bisnis di bidang fashion hijab semakin ketat dan terus 

berlomba-lomba untuk mempromosikan produknya.  
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Yustica Hijab merupakan salah satu UMKM yang bergerak di bidang 

fashion muslim, khususnya hijab yang didirikan pada tahun 2019 dan berlokasi di 

Majalengka, Jawa Barat. Yustica Hijab menjual hijabnya secara online dan saat ini 

mempunyai lebih dari 20 koleksi warna hijab yang telah diproduksinya. Yustica 

Hijab memproduksi dua jenis hijab, yaitu hijab segi empat dan pashmina dengan 

berbagai macam pilihan warna dan bahan. Yustica Hijab saat ini melakukan 

promosi produknya dengan cukup besar melalui sosial media instagram dengan 

melakukan endorsement ke influencer, dikarenakan influencer dapat membuat citra 

suatu merek produk menjadi lebih baik dan dikenal secara lebih luas khususnya 

oleh pengikut yang dimiliki oleh seorang influencer tersebut (Tri Hariyanti & 

Wirapraja, 2018) oleh karena itu Yustica Hijab sudah cukup dikenal oleh banyak 

orang, namun UMKM tersebut tentunya ingin terus meningkatkan penjualannya, 

dan memperluas marketnya mengingat terus meningkatnya persaingan di bidang 

fashion muslim, khususnya hijab.  

UMKM yang bergerak dibidang fashion muslim seperti Yustica Hijab 

tentunya ingin memperkenalkan dan mempromosikan produknya untuk 

memperluas target market dengan cara mengikuti lomba bisnis, dan juga 

bekerjasama dengan brand, mitra bisnis atau influencer yang lebih besar agar dapat 

meningkatkan penjualannya, namun Yustica Hijab belum memiliki company 

profile, dalam hal ini Yustica Hijab memerlukan company profile yang dapat 

menunjukan identitas brandnya dan keunggulan yang dimiliki seperti produk-

produk yang ditawarkan dan yang pernah diproduksi, selain itu melalui company 

profile juga dapat menampilkan siapa saja yang pernah bekerja sama dengan 

Yustica Hijab.  

Company profile merupakan gambaran singkat yang berisi informasi 

professional mengenai sebuah perusahaan, seperti profil perusahaan, detail bisnis 

yang dijalankan, pencapaian yang pernah diraih,dll. Company profile juga 

berfungsi sebagai alat komunikasi untuk menunjukan keunikan yang dimiliki oleh 

perusahaan didepan mitra bisnis. 

Berdasarkan pemaparan di atas, maka penelitian ini bertujuan untuk 

membahas perancangan company profile untuk menyampaikan informasi sekaligus 
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promosi produk-produk Yustica Hijab saat mengikuti lomba bisnis, dan saat 

bekerjasama dengan brand, mitra bisnis atau influencer yang lebih besar, 

khususnya yang bergerak dibidang fashion muslim dan mampu bersaing dengan 

UMKM lain yang bergerak dibidang sejenis. Oleh karena itu,  penulisan tugas akhir 

ini berjudul “Perancangan Company profile sebagai Penunjang Informasi dan 

Promosi UMKM Yustica Hijab”.  

 

1.2 Rumusan Masalah 

Dari latar belakang masalah yang telah diuraikan di atas, maka didapatkan 

rumusan masalah sebagai berikut: Bagaimana proses merancang konsep company 

profile yang tepat sebagai penunjang informasi dan promosi untuk UMKM Yustica 

Hijab? 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Ada beberapa ruang lingkup yang ditetapkan untuk membatasi pembahasan 

masalah dalam penyusunan tugas akhir ini, yaitu sebagai berikut: 

1. Proses perancangan company profile Yustica hijab 

2. Konsep dan teori prinsip dan elemen desain yang digunakan untuk mendukung 

perancangan company profile 

3. Isi atau materi yang terdapat pada company profile 

4. Jenis material yang digunakan pada perancangan company profile 

 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Berdasarkan ruang lingkup pembahasan di atas, maka tujuan yang ingin 

dicapai dari tugas akhir ini adalah  

1. Menjelaskan proses perancangan company profile Yustica Hijab 

2. Menjelaskan konsep dan penerapan teori apa saja yang digunakan untuk 

merancang company profile 
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3. Menjelaskan apa saja isi yang terdapat pada company profile sebagai 

penunjang informasi dan promosi UMKM Yustica Hijab 

4. Menjelaskan material yang digunakan untuk merancang company profile 

Selain itu dengan dilakukannya perancangan company profile sebagai 

penunjang informasi dan promosi diharapkan dapat memberi manfaat sebagai 

berikut: 

1. Manfaat bagi klien 

Perancangan company profile ini dapat menjadi penunjang informasi dan 

promosi yang efektif, kreatif dan sesuai dengan citra brand klien agar dapat 

meningkatkan penjualan dan memperluas target marketnya agar bisa bersaing 

dengan kompetior lainnya. 

2. Manfaat bagi dunia akademis 

Dari perancangan company profile ini diharapkan dapat memberikan informasi 

atau referensi tambahan untuk membantu peneliti lain dalam menjawab 

permasalahan serupa ataupun dapat diteruskan kembali oleh peneliti lain pada 

penelitian selanjutnya  

3. Manfaat bagi dunia desain grafis 

Perancangan company profile ini diharapkan dapat menjadi salah satu referensi 

tambahan untuk konsep perancangan company profile lainnya dengan 

memperhatikan elemen dan prinsip desain yang sesuai dengan citra brand.  

 

1.5 Sistematika Penulisan 

Dalam penyusunan laporan tugas akhir ini, diperlukan sistematika penulisan 

agar penyusunan laporan tugas akhir ini dapat disajikan dengan terstruktur, baik, 

dan mudah dipahami. Berikut susunan sistematika penulisan yang terbagi menjadi 

beberapa bagian: 

BAB I  PENDAHULUAN 

Bab ini berisi pemaparan tentang latar belakang diperlukannya 

perancangan company profile sebagai penunjang informasi dan 

promosi UMKM Yustica Hijab, ruang lingkup pembahasan, tujuan 
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dan manfaat perancanngan bagi klien, bagi dunia akademis, dan bagi 

dunia desain grafis, serta sistematika penulisan dalam penyusunan 

laporan tugas akhir ini 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini berisi penjelasan mengenai teori-teori yang digunakan 

dalam mendukung dan memperkuat penyusunan laporan tugas akhir 

ini. Ada beberapa teori yang digunakan dalam perancangan 

company profile sebagai penunjang informasi dan promosi UMKM 

Yustica Hijab seperti teori tentang promosi, company profile,  

layout, tipografi, warna dan jenis-jenis kertas. 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Bab ini berisi pemaparan tentang metode riset desain yang 

digunakan, metode pengumpulan data, analisis data dan hasil dari 

analisis data yang disusun dan diproses menjadi arahan kreatif 

sebagai acuan dasar dalam mengetahui masalah dan menyusun 

solusi desain. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Bab ini berisi penjelasan tentang proses desain mulai dari penentuan 

tema atau konsep desain yang digunakan hingga tahap penentuan 

material yang digunakan dalam perancangan company profile 

UMKM Yustica Hijab. 

BAB V PENUTUP  

Bab ini berisi simpulan dan saran dari penyusunan laporan tentang 

hasil perancangan company profile sebagai penunjang informasi dan 

promosi UMKM Yustica Hijab. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Simpulan yang dapat diambil setelah melewati proses perancangan 

company profile Yustica hijab adalah sebagai berikut: 

1. Proses perancangan company profile ini menggunakan metode design thinking 

yang terdiri dari tujuh tahapan yaitu define, research, ideate, prototype, select, 

implement, dan learn. Metode pengumpulan data ini dilakukan menggunan 

metode kuantitatif dengan cara wawancara, observasi, dokumentasi dan studi 

literatur. Data yang sudah didapatkan tersebut kemudian analisis menggunakan 

matrix SWOT untuk menentukan strategi yang akan digunakan pada 

pernacangan ini, hasil analisis kemudian diolah menjadi creative brief yang 

berisikan pesan yang ingin di sampaikan dan tone and manner yang akan 

digunakan, yaitu minimalis, feminim dan elegan.  

2. Konsep desain yang terpilih pada perancangan Company profile Yustica Hijab 

ini adalah konsep dengan tema “Hijab”. Pada tema hijab ini elemen visual yang 

digunakan adalah foto produk yang dimiliki oleh Yustica Hijab. Foto-foto hijab 

pada company profile ini ditampilkan dengan cara menampilkan bagian-bagian 

detail pada hijab di beberapa halaman company profile, tipografi yang 

digunakan berjenis serif dan script, warna yang digunakan pada perancangan 

ini merupakan corporate color Yustica Hijab. Perancangan company profile 

Yustica Hijab ini menggunakan teori tentang prinsip layout seperti sequence, 

emphasis, balance, unity, dan white space.  

3. Company profile ini berisi tentang Yustica Hijab, sejarah, visi dan misi, 

struktur tim, produk yang ditawarkan, kelebihan perusahaan, lembaga, atau 

organisasi, pihak yang pernah bekerjasama dengan Yustica Hijab, galeri foto 

atau produk, testimoni pembeli, dan kontak yang dapat dihubungi. Media 

pendukung merupakan media yang digunakan oleh Yustica hijab untuk 

membantu memperkenalkan dan memperkuat brand selain media utama buku 

company profile. Media pendukung buku company profile ini berupa business 
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card dan slide presentasi. Business card berfungsi sebagai media untuk 

mengenalkan identitas Yustica Hijab ke calon mitra bisnis, influencer, ataupun 

penyelenggara lomba bisnis jika ada pertemuan offline. Slide prensentasi 

memiliki fungsi yang sama seperti buku company profile, namun slide 

presentasi ini dapat digunakan dengan fleksibel, baik saat pertemuan online 

ataupun pertemuan offline. 

4. Material yang digunakan untuk mencetak buku company profile ini adalah Art 

carton 260 gsm untuk bagian cover dengan laminasi doff dan menggunakan 

finishing UV spot pada foto hijab dan logo Yutica. Jenis cover yang digunakan 

adalah soft cover dengan jilid kawat. Sedangkan pada bagian isi material yang 

digunkana adalah matte paper 150 gsm. Material yang digunakan untuk 

mencetak business card adalah Art carton 190 gsm dengan laminasi glossy. 

5.2 Saran 

1. Sebaiknya elemen visual dan tone and manner yang telah diterapkan pada 

perancangan company profile dan media pendukung ini dapat diterapkan ke 

media lain yang belum pernah dibuat oleh Yutica Hijab. 

2. Isi konten yang menarik dan informatif pada company profile ini juga bisa 

memberikan pengaruh terhadap calon mitra bisnis ataupun penyelenggara 

lomba. Sebaiknya untuk kedepannya isi konten pada company profile Yustica 

Hijab dapat terus ditingkatkan agar menjadi lebih baik lagi. 

3. Pada penelitian berikutnya, company profile bisa dibuat menggunakan variasi 

media lain yang sesuai dengan kebutuhan Yustica Hijab agar konsumen bisa 

dengan mudah mendapatkan lebih banyak informasi tentang Yustica Hijab. 
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Transkrip wawancara dengan owner Yustica Hijab 

 

1. Bagaimana awal mula berdirinya Yusyica Hijab? 

Awal berdirinya aku sih reseller dari 2019 awalnya itu, kakak aku juga jual 

kerudung, kaya sama sama gitu, cuma mulai 2020 kita kaya kerja sama, kakak 

aku modalin, aku yg ngerjainnya semuanya dari mulai desain, marketing, 

promosi, posting, editing, dll itu tuh mulai berdirinya pas banget april 2020 pas 

ultah ibu aku jadi sampe inget sekarang. Jadinya ada deh brand yustica hijab 

2. Kalo boleh tau apa alasan kamu memilih jualan hijab? 

Karena kan sekarang tuh muslim di indonesia dah banyak yg pake hijab, 

jadinya peluangnya lebih besar buat jualan apalagi harga jualnya murah, jadi 

intinya produk hijab ga akan mungkin mati, jadi pasti dibutuhin terus sama 

orang muslim. Sejujurnya aku pengen jual baju hasil desain aku sendiri, tapi 

modalnya butuh gede banget, makanya aku coba di kerudung dulu yg harganya 

lebih rendah dibanding modal baju, mimpinya sih aku setelah kerudung ini 

lumayan luas pengennya bikin baju brand sendiri juga. Nah terus waktu itu ada 

temenku yg sampe bilang "itung aja di majalengka ada berapa orang yang pake 

kerudung" jadi sampe keinget, ohiya juga yaa meskipun banyak kompetitor 

mungkin aku bisa ambil alih orang orang di majalengka ini ke jualan aku.  

3. Darimana asal usul nama brand kamu? 

Dari nama belakang. Bisa dibilang nama keluarga "Yustica". Nama saya dan 

kakak saya terdapat nama "Yustica" yang artinya itu penggabungan antara 

nama ibu saya "Nurticah" dan ayah saya "Yusup" 

4. Apa arti dari nama brand kamu? 

Dari nama itu ada dua orang (nama) yang menjadi satu yaitu Yustica sebagai 

simbol kekeluargaan. Sama hal nya konsumen dengan saya selaku penjual, dari 

kedua pihak ini akan menyatu. 

5. Siapa saja yang terlibat di Yustica Hijab dan sebagai apa jabatan dan 

tugasnya? 



 

 

 

Aku, sebagai owner, all product handle by me (packaging, desain, shipping), 

ibu aku menjahit dan kakak aku sebagai investor (pemodal) 

6. Sampai saat ini apa aja promosi yang sudah dilakukan oleh Yustica 

Hijab? 

Endorsement ke influencer, promosi di sosial media, mengikuti lomba, jualan 

offline di acara car free day. 

7. Influencer yang seperti apa yang pernah diajak berkolaborasi oleh yustica 

hijab?  

Lebih banyak di daerah saya sendiri, di majalengka. tujuan saya lebih ingin 

memperluas jangkauan konsumen daerah sini terlebih dahulu. selebgram disini 

juga masih sekitar 10k followers paling banyak. 

8. Apakah pernah bekerjasama/kolaborasi dengan brand lain? Siapa dan 

kolaborasi apa yang dilakukan 

Belum pernah, namun pernah berdiskusi dahulu untuk mengajak tapi belum 

dilakukan. brand nya itu mirip seperti buket 

9. Bagaimana cara Yustica Hijab mengajak kerjasama influencer/online 

store?  

Melalui DM pada awalnya, lalu berkenalan dan diskusi melalui whatsapp. 

sampai saat ini alhamdulillah yustica hijab bisa berteman dengan banyak 

selebgram di majalengka. 

10. Kedepannya ingin bekerjasama dengan mitra yang seperti apa?  

Sebenernya saya ingin mengajak influencer besar yang sangat terkenal minimal 

100k-1M followers. namun saya sendiri masih belum punya kesiapan yg 

matang untuk mengajak bekerja sama. 

11. Apa harapan Mellan selaku owner yustica hijab setelah memiliki company 

profile? 

Harapannya saya ingin kerjasama dengan brand-brand dan influencer yg lebih 

besar atau terkenal. intinya yg sudah memiliki centang biru di Instagram. 

12. Kesan seperti apa yang ingin ditampilkan oleh Yustica Hijab dalam desain 

company profile?  



 

 

 

Dari awal tahun 2020, saya sudah ingin yustica hijab memiliki kesan yg 

feminine. dari mulai pertama desain saya sudah menggunakan warna pink 

pastel gelap atau pun terang dengan warna putih. maka dari itu saya lebih 

menyukai kesan yg feminine. 



 

 

 

Narasumber 1 

Nama  : Inggi 

Pekerjaan : Mahasiswi dan Model Muslimah 

 

1.  Apakah anda pernah bekerjasama dengan Yustica Hijab? 

Pernah 

2. Sudah berapa kali bekerjasama dengan Yustica Hijab? 

Kurang dari 5 kali 

3. Menurut anda bagaimana brand Yustica Hijab?  

Brand kerudung di majalengka yang menurut aku dari mulai desain nya bagus, 

harga dan pas sesuai dengan produk. 

4. Apakah pernah melihat atau membaca company profile? 

Pernah 

5. Menurut anda apakah Yustica Hijab perlu company profile sebagai 

penunjang informasi dan promosi? Kenapa? 

Iya, karena itu sangat membantu untuk pemasaran supaya si klien bisa percaya 

terhadap brand dan produk tersebut dikenal banyak orang sampai meluas, tidak 

hanya di kota majalengka sendiri tetapi ke kota kota lain. 

6. Menurut anda desain company profile seperti apa yang cocok untuk Yustica 

Hijab? 

Desain nya lebih ke ada ciri khas islami nya 

7. Menurut anda, apa saja hal penting yang harus ada dalam company profile?  

Keunggulan foto brand/foto produk dan pencapaian brand 

  



 

 

 

Narasumber 2 

Nama  : Agna 

Pekerjaan : Influencer, Model dan Guru PAUD 

 

1. Apakah anda pernah bekerjasama dengan Yustica Hijab?  

Pernah 

2. Sudah berapa kali bekerjasama dengan Yustica Hijab? 

Sudah 3x 

3. Menurut anda bagaimana brand Yustica Hijab?  

Dari segi desain ig sudah baik sudah ada color pallete dan konsisten dengan color 

palet trsbt sehingga saat melihat warna trsbt sedikit teringat brand yustica, feed 

instagram jg sudah rapih dan kreatif, namun dibagian cover sorotan agak kurang 

rapi dikit karna blm konsisten mau dengan tulisan saja atau gambar, hargaa 

terjangkau dan worth it, produk baik ringan nyaman namun kadang ada jahitan 

yg kurang rapi trs pelayanan fast respon  

4. Apakah pernah melihat atau membaca company profile? 

Belum, baru brief endorsment saja 

5. Menurut anda apakah Yustica Hijab perlu company profile sebagai 

penunjang informasi dan promosi? Kenapa? 

Perlu, karna agar meningkatkan brand image yg baik karena persaingan semakin 

banyak sehingga harus ada visi membuat pelanggan setia dan selalu ingat yustica 

hijab, dan untuk mematangkan brand ditambah lebih matang dengan pondasi 

yang jelas yaitu company profil 

6. Menurut anda desain company profile seperti apa yang cocok untuk Yustica 

Hijab? 

Desain yang simple namun girly 

7. Menurut anda, apa saja hal penting yang harus ada dalam company profile?  

Mungkin sebagai awalan membuat yang sederhana namun dapat dipahami 

banyak kalangan ringkas namun berisi  



 

 

 

Mungkin bagus dari awalan seperti judul brand (cover), trs sejarah adanya 

yustica, makna logo, visi misi dan siapa target market, lalu produk termasuk 

keunggulan dan pencapaian , 

Untuk penutup mungkin bisa disesuaikan dgn kebutuhan owner pada akhiran 

bertujuan untuk hanya mengenalkan atau mengajak kerja sama seseorang atau 

berinvestasi dll 

  



 

 

 

Narasumber 3 

Nama  : Zahwa 

Pekerjaan : Karyawan dan Model 

 

1. Apakah anda pernah bekerjasama dengan Yustica Hijab? 

Pernah 

2. Sudah berapa kali bekerjasama dengan Yustica Hijab? 

1 kali 

3. Menurut anda bagaimana brand Yustica Hijab?  

Dari kualitas hijab dan desainnya sudah bagus, feed ig nya pun rapih.  

4. Apakah pernah melihat atau membaca company profile? 

Belum pernah 

5. Menurut anda apakah Yustica Hijab perlu company profile sebagai 

penunjang informasi dan promosi? Kenapa? 

Perlu, karna untuk menarik minat dan daya beli masyarakat, sehingga barang 

yang tersedia di Yustica Hijab dapat laku terjual.  

6. Menurut anda desain company profile seperti apa yang cocok untuk Yustica 

Hijab? 

Desain yang simple namun elegan, di sesuaikan dengan warna yang dipakai logo 

Yustica hijab, agar lebih menarik masyarakat untuk menggunakan produk dari 

Yustica hijab.  

7. Menurut anda, apa saja hal penting yang harus ada dalam company profile?  

Mungkin dari Desain cover, karena desain cover merupakan hal pertama yang 

akan dilihat oleh konsumen. Karena itu, penting untuk membuat cover yang 

menarik dan profil yang dikemas unik dengan menampilkan gambar produk 

serta memberikan keterangan singkat dari produk Yustica Hijab. 

  



 

 

 

Narasumber 4 

Nama: Annisa Nada 

Pekerjaan: Influencer dan model Muslimah 

 

1. Apakah anda pernah bekerjasama dengan Yustica Hijab?  

Yaa pernah 

2. Sudah berapa kali bekerjasama dengan Yustica Hijab?  

Kurang lebih 5 kali 

3. Menurut anda bagaimana brand Yustica Hijab?  

Selalu update mengenai model hijab dan variasi bahan, dan harga sesuai dengan 

kualitas.  

4. Apakah pernah melihat atau membaca company profile?  

Pernah 

5. Menurut anda apakah Yustica Hijab perlu company profile sebagai 

penunjang informasi dan promosi? Kenapa? 

Menurut saya perlu apabila Yustica Hijab ini ingin terus berkembang lebih baik 

dan semakin memperkenalkan brand. 

6. Menurut anda desain company profile seperti apa yang cocok untuk Yustica 

Hijab? 

Mengenai desain menurut saya dengan familiar brand yustiva hijab selalu 

memakai warna pink, maka dari itu desain yang sesuai lebih ke pink girl. 

7. Menurut anda, apa saja hal penting yang harus ada dalam company profile?  

Background brand, keunggulan brand, foto produk, pencapaian, dll. 

  



 

 

 

Feedback hasil desain company profile 
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