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Abstrak  

DevOps merupakan singkatan dari Developer Operation adalah gerakan budaya dan profesional 

yang membahas alur kerja dalam bidang operasi IT. Sementara itu acara DevOpsDays 

Jakarta adalah konferensi teknologi berskala internasional yang mencakup topik 

infrastruktur IT dengan menggunakan praktik DevOps, menjadi satu – satunya acara di 

Indonesia yang berwenang diselenggarakan oleh NaradaCode sejak tahun 2018. Akibat 

adanya masa vakum pada tahun 2021 maka, Kurangnya kegiatan promosi yang dilakukan 

berkurang dan menyebabkan masyarakat masih belum mengenal baik terkait acara 

DevOpsDays yang akan kembali diadakan pada tahun 2022. Berdasarkan hal tersebut dapat 

disimpulkan bahwa NaradaCode membutuhkan media promosi berbentuk poster yang 

berfungsi untuk menyampaikan informasi dan membujuk masyarakat untuk ikut 

berpartisipasi. Metode penelitian yang digunakan yaitu kualitatif deskriptif dengan hasil 

data diperoleh melalui kuesioner online, wawancara dan studi literatur. Semua data tersebut 

akan diolah kembali untuk menghasilkan acuan atau referensi dalam proses desain 

perancangan media promosi berupa poster yang akan digunakan saat acara DevOpsDays 

Jakarta 2022 berlangsung. 

Kata kunci: Media Promosi, Acara Tahunan, Poster, Teknologi, DevOps  

Abstract 

DevOps, which stands for Developer Operations, is a cultural and professional movement that 

discusses workflows in IT operations. Meanwhile, the DevOpsDays Jakarta event is an international 

technology conference covering the topic of IT infrastructure using DevOps practices, being the 

only event in Indonesia that has been authorized to be held by NaradaCode since 2018. Due to the 

vacuum period in 2021, the lack of promotional activities carried out reduced and caused people to 

still not know well about the DevOpsDays event which will be held again in 2022. Based on this, it 

can be concluded that NaradaCode needs a promotional media in the form of a poster that serves 

to convey information and persuade the public to participate. The research method used is 

descriptive qualitative with data obtained through online questionnaires, interviews and literature 

studies. All of this data will be reprocessed to produce references or references in the design process 

for designing promotional media in the form of posters that will be used during the DevOpsDays 

Jakarta 2022 event. 

Keywords: Promotion Media, Annual Event, Poster, Technology, DevOps 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 Latar Belakang  

Kementerian Komunikasi dan Informatika Republik Indonesia 

(Menkominfo) menyatakan akibat adanya peningkatan permintaan global serta 

tingginya tekanan dari pandemi Covid-19, menuntut Indonesia untuk mengalami 

kemajuan teknologi digital. Hal tersebut menyebabkan prioritas utama bagi bangsa 

Indonesia saat ini adalah transformasi digital. Sekretaris Jenderal Menkominfo, 

Mira Tayyiba, mengutip data dari We Are Social dan Asosiasi Penyelenggara Jasa 

Internet Indonesia, menyampaikan bahwa jumlah pengguna internet di Indonesia 

terus meningkat setiap tahunnya dan pada tahun 2022 mencapai lebih dari 200 juta 

penduduk, jumlah ini mencapai sekitar 73,7% dari total populasi di 

Indonesia. Menanggapi hal tersebut, Presiden Republik Indonesia Joko Widodo 

menyatakan bahwa pemerintah akan bekerja sama dengan kementerian Komunikasi 

dan Informatika telah menjalankan program pelatihan digital dalam tiga tingkatan 

diantaranya adalah, untuk membekali peserta dengan keterampilan dasar melalui 

Gerakan Nasional Literasi Digital (GNLD). Selanjutnya ada pelatihan tingkat 

menengah dalam Program Digital Talent Scholarship (DTS) serta terdapat 

pelatihan tingkat atas melalui Program Digital Leadership Academy (DLA). 

Meskipun dengan semua upaya tersebut Menteri Menkominfo, Johnny G. Plate 

mengatakan bahwa tugas pengembangan kapasitas sumber daya manusia dalam 

bidang digital bukan hanya tugas dari Menkominfo saja, dengan maksud semua 

masyarakat Indonesia dianjurkan untuk turut ambil bagian dalam proses 

pelaksanaanya.  

NaradaCode merupakan bagian dari PT. Narada Piranti Teknologi, adalah 

perusaaan yang bergerak dibidang IT (Computers and Information Technology) 

sebagai konsultan dengan menyediakan pelatihan, konsultasi hingga implementasi 

serta komunitas IT. Telah berdiri sejak tahun 2014 dengan berlokasi di Pondok 

Indah Office Tower 3, Lantai 17, Jakarta Selatan, Indonesia. Upaya NaradaCode 

sebagai pelopor pertama dan satu - satunya acara konferensi yang mencakup topik 

https://en.wikipedia.org/wiki/Johnny_G._Plate
https://en.wikipedia.org/wiki/Johnny_G._Plate
https://en.wikipedia.org/wiki/Johnny_G._Plate
https://en.wikipedia.org/wiki/Johnny_G._Plate
https://en.wikipedia.org/wiki/Johnny_G._Plate
https://en.wikipedia.org/wiki/Johnny_G._Plate
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pengembangan dan operasi metode praktik DevOps (Developer and Operations) 

sebagai solusi dalam suatu masalah IT yang disebut dengan DevOpsDays Jakarta, 

merupakan acara konferensi tahunan sejak tahun 2018 sampai dengan 2020, namun 

karena maraknya virus Covid-19 maka dengan terpaksa acara ini harus 

diberhentikan, begitu pula dengan upaya promosi yang dilakukan. Kurangnya 

kegiatan promosi yang dilakukan menyebabkan masyarakat masih belum 

mengetahui bahwa acara DevOpsDays Jakarta kembali terlaksana tahun 2022 pada 

tanggal 9 - 10 Agustus, tahun ini acara bertemakan hybrid dengan maksud acara ini 

dapat berjalan melalui cara offline maupun online. Suatu event atau kampanye 

promosi merupakan sebagian dari marketing tools, yang dapat meningkatkan minat 

konsumen terhadap perusahaan dalam strategi pemasaran (Preston, 2012). 

Berdasarkan hal tersebut maka NaradaCode memerlukan serangkaian kegiatan 

promosi agar dapat mempertahankan konsumen sebelumnya serta mendapatkan 

konsumen baru dalam acara DevOpsDays Jakarta 2022.   

Media promosi berupa poster merupakan salah satu upaya promosi yang 

efektif dalam menyampaikan pesan (Pendit, 2019). Desain poster event biasa 

digunakan untuk mempromosikan, mempublikasikan kepada masyarakat tentang 

suatu kegiatan himbauan dari suatu instansi lembaga untuk ikut dan mensukseskan 

suatu acara event tertentu, karena biasanya diletakan ditempat dimana calon 

konsumen berada, seperti di pusat keramaian. Oleh sebab itu, NaradaCode 

membutuhkan media promosi berbentuk poster yang dapat menginformasikan 

masyarakat tentang acara tahunan DevOpsDays Jakarta. Selain itu, dalam acara 

tahunan ini diperlukan juga berbagai media pendukung lainnya seperti poster 

digital, table display, flyer, tiket masuk dan lain sebagainya yang harus 

diperhatikan, agar dapat membuat calon konsumen tertarik untuk menggunakan 

jasa yang ditawarkan NaradaCode. Berdasarkan penjelasan dari permasalahan 

tersebut maka dapat disimpulkan bahwa dengan melakukan perancangan desain 

media promosi diharapkan, dapat berguna menjadi suatu solusi dalam acara 

DevOpsDays Jakarta 2022. Oleh karena itu, pokok bahasan yang dipilih untuk 

pembuatan laporan tugas akhir ini adalah “Perancangan Poster Digital Acara 

Tahunan DevOpsDays Jakarta Oleh NaradaCode”. 
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 Rumusan Masalah 

Rumusan masalah yang diangkat dalam penelitian ini adalah bagaimana 

merancang poster digital acara tahunan DevOpsDays Jakarta oleh NaradaCode? 

 Ruang Lingkup Pembahasan 

Berdasarkan latar belakang permasalahan di atas, maka dalam pembahasan 

penelitian ini hanya akan mencakup beberapa ruang lingkup masalah yang dapat 

diiuraikan sebagai berikut: 

a. Proses perancangan media promosi berupa poster digital sebagai media 

utama untuk acara DevOpsDays Jakarta 2022 oleh NaradaCode. 

b. Penerapan prinsip dan elemen desain grafis pada perancangan desain poster 

digital acara DevOpsDays Jakarta 2022. 

c. Pemilihan dan pengaplikasian desain pada media turunan yang dapat 

digunakan dalam acara DevOpsDays Jakarta 2022 oleh NaradaCode. 

 Tujuan dan Manfaat 

Penulisan laporan tugas akhir ini memiliki tujuan dan manfaat yang ingin 

dicapai dalam proses perancangannya, yaitu:  

a. Tujuan 

Adapun tujuan dari penulisan laporan tugas akhir ini, yaitu:  

1. Menjelaskan proses perancangan media promosi berupa poster digital 

untuk acara DevOpsDays Jakarta 2022 oleh NaradaCode. 

2. Menjelaskan mengenai penerapan elemen dan prinsip desain grafis yang 

digunakan pada media promosi berupa poster digital untuk acara 

DevOpsDays Jakarta 2022 oleh NaradaCode. 

3. Menjelaskan penggunaan hasil desain pada semua media turunan yang 

dibutuhkan untuk media promosi untuk acara DevOpsDays Jakarta 2022 

oleh NaradaCode. 

b. Manfaat 

Selain tujuan, terdapat beberapa manfaat dari perancangan media 

promosi ini, yaitu: 
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1. Manfaat bagi NaradaCode 

Hasil perancangan ini dapat digunakan sebagai media promosi acara 

DevOpsDays Jakarta 2022 untuk pengenalan produk berupa jasa yang NaradaCode 

tawarkan. Dengan adanya media promosi maka masyarakat akan mengetahui 

berbagai macam informasi dan lebih mengenal jasa yang ditawarkan sehingga dapat 

meningkatkan brand awareness, serta dapat pula mendapatkan klien baru maupun 

mempererat hubungan dengan klien yang telah ada. Tak hanya itu, hasil 

perancangan ini juga dapat menjadi referensi desain acara DevOpsDays Jakarta 

ditahun – tahun berikutnya. 

2. Manfaat bagi Dunia Akademis 

Hasil perancangan ini diharapkan dapat berguna bagi dunia akademis untuk 

pengembangan ilmu pengetahuan, dapat diteruskan untuk mendukung penelitian 

lebih dalam terutama terhadap perancangan yang sejenis, khususnya yang terkait 

dengan media promosi poster cetak dan digital. 

3. Manfaat praktis bagi Dunia Desain Grafis 

Hasil perancangan ini juga menjadi bukti nyata kontribusi bidang desain 

grafis dalam berbagai aspek kehidupan, menyatakan bahwa desain grafis 

merupakan suatu hal yang penting, dibutuhkan dan dapat menjadi solusi dari 

permasalahan yang ada. 

 Sistematika Penulisan 

Proses penyusunan laporan tugas akhir ini dilakukan sesuai dengan ruang 

lingkup tata cara penulisan yang ada, sehingga penulisan laporan tugas akhir ini 

disusun dan dibagi menjadi lima bab dengan sistematika penulisan sebagai berikut:  

 

BAB I     PENDAHULUAN 

Pada bab ini menjelaskan mengenai latar belakang pembahasan untuk 

perancangan media promosi dalam acara DevOpsDays Jakarta 2022 oleh 

NaradaCode, ruang lingkup pembahasan dalam bidang media promosi, tujuan dan 

manfaat perancangan, serta sistematika penulisan laporan tugas akhir.  
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BAB II    LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini berisikan kajian teoretis berupa hasil kutipan dan definisi – 

definisi teori secara umum tentang ilmu desain grafis, teori tentang metode riset 

desain yang akan dipakai serta berbagai macam teori yang berkaitan dengan media 

promosi pada acara tahunan. 

 

BAB III   METODE PERANCANGAN 

Pada bab ini menguraikan deskripsi cara – cara penelitian melalui kaidah 

metodologi yang akan digunakan dan data yang diperlukan untuk melakukan 

penelitian, seperti metode riset desain, metode pengumpulan data, data dan analisis 

serta arahan kreatif dalam pembuatan desain media promosi. 

 

BAB IV   HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Dalam bab ini dijabarkan hasil dan pembahasan karya desain yang 

dibuat, mulai dari proses awal desain hingga akhirnya menghasilkan desain terpilih 

dengan media pendukungnya, serta pertimbangan produksi media.    

 

BAB V    PENUTUP 

Pada bab terakhir ini menjelaskan mengenai kesimpulan tentang hasil 

desain media promosi yang telah dibuat untuk acara DevOpsDays Jakarta 2022 

serta memberikan saran – saran dari laporan karya tugas akhir yang telah disusun.
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Dalam perancangan poster sebagai media promosi acara DevOpsDays Jakarta oleh 

NaradaCode, maka didapatkan beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

1. Proses perancangan poster sebagai media promosi acara DevOpsDays Jakarta 

2022 bermula dengan pembuatan konsep desain dengan cara mengolah data 

yang dapat menghasilkan creative brief dimana didalamnya terdapat key 

message serta tone & manner yang akan digunakan sebagai acuan saat proses 

perancangan konsep visual. Hasil konsep visual berupa mindmap dan mood 

board yang kemudian dirancang kembali dengan melakukan tahapan sketsa 

halus, komprehensif sampai pada tahap desain terpilih. Dari beberapa tahapan 

proses tersebut, tercipta media promosi berbentuk poster digital yang dapat 

menampilkan citra dari acara DevOpsDays Jakarta oleh NaradaCode. 

 

2. Dalam poster acara DevOpsDays Jakarta 2022 ini menggunakan beberapa 

elemen desain grafis seperti ilustrasi, foto, palet warna monochromatic 

merah, jenis big type layout, dengan sequence dari atas kebawah sesuai 

dengan hirarkinya. Selain itu background poster juga menerapkan ornamen 

pendukung yang berbentuk geometris segi enam. Jenis huruf yang dipakai 

dalam perancangan katalog ini ada dua yaitu Antonio dan Gotham. Poster 

acara DevOpsDays Jakarta 2022 juga menerapkan beberapa prinsip desain 

yang berupa keseimbangan dengan menggunakan alignment rata tengah, 

emphasis terletak pada headline dan juga foto pembicara dan hadiah yang 

memiliki ukuran lebih besar dibanding yang lainnya. 

 

3. Desain terpilih yang terdapat dalam poster digital ini akan diterapkan ke 

berbagai media pendukung yang dibutuhkan saat acara DevOpsDays Jakarta 

2022 berlangsung yaitu berupa poster A1, virtual backdrop, table display, 

flyer, tiket masuk, nametag, lanyard nametag, kaos dan juga tote bag.



67 

 

 

 

5.2 Saran 

Dengan terciptanya poster digital sebagai media promosi acara DevOpsDays 

Jakarta, maka beberapa hal yang dapat disarankan adalah sebagai berikut: 

1. Perlu dilakukan kegiatan promosi acara DevOpsDays Jakarta kepada 

konsumen dengan lebih intensif secara rutin. Tidak hanya saat acara akan 

berlangsung namun tetap dilakukan dalam komunitas DevOps melalui 

telegram, dengan menampilkan keunggulan yang NaradaCode tawarkan 

dapat meningkatkan brand awareness terhadap acara DevOpsDays 

Jakarta. 

2. Perlu adanya penelitian lebih lanjut terhadap efektifitas penggunaan 

poster terhadap keberhasilan acara DevOpsDays Jakarta yang 

berhubungan dengan jasa yang ditawarkan oleh NaradaCode. 
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Lembar Bimbingan Tugas Akhir : Pembimbing 1 
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Transkrip Wawancara 

 

Tanggal        : 9 Mei 2021 

Narasumber : Hananto Wibowo, Pimpi Marda dan Mia Fauziah. 

Posisi         : Direktur Utama dan General Affair NaradaCode, Event Organizer 

          DevOpsDays Jakarta 

Lokasi : Pd. Indah Office Tower 3, Jl. Sultan Iskandar Muda No.29, 

RT.4/RW.3, Pd. Pinang, Kec. Kby. Lama, Kota Jakarta Selatan, 

Daerah Khusus Ibukota Jakarta 12310 

 

Q : Bagaimana awal mula diadakannya DevOpsDays Jakarta? 

HW : NaradaCode baru mulai membuat komunitas baru bernama DevOps 

Indonesia yang berfokus pada bidang praktik DevOps pada tahun 2017, kemudian 

terus berusaha untuk berkembang dan akhirnya pada tahun 2018 berhasil bekerja 

sama dengan DevOps Institue yang kemudian juga menjadi tahun pertama dari 

acara DevOpsDay diadakan di Indonesia yang disebut DevOpsDay Jakarta. Acara 

DevOpsDay ini sebenarnya memang merupakan acara tahunan yang bahkan telah 

terlaksana diberbagai megara. Maka dari itu DevOpsDay Jakarta juga merupakan 

acara konfenrensi yang akan diadakan setiap tahunnya. 

 

Q : Apa saja kegiatan yang biasa dilakukan dalam acara DevOpsDays Jakarta? 

MF : Tujuan utama dari DevOpsDays Jakarta adalah kegiatan konferensi dengan 

membahas topik dalam bidang IT terutama topik DevOps yang dibawakan oleh 

pembicara ternama dari berbagai perusahaan yang bekerja sama dengan kami dalam 

acara ini. Lalu kami juga menambahkan kegiatan seperti kompetisi SCW (Secure 

Code Warrior) yang tentu saja akan berhadiah seperti uang tunai atau pun gadget 

yang biasanya dibutuhkan oleh seorang IT. Dengan hadiah yang ditawarkan 

diharapkan dapat menarik perhatian para calon peserta untuk ikut acara ini. 
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Q : Peserta seperti apa yang biasanya mengikuti acara DevOpsDays ini? Seperti 

umur dan pekerjaan misalnya. 

HW : Sebenarnya acara ini terbuka untuk umum ya, siapa saja boleh ikut serta 

dalam acara ini ya asalkan mereka memang tertarik dengan topik yang kami bahas 

yaitu praktik DevOps, tetapi setelah 3 tahun berjalannya acara ini, saya biasa 

melihat mulai dari mahasiswa sampai tingkat manager pun juga ada. 

 

Q : Mengingat masih maraknya covid-19 belakangan ini apa rencana untuk 

menanggapi hal tersebut? 

PM : Ah iya betul sekali, memang dari awal covid-19 ini sangat menyusahkan ya, 

namun kami tidak ingin terus berlarut dan akan berusaha untuk tetap menjalankan 

acara ini seperti pada maksud awalnya, maka kami memiliki inisiatif untuk 

melakukan penyesuaian secara hybrid, maksudnya acara ini nantinya dapat berjalan 

secara offline maupun onine, yang menjadikannya berbeda daripada tahun – tahun 

sebelumnya. 

 

Q : Selain NaradaCode adakah perusahaan lain yang merupakan jasa konsultan IT 

dan pelatihan? Khususnya dalam bidang DevOps? 

PM : Oh ya tentu saja ada banyak, contohnya anak perusahaan Metro Data yaitu 

MII lalu ada juga Multimatics dan lainnya. Namun kembali lagi, hanya NaradaCode 

yang mempunyai komunitas devops maka dari itu hanya kitalah yang bisa 

melaksanakan acara DevOpsDays di Indonesia. 

 

Q : Apa saja yang menjadi keunggulan dari acara DevOpsDays Jakarta? 

HW : Ya seperti kata Bu Pimpi sebelumnya, satu – satunya yang berwenang untuk 

melaksanakan acara DevOpsDays di Indonesia hanyalah NaradaCode. Tak hanya 

itu, kami pun juga memiliki relasi dengan berbagai perusahaan IT dan DevOps 

lainnya sebagai coommunty partner yang mau berkerja sama dan menjadi 

pembicara untuk menunjang keberlangsungan acara DevOpsDays Jakarta. 
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Q : Apa saja yang menjadi kendala dalam menjalankan DevOpsDays Jakarta? 

MF : Seperti yang kamu tahu bahwa acara DevOpsDays Jakarta ini sempat 

mengalami vakum selama setahun dan dalam waktu tersebut kami kurang 

melakukan kegiatan promosi sehingga membuat masyarakat kesulitan untuk 

mendapatkan update informasi dan takutnya itu bisa membuat mereka mulai 

melupakan acara tahunan ini. 

 

Q : Maka apa saja media promosi yang dibutuhkan untuk acara DevOpsDays 

Jakarta 2022? 

MF : Karena acara ini akan berlangsung secara hybrid yang membuatnya berbeda 

daripada tahun – tahun sebelumnya maka kita perlu desain yang dapat digunakan 

pada media cetak maupun digital, untuk itu kami perlu poster cetak dan digital, 

table display , flyer, tiket masuk, nametag organizer, dan juga lanyard. 

 

Q : Apa ada harapan untuk acara DevOpsDays Jakarta 2022 dan kedepannya? 

PM : Harapan kami untuk acara DevOpsDays Jakarta 2022 adalah dengan 

melakukan serangkaian kegiatan promosi melalui desain ini dapat membangkitkan 

semangat masyarakat untuk terus berkembang dalam bidang IT yang mungkin telah 

mulai pudar, lalu diharapkan juga melalui acara ini juga mampu untuk menarik 

peserta baru sehingga makin banyak masyarakat yang mengetahui NaradaCode. 

Untuk kedepannya semoga acara DevOpsDays Jakarta dapat terus berjalan kembali 

tiap tahunnya meskipun mengalami rintangan yang beragam agar dapat 

memberikan ilmu bagi masyarakat dalam bidang IT.  
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