
 

 

 

PROPOSAL TUGAS AKHIR 

 

SPESIFIKASI PROYEK DESAIN 

 

 

 

PERANCANGAN DESAIN KEMASAN 

 BLESSED.BITES 

 

 

 

 

 

 
 

 
Diajukan sebagai Persyaratan Kelulusan 

Sarjana Terapan Program Studi Desain Grafis 

Jurusan Teknik Grafika dan Penerbitan 

Politeknik Negeri Jakarta 

 

 

 

 

 

Oleh: 

MUHAMMAD PANJI AL KHAERUN 

5017070478 

 

 

 

 

JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN 

POLITEKNIK NEGERI JAKARTA 

 

DEPOK 

2021 

 

 



 

 

 

 

  



 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

 

 

  



 

iv 

 

ABSTRAK  

 

Blessed.bites merupakan Usaha Mikro, Kecil, Menengah (UMKM) yang bergerak 

dalam bidang kuliner, berdiri sejak 2 September 2020. Dapur blessed.bites 

berlokasi Tanah Abang, Kota Jakarta Pusat,. Produk yang ditawarkan oleh 

blessed.bites adalah cookies, cinnamon roll, dan loukoumades (donat yunani), 

produk yang menjadi favorit dari konsumen adalah cookies. Kemasan yang saat 

ini digunakan oleh blessed.bites belum mencakup elemen elemen desain seperti 

warna, tipografi,dll sehingga tidak memiliki daya tarik bagi konsumen. Kemasan 

yang digunakan saat ini hanya menggunakan kemasan polos dan ditempel label 

yang berisi logo blessed.bites sehingga belum memiliki citra yang kuat dan belum 

memiliki daya tarik bagi konsumen terhadap produk. Oleh karena itu, dibutuhkan 

perancangan ulang desain kemasan untuk meningkatkan nilai produk blessed.bites 

dan diharapkan dapat menarik minat dan menjangkau lebih banyak konsumen 

serta menjadi pembeda terhadap kompetitor dibidang yang serupa. Dalam 

perancangan desain kemasan, menggunakan metode pengumpulan data kualitatif 

deskriptif yaitu dengan cara wawancara, observasi dan studi literatur. Hasil dari 

perancangan ini adalah Desain kemasan untuk cookies dan desain label untuk 

kemasan cinnamon roll. 

Kata Kunci: Cookies, Kemasan, Makanan, Perancangan 
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ABSTRACT 

Blessed.bites is an (UMKM) engaged in the culinary field, established since 2 

September 2020. The blessed.bites kitchen is located in Tanah Abang, Central 

Jakarta City, the products offered by blessed.bites are cookies, cinnamon rolls, 

and loukumades (Greek donuts) and the consumer's favorite product is cookies. 
The packaging currently used by blessed.bites does not include design elements 

such as color, typography, etc., so it has no appeal to consumers. The packaging 

used today only uses plain packaging and is attached with a label containing the 

blessed.bites logo so that it does not have a strong image and does not yet have an 

attraction for consumers to the product. Therefore, it is necessary to redesign the 

packaging design to increase the value of blessed.bites products and is expected 

to attract interest and reach more consumers and be a differentiator against 

competitors in the same field.In designing the packaging design, using descriptive 

qualitative data collection methods, namely by means of interviews, observations 

and literature studies. The results of this design are packaging design for cookies 

and label design for cinnamon roll packaging. 
Keyword: Cookies, Design, Food, Packaging 
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PRAKATA 
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Teknik Grafika dan Penerbitan. 
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2. Ibu Wiwi Prastiwinarti, S.Si., M.M. Ketua Jurusan Teknik Grafika dan 

Penerbitan Politeknik Negeri Jakarta 

3. Ibu Anggi Anggarini, M.Ds., Kepala Program Studi Sarjana Terapan 
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memberikan semangat dan dukungan. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar belakang 

Seiring berkembangnya zaman, membuat persaingan diberbagai kategori 

produk semakin berkembang pesat, salah satunya adalah pada bidang kuliner 

dimana semakin banyaknya orang yang memiliki bisnis dibidang kuliner. Selain 

karena makanan merupakan kebutuhan pokok manusia, usaha kuliner banyak 

diminati oleh masyarakat karena usaha bisnis makanan merupakan usaha yang 

sangat fleksibel. Hal ini disebabkan bisnis kuliner dapat dimulai dengan modal 

sedikit. Jumlah makanan yang diproduksi dapat disesuaikan dengan jumlah modal 

yang dimiliki serta dapat menggunakan peralatan yang dimiliki. Maka dari itu, 

usaha makanan dapat dijadikan pilihan dan alternatif paling tepat bagi yang ingin 

memulai usaha. 

Berkaitan dengan hal tersebut maka para pelaku usaha dibidang kuliner 

dituntut untuk lebih kreatif dan inovatif supaya dapat bersaing dengan kompetitor 

lain, salah satu cara supaya dapat bersaing adalah dengan meningkatkan nilai 

produk. Salah satu media yang digunakan untuk meningkatkan nilai produk 

adalah desain kemasan. Menurut Klimchuck (dalam Hidayat dan Siwi, 

2020) desain kemasan adalah bisnis kreatif yang mengkaitkan bentuk, struktur, 

material, warna, citra, tipografi, dan elemen- elemen desain dengan informasi 

produk agar produk dapat dipasarakan. Peran desain kemasan saat ini tidak hanya 

berfungsi sebagai wadah makanan agar tetap bersih dan higienis. Desain kemasan 

berperan sebagai daya tarik dan pemberi informasi melalui aspek artistik, warna, 

grafis, bentuk, dan desain.  

Dimensi-dimensi dari kemasan memiliki peran masing-masing untuk 

menghasilkan kemasan yang baik dan menarik, karena semakin menarik kemasan 

tersebut semakin menarik perhatian para konsumen. Di dalam dunia bisnis kuliner 

sebuah produk yang sederhana dengan desain kemasan yang tepat dapat menjadi 
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sebuah karakter yang unik dan sangat istimewa. Suatu produk akan memiliki nilai 

tambah jika penjualannya dikemas secara menarik. 

Desain kemasan yang digunakan oleh blessed.bites saat ini belum mencakup 

elemen elemen desain seperti warna, tipografi,dll sehingga tidak memiliki daya 

tarik bagi konsumen. Kemasan yang digunakan saat ini hanya menggunakan 

kemasan polos dan ditempel label yang berisi logo blessed.bites. Dengan adanya 

masalah seperti ini, maka diperlukannya untuk merancang desain kemasan yang 

menarik sebagai media untuk meningkatkan nilai produk. Dengan dirancangnya 

desain kemasan yang lebih menarik diharapkan dapat menarik minat dan 

menjangkau lebih banyak konsumen serta menjadi pembeda terhadap kompetitor 

dibidang yang sama. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Bagaimana merancang desain kemasan yang menarik sebagai media 

promosi untuk meningkatkan nilai produk. 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Dalam penyusunan Karya ilmiah ini, ada beberapa pembahasan masalah dan 

pembahasan utama yaitu diantara lain : 

1. Proses perancangan desain kemasan blessed.bites 

2. Penerapan gaya visual dan elemen desain yang sesuai dengan target 

audience. 

3. Penerapan desain turunan yang sesuai dengan target audience 
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1.4 Tujuan dan Manfaat Perancangan 

Tujuan dari permasalahan tugas akhir ini adalah sebagai berikut : 

1. Menjelaskan proses perancangan desain kemasan blessed.bites 

2. Menerapkan gaya visual dan elemen desain grafis yang akan 

diaplikasikan pada desain kemasan blessed.bites 

3. Menerapkan desain turunan yang sesuai dengan target audience 

Adapun manfaat dari pembahasan tugas akhir desain kemasan pada 

blessed.bites yaitu : 

1) Manfaat Praktis : Melalui perancangan desain kemasan ini diharapkan 

dapat meningkatkan nilai produk blessed.bites sehingga dapat menarik 

minat konsumen serta memperluas jangkauan konsumen dan 

meningkatkan penjualan. 

2) Manfaat Teoritis : Penelitian ini diharapkan bisa digunakan sebagai 

referensi dan sumber informasi serta membantu menjawab masalah 

perancangan desain kemasan.   

 

1.5 Sistematika Penulisan 

Dalam menyusun Tugas Akhir ini diperlukan sistematika pembahasan 

yang baik agar pembahasan persoalan dan penyajian materi dapat terstruktur 

dengan terarah sehingga mudah dipahami. Untuk itu, sistematika penulisan 

terdapat 5 (lima) bagian yaitu sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN 

Pada bab ini berisi mengenai latar belakang dari perancangan 

desain kemasan blessed.bites. Bab ini juga memuat tentang Ruang 

Lingkup Pembahasan, Rumusan Masalah, Tujuan dan Manfaat, dan 

Sistematika Penulisan dalam penyusunan tugas akhir ini. 

 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Pada bab ini menjelaskan tentang teoritis dasar ataupun masalah 

yang ada konsepsual maupun operasional yang mendukung pada 

buku panduan dan landasan teori yang relavan mengacu pada 
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artikel jurnal, buku literatur serta kajian teori secara khusus yang 

berkenan dengan Perancangan Desain Kemasan sebagai Media 

Promosi Blessed.bites 

 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Pada bab ini merupakan uraian deskripsi mengenai 

mengungkapkan cara – cara perancangan dan dilakukan melalui 

kaidah – kaidah metodologi. Bab ini terdiri metode data 

perusahaan, profil Blessed.bites, SWOT untuk acuan dalam 

pembuatan Rancangan Desain Kemasan sebagai Media Promosi 

Blessed.bites 

 

BAB IV PEMBAHASAN 

 Pada bab ini berisi tentang pembahasan menjelaskan tentang 

konsep visual, proses desain, mindmapping, skektsa alternatif 

manual dengan eksekusi desain meliputi tiga desain alternatif yang 

menjelaskan elemen dan prinsip yang digunakan. serta 

pertimbangan Perancangan Desain Kemasan Blessed.bites, 

berdasarkan arahan yang telah diberikan oleh klien. 

 

BAB V PENUTUP 

 Pada bab ini berisikan tentang kesimpulan mengenai hasil dari 

Desain kemasan blessed.bites, jelas dan sistematis dari keseluruhan 

hasil analisis dan pembahasan dengan memperhatikan tujuan juga 

hasil perancangan serta saran yang berkaitan dengan pemecahan 

masalah Perancangan Desain Kemasan sebagai Media Promosi 

Blessed.bites
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BAB V 

PENUTUP 

 

 

5.1 Simpulan 

 Dalam perancangan desain kemasan blessed.bites dapat disimpulkan 

sebagai berikut: 

1. Proses perancangan desain kemasan blessed.bites dimulai dari 

pengumpulan data-data dengan melakukan wawancara dengan owner 

blessed.bites secara virtual melalui aplikasi whatsapp dikarenakan kondisi 

pandemi covid-19 yang belum berakhir dan juga dengan menyebar 

kuesioner melalui google form dengan target masyarakat umum. Setelah 

itu, proses dilanjutkan dengan mengolah data-data yang terkumpul dan 

diolah menjadi creative brief. Didalam creative brief terdapat key 

message, design tone and manner yang digunakan sebagai acuan untuk 

menemukan konsep visual yaitu fun, minimalis dan trendy. Kemudian 

proses dilanjutkan dengan mengembangkan konsep yang sudah didapat 

melalui mindmap, hasil dari proses pengembangan melalui mindmap 

didapatkan keyword. Dari keyword kemudian didapatkan key visual. 

Selanjutnya key visual di visualisasikan dalam bentuk moodboard yang 

berisi tone and manner, font yang akan digunakan, layout, fotografi dan 

elemen visual yang akan menjadi acuan dalam proses mendesain. 

Kemudian proses desain dilanjutkan dengan membuat 4 sketsa alternatif 

desain kemasan cookies dan 5 sketsa alternatif desain label kemasan 

cinnamon roll. Setelah itu dibuat masing masing 3 buah sketsa digital yang 

menjadi desain komprehensif yang sudah dipilih, sketsa pertama 

menggunakan tema fun, minimalis dan sketsa kedua clean, flat illustration 

dan sketsa ketiga menggunakan tema fun, flat illustration. Pada tahap ini 

sudah terlihat jelas, desain mana yang paling relevan dengan arahan 

kreatif. Desain yang terpilih memiliki tema clean, flat illustration. 
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2. Elemen yang digunakan dalam perancangan desain kemasan blessed.bites 

ini adalah garis dan ilustrasi dari produk blessed.bites yaitu cookies dan 

cinnamon roll. Ilustrasi dari produk blessed.bites dijadikan sebagai patter 

pada background. Elemen warna yang digunakan adalah warna coklat dan 

turunannya seperti coklat muda, cream dan putih. Pemilihan warna coklat 

karena warna coklat sendiri merupakan warna hangat yang dapat 

merangsang nafsu makan. Untuk pemilihan tipografi pada kemasan yaitu 

menggunakan jenis typeface sans serif, Pemilihan jenis huruf sans serif 

dipilih karena pembaca dapat lebih cepat mencerna informasi dan juga 

typeface sans serif lebih mudah untuk dikenali. Sedangkan prinsip yang 

digunakan pada layout desain kemasan yaitu prinsip keseimbangan, 

symmetrical grid. 

3. Gaya desain pada kemasan blessed.bites ini diaplikasikan juga ke beberapa 

media pendukung, seperti greeting card, business card, kantong plastik 

dan sticker. Dimana dapat digunakan juga untuk menjadi media promosi 

dengan tujuan menarik perhatian target market yang lebih luas. 

5.2 Saran 

Dengan perancangan desain kemasan blessed.bites ini maka terdapat beberapa 

saran terkait perancangan karya yang diharapkan dapat memberikan dampak yang 

baik bagi pembaca, dan perancang. Adapun saran yang diberikan sebagai berikut: 

1. Bagi klien, agar desain kemasan ini digunakan dalam penjualan produk 

dengan tujuan agar positioning blessed.bites dapat melekat pada benak 

konsumen.  

2. Bagi pembaca yang ingin membuat perancangan desain kemasan disarankan 

untuk memperbanyak referensi dan mencari data data secara lengkap. 

Kemudian juga up to date terhadap tren yang sedang terjadi saat ini. Supaya 

mendapatkan hasil berupa solusi atas permasalahan yang dimiliki oleh klien. 

3. Bagi penelitian selanjutnya, hasil penelitian ini diharapkan bisa digunakan 

sebagai bahan perbandingan dan referensi untuk penelitian, disarankan untuk 
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mengkaji lebih banyak sumber maupun referensi yang terkait dengan 

perancangan desain kemasan agar hasil penelitiannya dapat maksimal. 

Kemudian penelitian selanjutnya diharapkan lebih mempersiapkan diri dalam 

proses pengambilan dan pengumpulan data sehingga penelitian dapat 

terlaksanakan dengan baik, penelitian selanjutnya diharapkan untuk 

mewawancarai sumber yang kompeten dalam perancangan desain kemasan 

sehingga data yang didapatkan valid.  
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DAFTAR LAMPIRAN  

 

Lampiran 1: Hasil wawancara dengan owner blessed.bites 

 

Hasil Wawancara 

 

Klien : Blessed.bites 

Nama Klien : Rivka Rahma 

Posisi : Owner 

Media : Whatsapp 

Tanggal : 19 April 2021 

 

 

Q: Apa itu Blessed.bites? 

A: Blessed.bites merupakan Usaha Mikro, Kecil, Menengah (UMKM) yang 

bergerak dalam bidang kuliner. Blessed.bites didirikan oleh dua orang yaitu Rivka 

Rahma (founder) dan Saskia amanda (co-founder), berdiri sejak 2 September 

2020. Dapur blessed.bites berlokasi di Gg. Mess Dalam No.36 RT.15/RW.17, Kb. 

Melati, Kecamatan Tanah Abang, Kota Jakarta Pusat, Daerah Khusus Ibukota 

Jakarta 10230. Produk yang ditawarkan oleh blessed.bites adalah cookies, 

cinnamon roll, dan loukoumades (donat yunani). 

 

Q: Kenapa namanya blessed.bites? 

A: Pemilihan nama blessed.bites diambil dari bahasa inggris yang artinya gigitan 

yang diberkati atau diberkahi, dengan harapan makanan yang di jual dan di 

nikmati oleh konsumen pada setiap gigitannya memberikan kesan seperti sedang 

diberkahi. 

 

  



 

 

 

 

Q: Target Pasar? 

a. A: Sex: Unisex > Female 

b. Age: 15-40 

c. Class: B dan C 

d. Residence: Jakarta dan Depok 

e. Life style: menyukai makanan manis, sering mengkonsumsi makanan 

ringan/snack. 

 

 

Q: Visi dan Misi? 

A:  Visi 

Menjadi salah satu penjual makanan yang unggul dengan kualitas dan cita 

rasanya. 

Misi 

 Dapat terus mengembangkan produk dan berinovasi menciptakan 

menu-menu baru  

 Dapat menghasilkan produk makanan dengan memperhatikan 

kesehatan, dengan cita rasa yang enak dan harga yang terjangkau demi 

kepuasan pelanggan.  

 

Q: Range harga dikisaran berapa? 

A: Harga produk yang dijual berkisar antara Rp.13.000 – Rp.24.000 

 

Q: Apa keunggulan blessed.bites? 

A: keunggulannya kita emang ga pake bahan premium tapi kita pilih2 bahan yg 

terbaik, di sesuaikan dengan harga yg masuk ke semua kantong, untuk harga 

produk2 yg gua jual itu termasuk murah si. 

 

Q: Apa kekurangan blessed.bites? 

A: kekurangannya belum berani pake bahan-bahan premium karna takut harganya 

jadi pricey. terus dari segi packaging masih pake plastik yg ngga ramah 



 

 

 

 

lingkungan karna lagi-lagi dari segi harga pasti bakal lebih mahal sama masih 

belom adanya desain kemasan sih soalnya kemasan yang sekarang dipakai cuma 

ditempel sama logo blessed.bites doang. 

 

Q: Berapa ukuran kemasan yang dipakai oleh blessed.bites sekarang? 

A: yg kotak cinnamon 16×9×5 yg kotak loukoumades 12×7×5 kalo untuk yang 

paperbag 11,5×4×20 itu panjang x lebar x tinggi nya yaa 

 

  



 

 

 

 

Lampiran 2: Lembar Bimbingan Tugas Akhir Materi 

 

  



 

 

 

 

Lampiran 3: Lembar Bimbingan Tugas Akhir Teknis 

 



 

 

 

 

Lampiran 4 : Kuesioner 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

 

 

Lampiran 5: CV 

 

 

  



 

 

 

 

 

  

 

 


