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ABSTRAK 

 

Muhammad Shahrul, D-3 Manajemen Pemasaran: Penjualan Teh Semon Wedang 

Shahrul 

 

Penulisan tugas akhir ini bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran, hasil 

penjualan, dan hasil survei pasar pada produk Teh Semon Wedang Shahrul. 

Berdasarkan hasil survei kebutuhan produk, minuman segar merupakan jenis 

produk yang paling diminati oleh responden. Atas dasar hasil survei tersebut, Teh 

Semon dipilih sebagai produk usaha yang dijadikan objek dalam penulisan tugas 

akhir. Strategi pemasaran yang diterapkan meliputi penetapan harga yang sesuai 

dengan kualitas produk, penjualan di lingkungan kampus dan sekitar rumah, serta 

promosi melalui WhatsApp, Instagram, dan penawaran langsung kepada 

konsumen. Hasil penjualan menunjukkan bahwa sebanyak 422 produk berhasil 

terjual dengan total omzet sebesar Rp2.954.000 dan total keuntungan sebesar 

Rp928.400. Selain itu, hasil survei pasar menunjukkan bahwa rasa, harga, kemasan, 

dan penampilan penjual memperoleh penilaian yang baik dari konsumen. Hal ini 

menunjukkan bahwa produk dapat diterima oleh masyarakat dan mampu memenuhi 

kebutuhan konsumen. Kesimpulan dari penulisan ini adalah bahwa Teh Semon 

Wedang Shahrul memiliki peluang usaha yang baik dan berpotensi untuk terus 

dikembangkan. Promosi yang lebih intensif dan perluasan jangkauan pemasaran 

diharapkan dapat meningkatkan penjualan pada masa yang akan datang. 

 

Kata Kunci: Teh Semon, Survei Pasar, Bauran Pemasaran, Penjualan, Strategi 

Pemasaran.  
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ABSTRACT 

 

Muhammad Shahrul, D-3 Marketing Management: Sales of Teh Semon Wedang 

Shahrul 

 

This final project aims to determine the marketing strategy, sales results, and 

market survey results of Teh Semon Wedang Shahrul. Based on the product needs 

survey, fresh beverages were identified as the most preferred type of product among 

respondents. Based on these survey results, Teh Semon was selected as the business 

product and the object of this final project. The marketing strategy implemented 

included setting a price that matched the product quality, selling the product within 

the campus environment and surrounding residential areas, and promoting it 

through WhatsApp, Instagram, and direct selling to consumers. The sales results 

showed that a total of 422 units were sold, generating total revenue of Rp2,954,000 

and a total profit of Rp928,400. In addition, the market survey results indicated that 

the taste, price, packaging, and seller's appearance received positive evaluations 

from consumers. These findings demonstrate that the product was well accepted by 

the community and was able to meet consumer needs. It can be concluded that Teh 

Semon Wedang Shahrul has good business potential and can be further developed. 

More intensive promotional activities and the expansion of marketing coverage are 

expected to increase sales in the future. 

 

Keywords: Teh semon, Market Survey, Marketing Mix, Sales, Marketing Strategy. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

  

1.1 Latar Belakang Penulisan Laporan Tugas Akhir    

Perkembangan gaya hidup masyarakat saat ini semakin mengarah 

pada pola hidup sehat. Kesadaran akan pentingnya menjaga kesehatan tubuh 

melalui konsumsi makanan dan minuman alami terus meningkat. Hal ini 

mendorong munculnya berbagai inovasi produk minuman herbal yang memiliki 

manfaat bagi kesehatan. Salah satu bahan alami yang banyak digunakan adalah 

sereh (lemongrass) dan lemon, yang keduanya dikenal memiliki khasiat dalam 

meningkatkan daya tahan tubuh, membantu detoksifikasi, serta memberikan 

efek relaksasi. 

Sereh mengandung senyawa sitral yang berfungsi sebagai antioksidan 

dan antibakteri, sedangkan lemon kaya akan vitamin C yang bermanfaat untuk 

menjaga imunitas tubuh. Kombinasi keduanya menghasilkan minuman dengan 

aroma yang segar dan cita rasa khas yang menenangkan, sehingga berpotensi 

besar diminati oleh masyarakat dari berbagai kalangan. Bahan-bahan untuk 

minuman sereh  mudah diperoleh dan memiliki harga yang terjangkau, sehingga 

memungkinkan pengembangan produk dengan nilai ekonomi yang lebih baik. 

Melihat peluang tersebut, penulis tertarik untuk melakukan inovasi 

produk berupa teh semon, yaitu minuman herbal siap saji yang dikemas secara 

praktis dan higienis. Produk ini tidak hanya menawarkan cita rasa unik, tetapi 

juga mengedepankan manfaat kesehatan serta kemudahan konsumsi bagi 

masyarakat modern yang memiliki aktivitas padat. Melalui kegiatan penjualan 

teh semon ini, diharapkan dapat memberikan alternatif minuman sehat 

sekaligus membuka peluang usaha baru di bidang minuman herbal. 

Dengan demikian, proyek tugas akhir ini dilakukan untuk mengetahui 

proses produksi, strategi pemasaran, dan penjualan teh semon, serta untuk 

menumbuhkan jiwa kewirausahaan dalam menciptakan produk inovatif yang 

bermanfaat bagi masyarakat. 
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1.2 Tujuan Penulisan Laporan Tugas Akhir  

Adapun tujuan penulisan tugas akhir ini adalah sebagai berikut: 

1. Mengetahui Strategi Pemasaran Teh Semon Wedang Shahrul 

2. Untuk mengetahui hasil penjualan dan analisis penjualan dari produk Teh 

Semon Wedang Shahrul. 

3. Mengetahui hasil survey pasar dari produk Teh Semon Wedang Shahrul. 

1.3 Manfaat yang diperoleh adalah sebagai berikut:  

a. Bagi mahasiswa: 

1. Dapat menambah wawasan bagi mahasiswa dalam proses penjualan dan 

pemasaran Teh Semon.  

2. Sebagai  media atau alat untuk menyalurkan ide atau gagasan penulis. 

3. Dapat memberikan referensi berupa pengetahuan dan pengalaman  

kepada masyarakat luas. 

b. Bagi masyarakat: 

1. Sebagai media untuk mendapatkan referensi kegiatan, ide atau gagasan, 

dan motivasi khususnya di kalangan generasi muda. 

2. Dapat menjadi acuan bagi masyarakat untuk memiliki hidup yang 

produktif dalam berwirausaha. 

3. Sebagai acuan bagi masyarakat dalam mengembangkan jiwa wirausaha. 

c. Bagi Politeknik Negeri Jakarta 

1. Sebagai referensi mahasiswa yang akan membuat tugas akhir. 

2. Sebagai bentuk karya ilmiah di perpustakaan Politeknik Negeri Jakarta 

dan di Program Studi Manajemen Pemasaran. 

1.4 Metode Penulisan Laporan Tugas Akhir    

Metode penulisan yang digunakan oleh penulis yaitu dengan metode 

deskriptif yakni menggambarkan secara detail tentang satu fenomena atau suatu 

peristiwa atau langkah kerja. 

  



3 

 

    
Politeknik Negeri Jakarta 

1.5 Sistematikan Penulisan Laporan Tugas Akhir    

Penulisan laporan tugas akhir ini disusun secara sistematis. Untuk 

memudahkan dalam memahami isi dalam laporan tugas akhir ini, berikut 

sistematika penulisan dibuat sebagai gambaran singkat laporan tugas akhir yang 

terdiri atas lima bagian: 

1. BAB I PENDAHULUAN : 

Bab pendahuluan berisi informasi tentang latar belakang penulisan laporan 

tugas akhir yang memaparkan dasar atau alasan tentang pemilihan bidang 

kajian laporan tugas akhir, tujuan penulisan yang ingin dicapai, manfaat 

penulisan, metode penulisan, serta sistematika penulisan yang memberikan 

gambaran singkat setiap isi bab yang menjadi bagian dari laporan tugas 

akhir.  

2. BAB II TINJAUAN PUSTAKA : 

Bab tinjauan pustaka berisi teori rujukan yang berhubungan dengan bidang 

kajian.  

3. BAB III PROFIL DAN PELAKSANAAN USAHA : 

Bab ini berisi profil usaha dan pelaksanaan usaha. 

4. BAB IV PEMBAHASAN : 

Bab pembahasan terdiri dari pembahasan yang sesuai dengan tujuan 

penulisan tugas akhir. 

5. BAB V KESIMPULAN DAN SARAN : 

Bab kesimpulan dan saran terdiri dari kesimpulan bahasan dan saran tugas 

akhir.
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BAB V   

PENUTUP    

   

5.1 Kesimpulan   

Kesimpulan pada tugas ini adalah: 

A. Strategi Pemasaran Teh Semon Wedang Shahrul 

Strategi pemasaran yang diterapkan pada produk Teh Semon Wedang 

Shahrul meliputi penetapan harga yang sesuai dengan kualitas 

produk, penjualan di lingkungan kampus dan sekitar rumah, serta 

promosi yang dilakukan secara langsung melalui penawaran kepada 

konsumen dan secara tidak langsung melalui media sosial seperti 

WhatsApp dan Instagram. Strategi pemasaran tersebut terbukti 

efektif dalam memperkenalkan produk kepada konsumen, 

memperluas jangkauan pasar, serta meningkatkan angka penjualan 

Teh Semon Wedang Shahrul. 

B. Hasil Penjualan dan Analisa Penjualan Teh Semon Wedang Shahrul 

Hasil penjualan menunjukkan bahwa produk Teh Semon Wedang 

Shahrul berhasil terjual sebanyak 422 produk, dengan total omzet 

sebesar Rp2.954.000 dan keuntungan sebesar Rp928.400. Analisis 

hasil penjualan menunjukkan bahwa volume penjualan sangat 

dipengaruhi oleh keberlangsungan aktivitas perkuliahan di kampus 

serta partisipasi aktif dalam kegiatan bazar sebagai sarana promosi 

langsung kepada konsumen. Hasil tersebut menunjukkan bahwa Teh 

Semon Wedang Shahrul memiliki prospek usaha yang baik, terutama 

apabila didukung dengan pelaksanaan kegiatan pemasaran yang 

berkelanjutan sehingga mampu meningkatkan volume penjualan 

pada periode berikutnya. 

C. Hasil Survei Pasar Teh Semon Wedang Shahrul 

Hasil survei pasar menunjukkan bahwa produk Teh Semon Wedang 

Shahrul memperoleh penilaian yang baik dari konsumen pada aspek 

rasa, harga, kemasan, dan penampilan penjual. Hasil tersebut 



41 

 

    
Politeknik Negeri Jakarta 

menunjukkan bahwa produk telah mampu memenuhi kebutuhan dan 

harapan konsumen serta dapat diterima dengan baik oleh masyarakat. 

5.2 Saran   

Berdasarkan hasil survei pasar,  penulis sampaikan saran – saran sabagai 

berikut :   

1. Untuk analisa survei pasar jumlah responden diperbanyak agar hasilnya 

lebih akurat 

2. Meninjau kembali pertanyaan dalam kuesioner. Komponen dapat ditambah 

untuk hasil yang lebih baik. 

3. Untuk memudahkan pembayaran mungkin nanti akan di tambahkan opsi 

pembayaran melalui QRIS. 

4. Rajin buat konten, ataupun review barang yang di uploud ke status WA / 

IG bisnis. 

5. Untuk menjaga kualitas dan cita rasa produk agar tetap konsisten, perlu 

dilakukan standarisasi takaran. 

6. Untuk selanjutnya disarankan menambah varian less sugar untuk 

memenuhi permintaan pelanggan. 
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LAMPIRAN  3  JAWABAN RESPONDEN  

 

Timestamp Email Address Nama lengkap Apakah pernah membeli teh sereh lemon Darimana anda mengetahui informasi minuman Teh Sereh LemonBagaimana rasa minuman Teh Sereh Lemon Silahkan beri masukan terkait rasa minuman Teh Sereh LemonBagaimana harga minuman Teh Sereh Lemon Berikan masukan terkait harga minuman Teh Sereh LemonBagaimana kemasan minuman Teh Sereh LemonSilahkan beri masukan terkait kemasan minuman Teh Sereh LemonBagaimana penampilan penjual Silahkan beri masukan terkait penampilan penjualMohon masukan untuk minuman Teh Sereh Lemon secara umum

10/5/2025 12:49:55 dhiarafi.dany09@gmail.comMuhamad Dhiarafi Dany Ya Ditawarkan oleh penjual 4 Seger dan enak 4 Standar 4 Lumayan bagus 4 Baik, rapih Diperluas jangkauan pasarnya 

10/5/2025 13:08:35 muhammad.isad.raditya.budiman.ak23@stu.pnj.ac.idMuhammad Isad Raditya Budiman Ya Lainnya 4 Tambahkan Jelly Biar Mantul Rasanya 4 Tidak Perlu 4 Menarik 4 Itu Saja Itu Saja

10/5/2025 13:24:04 sukhaazizatul@gmail.comSukha azizah Ya Orangtua atau keluarga penjual 4 Segerrr 4 Sesuai dengan harga pasaran 4 Kemasan menarik 4 Good Minuman seger

10/5/2025 13:25:06 amarampri18@gmail.comAmpri Ya Ditawarkan oleh penjual 4 Dingin lebih mantap 4 5000 4 Sudah sesuai standar 4 Bagus Rasa sudah pas dan enak

10/5/2025 13:29:32 nandaaja275@gmail.comNanda Ya Orangtua atau keluarga penjual 4 Josss 4 Semoga lebih banyak diskon nya 4 Josss 4 Mantap Pertahankan kualitas nya 

10/5/2025 13:33:29 taufikumar1973@gmail.comTaufik Ya Orangtua atau keluarga penjual 4 Enak,dan segar 4 Sangat sesuai 4 Menarik 4 Baik Sangat nikmat di minum dingin

10/5/2025 13:39:57 sunainisasasun@gmail.comSunaini Sering Ditawarkan oleh penjual 4 Teh semon seger dan nikmat bagus juga untuk kesehatan 4 Murah sih sudah sesuai 4 Bagus isi juga bayak 350ml 4 Bagus masuk akal juga Enak seger bila diminum siang siang 

10/5/2025 13:43:18 garygalihandreaghniyasa@gmail.comLina Ya Ditawarkan oleh penjual 4 Enak 4 Sesuai 4 Bagus 4 Rapi Sudah bagus semua 

10/5/2025 13:44:42 umarali.jakarta@gmail.comUmar Sering Instagram atau media sosial lain 4 Enak dan rasanya menyegarkan 4 Pas dengan rasa dan harga 4 Sangat baik dan bagus 4 Baik, Baik, segar

10/5/2025 13:57:43 minahmince0609@gmail.comMuminah Ya Group Whatsapp 4 Seger  dan membantu daya tahan tubuh 4 Standar dengan kemasan menarik 4 Dikemasa dengan botol yang mudah di bawa kemana saja dan kapanpun kita mau minum 4 Ramah dalam menawarkan produk nya Untuk rasa sudah pas jangan di kurangi rasa nya walau kadang kadang harga produksi naik 

10/5/2025 14:10:33 kakaintandika11@gmail.comRaninta Ya Ditawarkan oleh penjual 4 Enakk 4 Harganya normal aja 4 Sudah bagus 4 Rapi dan bersih Sudah bagus

10/5/2025 14:22:14 mulyadi.rach123@gmail.comMulyadi Rachim Ya Ditawarkan oleh penjual 4 Rasanya pas 4 Cukup terjangkau 4 Cukup baik 3 Lebih aktif mencari pelanggan Enak dan menyegarkan harga terjangkau

10/5/2025 14:37:38 penny.sumardi@gmail.comPENNY LIBRAYANTI Ya Instagram atau media sosial lain 4 Pakaging nya sangat bagus 4 10. 000 4 semua bagus 4 bagus mungkin masih pada baru menjual jadi masih takur2 tp gpp koqjgn terlalu manis dan sereh sama lemonnya yg terasa akan lebih baik

10/5/2025 14:44:59 alyanajmaazzahra@gmail.comHerlina Ya Ditawarkan oleh penjual 4 Rasanya sudah pas,tetap dijaga kualitasnya 4 Mungkin bisa lebih murah lg agar harganya bisa lebih terjangkau  untuk dikonsumsi setiap hari4 Kemasannya sudah bagus 3 Tetap dijaga kerapihan dan kebersihan penampilannyaMinuman teh sereh lemon sudah bagus,rasanya pas dan kemasannya bersih dan rapih.tetap dijaga kualitasnya

10/5/2025 14:45:29 yusniarsari56@gmail.comPutri sahara Ya Ditawarkan oleh penjual 4 Seger 4 Sudah sesuai 4 Sudah bagus 4 Sudah rapih dan sopan Kemasan agar lebih menarik. 

10/5/2025 15:47:15 esvel1516@gmail.com Syifa Ya Whatsapp story 4 Enak 4 Sudah cukup terjangkau 4 Sudah baik 4 Sudah rapih Sudah baik, pertahankan 

10/5/2025 15:51:38 afiaharafah4@gmail.comFia Arafa Sering Ditawarkan oleh penjual 4 Minuman banyak khasiat dan menyegarkan 4 Harga sangat terjangkau 4 Kemasan menarik 4 Penjual berpenampilan rapih dan bersih Semoga teh sereh lemon semakin banyak di kenal orang 

10/5/2025 16:15:40 kharisma01211@gmail.comkharisma putri s Ya Orangtua atau keluarga penjual 4 rasanya menyegarkan 4 harganya sangat terjangkau 4 kemasan nya sangat menarik dan rapih 4 penjual sangat ramah, dan baik Kemasan produk sangat yg sangat rapih, terlihat bersih dan menarik untuk dibeli

10/5/2025 16:18:58 rinisholeh18@gmail.comRini sundari Ya Ditawarkan oleh penjual 4 rasanya sngat segar dan manisnya pas 4 harganya sangat terjangkau 4 kemasannya sangat bersih dan menarik 4 penjual sangar ramah minuman cocok untuk kesehatan

10/5/2025 17:57:40 jonykesiangan80@gmail.comSyahroni Sering Instagram atau media sosial lain 4 Rasa lemon nya perlu ditambah 4 7000 4 Stiker perlu warna yg terang 4 Sangat rapi Penampilan stiker lebih menarik

10/5/2025 18:08:40 apartemenoak@gmail.comMUHAMNAD SANI Ya Ditawarkan oleh penjual 4 SEGAR SEKALI 4 Sudah sesuai 4 Cantik 4 Sederhana Sudah bagus layak untuk dijual

10/9/2025 12:57:53 rahma.nurpraptiwi@akuntansi.pnj.ac.idCan Ya Ditawarkan oleh penjual 3 Rasa ga standar...kadang pas...kadang kebanyakan sereh...kadang kemanisan 3 Ok 3 Ok 3 Ok Rasa nya distandar kan ya

10/9/2025 13:20:18 tibiganteng01@gmail.comMahardiqa tibrazhari I.R (tiby)Ya Ditawarkan oleh penjual 4 Rasa nya enak sekali 4 Harga nya 7.000 sudah cukup murah dibanding teh sereh lemon di tempat lain 4 Kemasan nya rapih 4 Sopan dan tidak memaksa Enak dan segar

10/9/2025 13:26:01 kristin.lukitaningrum@mp.pnj.ac.idKristin Lukitaningrum Ya Ditawarkan oleh penjual 3 Rasa belum standar 3 Sesuai 3 Utk rasa manis bisa dibuat standar 3 Baju dirapikan lagi dan jaga kebedsihan kuku Botol bisa dicarikan yg agak menarik

10/11/2025 18:14:36 cikalmaharani02@gmail.comSalsa Cikal Ya Ditawarkan oleh penjual 4 Tidak ada masukan, sudah mantapp 4 Sudah sesuai 4 Sesuai 4 Sangat bersih dan rapih Tidak ada

10/11/2025 18:51:16 enakgemblong4@gmail.comSyahir Aqila raya Sering Ditawarkan oleh penjual 4 Sangat segar 4 Sangat ekonomis 4 Sangat menarik 4 Sangat menarik dan sopan Enak

10/11/2025 18:57:31 afaiyaawok@gmail.comshakil izdihar ramadhan Ya Ditawarkan oleh penjual 4 ini minuman yang sangat enak dan bagus untuk kesehatan 4 harga yang normal 4 kemasan yang bagus dan sangat menarik 4 penampilan yang bagus lebih banyak lagi cabangnya

10/11/2025 18:58:30 mutiaraauliafadillah81@gmail.comMutiara Aulia Fadillah Sering Ditawarkan oleh penjual 4 Tidak ada, sudah enak 4 Tidak ada, sudah pas sangat terjangkau 4 Tidak ada, sudah bagus 4 Tidak ada Tidak ada rasa sudah pas dan harga terjangkau

10/11/2025 19:00:58 azmihafizpratama14@gmail.comAzmi hafiz Pratama
 Ya Ditawarkan oleh penjual 4 Sangat enak dan sangat bagus
 4 Sangat murah 4 Sangat bagus
 4 Sangat rapi bagus dan ramah Harga nya sangat murah 

10/11/2025 19:04:55 kharisma01211@gmail.comkharisma Ya Orangtua atau keluarga penjual 4 rasanya segar 4 harganya terjangkau 4 kemasannya sangat rapih dan bersih 4 penjual sangat ramah minuman teh sereh lemon sangat segar, minuman sehat untuk tubuh, harga murah kemasan rapih

10/11/2025 19:06:10 srirahanahana10@gmail.comFarid Ya Ditawarkan oleh penjual 4 Sangat enak dan menyengarkan 4 Murah 4 Sangat bersih 4 Rapih Sangat bermanfaat untuk kesehatan 

10/11/2025 19:10:25 rinisholeh18@gmail.comrini Ya Ditawarkan oleh penjual 4 rasanya menyegarkan sehat untuk tubuh 4 Harga sangat murah pas untuk pelajar 4 Kemasan rapih dan bersih 4 penjual sangat baik dan ramah minuman menyehatkan,segar kemasan rapih harga terjangkau

10/31/2025 19:58:56 asria6191@gmail.com Asriani Ya Ditawarkan oleh penjual 3 Rasa sudah cukup enak, cuma ada sedikit rasa pahit dari kulit jeruknya 4 Harga cukup murah 3 Kemasan sudah cukup, saran label perlu dimuat lebih menarik lagi 4 Sudah cukup rapi dan bersih komunikatif Untuk pengembangan lebih lanjut untuk pemanisnya bisa diganti pemanis lain ( madu ) karena ada beberapa kalangan yang mengurangi konsumsi gula pasir

10/31/2025 20:40:05 asria6191@gmail.com Asriani Ya Ditawarkan oleh penjual 3 Rasa sudah cukup 4 Harga cukup murah 3 Kemasan sudah cukup baik, label belum lengkap 4 Menarik rapi dan komunikatif Pemanisnya bisa diganti dengan muda untuk konsumen yang tidak mengkonsusi gula pasir

11/6/2025 19:28:40 kharisma01211@gmail.comkharisma Ya Ditawarkan oleh penjual 4 rasanya enak dan menyegarkan 4 harganya sangat terjangkau 4 kemasannya sangat rapih dan bersih 4 Penjual sangat ramah minuman yg menyehatkan dan menyegarkan

11/6/2025 19:31:35 nopalerin5@gmail.com Naufal Firzatullah H. Belum pernah Lainnya 4 Meskipun aku blm pernah nyobain Teh Sereh Lemon ini, aku jamin pasti rasanya enak banget4 Untuk harga aku gatau berapa, tapi menurut aku untuk harga sesuai kemauan aja 4 aman dan menarik pelanggan2 yang melihat 4 Untuk penjual, menurut aku itu yang pasti2 aja, seperti memakai baju yang rapi dan bersihTeh Sereh Lemon ini enak ada sensasi segar pas diminum, cocok buat diminum panas2

11/6/2025 19:32:20 isyaturrodiyah499@gmail.comkharisma Ya Ditawarkan oleh penjual 4 harganya sangat terjangkau 4 kemasan sangat rapi dan bersih 4 sangat rapi dan bersih 4 penjual sangat ramah minuman yg menyehatkan dan menyegarkan 

11/6/2025 19:39:30 azkiaulya12@gmail.comananda amelia Ya Ditawarkan oleh penjual 4 enak dan menyegarkan tenggorokan 4 sangat terjangkau 4 rapih dan bersih 4 penjual sangat baik hati wajiib coba karena sangat segar dan enak 

11/6/2025 19:41:11 hanifaaqila29@gmail.comkharisma Ya Ditawarkan oleh penjual 4 harganya sangat terjangkau 4 kemasannya sangat rapih dah bersih 4 kemasannya sangat rapih dah bersih 4 penjual sangat ramah minuman yang menyehatkan dan menyegarkan

11/6/2025 19:41:32 nabilazahirah6911@gmail.comNabila Ya Ditawarkan oleh penjual 4 enak dan menyegarkan 4 sangat terjangkau 4 kemasan menarik 4 penjual ramah minuman sehat dan segar 

11/6/2025 19:46:16 jihanramadanizahira20@gmail.comJihan Ramadani z Ya Ditawarkan oleh penjual 4 rasanya enak dan menyegarkan 4 kemasan sangat rapih dan bersih 4 sangat rapih dan bersih 4 sangat ramah minum yang menyehatkan dan menyegarkan 

11/6/2025 19:50:01 rinisholeh18@gmail.comrini Sering Orangtua atau keluarga penjual 4 rasanya menyegarkan 4 minumannya sangat segar 4 kemasannya sangat baik,rapih dan bersih 4 penjual sngat baik Minumannya sangat menyegarkan dan sehat

11/6/2025 21:58:41 meutiashafira44@gmail.comShafira Meutia Ya Lainnya 4 - 4 - 4 - 4 - Sudah enak

11/6/2025 22:04:26 fareza.dida.vivosecarian.ak22@mhsw.pnj.ac.idFareza Dida VivosecarianYa Ditawarkan oleh penjual 3 Enak 3 Murah 3 Bagus 3 Rapih Udah enak dan segar 

4/12/2026 16:43:38 minahmince0609@gmail.comMuminah Ya Orangtua atau keluarga penjual 4 Pas untuk rasa tidak berlebihan manis dan asem nya 4 Standar dengan minuman untuk kesehatan 4 Sangat episein di kemas di botol dan bisa di bawa kapan pun 4 Rapi dan sopan Tetep pertahankan ya walau harga kebutuhan naik turun 

4/12/2026 16:52:35 cikalmaharani02@gmail.comSalsa Cikal Ya Ditawarkan oleh penjual 4 Minumannya enak membuat sehat dan low sugar juga 4 Tidak ada 4 Tidak ada 4 Tidak ada Tidak ada

4/12/2026 16:57:50 tayatayong880@gmail.comtaya Ya Ditawarkan oleh penjual 4 rasa ny enak dan bikin sehat 4 sangat terjangkau 4 rapih, cantik, dan tertutup sempurna 4 baik dan memuaskan kemasan rapih, penjualan ny ramah, harga nya terjangkau

4/12/2026 16:58:29 jonykesiangan80@gmail.comSyahroni Ya Ditawarkan oleh penjual 4 Lemon nya lebih ditambah sedikit 4 Suda standar harga pasar 4 Logo lebih menarik 4 Rapi Tambah lagi rasa lemonnya

4/12/2026 16:59:25 sukhaazizatul@gmail.comAzizah Ya Ditawarkan oleh penjual 4 Sangat segar 4 Sesuai harga normal 4 Sangat menariik 4 Sangat rapiii Sangat segar 

4/12/2026 17:00:37 amarampri18@gmail.comAmprie Ya Ditawarkan oleh penjual 4 Rasa manis asamnya sesuai enak banget 4 Murah 4 Kemasan bagus sudah pakai botol mudah d bawa 4 Bagus Dingin lebih mantap

4/12/2026 17:10:36 afaiyaawok@gmail.comshakil Ya Ditawarkan oleh penjual 4 sangat enak dan cocok pada saat haus 4 lumayan ramah dikantong 4 sangat bagus 4 rapi dan bersih lebih banyak cabangnya

4/12/2026 17:16:09 sunainisasasun@gmail.comSun Ya Ditawarkan oleh penjual 4 Rasa nya sangat seger dan enak 4 Harga segitu murah lah 4 Bagus 4 Rama dan jujur Harus lebih bayak biar orang  mengetahui nya 

4/12/2026 17:57:56 enakgemblong4@gmail.comSyahir Sering Ditawarkan oleh penjual 4 Sangat enak 4 Harga yang standar 4 Bagus 4 Tampan dan rapih Enak dan segar 

4/13/2026 11:09:14 taufikumar1973@gmail.comTaufik Ya Group Whatsapp 4 Seger rasanya 4 Ekonomis 4 Bagus,menarik 4 Bagus Di taruh kulkas lebih segar

4/14/2026 9:11:06 umarali.jakarta@gmail.comUmar Ya Ditawarkan oleh penjual 4 Seger, dan enak minumya dingin 4 Sangat terjangkau 4 Rapih, dan bagus botonya 4 Sopan, and ceria Seger dan enak

4/14/2026 9:14:12 umarali.jakarta@gmail.comUmar Ya Ditawarkan oleh penjual 4 Seger 4 Standar 4 Menarik 4 Sopan Jika di minum dingin lebih segar

4/17/2026 14:01:31 riyybanny@gmail.com Ari Ya Lainnya 4 iya 3 Murah 3 ok aja 3 oke aja ok aja

4/17/2026 16:01:38 yanyayan397@gmail.comYayan ismail Ya Ditawarkan oleh penjual 4 Rasanya enak, segar.. cocok buat tubuh 4 Harga sesuai dengan rasanya mantap 4 Kemasannya bagus, menarik juga sih beda dengan botol2 minum yg lain 4 Penampilan sudah oke Masukannya sih, lebih tambah serehnya soalnya kurang strong tapi.. itu pendapat saya pribadi ya soalnya selera beda2. Terimakasih

4/17/2026 17:13:13 maolanacul@gmail.comSyamsul Maolana Belum pernah Ditawarkan oleh penjual 3 Rasa sereh banyak 3 Cukup 3 Cukup 3 Rapih Minuman nya segar rasa sereh nya kurang banyak

4/18/2026 9:40:35 meylanambarsari2@gmail.comMeylan Ambarsari Ya Ditawarkan oleh penjual 4 Minuman renpah segar 4 Sudah sesuai harga penjualan 4 Kemasan nya menarik 4 Menawarkan jualan nya dengan sopan Bagus untuk kesehatan

4/22/2026 10:30:00 nauza.syawalivia.rezantara.ak23@stu.pnj.ac.idnauza syawalivia Pernah Ditawarkan oleh penjual 4 sangat enak 4 sangat sesuai 4 rapi 4 bersih teh sereh lemon bagus buat menjaga kesehatan tubuh

4/22/2026 12:06:49 tika.dwiariyanti@akuntansi.pnj.ac.idTika Dwi Ariyanti Pernah Ditawarkan oleh penjual 3 sudah enak 3 sudah sesuai 3 sudah pas 3 sudah baik desain logo perlu dibuat lebih menarik


