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ABSTRAK 

Nini Tart merupakan bisnis kecil dalam bidang makanan manis atau makanan 

penutup. Produk dari Nini Tart adalah kue Klappertaart. Kue Klappertaart yang 

dijual Nini Tart ini sudah memiliki feedback yang baik dalam segi rasanya karena 

dibuat dengan resep turun-temurun dan menggunakan bahan alami tanpa pengawet. 

Akan tetapi, Nini Tart belum memiliki kemasan yang menunjukan kualitas 

produknya tersebut oleh karena itu, penelitian ini dibuat untuk merancang desain 

kemasan Nini Tart supaya dapat menginformasikan kualitas produknya yang baik 

kepada konsumen serta membuat kemasan yang dapat melindungi produknya. Hasil 

dari perancangan ini adalah kemasan berupa box dengan pegangan yang dapat diisi 

dengan kue Klappertaart berukuran kecil dan ukuran sedang. Kemudian terdapat 

media turunan seperti goodie bag dan kartu ucapan. 

Keyword : Desain Kemasan, Kue Tradisional, Klappertaart, Nini Tart 
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ABSTRACT 

Nini Tart is a small business in the field of sweets or desserts. The product of 

Nini Tart is the Klappertaart cake. The Klappertaart cake sold by Nini Tart already 

has good feedback in terms of taste because it is made with recipes that have been 

passed down from generation to generation and uses natural ingredients without 

preservatives. However, Nini Tart does not yet have packaging that shows the quality 

of its products, therefore, this study was made to design the packaging design of Nini 

Tart in order to inform consumers of the good quality of its products and create 

packaging that can protect its products. The result of this design is packaging in the 

form of a box with a handle that can be filled with small and medium sized 

Klappertaart cakes. Then there are derivative media such as goodie bags and 

greeting cards. 

Keyword : Packaging Design, Traditional Cake, Klappertaart, Nini Tart 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Kue tradisional adalah salah satu warisan Nusantara yang menjadi 

peninggalan nenek moyang kita. Kue tradisional adalah kue yang menunjukan 

budaya Indonesia dengan menggunakan bahan-bahan yang asli dari Indonesia. 

Kue tradisional ini sangat bermacam-macam salah satunya adalah Klappertaart. 

Kue Klappertaart adalah kue tradisional yang sudah ada sejak zaman 

kolonialisme Belanda. Kue ini merupakan kue warisan Indonesia yang berasal 

dari kota Manado. Bahan-bahan yang terdapat pada kue ini adalah telur, tepung, 

kelapa, susu, dan bahan lainnya. Meskipun pada awalnya kue ini hanya ada di 

kota Manado, namun pada zaman sekarang kue Klappertaart sudah bisa ditemui 

di kota lainnya.  

          Kemasan adalah upaya untuk memberi informasi kepada konsumen 

mengenai apa yang ada pada isi dari produknya yang dilakukan oleh perusahaan 

pembuat produk tersebut (Titik Wijayanti, 2012). Kemasan dapat membuat 

indah suatu produk sesuai dengan varian produk tersebut. Selain itu juga 

memberikan keamanan pada produk dalam proses pendistribusian produk. 

Kemasan adalah hasil desain produk yang menunjukan produk tersebut. 

Nini Tart adalah bisnis yang berada di dalam bidang makanan manis. Nini 

Tart adalah salah satu dari bisnis makanan manis yang menjual kue 

Klappertaart. Nini Tart sudah berdiri sejak tahun 2019. Nini Tart membangun 

usahanya dengan resep sendiri yang merupakan turun temurun dari keluarga 

hingga generasi ke-3. Nini Tart pada saat ini baru menawarkan satu jenis kue 

saja dan berharap akan terus berkembang hingga menawarkan berbagai varian 

kue. Kue Klappertaart yang ditawarkan Nini Tart memiliki beberapa varian rasa 

yaitu original, keju, dan cinnamon. Terdapat juga berbagai ukuran kue yang 

sesuai dengan takaran keinginan untuk menyantap porsi kue ini. Untuk memesan 

kue pada Nini Tart bisa langsung menghubungi pemilik lewat telepon. Nini Tart 

juga memiliki media sosial instagram untuk mempromosikan produknya.  
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Kemasan yang digunakan Nini Tart pada kue Klappertaart berupa kotak 

plastik bening yang terbuat dari mika dan hanya diberi stiker logo Nini Tart. 

Ketebalan dari bahan ini pun tidak cukup tebal namun cukup melindungi isi dari 

kemasan tersebut. Kemasan yang digunakan tidak menunjukan kualitas yang 

sebanding dengan kualitas kue Nini Tart. Kemasan juga tidak menunjukan 

beberapa informasi yang perlu diketahui pembeli untuk meyakinkan kualitas 

kuenya seperti komposisi, cara penyimpanan, berat bersih, expired date dan 

informasi penting lainnya. Hal Tersebut membuat produk sulit diyakini untuk 

segi kualitasnya dan tidak memberikan kesan pertama yang menarik., Walaupun 

memiliki kualitas yang baik pada segi rasa, jika Nini Tart tidak membuat 

kemasan yang menarik, maka pembeli tidak akan yakin mengenai kualitas 

produk Nini Tart tersebut. Nini Tart memiliki pelanggan tetap yang selalu 

membeli produknya tersebut yang sudah mempercayai kualitas produk Nini Tart 

dan tidak mementingkan kualitas dari segi kemasan tetapi, Nini tart juga ingin 

meningkatkan penjualan dan ingin meraih konsumen yang lebih banyak dan 

lebih luas lagi. Dengan banyaknya usaha yang sudah bermunculan dengan 

kualitas yang jauh lebih menarik perhatian pembeli dari segi apapun, Nini Tart 

harus mencari cara untuk dapat meningkatkan kualitas brandnya dan memberi 

kesan yang terbaik bagi pembeli.  

 Nini Tart membutuhkan desain kemasan yang dapat mengatasi 

masalahnya yaitu tidak memberikan informasi produk untuk meyakinkan 

kualitasnya serta meningkatkan penjualan kepada konsumen yang lebih luas lagi 

selain itu, desain kemasan untuk kue Klappertaart Nini Tart diperlukan untuk 

melindungi kue tersebut agar mudah disimpan dan dibawa saat proses 

pengiriman kepada pembeli. Dengan adanya desain kemasan yang baik, 

diharapkan pembeli akan percaya dengan kualitas produk Nini Tart dan 

meningkatkan kualitas brand Nini Tart sehingga dapat bersaing dengan 

kompetitor lainnya dan mendapatkan target audiens yang lebih luas lagi. Dengan 

adanya permasalahan dan penjelasan pada Nini Tart, menjadi hal yang berguna 

bagi Nini Tart dan menarik untuk dijadikan proyek tugas akhir. Proyek tugas 

akhir ini akan membahas perancangan kemasan yang berjudul “Perancangan 

Kemasan Produk Untuk Produk Klappertaart Nini Tart”. 
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1.2 Rumusan Masalah 

Rumusan masalah yang terdapat pada penelitian ini adalah bagaimana 

merancang desain kemasan untuk produk Klappertaart Nini Tart yang dapat 

menunjukan informasi kualitas produk secara detail ? 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Berdasarkan latar belakang terdapat permasalahan yang akan menjadi 

pembahasan penelitian ini. Beberapa permasalahan tersebut diuraikan menjadi 

lingkup pembahasan sebagai berikut : 

1. Proses perancangan kemasan produk Nini Tart untuk membantu penjualan 

kepada konsumen yang lebih luas lagi serta menginformasikan kualitas yang 

terdapat pada produk. 

2. Penerapan teori desain grafis dalam proses perancangan kemasan produk Nini 

Tart. 

3. Pengaplikasian desain kemasan produk Nini Tart pada media turunan. 

 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Penulisan tugas akhir ini memiliki tujuan dan manfaat yang ingin dicapai 

yaitu sebagai berikut : 

1. Tujuan 

a.   Merancang sebuah kemasan yang baik agar dapat mengkomunikasikan detail 

produk Nini Tart kepada konsumen untuk membantu meningkatkan penjualanan 

serta dapat berfungsi dengan baik. 

b.   Mengetahui bagaimana proses pembuatan desain yang baik mulai dari riset 

hingga final artwork. 

c.   Mengetahui teori-teori desain grafis dalam proses perancangan kemasan 

produk Nini Tart. 
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2. Manfaat 

 Selain tujuan, terdapat manfaat dari penulisan tugas akhir ini yaitu bagi Nini 

Tart dan mahasiswa. Manfaat tersebut yaitu : 

a. Manfaat bagi mahasiswa yang terkait dalam penulisan 

Manfaat yang didapat untuk mahasiswa adalah mendapatkan ilmu yang 

dipelajari dalam pembuatan kemasan sehingga memiliki pengalaman yang baik 

untuk kedepannya dalam dunia bekerja. Mahasiswa dapat mengetahui alur dan 

proses kerja seorang Graphic Designer dalam perancangan kemasan produk. 

Dapat belajar disiplin waktu dan bertanggung jawab dalam menyelesaikan tugas 

yang diberikan. 

b. Manfaat yang didapat Nini Tart 

Manfaat yang didapat Nini Tart dari hasil penulisan ini adalah dapat 

menggunakan desain kemasan yang telah dibuat dengan baik dengan begitu 

produk dari Nini Tart dapat dikomunikasikan dengan baik kepada pelanggannya 

mengenai kualitas dan detail yang ada pada produknya. Nini Tart mendapatkan 

kemasan yang lebih baik dari kemasan yang dipakai sebelumnya. 

 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

Proses penulisan tugas akhir ini akan disusun secara sistematis dan terinci. 

Dalam penulisan ini terdapat 5 bab. 

Berikut ini adalah sistematika penulisan tugas akhir : 

BAB I   PENDAHULUAN 

Pada Bab I ini berisi tentang latar belakang dibuatnya penulisan untuk 

perancangan kemasan produk Nini Tart. Didalam bab ini terdapat juga ruang 

lingkup masalah, rumusan masalah, tujuan dan manfaat penulisan, serta 

sistematika penulisan. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Pada bab ini dijelaskan mengenai teori-teori dan definisinya yang berasal dari 

para ahli untuk membantu bahasan dan proses perancangan desain kemasan 

produk pada Nini Tart. 
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BAB III METODE PERANCANGAN 

Pada bab ini akan dijelaskan metode penelitian yang akan digunakan dalam 

perancangan kemasan produk Klappertaart. Dalam bab ini terdapat juga 

informasi seputar profile Nini Tart dan arahan kreatif yang diberikan Nini Tart 

untuk perancangan desain kemasan produknya.  

BAB IV PEMBAHASAN 

Di dalam bab ini berisikan proses perancangan desain kemasan yang akan dibuat 

untuk Nini Tart dari melakukan proses pembuatan mindmap, moodboard, 

membuat deain sketsa dengan alternatif, dan melakukan proses digitalisasi 

hingga ke final artwork. 

BAB VI PENUTUP 

Pada bab terakhir ini berisi kesimpulan dan saran yang didapatkan dari hasil 

melakukan perancangan kemasan produk Nini Tart. 
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BAB V 

KESIMPULAN 

5.1 Kesimpulan 

 Perancangan Desain kemasan untuk Nini Tart telah melalui banyak proses 

sehingga dapat disimpulkan sebagai berikut : 

1. Perancangan yang kemasan dilakukan untuk Nini Tart memiliki tujuan yaitu 

membuat kemasan yang sesuai dengan kualitas produk, dapat memperluas 

penjualan, dan dapat mencangkup informasi mengenai produk serta dapat 

melindungi produk dengan baik. Untuk membuat kemasan yang baik, proses 

perancangan dilakukan dengan secara sistematis dan benar. Proses perancangan 

meliputi kegiatan seperti melakukan riset pengumpulan data, riset desain, 

membuat desain kemasan mulai dari mindmap hingga final artwork. Kemudian 

hasil dari penrancangan ini berupa kemasan Nini Tart berupa box dengan 

pegangan. 

2. Berdasarkan teori-teori yang digunakan pada penelitian ini, kemudian 

diterapkan dalam perancangan desain kemasan untuk produk Nini Tart 

Klappertaart. Pembuatan kemasan Nini Tart memiliki konsep graceful dan 

simpel. Menurut teori, elemen yang dapat mempresentasikan konsep graceful 

dan simpel adalah elemen-elemen seperti garis lengkung, gelombang, garis-garis 

tipis, texture krim dan ilustrasi dari bahan Klappertaart Nini Tart. Selain 

penggunaan elemen, ada beberapa warna yang akan dipakai yaitu warna yang 

menunjukan keanggunan serta menggunakan warna utama dari palette Nini Tart. 

Warna tersebut digabungkan sehingga membentuk konsep yang diinginkan serta 

tetap menunjukan citra dari Nini Tart. Untuk layout yang akan diterapkan pada 

kemasan Nini Tart yaitu layout minimalist dengan memiliki kesimbangan 

simetris pada tata letak sehingga memberi kesan rapih dan sederhana. Selain dari 

layout, konsep simpel juga akan diterapkan melalui penggunaan jenis font. 

Dalam teori, Jenis font yang menunjukan kesan minimalist dan sederhana adalah 

jenis font sans serif. Selain menunjukan kesederhanaan, jenis font ini juga mudah 

dibaca dan memberikan kesan yang rapih. 

3. Perancangan desain kemasan Nini Tart menghasilkan desain yang dapat 

memberitahu hal terkait informas dari produk Nini Tart sehingga dapat 
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disampaikan kepada konsumen dan dapat meningkatkan keuntungan. Desain 

yang telah terpilih menjadi desain Nini Tart, kemudian diterapkan kepada 

beberapa media pendukung seperti desain kartu ucapan dan goodie bag karena 

akan berguna untuk konsumen Nini Tart yang suka membeli produknya dengan 

jumlah banyak. Selain itu pembuatan media pendukung juga berdasarkan 

keinginan dari klien. 

 

5.2 Saran 

 Kemasan menjadi suatu hal yang penting bagi suatu produk untuk memberi 

informasi yang terkait dalam produk tersebut, namun terdapat beberapa kendala 

seperti pemilihan material untuk kemasan yang tepat dan pengaruh kemasan 

terhadap produk. Kue Klappertaart merupakan kue yang mudah rapuh dan sulit 

untuk dimasukan kedalam box selain itu, bukan hanya Klappertaart saja. Produk 

lainnya pun memiliki karakternya masing-masing untuk itu, disarankan kepada 

peneliti yang melakukan penelitian mengenai desain kemasan selanjutnya agar 

lebih diperhatikan jika melakukan perancangan kemasan untuk suatu produk 

supaya kemasan tersebut dapat memenuhi kebutuhan dan sesuai dengan 

karakeristik produk. 
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LAMPIRAN 1 : TRANSKIP NASKAH WAWANCARA 

 

1. Bagaimana anda mengawali bisnis Klappertaart ini ? 

Awalnya saya suka banget bikin kue klapppertaart karena ibu saya juga suka 

bikin. Resep yang kami gunakan itu resep dari jaman dahulu dari buyut kami. 

Saya juga suka banget kalo lagi bikin kue rasanya senang bisa menghilangkan 

stress. Terus lama-lama saya jadi keterusan bikin kue Klappertaart sampai saya 

udah hafal banget sama resepnya. Terus kemudian saya suka masukin status 

sosial media kalau saya sedang bikin kue. Lalu ada temen saya yang nanya itu 

bikin apa, lalu saya tawarin aja kalau mau beli ke saya. Eh lama-lama makin 

banyak pesanannya deh karena banyak yang suka katanya kue buatan saya enak 

dan pas banget buat event acara kumpul-kumpul. 

2. Mengapa andan memberi nama bisnis anda Nini Tart? 

Karena saya dipanggil oleh teman-teman saya dengan panggilan “nini” yang 

artinya nenek dan emang produk saya itu kan pakai dari resep keluarga jadi 

makanya nama ini pas sekali buat bisnis saya. 

3. produk apa saja yang ditawarkan Nini Tart 

untuk saat ini sih masih Klappertaart saja. Tapi karena saya suka bikin kue untuk 

kedepannya saya ingin membuat banyak varian Klappertaart dan kue lainnya. 

Untuk kue Klappertaart yang saya tawarkan ini baru ada varia original, keju dan 

cinnamon. Dan untuk ukurannya small, regular dan large. Kalau yang small itu 

orang biasanya pesan buat langsung dimakan sementara kalau buat dijadiin 

bingkisan atau kue ulang tahun pelanggan saya pesannnya yang regular dan 

large. 

4. Siapa yang biasanya membeli kue dari Nini Tart? 

Pelanggan saya biasanya dari kalangan keluarga dan teman. Mereka selalu beli 

kue Klappertaart saya dalam jumlah banyak. Saya perna sehari dapat pesanan 3 

kali panggang kue yang berati ada 80 kue. Selain keluarga dan teman, ada juga 

yang mengetahui bisnis saya yang tau dari teman saya karena dikasih bingkisan 

kue saya. Saya dapet pelanggan baru dari situ. Makanya kalau ditingkatin lagi 

bisnis saya ingin menjadi luas. 

5. Apa ciri khas dari Nini Tart? 
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Dari resepnya yang beda dari lainnya. Biasanya Klappertaart bentuknya kayak 

pudding aja kan, tapi saya beda. Putih telurnya saya jadikan krim trus tampilan 

dan rasanya jadi lebih menarik. Dari pemilihan bahannya juga gak sembarangan, 

kelapanya segar dan kita gak pake pengawet. Makanya rasa kuenya bener-bener 

asli dan tradisional banget. Saya ngikutin resepnya bener-bener sesuai dengan 

apa yang diturunkan keluarga saya. 

6. apakah Nini Tart Memiliki kompetitor? 

Saya sih sering googling apakah ada yang jual Klappertaart selain saya. 

Ternyata ada banyak dan diantaranya menurut saya mirip seperti Nini Tart tapi 

lebih unggul dala aspek lain. Ada namanya LadKlappy Klappertaart. Mereka 

juga sama kayak Nini Tart yaitu homemade tapi varian rasanya ada banyak dan 

menarik dan mereka juga unggul dalam sistem pemesanan online. Satu ;agi ada 

Hanna’a Klappertaart. Saya suka nih sama konsep mereka khas banget. Orang 

jadi ngeliat kualitasnya bagus padahal saya juga pakai bahan-bahan yang gak 

kalah bagusnya sama mereka tapi mereka konsepnya kuat dan menjual banget. 

7. Apa saja kesulitan dalam memproduksi Klappertaart? 

Bikin kue ini gak mudah juga. Harus teliti dalam penakaran bahah karena kalau 

salah sedikit texturnya jadi berantakan. Kue ini juga cukup lengket pada lapisan 

krim atasnya karena banyak gula dan harus hati-hati kalo mau ditaruh di boxnya. 

Kue Klappertaart juga haru disimpan di lemari pendingin biar tahan lama. Kalau 

tidak, nanti jadi lembek trus gaenak ;agi buat dimakan. Yang paling susahnya itu 

kalau misalnya ada yang pesan banyak banget, diantarin ke pelanggannya harus 

hati-hati karena isi dari kuenya akan hancur jika guncangannya terlalu kuat. 

Makanya kita masih belum bisa pakai jasa gojek atau yang lain supaya menjaga 

kualitas kuenya. Tapi rugi bensin juga kalau kita terus yang anterin dan kalau 

pesannanya juga gak banyak. 

8. Bagaimana cara membuat pemesanan untuk Nini Tart? 

Biasanya sih tinggal hubungi nomor saya saja. Saya juga punya media sosial tapi 

gak terlalu aktif karena saya juga sibuk kerja jadi gak terlalu aktif. Tapi di media 

sosial itu ada informasi mengenai cara pesan, harga, dan informasi kontak Nini 

Tart jadi bisa di check aja jika ingin memesan. 

9. Nini Tart ingin dilihat sebagai produk yang seperti apa? 
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Produk kita kan udah bagus menurut saya karena saya gak tanggung-tanggung 

soal kualitas dan feedbacknya juga udah banyak yang bilang kualitas rasa dari 

kue kita gak main-main karena kita emang pakai bahan terbaik. Untuk harga kue 

kita sendiri juga lumayan terjangkau untuk semua khalangan. Kita ingin 

menunjukan kualitas kue kita tuh emang bagus. Kalo keluarga dan teman sih 

emang sudah percaya kualitas kita. Tapi kita juga pingin nunjukin ke konsumen 

yang bukan pelanggan tetap kami kalau pesan kue di Nini Tart itu bagus 

kualitasnya. Karena banyak dari teman-teman saya yang membeli dalam jumlah 

banyak dan mereka kasih lagi buat bingkisan, itu menjadi kesempatan saya buat 

ajang promosi. Siapa tau mereka jadi kenal Nini Tart dan pesan kue disini. 

Makanya kita pengen ubah tampilan kemasan kita supaya lebih terjangkau lagi 

pada konsumen secara luas bukan Cuma dari keluarga dan teman saja. 

 

LAMPIRAN 2 : SCREENSHOOT KUISIONER GOOGLE FORM 
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