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BAB I 
RINGKASAN EKSEKUTIF 

PT Jelajah Titik Temu didirikan pada tahun 2026 dengan modal awal sebesar 

Rp600.000.000 yang berasal dari tiga pendiri. Kepemilikan saham sebesar 40% 

dimiliki oleh Kevin Adriel Kristianto selaku Direktur Utama, serta masing-masing 

30% dimiliki oleh Mohammad Haikal Rizky selaku Direktur Pemasaran dan Haifa 

Athira Naurah selaku Direktur Keuangan.  

Indonesian Congress and Convention Association (INCCA) memproyeksikan nilai 

belanja industri MICE pada tahun 2024 meningkat 12–17% dibandingkan tahun 

sebelumnya. Pertumbuhan ini menunjukkan semakin tingginya kebutuhan 

perusahaan terhadap penyelenggaraan acara yang profesional, khususnya di 

wilayah Jabodetabek sebagai pusat kegiatan bisnis nasional (Kementerian 

Pariwisata dan Ekonomi Kreatif RI, 2024). 

Selain peluang pasar, PT Jelajah Titik Temu didukung oleh kesiapan sumber daya 

yang memadai, meliputi tim yang memahami industri MICE, jaringan vendor, serta 

pemanfaatan teknologi. Perusahaan juga menerapkan metode kerja terstruktur dari 

perencanaan hingga evaluasi untuk menjaga kualitas layanan. 

Produk utama yaitu jasa event planning and coordination dengan harga 

Rp16.750.000. Produk pendukung lainnya yaitu talent, show management on the 

day, event equipment, event documentation and content, production and 

decoration, registration and microsite, miscellaneous. Spesifikasi produk yang 

disediakan berupa paket event planner yang dapat di kustomisasi oleh para klien. 

Segmentasi pasar perusahaan mencakup wilayah Jakarta, Bogor, Depok, 

Tangerang, Bekasi (Jabodetabek). Target pasar meliputi perusahaan di bidang 

teknologi, keuangan, pendidikan, FCMG (Fast Moving Consumer Goods), dan juga 

startup yang memiliki daya beli pada jasa event planner sebesar Rp145.275.000. 

Positioning PT Jelajah Titik Temu sebagai jasa event planner berbasis customized 

experience. 
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Strategi pemasaran perusahaan mengacu pada konsep 8P (product, price, place, 

people, promotion, process, physical evidence, partnership). Distribusi 

menggunakan zero-level channel, didukung tim profesional di industri MICE, 

promosi melalui media sosial, serta proses terstruktur dari konsultasi hingga 

evaluasi. Physical evidence berupa portofolio dan company profile, dengan 

kemitraan bersama berbagai vendor. 

PT Jelajah Titik Temu telah melakukan perhitungan keuangan sebagai dasar untuk 

menilai prospek bisnis ke depan. Berdasarkan hasil perhitungan perusahaan 

menargetkan pertumbuhan jumlah klien dan penjualan dari tahun ke tahun. Pada 

tahun 2027, perusahaan menargetkan 8 klien dengan total penjualan sebesar 

Rp1.162.200.000 target ini meningkat pada tahun 2028 menjadi 11 klien dengan 

proyeksi penjualan Rp1.645.965.750 kemudian di tahun 2029, target naik menjadi 

13 klien dengan estimasi total penjualan sebesar Rp2.003.589.218.  

Hasil dari perhitungan tersebut menunjukkan nilai Net Present Value (NPV) positif 

dengan menggunakan tingkat suku bunga sebesar 4,5%. NPV Positif ini 

menandakan bahwa bisnis memberikan nilai tambah dan layak dijalankan. Selain 

itu, Internal Rate of Return (IRR) perusahaan tercatat sebesar 14,15% yang 

melebihi tingkat bunga pasar. Hal ini menunjukkan terdapat peluang investasi yang 

menarik dan kompetitif dibandingkan instrument investasi konvensional seperti 

deposito. 

Indikator keuangan lainnya yaitu Return on Investment (ROI) perusahaan 

mengalami peningkatan signifikan, yaitu dari 17% pada tahun 2027 menjadi 24% 

di tahun 2028. ROI pada tahun 2029 menunjukkan angka 29%. Kinerja ini 

mencerminkan efisiensi dalam penggunaan modal dan keberhasilan perusahaan 

dalam menghasilkan keuntungan dari investasi yang dilakukan. Selain itu, 

Profitability Index (PI) sebesar 1,22 (PI > 1) menandakan bahwa bisnis ini 

menguntungkan.  

Dari analisa pasar, analisa keuangan, analisa resiko usaha, analisa sosial politik 

yang telah kami lakukan, kami percaya bahwa perusahaan kami PT Jelajah Titik 

Temu akan mampu bertumbuh dalam persaingan di segmen yang sama.
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