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BAB I  

RINGKASAN EKSEKUTIF 

 

CV Vtara Sport Indonesia merupakan perusahaan penyelenggara acara di bidang 

sportainment yang berfokus pada pengembangan Event olahraga berbasis 

pengalaman. Perusahaan didirikan pada tahun 2026 dengan modal awal sebesar 

Rp350.000.000 yang berasal dari tiga pendiri, dengan komposisi kepemilikan 40% 

oleh Chief Executive Officer (CEO) serta masing-masing 30% oleh Chief 

Marketing Officer (CMO) dan Chief Financial Officer (CFO).  

 

Perusahaan ini hadir sebagai respons atas meningkatnya minat masyarakat terhadap 

Event  olahraga tematik yang belum diimbangi dengan banyaknya Event organizer 

yang berfokus pada penyelenggaraan Event sportainment. Produk utama yang 

ditawarkan adalah Furnation Run, yaitu Event Fun Run yang menggabungkan 

aktivitas olahraga lari dengan konsep pet-friendly lifestyle. Acara ini menghadirkan 

dua kategori peserta, yaitu 3K Run with Pet dan 5K Solo run, yang didukung oleh 

berbagai aktivitas pendukung seperti pet contest, pet care experience, live music 

performance, bazar makanan dan minuman, serta area aktivasi sponsor.  

 

Harga tiket kategori 5K Solo run ditetapkan sebesar Rp200.000 untuk presale dan 

Rp235.000 untuk normal price, dengan kuota 1.500 peserta. Sedangkan kategori 

3K Run with Pet ditetapkan dengan kuota 1.500 peserta dan harga sebesar 

Rp235.000 untuk presale dan Rp275.000 untuk normal price. Konsep tersebut 

dikembangkan berdasarkan hasil riset pasar yang menunjukkan tingginya minat 

masyarakat terhadap kegiatan olahraga rekreatif yang dikombinasikan dengan 

unsur hiburan dan interaksi sosial. 

 

Segmentasi pasar perusahaan mencakup laki-laki dan perempuan berusia 18–40 

tahun di wilayah Jabodetabek dengan target utama komunitas pelari, pemilik hewan 

peliharaan, serta masyarakat yang menerapkan gaya hidup sehat dan aktif. 

Berdasarkan pendekatan Segmenting, Targeting, dan Positioning (STP),  Furnation 
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Run diposisikan sebagai sportainment Event yang menawarkan pengalaman lari 

yang inklusif melalui integrasi aktivitas olahraga, hiburan, dan komunitas pecinta 

hewan peliharaan dalam satu rangkaian acara.  

 

Posisi tersebut menjadi pembeda utama dibandingkan Event lari konvensional yang 

umumnya hanya berfokus pada aktivitas olahraga. Dalam menjalankan kegiatan 

usaha, CV Vtara Sport Indonesia menerapkan strategi pemasaran Marketing Mix 

7P yang meliputi product, price, place, promotion, people, process, dan physical 

evidence. Penetapan harga dilakukan melalui pendekatan cost based pricing dan 

competition based pricing, sedangkan promosi difokuskan pada pemasaran digital 

melalui media sosial, kolaborasi komunitas, influencer, dan berbagai aktivitas 

engagement untuk membangun brand awareness.  

 

Distribusi layanan dilakukan secara langsung melalui kanal digital resmi 

perusahaan guna mempermudah akses pembelian tiket dan penyampaian informasi 

kepada calon pesertaBerdasarkan hasil analisis kelayakan investasi, CV Vtara Sport 

Indonesia dengan modal awal Rp350.000.000,00 layak dan menguntungkan untuk 

direalisasikan, dengan NPV positif sebesar Rp638.665.694,00, IRR sebesar 9,27%, 

Payback Period 2 tahun 8 bulan 16 hari, dan Profitability Index sebesar 3,17, yang 

berarti setiap Rp1,00 investasi berpotensi menghasilkan manfaat Rp3,17. 

Kelayakan ini diperkuat oleh ROI yang meningkat dari -22,63% dengan kerugian 

sebesar Rp79.208.979,00 pada tahun 2026 menjadi 18,80% dengan laba bersih 

Rp65.784.321,00 pada tahun 2027, kemudian 130,22% dengan laba bersih 

Rp455.773.075,00 pada tahun 2028, dan 190,16% dengan laba bersih 

Rp665.571.775,00 pada tahun 2029, sehingga usaha ini dinilai memiliki prospek 

finansial yang sehat dan layak dikembangkan sebagai peluang investasi jangka 

menengah dan layak untuk direalisasikan sebagai bisnis yang berkelanjutan serta 

mampu memberikan nilai tambah bagi investor maupun perusahaan. 
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