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ABSTRAK  

Jakarta selatan sendiri melalui Suku Dinas Perindustrian,Perdagangan, koperas, 

Usaha Kecil dan Menengah Kota Administrasi Jakarta Selatan membuat program 

jakartapreneur untuk membantu para pelaku UMKM untuk mempromosikan 

barang dagangannya, melalui bazar online yang dibuat dengan nama Blanjajaksel 

didirikan pada bulan agustus tahun 2020, Blanjajaksel adalah bazzar online yang 

disediakan oleh Suku Dinas Perindustrian, Perdagangan, Koperasi, Usaha Kecil dan 

Menengah Kota Administrasi Jakarta Selatan untuk para IKM dan UKM binaan 

Jakpreneur untuk membantu para pelaku UMKM menjual produknya dan 

pemasarannya. Kurangnya kesadaran dari masyarakat tentang apa itu Blanjajaksel 

oleh karena itu dinas PPKUKM jagakarsa sering membuat bazzar online untuk 

menarik minat beli masyarakat, dengan adanya media promosi kita jadi mudah 

dalam memahami sebuah produk atau brand secara luas. Media promosi adalah cara 

yang dilakukan oleh pembisnis dalam menyampaikan, menyebarkan, dan 

menawarkan produk atau jasa yang dijualnya supaya calon konsumen tertarik untuk 

membeli. Melalui media sosial, instagram, banner, spanduk, dapat membuat 

pembeli tertarik untuk membeli barang di bazar online Blanjajaksel. metodologi 

yang digunakan adalah dengan kualitatif dan kuantitatif dengan cara wawancara, 

observasi, studi pustaka dan lembar kuisioner. Hasil dari perancangan adalah 

billboard, instagram, banner, spanduk, poster yang informatif yang dapat menarik 

konsumen. Harapan dibuatnya media promosi billboard ini untuk meningkatkan 

aweraness masyarakat terhadap produk-produk yang ada di tawarkan oleh 

Blanjajaksel. 

Kata kunci: UMKM, Media Promosi, Billboard 
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ABSTRACT 

South Jakarta itself through the Sub-Department of Industry, Trade, Cooperatives, 

Small and Medium Enterprises, the City of South Jakarta Administration created 

the jakartapreneur program to help MSME actors to promote their wares, through 

an online bazaar created under the name Blanjajaksel which was established in 

August 2020, Blanjajaksel is An online bazzar provided by the Sub-Department of 

Industry, Trade, Cooperatives, Small and Medium Enterprises, South Jakarta 

Administrative City for IKM and UKM assisted by Jakpreneur to help SMEs sell 

their products and marketing them. Lack of awareness from the public about what 

BLANJAKSEL is, therefore the PPKUKM Jagakarsa office often makes online 

bazzars to attract people's buying interest, with the existence of promotional media 

we make it easy to understand a product or brand broadly. Media promotion is a 

way that is used by business people in conveying, distributing, and offering the 

products or services they sell so that potential consumers are interested in buying. 

Through social media, Instagram, banners, banners, it can make buyers interested 

in buying goods at the Blanjajaksel online bazaar. The methodology used is 

qualitative and quantitative by means of interviews, observations, literature studies 

and questionnaire sheets. The results of the design are billboards, instagram, 

banners, banners, informative posters that can attract consumers. It is hoped that 

this billboard promotional media will be made to increase public awareness of the 

products that are offered by BLANAJAKSEL. 

Keywords: UMKM, Media Promosi, Billboard 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang   

Seiring perkembangan zaman banyak sekali yang beralih ke era digital salah 

satunya dalam bidang industri kreatif. Industri kreatif adalah sebuah aktivitas 

ekonomi yang terkait dengan menciptakan atau menggunakan pengetahuan 

informasi. Industri kreatif tercipta dari pemanfaatan serta keterampilan yang 

dimiliki oleh setiap individu untuk bisa membuat lapangan pekerjaan baru. (Ananda 

& Susilowati, 2019). Kekuatan industri kreatif ini sendiri bergantung kepada 

keunggulan sumber daya manusianya. Berbagai ide kreatif seperti teknologi, 

desain, animasi, arsitektur dan seni, yang akan mendorong lahirnya suatu industri 

kreatif. Di Indonesia sendiri perkembangannya sudah mulai pesat bahkan para 

pemilik UMKM memanfaatkan perkembangan zaman sebagai media promosinya. 

Kegiatan berdagang adalah salah satu penyebab berkembang pesatnya 

perekonomian di Indonesia. Saat kehadiran UMKM yang bergiat membangun 

perekonomian dapat dikatakan berhasil sebab berdasarkan data melaporkan bahwa 

secara jumlah unit, UMKM memiliki pasar sekitar 99,99% (62.9 juta unit) dari total 

keseluruhan pelaku usaha di Indonesia (2017), dan setidaknya sudah membantu 

menyerap sekitar 97% tenaga kerja nasional (Kementrian Koperasi dan UKM RI). 

Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) ini memiliki konstribusi sangat besar 

bagi perekonomian negara. UMKM sudah berkembang sejak lama dan mampu 

bertahan pada saat krisis ekonimo 1998. Pemerintah sudah mengerluarkan banyak 

dana untuk para pelaku UMKM dengan bentuk bantuan kredit. Sehingga secara 

tidak langsung menambah jumlah pelaku industri dan sampai saat ini terus 

bertambah jumlahnya. perkembangan umkm di Indonesia termasuk cepat dan juga 

merupakan penyelamat perekonomi negeri ini. Saat ini ada setidaknya 59.2 juta 

usaha mikro, kecil, dan menengah (UMKM) yang ada di Indonesia dan sekitar 8 

persen dari total tersebut juga melakukan update dengan go-online dalam 
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pemasaran produk yang dihasilkan agar mampu bersaing di era teknologi seperti 

saat ini (Kementerian Koperasi dan Usaha Kecil Menengah). 

UMKM ini dapat kita temui dari pedesaan hingga perkotaan padat 

penduduk. Terlebih saat ini era teknologi dan pemerintah telah menetapkan agar 

para pelaku umkm ini mulai memperbaharui teknik pemasaran dengan pemanfaatan 

teknologi yang ada. Pengoptimalan melalui perangkat teknologi hingga media 

sosial seperti penggunaan fitur facebook, twitter, instagram dijadikan alat untuk 

memperkenalkan, menjual produk hingga media berkomunikasi antara penjual dan 

pembeli. Terlebih sekarang banyak e-commerce platform dan marketplace hadir 

dengan segala kelebihan yang dapat mempermudah mereka berjualan Selain itu, 

pemanfaatan seperti ini sekaligus dapat memangkas biaya pemasaran. (Nuriyanti, 

2019) 

 Jakarta sendiri sebagai ibu kota membuat lembaga Dinas Perindustrian 

Perdagangan Koperasi Usaha Kecil dan Menengah (PPKUKM) yang di bentuk dari 

tahun 2002 untuk membantu para pemilik UMKM menjual dan mempromosikan 

barang dagangannya ke masyarakat. Jakarta selatan, kecamatan jagakarsa sendiri 

memiliki 3250 terhitung dari 2018 - 2021 pelaku UMKM yang sudah terdaftar dari 

makanan, minuman, fashion, scraft dll. Dimana para pemilik umkm ini akan diberi 

pembinaan oleh PPKUKM dalam menjual produk produknya. Pembinaan beruapa 

perizinan dan juga pemasaran. Dinas PPKUKM juga sering membuat bazar online 

maupun bazzar offlline. Dalam masalah pemasarannya jakarta selatan sendiri sudah 

mendirikan sebuah platform yang di beri nama Blanjajaksel.com disini para pelaku 

umkm bisa menjual barang dagangannya disini dengan mudah, yang dapat di akses 

oleh semua orang, 

 Blanjajaksel adalah bazzar online yang disediakan oleh Suku Dinas 

Perindustrian, Perdagangan, Koperasi, Usaha Kecil dan Menengah Kota 

Administrasi Jakarta Selatan untuk para IKM dan UKM binaan Jakpreneur untuk 

membantu para pelaku UMKM menjual produknya. Kurangnya kesadaran dari 

masyarakat tentang apa itu Blanjajaksel oleh karena itu dinas PPKUKM jagakarsa 

sering membuat bazzar online untuk menarik minat beli masyarakat, dengan adanya 
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media promosi kita jadi mudah dalam memahami sebuah produk atau brand secara 

luas 

 Media promosi adalah cara yang dilakukan oleh pembisnis dalam 

menyampaikan, menyebarkan, dan menawarkan produk atau jasa yang dijualnya 

supaya calon konsumen tertarik untuk membeli. (Hasugian, 2018). Sedangkan 

promosi bisa diartikan sebagai suatu bentuk dari komunikasi pemasaran, yang 

beratri segala aktivitas yang berusaha menyebarkan informasi yang dapat 

mempengaruhi ataupun membujuk konsumen untuk membeli produk yang 

ditawarkan sehingga meningkatkan pemasaran dan membuat pembeli loyal 

terhadap produk yang dibelinya. 

Saat ini di era yang serba digital media promosi sering dibagi kedalam dua 

bagian yaitu media online dan offline, dengan kata lain promosi melalui internet 

dan tidak menggunakan internet. Media promosi dengan internet misalnya dengan 

menggunakan media sosial, market place, dll. Sedangkan untuk promosi 

secara offline kita sering melihatnya menggunakan media billboard, spanduk, 

brosur, banner 

Berdasarkan hal tersebut Suku Dinas Perindustrian, Perdagangan, Koperasi, 

Usaha Kecil dan Menengah Kota Administrasi Jakarta Selatan membutuhkan media 

promosi untuk memperkenalkan Blanjajaksel. kurangnya media promosi membuat 

Blanjajaksel kesulitan mendapat hati di masyarakat, karena kalah saing dengan 

gojek dan shopee serta e-commerce lainnnya yang namanya sudah besar, melalui 

bazzar ini diharapkan masyaratkat menjadi tau apa itu Blanjajaksel dan akan 

mendapat tempat di hati masyarakat. Maka dari itu solusi dari masalah yang 

tersebut adalah dengan membuat media promosi untuk menarik minat masyarakat. 

Media utama dalam pembuatan promosi ini adalah billboard dan juga di 

ikuti dengan media pendukungnya yaitu instagram story, banner, spanduk, poster 

karena dapat di tempatkan di mana saja yang mudah dijangkau oleh masyarakat. 

karena penempatannya yang gampang dan fleksibel, dan banyak dilalui banyak 

orang 
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1.2 Rumusan Masalah 

 Berdasarkan latar belakang yang telah dibahas maka dapat dirumuskan 

masalah yakni, Berdasarkan yang sudah ada pada bazzar – bazzar sebelumnya 

tetapi untuk bazzar yang akan datang belum tersedia media promosinya. Bagaimana 

merancang media promosi untuk meningkatkan awereness masyarakat? 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Berikut adalah pembahasan yang akan dibahas pada tugas akhir ini 

1. Media utama dalam promosi ini ialah Blanjajaksel Billboard 

2. Proses desain, yang mencakup media pendukung banner, instagram story, 

poster, dan flyer 

3. Penerapan elemen dan prinsip Desain Grafis yang tepat ke dalam media 

promosi  

4. Aplikasi media turunan dan pemilihan material dan ukuran yang tepat 

1.4 Tujuan dan Manfaat Pembahasan 

Adapun tujuan yang ingin dicapai dalam pembahasan ini, sesuai dengan 

permasalah di atas adalah sebagai berikut: 

1. Menjelaskan proses perancangan media promosi Blanjajaksel 

2. Menjelaskan penerapan elemen desain grafis yang baik pada media promosi   

blanja jaksel 

3. Menjelaskan media turunan dan pemilihan material pada media promosi 

Blanjajaksel. 

 

Manfaat dibuatnya penelitian ini supaya bazar Blanjajaksel buatan Suku Dinas 

Perindustrian, Perdagangan, Koperasi, Usaha Kecil dan Menengah Kota 

Administrasi Jakarta Selatan. Dapat dikenal   luas oleh masyarakat, dan 

mendapatkan kesadaran masyarakat luas. 
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1.5 Sistematika Penulisan  

Sistematika penulisan dalam tugas akhir ini disusun secara terstruktur dalam 

beberapa sub bab yaitu: 

BAB I PENDAHULUAN 

 Pada bab ini mendeskripsikan latar belakang perancangan media promosi 

Blanjajaksel, rumusan masalah, ruang lingkup pembahasan, tujuan serta manfaat 

dari penelitian ini. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

 Pada bab ini membahas tentang landasan teori yang digunakan sebagai 

dukungan dalam perangcangan media promosi Blanjajaksel. Pembahasan tersebut 

tentang teori media promosi, elemen desain grafis dan elemen visual. 

BAB III METODE PERANCANGAN 

 Pada bab ini membahas tentang metode penelitian dan teknik pengumpulan 

data guna mengumpulkan data dan fakta Blanjajaksel serta analisisnya. Selain itu, 

pada bab ini juga membahas tentang prosfil Blanjajaksel, hasil data dan riset, dan 

juga arahan kreatif guna mempermudah perancangan media promosi. 

BAB IV HASIL PEMBAHASAN 

 Pada bab ini membahas tentang proses penentu konsep visual, proses 

desain, hasil akhir desain, dan pengaplikasian pada media turunan. 

BAB V PENUTUP 

 Pada bab ini berisikan tentang kesimpulan dan saran dari hasil perancangan 

media promosi Blanjajaksel.
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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 SIMPULAN 

 Dalam perancangan visual media promosi Blanjajaksel dengan media utama 

x-banner pada bazar online Blanjajaksel, maka didapatkan beberapa kesimpulan 

sebagai berikut: 

1. Proses perancangan visual media promosi Blanjajaksel dengan media utama 

billboard pada bazar online Blanjajaksel, mencakup pembuatan konsep desain 

yang sesuai dengan image bazar, produk yang ditawarkan serta sesuai dengan 

segmentasi pasar bazar. Media dan strategi dalam perancangan media promosi 

ini dibuat berdasarkan target audience bazar Blanjajaksel dan strategi ini 

menghasilkan arahan kreatif dimana didalamnya terdapat key message serta 

tone and manner yang digunakan sebagai bahan untuk merancang sebuah 

konsep visual. Hasil dari konsep visual berupa mind map, moodboard, yang 

kemudian dirancang kembali dengan tahap sketsa manual dan digitalisasi 

sampai dengan tahap final art work dan dipilihlah satu desain. Dari beberapa 

tahapan proses tersebut terciptalah media promosi berbentuk billboard yang 

dapat mengajak audience untuk belanja di bazar online Blanjajaksel. 

2. Dalam perancangan visual media promosi ini dipakai beberapa elemen desian 

grafis seperti jenis column grid, warna biru pada background, putih pada 

tulisan, serta bentuk geometris persegi panjang, media promosi ini juga 

menerapkan beberapa prinsip desain yaitu whitespace, balance, dan kesatuan. 

3. Pengaplikasian desain media promosi bazar online Blanjajaksel yang terpilih 

selanjutnya akan di terapkan ke berbagai media pendukung yang berguna 

dalam mengajak audience untuk mengikuti bazar seperti banner, Instagram 

story, flyer dan poster. 
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5.2 SARAN 

 Dengan terciptanya media promosi pada bazar online Blanjajaksel, maka 

beberapa hal yang dapat disarankan adalah sebagai berikut: 

1. perlu ditingkatkan lagi promosi-promosi pada bazar tersebut supaya 

meningkatkan awereness pada masyarakat untuk mau berbelanja di bazar 

tersebut. 

2. perlu di update lagi instagramnya supaya engangement dari Instagram 

Blanjajaksel naik dan membuat orang penasaran terhadap bazar 

Blanjajaksel. 

3. media promosi di 2 tempat yaitu online dan offline supaya tidak hanya 

masyarakat sekitaran kecamatan yang tau apa itu Blanjajaksel. 
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LAMPIRAN 1 TRANSKIP NASKAH WAWANCARA 

1. Bagaimana awal mula Blanjajaksel? 

Awal mula terbentuknya Blanjajaksel itu dikarenakan adanya covid yang mulanya 

bazar offline menjadi bazar online. Dan juga untuk membantu pertumbuhan ekonomi 

para pelaku umkm akibat covid ini. 

2. Mengapa memakai nama Blanjajaksel? 

Karena sudah banyak market place market place jadi yaudah kita namakan Blanjajaksel 

yang dimana artinya blanja Jakarta selatan, jadi hanya tadinya mau took jaksel tapi nanti 

sama kayak Tokopedia, akhirnya yaudah jadinya Blanjajaksel yang dimana isinya 

adalah binaan binaan dari 10 kecamatan Jakarta selatan. 

3. Para pelaku umkm dibantu apasaja? 

Tentu para pelaku ukm dibantu dalam perizinan usaha, bazar online ini banyak juga 

dibantu perizinan seperti halal, bpom dll.  

4. Target Pembelinya siapa saja? 

Tentu masyarakat umum sekitar Jakarta selatan, tapi kita membuat di tanggal tanggal 

tertentu, di tanggal awal gajian. 

5. Apa saja kegiatan promosi yang sudah dilakukan? 

Udah melalui dan dari mulut kemulut si biasanya dan juga memakai banner banner. 

6. Bagaimana rencana promosi kedepannya.? 

Untuk promosi kedepan diharapkan Kita lebih membuat billboard dijalan-jalan besar 

untuk supaya warga tau adanya Blanjajaksel dan mempromosikan ke kemasyarakat agar 

cangkupannya lebih luas. dengan menggunakan dengan menggunakan billboard yang 

akan diletakan di jalan, dan menjadi awareness terhadap bazar ini 

7. Desain seperti apa yang ingin di terapkan terhapad promosi kali ini? 

Desain modern dan simple dengan nuansa fun untuk menarik perhatian dari para 

pembeli nantinya. 
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2. Lampiran Observasi
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3. LAMPIRAN KUISIONER
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