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BAB I 

RINGKASAN EKSEKUTIF 

Industri Meeting, Incentive, Convention, and Exhibition (MICE) merupakan salah 

satu sektor yang memiliki peran strategis dalam mendukung pertumbuhan ekonomi, 

khususnya dalam bidang pariwisata bisnis dan penyelenggaraan corporate event. 

Perkembangan industri MICE di Indonesia menunjukkan tren yang positif, ditandai 

dengan meningkatnya kebutuhan akan penyelenggaraan meeting, seminar, 

conference, pameran, gathering perusahaan, hingga event komunitas di beberapa 

kota besar industri MICE. 

Permasalahan utama yang dihadapi pasar saat ini adalah proses pencarian venue 

yang masih kurang transparan terkait harga, serta memakan waktu dan biaya. Hal ini 

menciptakan peluang bagi PT Ruang Temu Solusi untuk bisa meningkatkan efisiensi 

terkait permasalahan tersebut.  

PT Ruang Temu Solusi merupakan perusahaan berbasis teknologi digital yang 

menghadirkan Mozaic Space, yaitu platform pemesanan venue untuk memenuhi 

kebutuhan pengguna dalam mencari, membandingkan, dan memesan venue untuk 

berbagai keperluan acara. Mozaic Space menghadirkan inovasi berupa fitur 360 

Virtual Tour, yang memungkinkan pengguna untuk melihat dan mengeksplorasi 

ruang sebelum melakukan pemesanan. Fitur ini merupakan salah satu keunggulan 

yang Mozaic Space miliki dibandingkan dengan kompetitor. 

Dari sisi model bisnis, perusahaan mengandalkan kombinasi sumber pendapatan 

yang berasal dari biaya langganan, biaya layanan, serta monetisasi fitur premium. 

Strategi ini dirancang untuk menciptakan arus kas yang berkelanjutan seiring dengan 

pertumbuhan jumlah pengguna dan mitra venue. 

Berdasarkan hasil analisis keuangan, PT Ruang Temu Solusi menunjukan tingkat 

kelayakan investasi yang sangat baik. Perusahaan memiliki nilai Net Present Value 

(NPV) sebesar Rp 360.943.732 yang menunjukkan bahwa proyek memberikan nilai 

tambah secara ekonomi. Selain itu, Internal Rate of Return (IRR) sebesar 32% 

1 



2 

berada jauh di atas tingkat suku bunga acuan, sehingga mencerminkan tingkat 

pengembalian investasi yang tinggi. 

​

Dari sisi pengembalian modal, Payback Period menunjukkan bahwa investasi awal 

sebesar Rp350.000.000 dapat kembali dalam waktu sekitar 1 tahun 6 bulan 13 hari, 

yang tergolong cepat. Selain itu, nilai Profitability Index (PI) sebesar 2,0 

mengindikasikan bahwa setiap Rp1 investasi mampu menghasilkan Rp2,0 nilai 

manfaat. 

Kinerja profitabilitas perusahaan juga tercermin dari Return on Investment (ROI) 

yang menunjukkan tren positif, yaitu sebesar 70% pada tahun 2027, 64% pada tahun 

2028, dan 64% pada tahun 2029. Hal ini menunjukkan kemampuan perusahaan 

dalam mengelola investasi secara efektif dan menghasilkan keuntungan yang 

berkelanjutan. 

Dengan model bisnis yang sesuai dengan kebutuhan pasar, dukungan teknologi, 

serta proyeksi keuangan yang kuat, PT Ruang Temu Solusi sangat optimis Mozaic 

Space dapat berkembang menjadi platform pemesanan venue terkemuka di 

Indonesia. 
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