
 

i 

 

SKRIPSI TERAPAN 

 

PENGARUH FINANCIAL ATTITUDE DAN CASHLESS 

SOCIETY TERHADAP FENOMENA LATTE EFFECT 

(STUDI KASUS MAHASISWA DI JABODETABEK) 
 

 

 
Disusun sebagai syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Terapan dari 

Politeknik Negeri Jakarta 

 

Disusun Oleh: 

Muhammad Raafi Zalfa 

2204421050 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI KEUANGAN DAN PERBANKAN 

PROGRAM PENDIDIKAN SARJANA TERAPAN  

JURUSAN AKUNTANSI 

POLITEKNIK NEGERI JAKARTA  

TAHUN 2026 



 

ii 

 

SKRIPSI TERAPAN 

 

PENGARUH FINANCIAL ATTITUDE DAN CASHLESS 

SOCIETY TERHADAP FENOMENA LATTE EFFECT 

(STUDI KASUS MAHASISWA DI JABODETABEK) 
 

 

 
Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana 

Terapan Program Studi D4 Keuangan dan Perbankan Jurusan Akuntansi  

Politeknik Negeri Jakarta 

 

Disusun Oleh: 

Muhammad Raafi Zalfa 

2204421050 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI KEUANGAN DAN PERBANKAN 

PROGRAM PENDIDIKAN SARJANA TERAPAN  

JURUSAN AKUNTANSI 

POLITEKNIK NEGERI JAKARTA  

TAHUN 2026 



 

i 

 

LEMBAR PERNYATAAN ORISINALITAS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ii 

 

LEMBAR PENGESAHAN SKRISPSI 

 



 

iii 

 

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI 

  



 

iv 

 

PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH UNTUK 

KEPENTINGAN AKADEMIS 

  



 

v 

 

KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur penulis haturkan kepada Allah SWT atas berkat dan karunia-

Nya penulis dapat menyelesaikan Laporan Skripsi Terapan ini. Laporan skripsi 

yang berjudul “Pengaruh Financial Attitude dan Cashless society Terhadap 

Fenomena Latte effect (Studi Kasus Mahasiswa di Jabodetabek)” sebagai syarat 

tugas akhir masa perkuliahan untuk memperoleh gelar Sarjana Terapan Manajemen 

dari Jurusan Akuntansi, Program Studi Keuangan dan Perbankan Terapan, 

Politeknik Negeri Jakarta. 

Dalam proses penyusunan laporan skripsi terapan ini, penulis banyak 

mendapatkan bimbingan, bantuan, motivasi, hingga doa dari berbagai pihak. Pada 

kesempatan ini penulis menyampaikan ucapan terima kasih kepada: 

1. Bapak Dr. Syamsyurizal, S.E., M.M. selaku Direktur Politeknik Negeri 

Jakarta. 

2. Bapak Dr. Bambang Waluyo, S.E., CA., M.Si. selaku Ketua Jurusan 

Akuntansi, Politeknik Negeri Jakarta. 

3. Bapak Heri Abrianto, S.E., M.M. selaku Ketua Program Studi Keuangan 

dan Perbankan Terapan Jurusan Akuntansi, Politeknik Negeri Jakarta. 

4. Ibu Nuraeni Hadiati Farhani, SST., MBA. selaku Dosen Pembimbing yang 

telah bersedia meluangkan waktunya dan membimbing penulis selama 

proses penulisan laporan skripsi ini. 

5. Ibu Dini Ayuning Ratri, S.Sy., M.Ak. selaku dosen penguji yang sudah 

bersedia meluangkan waktunya untuk menguji dan memberikan saran agar 

skripsi yang sedang penulis kerjakan menjadi lebih baik lagi. 

6. Serta seluruh dosen Jurusan Akuntansi Politeknik Negeri Jakarta yang telah 

mengajarkan dan membagikan ilmu pengetahuan selama penulis 

menempuh bangku perkuliahan. 

7. Kedua orang tua penulis, yaitu Bapak Parkun dan Ibu Kustirah, dua orang 

yang senantiasa dalam hidup peneliti, dua orang yang selalu mengusahakan 

saya menempuh pendidikan yang layak dan selalu mendoakan segala 

kebaikan untuk peneliti. 

2204421050 



 

vi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

vii 

 

Nuraeni Hadiati Farhani 

Keuangan dan Perbankan Terapan 

“FINANCIAL ATTITUDE, CASHLESS SOCIETY, DAN FENOMENA 

LATTE EFFECT MAHASISWA DI JABODETABEK” 

 

ABSTRAK 

 

Fenomena latte effect menggambarkan kebiasaan melakukanpengeluaran kecil 

secara berulang yang dalam jangka panjang dapat memengaruhi kondisi keuangan 

individu. Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh financial attitude dan 

Cashless society terhadap fenomena latte effectpada mahasiswa di Jabodetabek. 

Penelitian menggunakan pendekatankuantitatif asosiatif kausal dengan data primer 

dari 100 responden mahasiswa aktif di Jabodetabek yang menggunakan metode 

pembayaran digital dan melakukan pengeluaran kecil secara rutin. Pengambilan 

sampel dilakukan dengan purposive sampling, sedangkan pengolahan data 

menggunakan SPSS 26 melalui uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, 

regresi linear berganda, uji t, uji f, dan koefisien determinasi. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa financial attitude berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

fenomena latte effect. Cashless society juga berpengaruh positif dan signifikan. 

Secara simultan, financial attitude dan Cashless society berpengaruh signifikan 

terhadap fenomena latte effect. Temuan ini menunjukkan bahwa kebiasaan 

pengeluaran mikro mahasiswa terbentuk dari interaksi antara sikap keuangan, bias 

perilaku, dan kemudahan transaksi digital. 

 

Kata Kunci: Financiak attitude, Cashless society, Latte effect, Mahasiswa, 

Jabodetabek 
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Nuraeni Hadiati Farhani  

Applied Finance and Banking Study Program 

“Financial Attitude, Cashless Society, and the Latte Effect Phenomenon 

Among University Students in Jabodetabek" 

 

ABSTRACT 

 

The latte effect phenomenon describes the habit of making small, recurring 

expenses that, in the long run, can significantly impact an individual's financial 

condition. This study aims to analyze the effect of financial attitude and the cashless 

society on the latte effect phenomenon among college students in the Greater 

Jakarta (Jabodetabek) area. This research employs an associative causal 

quantitative approach utilizing primary data gathered from 100 active 

undergraduate respondents in Jabodetabek who use digital payment methods and 

routinely make small purchases. The sampling technique used was purposive 

sampling, while data processing was performed using SPSS 26 through validity 

tests, reliability tests, classical assumption tests, multiple linear regression 

analysis, t-tests, f-tests, and the coefficient of determination. The results indicate 

that financial attitude has a positive and significant effect on the latte effect 

phenomenon. Similarly, the cashless society exerts a positive and significant effect. 

Simultaneously, both financial attitude and the cashless society significantly 

influence the latte effect phenomenon. These findings indicate that students' micro-

spending habits are shaped by the interaction between financial attitudes, 

behavioral biases, and the convenience of digital transactions. 

 

 

Keywords: Financial Attitude, Cashless Society, Latte Effect, Micro-Spending, 

College Students 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Individu sering kali melakukan berbagai pengeluaran kecil yang 

dianggap sepele, seperti pembelian kopi secara rutin. Berdasarkan survei 

Jakpat pada tahun 2025, sebanyak 46% masyarakat Indonesia mengonsumsi 

kopi setiap hari. Adapun 26% responden mengonsumsi kopi sekali sehari, 

sedangkan 20% lainnya mengonsumsi kopi sebanyak dua hingga tiga kali 

sehari. Meskipun nilai pengeluaran tersebut relatif kecil, pengeluaran yang 

dilakukan secara berulang dengan frekuensi tinggi dapat terakumulasi 

menjadi beban keuangan yang signifikan. Fenomena tersebut dikenal 

sebagai latte effect. 

Istilah latte effect pertama kali dipopulerkan oleh David Bach untuk 

menggambarkan kebiasaan melakukan pengeluaran kecil secara rutin 

terhadap kebutuhan non-prioritas yang dalam jangka panjang dapat 

memengaruhi kondisi finansial individu. Konsep ini diperkenalkan dalam 

bukunya yang berjudul Smart Women Finish Rich. Sejalan dengan konsep 

tersebut, penelitian Charles et al. (2022) mengenai expense prediction bias 

menunjukkan bahwa individu cenderung meremehkan dampak finansial 

dari pengeluaran kecil yang dilakukan secara berulang dibandingkan 

dengan pengeluaran besar yang terjadi dalam satu waktu. 

Fenomena latte effect menjadi semakin relevan untuk diperhatikan, 

khususnya di kalangan mahasiswa. Hal ini disebabkan oleh pola 

pengeluaran yang cenderung tidak terencana dan didominasi oleh 

kebutuhan konsumsi sehari-hari. Tanpa adanya pengendalian yang baik, 

kebiasaan tersebut berpotensi menghambat kemampuan individu dalam 

mengelola keuangan secara efektif. 
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Gambar 1. 1 Hasi Survey Bank Permata 

Sumber: Data Diolah (2026) 

Fenomena ini sesuai dengan penelitian Gunasti & Allan, (2023) 

mengemukakan bahwa individu sering kali tidak akurat dalam 

memperkirakan akumulasi dari pengeluaran kecil yang terjadi secara 

berulang dibandingkan dengan pengeluaran besar yang dilakukan satu kali. 

Dengan demikian, keterbatasan dalam memahami dan mengendalikan 

pengeluaran kecil dapat memperkuat terjadinya fenomena latte effect karena 

individu tidak menyadari besarnya dampak akumulatif dari pengeluaran 

rutin yang dilakukan. Maka dari itu, fenomena ini tidak hanya dipengaruhi 

oleh faktor eksternal, tetapi juga berkaitan erat dengan faktor internal 

individu dalam mengelola keuangan. 

Salah satu faktor internal yang memengaruhi munculnya fenomena 

latte effect adalah financial attitude atau sikap keuangan individu. Financial 

attitude mencerminkan bagaimana individu memandang, menilai, dan 

mengelola uang dalam kehidupan sehari-hari. Individu dengan sikap 

keuangan yang buruk cenderung memiliki keputusan konsumsi kurang 

rasional, orientasi jangka pendek (present-oriented), pengeluaran kecil 

berulang sehingga lebih mengutamakan kepuasan instan dibandingkan 

perencanaan keuangan jangka panjang. Individu merasa perlu mengikuti 

tren gaya hidup demi validasi sosial tanpa mempertimbangkan skala 
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prioritas. Ketidakmampuan dalam menentukan prioritas membuat 

perbedaan antara keinginan dan kebutuhan tidak jelas, sehingga 

pengeluaran kecil yang bersifat hiburan sering kali diprioritaskan daripada 

tabungan. Sikap keuangan merupakan cerminan dari keyakinan, nilai, dan 

persepsi seseorang terhadap pengelolaan uang, yang pada akhirnya 

memengaruhi bagaimana individu membuat keputusan dalam situasi 

finansial sehari-hari (Zahwa et al. 2025). 

Perkembangan cashless society menjadi faktor eksternal utama yang 

memperkuat terjadinya fenomena latte effect. Akselerasi transaksi ini dipicu 

oleh kemudahan sistem pembayaran non-tunai yang berkembang pesat 

sejak dicanangkannya Gerakan Nasional Non Tunai (GNNT) pada tahun 

2014 (Maharani & Bidhari, 2025). Kemudahan akses tersebut mendorong 

tingginya frekuensi transaksi kecil yang tidak terencana, terutama di 

kalangan mahasiswa sebagai kelompok dengan tingkat adopsi teknologi 

digital tertinggi. 

 

Tabel 1.1 Total Nilai Transaksi Uang Elektronik & Nilai Transaksi Transfer 

Antar Uang Elektronik di Indonesia Tahun 2019-2024 

Tahun 

Nilai TransaksiUang 

Elektronik (Triliun 

Rupiah) 

Nilai Transaksi 

Transfer(Triliun Rupiah) 

2019 145,17 22,4 

2020 204,91 38,7 

2021 305,44 177,1 

2022 835,84 399,6 

2023 1.189, 0 495,2 

2024 2.503,9 539,81 

    Sumber: Bank Indonesia 2025 (Data Diolah) 

Fenomena ini semakin diperkuat dengan intensitas penggunaan 

transaksi digital di Indonesia. Berdasarkan data Bank Indonesia, nilai 

transaksi uang elektronik di Indonesia mengalami pertumbuhan yang sangat 

signifikan dalam beberapa tahun terakhir, dari Rp145,17 triliun pada tahun 

2019 menjadi Rp2.503,9 triliun pada tahun 2024. Tren ini menunjukkan 

peningkatan lebih dari sepuluh kali lipat dalam kurun waktu lima tahun yang 

mencerminkan akselerasi adopsi sistem pembayaran digital di masyarakat. 
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Selain itu, hingga tahun 2025 penggunaan QRIS telah mencapai 57 juta 

pengguna dengan nilai transaksi sebesar Rp579 triliun, serta volume 

transaksi mencapai 6,05 miliar transaksi. Kemudahan transaksi yang 

ditawarkan sistem non-tunai, tanpa disertai kesadaran pengeluaran 

membuat konsumen lebih impulsif dan berisiko mengalami latte effect 

(Sekty, 2024). 

Mahasiswa di wilayah Jabodetabek menjadi fokus penelitian ini 

karena area tersebut termasuk kawasan metropolitan dengan tingkat 

urbanisasi, penggunaan barang, dan penerimaan teknologi keuangan yang 

lebih tinggi dibandingkan wilayah lain di Indonesia. Lingkungan perkotaan 

di Jabodetabek memudahkan akses ke berbagai jenis konsumsi modern 

seperti kafe, layanan digital, dan sistem pembayaran tanpa uang tunai yang 

secara tidak langsung mendorong munculnya fenomena latte effect di 

kalangan mahasiswa. Selain itu, mahasiswa di sekitar Jabodetabek biasanya 

memiliki gaya hidup yang lebih aktif dan suka menghabiskan uang secara 

berlebihan, karena dipengaruhi oleh lingkungan sosial, tren terkini, serta 

tekanan untuk mengikuti gaya hidup tertentu yang tinggi. Penelitian 

menunjukan bahwa anak muda di daerah perkotaan seperti Jabodetabek 

lebih sering menggunakan pembayaran tanpa uang tunai dan lebih mudah 

terpengaruh untuk berbelanja secara boros karena prosesnya yang lebih 

praktis (Sekty, 2024). Oleh karena itu, mahasiswa di Jabodetabek menjadi 

kelompok yang cocok untuk diteliti mengenai hubungan antara financial 

attitude, cashless society, dan fenomena latte effect karena mahasiswa hidup 

di lingkungan yang secara bersamaan mendorong munculnya perilaku 

keuangan tersebut. 

Fenomena latte effect digunakan untuk menggambarkan 

kecenderungan perilaku pengeluaran kecil yang dilakukan secara berulang 

oleh individu dalam kehidupan sehari-hari. Penelitian ini tidak mengkaji 

perubahan atau peningkatan perilaku dari waktu ke waktu, melainkan 

berfokus pada tingkat atau intensitas perilaku tersebut pada satu periode 

tertentu. Berdasarkan permasalahan yang telah diuraikan, maka penelitian 
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ini berjudul "Pengaruh financial attitude dan cashless society Terhadap 

Fenomena latte effect (Studi Kasus Mahasiswa di Jabodetabek)." 

1.2 Rumusan Masalah 

Sebagian besar penelitian sebelumnya hanya menguji financial 

attitude atau cashless society secara terpisah terhadap fenomena latte effect, 

tetapi belum banyak yang secara spesifik mengkaji fenomena latte effect 

sebagai bentuk akumulasi pengeluaran mikro, khususnya pada mahasiswa 

di wilayah Jabodetabek. Financial attitude mencerminkan bagaimana 

individu memandang dan menyikapi pengelolaan keuangan, yang pada 

akhirnya akan memengaruhi keputusan konsumsi termasuk dalam 

mengendalikan pengeluaran kecil yang bersifat rutin. 

Penelitian yang dilakukan oleh Zahwa et al. (2025) menunjukkan 

bahwa financial attitude memiliki pengaruh signifikan terhadap perilaku 

pengelolaan keuangan individu, dimana sikap keuangan yang baik 

cenderung memiliki kontrol terhadap pengeluaran dan mengurangi perilaku 

konsumtif kecil yang dilakukan terus berulang. Hal ini mengindikasikan 

bahwa financial attitude berperan penting dalam mencegah terjadinya 

fenomena latte effect pada mahasiswa. 

Faktor eksternal seperti, perkembangan cashless society yang 

ditandai dengan intensitas penggunaan transaksi digital sebagaimana 

dilaporkan oleh Bank Indonesia turut memberikan kemudahan dalam 

melakukan pembayaran, yang berpotensi terhadap intensitas frekuensi 

pengeluaran kecil secara tidak terencana. Penelitian terkait penggunaan 

QRIS juga menunjukkan bahwa kemudahan dan kecepatan transaksi digital 

dapat mendorong perilaku konsumsi, khususnya pada kelompok mahasiswa 

yang memiliki tingkat adopsi teknologi yang tinggi (Sekty, 2024).  

Kendati demikian, masih terdapat keterbatasan penelitian yang 

secara khusus mengkaji fenomena latte effect sebagai akumulasi 

pengeluaran mikro dalam konteks interaksi antara faktor internal (financial 

attitude) dan faktor eksternal (cashless society) pada mahasiswa di wilayah 

Jabodetabek. Oleh karena itu, rumusan masalah dalam penelitian ini 

difokuskan untuk menganalisis bagaimana pengaruh financial attitude 
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terhadap fenomena latte effect, bagaimana pengaruh cashless society 

terhadap fenomena latte effect, serta bagaimana pengaruh kedua variabel 

tersebut terhadap fenomena latte effect pada mahasiswa di wilayah 

Jabodetabek.  

1.3 Pertanyaan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah yang sudah dijabarkan sebelumnya, 

maka penulis merumuskan pertanyaan sebagai berikut: 

1. Apakah Financial Attitude berpengaruh terhadap Fenomena Latte 

Effect pada Mahasiswa di Jabodetabek? 

2. Apakah Cashless Society berpengaruh terhadap Fenomena Latte 

Effect pada Mahasiwa di Jabodetabek? 

3. Apakah Financial Attitude dan Cashless Society berpengaruh 

terhadap Fenomena Latte Effect pada Mahasiswa di Jabodetabek? 

1.4 Tujuan Penelitian 

Adapun tujuan penelitian yang ingin disampaikan peneliti 

adalah sebagai berikut: 

a. Menguji pengaruh Financial Attitude terhadap Fenomena Latte 

Effect pada Mahasiswa di Jabodetabek. 

b. Menguji pengaruh Cashless Society terhadap Fenomena Latte 

Effect pada Mahasiswa di Jabodetabek. 

c. Menguji pengaruh Financial Attitude dan Cashless Society 

terhadap Fenomena Latte Effect pada Mahasiswa di Jabodetabek. 

1.5 Manfaat Penelitian 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi baik 

secara teoritis maupun praktis sebagai berikut: 

a. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi literatur tambahan 

dan referensi bagi penelitian selanjutnya, serta memperkaya 

wawasan mengenai pengaruh Financial Attitude dan Cashless 

Society terhadap Fenomena Latte Effect khususnya dalam 

menggambarkan kesadaran terhadap pengeluaran mikro pada 
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transaksi digital berbasis cashless yang berpotensi tidak terkontrol 

bagi Mahasiswa di wilayah Jabodetabek. 

b. Manfaat Praktis 

Penelitian ini dapat menjadi acuan bagi mahasiswa dalam 

membentuk Financial Attitude yang lebih bijak serta menjadi bahan 

pertimbangan bagi penyedia layanan Cashless Society dalam 

mengedukasi pengguna agar lebih waspada terhadap pengeluaran 

kecil yang berdampak besar bagi stabilitas keuangan masa depan. 

1.6 Sistematika Penulisan 

Penulisan berisi mengenai referensi isi dari penelitian untuk 

mempermudah pembaca dan memberikan gambaran mengenai isi 

penelitian terkait. 

BAB I  PENDAHULUAN  

Pada bab ini penulis menguraikan tentang dasar serta 

permasalahan yang akan dibahas yang berisi latar belakang, 

rumusan masalah penelitian, pertanyaan penelitian, tujuan 

penelitian, manfaat penelitian dan sistematika penulisan skripsi.  

BAB II TINJAUAN PUSTAKA  

Bab ini berisi tentang landasan teori yang mendukung 

penelitian, literasi yang berhubungan, serta kerangka pemikiran dan 

hipotesis.  

BAB III METODELOGI PENELITIAN  

Bab ini memuat jenis penelitian yang digunakan oleh 

penulis, objek penelitian, metode pengumpulan data, jenis dan 

sumber data penelitian, metode pengumpulan data penelitian serta 

analisis data. 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN  

Pada bab ini menguraikan tentang hasil penelitian, aplikasi 

yang digunakan untuk menunjang pengolahan data. Kemudian 

pembahasan mengenai hasil penelitian.  
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BAB V PENUTUP  

Bab terakhir ini mengenai kesimpulan yang diperoleh 

berdasarkan pengolahan data. Kesimpulan tersebut memberikan 

intisari dari pertanyaan penelitian pada Bab I kemudian terjawab 

pada bab IV, serta memuat saran yang dapat berguna bagi berbagai 

pihak. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Menurut hasil dari pengujian pengaruh financial attitude secara 

empiris terbukti berpengaruh positif dan signifikan terhadap fenomena latte 

effect pada mahasiswa di wilayah Jabodetabek. Temuan ini merefleksikan 

prinsip utama dalam behavioral finance bahwa keputusan keuangan 

individu tidak selalu didasarkan pada rasionalitas absolut, melainkan oleh 

kebiasaan, persepsi, dan bias psikologis. Mahasiswa yang memiliki sikap 

keuangan yang baik tetap rentan melakukan pengeluaran kecil secara 

berulang akibat adanya expense prediction bias. Pengeluaran mikro seperti 

kopi, camilan, transportasi online, atau langganan digital dinilai memiliki 

nominal yang sangat kecil, sehingga dampak negatifnya terhadap kondisi 

keuangan tidak dirasakan secara langsung seketika. Akibatnya, keterbatasan 

dalam memperkirakan akumulasi dari pengeluaran kecil berulang ini 

membuat mahasiswa tetap mempertahankan kebiasaan tersebut meskipun 

mereka memiliki pemahaman dan sikap keuangan yang baik pada tingkat 

konseptual. 

Cashless Society juga terbukti memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap penguatan fenomena latte effect pada mahasiswa di 

Jabodetabek. Akselerasi penggunaan instrumen non-tunai seperti e-wallet, 

QRIS, dan mobile banking bertindak sebagai stimulus eksternal utama yang 

mereduksi batasan kontrol keuangan mahasiswa. Praktisnya ekosistem 

digital di kawasan metropolitan secara nyata meminimalkan hambatan 

psikologis konsumen atau yang dikenal sebagai penurunan sensasi pain of 

paying. Penurunan sensasi penyesalan emosional saat mengeluarkan uang 

digital ini membuat mahasiswa jauh lebih impulsif, sehingga memicu 

tingginya frekuensi transaksi kecil yang tidak terencana dalam aktivitas 

konsumsi sehari-hari. 
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Financial Attitude dan Cashless Society secara simultan atau 

bersama-sama memberikan pengaruh yang signifikan terhadap kemunculan 

fenomena latte effect pada mahasiswa di Jabodetabek. Manifestasi dari 

kebiasaan pengeluaran mikro yang tidak terkontrol ini merupakan hasil 

interaksi dinamis antara faktor internal dan faktor eksternal secara 

beriringan. Bias perilaku mahasiswa dalam menyikapi nominal pengeluaran 

kecil yang berjalan bersamaan dengan masifnya paparan fasilitas 

pembayaran digital di lingkungan perkotaan menciptakan pengeluaran 

mikro. Kombinasi kedua variabel ini secara bersama-sama memperkuat 

dorongan perilaku konsumsi mikro harian yang berisiko tinggi mengganggu 

stabilitas dan kesehatan finansial masa depan mahasiswa jika tidak 

diimbangi dengan evaluasi pengeluaran. 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil studi yang telah dilaksanakan mengenai dampak 

Financial Attitude dan Cashless Society terhadap Fenomena Latte effect 

pada mahasiswa di Jabodetabek, penulis memberikan sejumlah 

rekomendasi sebagai berikut. 

1. Bagi Mahasiswa, Penyedia Layanan Pembayaran Digital, dan 

Institusi Pendidikan 

Penelitian menunjukkan bahwa variabel Cashless Society 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Fenomena Latte Effect. 

Oleh karena itu, mahasiswa diharapkan dapat lebih bijak dalam 

memanfaatkan kemudahan transaksi digital dengan meningkatkan 

kesadaran akan pengeluaran harian serta merancang perencanaan 

keuangan yang lebih terstruktur. Di samping itu, penyedia layanan 

pembayaran digital disarankan untuk mengembangkan fitur yang 

mendukung pengelolaan keuangan pengguna, seperti pemantauan 

pengeluaran, pemberitahuan batas transaksi, dan penyusunan 

laporan keuangan otomatis. Institusi pendidikan juga diharapkan 

dapat memperkuat pendidikan terkait literasi keuangan dan 

pengelolaan keuangan pribadi melalui kegiatan akademis dan 

nonakademis, sehingga mahasiswa dapat mengontrol perilaku 
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belanja dan mencegah pengeluaran kecil yang terjadi berulang kali 

tanpa disadari. 

2. Bagi Penelitian Selanjutnya 

Peneliti berikutnya dianjurkan untuk memasukkan variabel 

lain yang mungkin berpengaruh terhadap Fenomena Latte Effect, 

mengingat dalam penelitian ini Financial Attitude dan Cashless 

Society hanya mampu menjelaskan 25,4% dari fenomena tersebut, 

sementara 74,6% lainnya dipengaruhi oleh faktor-faktor lain di luar 

model penelitian. Selain itu, penelitian di masa mendatang dapat 

memperluas wilayah studi atau melibatkan kelompok responden 

yang berbeda, sehingga dapat diperoleh hasil yang lebih 

komprehensif terkait faktor-faktor yang memengaruhi Fenomena 

Latte Effect. 
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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

“PENGARUH FINANCIAL ATTITUDE DAN CASHLESS SOCIETY 

TERHADAP FENOMENA LATTE EFFECT (STUDI KASUS MAHASISWA 

DI JABODETABEK)” 

 

Yth. Bapak/Ibu/Saudara/i Responden, 

Dengan hormat, saya Muhammad Raafi Zalfa mahasiswa Jurusan 

Akuntansi Politeknik Negeri Jakarta sedang melaksanakan penelitian skripsi 

terapan yang berjudul "Pengaruh Financial Attitude dan Cashless Society terhadap 

Fenomena Latte Effect (Studi Kasus Mahasiswa di Jabodetabek)". Penelitian ini 

bertujuan untuk mengukur sejauh mana sikap keuangan individu dan kebiasaan 

penggunaan sistem pembayaran non-tunai mempengaruhi kecenderungan 

pengeluaran kecil yang dilakukan secara berulang (fenomena latte effect) di 

kalangan mahasiswa. 

Berikut ini keterangan atas pilihan jawaban 

1 = Sangat Tidak Setuju 

2 = Tidak Setuju 

3 = Ragu-ragu 

4 = Setuju 

5 = Sangat Setuju 

Apabila terdapat pernyataan negatif, maka Skala 1 dimulai dari “Sangat 

Tidak Setuju” hingga Skala 5 “Sangat Setuju”. Mohon untuk diperhatikan segala 

pernyataan dan jawaban yang Bapak/Ibu berikan.  Atas perhatian dan kesediaan 

Bapak/Ibu untuk mengisi kuesioner ini, saya mengucapkan terima kasih. 

 

Hormat Saya, 

 

 

Muhammad Raafi Zalfa 

2204421050 

 



 

 

 

I. DATA DIRI RESPONDEN 

A. Petunjuk Pengisian 

Silahkan diisi sesuai dengan data diri Anda.  

B. Pertanyaan  

1. Nama/Inisial 

2. Jenis Kelamin 

o Laki-Laki 

o Perempuan 

3. Usia 

o 18 – 21 Tahun 

o 21 – 25 Tahun 

o > 25 Tahun 

4. Domisi Saat ini  

o Jakarta 

o Bogor 

o Depok  

o Tangerang 

o Bekasi  

5. Jenjang Pendidikan 

o D3 

o S1 

o S2 

6. Uang Saku/Pendapatan Per Bulan  

o < Rp.500.000 

o Rp. 500.000 – Rp. 1.000.000 

o Rp. 1.000.000 – Rp.3.000.000 

o > Rp. 3.000.000 

7. Aplikasi Pembayaran yang digunakan (bisa lebih dari satu) 

o Gopay 

o Ovo 

o Dana 

o Shoopepay 



 

 
 

o QRIS Bank 

o Mobile Banking 

II. INDIKASI PERILAKU LATTE EFFECT 

A. Petunjuk Pengisian 

Silahkan diisi sesuai dengan data diri Anda. 

B. Pertanyaan Penelitian 

1. Apakah anda mengetahui atau memahami konsep Latte Effect? 

o Ya 

o Tidak 

2. Apakah anda melakukan kegiatan yang berhubungan dengan Latte Effect dalam 

kehidupan sehari-hari? 

o Ya 

o Tidak 

3. Kegiatan apa saja yang pernah anda lakukan yang dapat dikategorikan sebagai 

perilaku Latte Effect? 

(Dapat memilih lebih dari satu jawaban)   

o Membeli makanan dan minuman ringan siap saji secara rutin (kopi, matcha, 

snack, dll) 

o Transportasi Online (ojek/taksi online) 

o Langganan Aplikasi (spotify, netflix, games, dll) 

o Belanja diluar belanja bulanan (skincare, make up, pakaian, dll) 

o Aktivitas hiburan (misalnya, tiket bioskop, konser, dll) 

o Membayar biaya transfer bank atau biaya administrasi bank secara rutin 

4. Frekuensi pengeluaran kecil per hari 

o 1 Kali 

o 2 - 3 Kali 

o > 3 Kali 

 

 

 

 



 

 

 

III. PENILAIAN KUESIONER 

A. Financial Attitude  

Bagian ini mengukur sikap Anda terhadap pengelolaan keuangan 

pribadi, khususnya dalam menyikapi pengeluaran-pengeluaran kecil yang 

dilakukan secara berulang (fenomena latte effect). Pernyataan-pernyataan 

berikut bertujuan untuk mengetahui bagaimana Anda memandang pentingnya 

perencanaan, pengendalian, sikap terhadap uang, kebiasaan menabung dan 

tanggung jawab dalam mengelola keuangan sehari-hari. 

Setiap pernyataan akan dinilai menggunakan skala berikut: 

1 = Sangat Tidak Setuju 

2 = Tidak Setuju 

3 = Kurang Setuju 

4 = Setuju 

5 = Sangat Setuju 

 

 

 

 



 

 

 

B. Cashless Society 

Pada bagian ini akan mengukur sejauh mana Anda merasa 

pembayaran digital atau Cashless Society mempengaruhi keputusan Anda 

dalam melakukan pengeluaran kecil yang tidak direncanakan (Latte Factor). 

Setiap pernyataan akan dinilai menggunakan skala berikut: 

1 = Sangat Tidak Setuju 

2 = Tidak Setuju 

3 = Kurang Setuju 

4 = Setuju 

5 = Sangat Setuju 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

C. Fenomena Latte Effect 

Bagian ini bertujuan mengukur tingkat kecenderungan responden 

dalam mengalami fenomena latte effect, yaitu perilaku melakukan 

pengeluaran bernilai kecil secara rutin yang sering kali tidak disadari, namun 

apabila diakumulasikan dalam jangka waktu tertentu dapat memengaruhi 

kondisi keuangan pribadi. Setiap pernyataan akan dinilai menggunakan skala 

berikut: 

1 = Sangat Tidak Setuju 

2 = Tidak Setuju 

3 = Kurang Setuju 

4 = Setuju 

5 = Sangat Setuju 

 

 

  



 

 

 

Lampiran 2 Tabulasi Data  

Hasil Kuesioner Variabel Financial Attitude 
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Hasil Kuesioner Variabel Cashless Society 
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Hasil Kuesioner Variabel Fenomena Latte Effect 
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Lampiran 3 Uji Instrumen 

Hasil Uji Validitas (N=30)  

Variabel Financial Attitude 
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Variabel Cashless Society 
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Variabel Fenomena Latte Effect 

 

 

 

 

 

 

 

 



101 
 

 
 

Uji Reliabilitas (N=30) 

Variabel Financial Attitude 

  

Variabel Cashless Society  

  

 

Variabel Fenomena Latte 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 4 Tabulasi Data Final 

Hasil Kuesioner Variabel Financial Attitude 

X1 
Jumlah Responden 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 `Total 

1 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 53 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

3 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 54 

4 2 4 2 4 5 5 5 3 4 2 4 5 45 

5 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 45 

6 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 4 56 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

8 4 4 3 4 4 3 4 3 4 5 3 5 46 

9 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 53 

10 4 5 4 5 4 3 4 5 4 5 4 4 51 

11 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 55 

12 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 54 

13 4 5 3 4 4 3 4 3 3 3 4 4 44 

14 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 57 

15 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 54 

16 5 5 3 3 5 5 5 2 4 3 4 4 48 

17 4 4 3 4 5 4 4 5 5 2 4 4 48 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

19 4 4 4 5 4 3 5 4 3 4 4 4 48 

20 4 2 3 2 2 4 4 5 5 5 4 5 45 

21 5 5 3 4 3 5 5 5 5 4 5 4 53 

22 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 53 

23 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

24 4 4 5 4 5 4 5 4 4 3 4 4 50 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

26 4 3 2 4 5 4 5 4 5 4 5 4 49 

27 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 51 

28 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 4 4 43 

29 4 5 3 4 4 5 5 4 5 4 5 5 53 

30 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 56 

31 3 4 4 5 4 4 5 4 5 5 3 4 50 

32 4 4 5 4 5 4 5 4 4 3 3 4 49 

33 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 54 

34 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 52 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

36 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 55 

37 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 50 

38 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 53 

39 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 54 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 
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41 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 50 

42 4 4 5 3 4 4 5 5 5 4 4 4 51 

43 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 55 

44 2 3 2 2 3 3 4 5 5 3 5 5 42 

45 4 4 3 4 4 5 5 4 3 2 5 4 47 

46 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 55 

47 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 53 

48 3 5 4 3 3 4 5 4 4 3 3 5 46 

49 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 51 

50 3 4 2 2 4 3 4 4 4 2 4 4 40 

51 4 5 4 3 5 3 4 5 4 4 4 5 50 

52 5 4 5 5 3 5 5 4 4 5 3 5 53 

53 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

54 4 5 1 2 4 5 5 4 5 5 2 3 45 

55 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 54 

56 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 54 

57 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 56 

58 3 5 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 46 

59 1 4 2 4 4 5 5 4 5 4 4 5 47 

60 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 50 

61 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 53 

62 4 4 2 3 3 5 5 4 4 3 5 5 47 

63 4 5 4 4 5 5 4 5 4 3 4 4 51 

64 4 5 3 4 5 5 5 4 5 5 4 5 54 

65 3 5 3 4 5 3 5 2 2 2 4 4 42 

66 4 4 2 5 5 3 4 2 3 3 4 4 43 

67 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 52 

68 4 5 3 4 5 5 4 3 4 2 5 5 49 

69 2 4 1 2 2 3 5 5 4 4 3 4 39 

70 5 5 5 5 5 5 5 3 3 4 4 4 53 

71 2 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 42 

72 4 4 2 2 3 4 4 4 4 3 4 4 42 

73 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

74 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 52 

75 2 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 3 49 

76 3 4 3 2 4 4 4 5 5 3 5 5 47 

77 3 3 3 3 5 5 5 3 4 4 5 4 47 

78 5 5 4 3 5 4 3 4 3 3 4 4 47 

79 2 4 1 1 4 4 3 4 4 3 4 5 39 

80 3 4 4 2 4 4 4 5 5 2 4 4 45 

81 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 53 

82 4 5 3 4 5 4 5 3 4 4 5 5 51 

83 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 5 4 54 

84 5 5 4 4 5 5 4 5 5 3 3 5 53 

85 4 5 3 3 5 5 5 3 3 3 3 3 45 

86 4 4 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 48 
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87 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 54 

88 4 5 4 4 3 3 5 5 5 5 5 5 53 

89 5 5 5 4 5 3 4 5 4 5 5 4 54 

90 2 4 1 4 5 5 5 5 5 1 5 5 47 

91 4 4 2 3 4 4 4 3 2 3 4 4 41 

92 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 52 

93 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

94 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 50 

95 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

96 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 52 

97 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 50 

98 3 4 3 4 3 4 4 3 3 4 4 4 43 

99 4 5 2 4 5 4 5 4 4 4 5 4 50 

100 5 4 4 4 4 5 4 5 3 4 4 4 50 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Hasil Kuesioner Variabel Cashless Society 

X2 
Jumlah Responden 13 14 15 16 17 18 19 20 TOTAL 

1 5 4 4 4 4 4 5 5 35 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 5 5 5 5 5 4 4 4 37 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

6 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

8 4 4 3 5 3 4 3 3 29 

9 5 5 5 5 4 4 5 5 38 

10 5 5 4 5 5 5 5 4 38 

11 5 5 4 5 5 4 4 5 37 

12 4 5 4 5 4 5 4 5 36 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

14 5 5 5 4 4 5 5 4 37 

15 5 5 3 4 4 5 5 5 36 

16 5 5 4 5 4 5 4 4 36 

17 5 5 5 4 5 5 5 5 39 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

19 5 5 5 5 3 5 4 5 37 

20 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

21 5 4 4 5 5 4 3 4 34 

22 5 5 5 5 5 4 4 5 38 

23 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

24 4 5 5 5 4 5 4 5 37 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

26 5 4 5 4 5 5 5 5 38 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

29 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

30 5 5 5 5 4 5 5 5 39 

31 5 5 3 4 4 5 4 5 35 

32 5 4 4 5 4 4 5 5 36 

33 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

34 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

36 5 5 5 4 5 5 4 4 37 

37 4 5 5 5 5 5 5 4 38 

38 4 5 4 4 4 5 4 4 34 

39 5 4 5 5 4 5 4 4 36 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

41 4 5 4 5 4 4 5 5 36 

42 5 4 4 5 5 5 5 5 38 

43 5 5 4 5 5 5 5 5 39 
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44 5 5 5 5 5 5 4 4 38 

45 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

46 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

47 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

48 4 4 4 3 4 4 4 4 31 

49 5 5 5 4 5 4 4 5 37 

50 4 4 5 5 5 5 4 5 37 

51 5 5 4 5 4 5 3 5 36 

52 4 4 5 4 5 4 4 3 33 

53 4 5 4 4 5 4 4 4 34 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

55 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

56 4 5 5 4 4 5 4 5 36 

57 5 5 4 5 5 5 5 5 39 

58 4 5 5 5 4 5 5 3 36 

59 5 5 4 5 5 5 4 5 38 

60 4 4 4 4 4 5 4 4 33 

61 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

62 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

63 5 5 5 4 5 5 4 5 38 

64 4 5 5 5 5 4 4 5 37 

65 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

66 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

67 4 5 5 5 5 5 5 4 38 

68 5 5 5 4 4 5 5 4 37 

69 5 5 4 5 5 5 5 5 39 

70 4 5 5 4 4 4 5 5 36 

71 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

72 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

73 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

74 4 4 5 4 4 4 4 5 34 

75 5 5 4 5 4 5 5 4 37 

76 5 5 5 5 4 5 5 5 39 

77 5 5 4 3 3 3 3 3 29 

78 4 4 4 5 4 4 4 4 33 

79 4 4 4 5 4 4 4 5 34 

80 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

81 5 5 4 4 5 5 5 5 38 

82 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

83 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

84 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

85 5 5 3 5 5 5 5 5 38 

86 4 4 5 4 4 5 5 4 35 

87 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

88 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

89 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

90 5 5 5 5 5 5 5 5 40 
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91 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

92 5 4 4 5 5 4 4 4 35 

93 4 4 4 4 5 5 4 5 35 

94 5 5 4 5 5 4 4 5 37 

95 4 4 4 4 5 5 4 4 34 

96 5 4 4 5 4 5 4 5 36 

97 5 5 4 4 5 5 4 5 37 

98 4 5 5 4 5 4 4 5 36 

99 5 4 4 4 5 5 3 4 34 

100 4 5 4 5 5 4 4 4 35 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Hasil Kuesioner Variabel Fenomena Latte Effect 

Y 
Jumlah 

Responden 
2
1 

2
2 

2
3 

2
4 

2
5 

2
6 

2
7 

2
8 

2
9 

3
0 

3
1 

3
2 

TOTA
L 

1 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 53 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

3 4 3 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 55 

4 5 4 4 4 5 3 3 4 5 5 5 5 52 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

6 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 53 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

8 4 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 48 

9 5 3 2 4 4 5 5 4 5 5 5 5 52 

10 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 54 

11 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 54 

12 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 54 

13 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 56 

14 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 54 

15 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 55 

16 5 2 3 5 5 4 5 5 5 4 5 5 53 

17 4 3 2 4 4 5 4 5 5 5 5 5 51 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

19 4 4 4 2 4 4 4 4 4 5 4 5 48 

20 4 4 3 4 5 5 3 2 3 2 4 3 42 

21 3 4 5 5 4 4 5 4 3 5 5 4 51 

22 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 56 

23 1 5 1 5 3 3 5 5 5 5 5 5 48 

24 5 2 3 5 5 5 3 4 3 3 5 4 47 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 59 

26 3 3 3 4 4 5 4 5 5 5 5 5 51 

27 5 2 2 5 4 5 4 5 5 5 5 5 52 

28 5 1 5 3 3 3 4 4 4 4 4 4 44 

29 5 5 5 3 3 3 4 4 4 5 5 5 51 

30 5 5 5 5 5 4 3 4 5 4 5 5 55 

31 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 53 

32 4 4 5 3 4 4 4 3 5 3 4 4 47 

33 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 57 

34 2 5 2 1 4 4 5 5 5 5 4 4 46 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

36 4 1 1 4 4 5 5 5 5 4 4 4 46 

37 5 3 2 4 5 4 4 4 5 5 4 4 49 

38 5 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 56 

39 4 3 2 4 5 4 5 4 5 4 5 5 50 

40 5 1 5 3 5 5 5 5 3 3 4 3 47 

41 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 54 

42 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 57 
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43 5 4 3 5 5 4 5 4 3 4 3 5 50 

44 4 3 5 5 5 3 4 3 4 5 4 3 48 

45 5 4 4 5 4 4 5 5 3 4 5 4 52 

46 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 56 

47 5 3 3 5 5 5 5 5 5 4 5 4 54 

48 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 47 

49 5 3 2 5 5 4 4 5 5 5 5 4 52 

50 5 4 4 5 4 5 3 5 4 5 4 5 53 

51 5 2 3 5 5 5 5 4 5 5 5 5 54 

52 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 59 

53 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 47 

54 4 4 4 4 4 2 4 4 2 4 4 5 45 

55 5 3 3 5 4 5 4 5 5 5 5 5 54 

56 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 56 

57 5 2 3 5 5 4 4 4 5 5 5 5 52 

58 4 4 2 4 4 4 3 3 2 4 5 5 44 

59 5 2 4 4 2 2 4 4 5 4 4 5 45 

60 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 47 

61 4 4 2 4 4 4 5 4 3 5 5 5 49 

62 5 2 3 4 4 3 5 5 5 5 5 4 50 

63 5 3 3 5 4 5 4 4 5 4 5 5 52 

64 5 3 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 56 

65 5 4 4 3 2 3 4 4 4 5 5 5 48 

66 3 2 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 47 

67 5 2 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 54 

68 4 2 3 5 4 4 5 4 4 5 3 4 47 

69 4 3 4 4 4 4 3 4 4 5 5 4 48 

70 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 43 

71 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 46 

72 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 5 4 47 

73 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 55 

74 5 5 3 5 5 3 5 3 5 3 3 3 48 

75 5 2 3 5 5 5 5 5 3 4 5 4 51 

76 5 4 3 5 4 4 5 5 5 5 5 5 55 

77 5 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 45 

78 5 3 5 3 3 5 4 4 5 5 5 5 52 

79 4 4 5 4 4 4 2 2 2 4 4 4 43 

80 3 4 4 5 5 4 4 4 2 3 5 2 45 

81 4 3 2 4 4 4 4 4 4 5 5 4 47 

82 5 3 3 5 4 5 5 4 4 5 5 4 52 

83 4 3 3 5 5 5 3 3 5 5 5 4 50 

84 4 3 5 3 4 4 1 3 5 5 4 5 46 

85 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 49 

86 5 3 2 5 4 4 5 5 4 5 4 5 51 

87 5 5 5 1 5 5 3 4 4 3 4 4 48 

88 5 3 3 4 5 4 3 3 5 5 5 5 50 

89 4 5 5 3 5 4 5 3 4 5 5 5 53 
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90 4 5 5 4 5 5 4 4 4 1 5 4 50 

91 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 46 

92 5 3 3 5 5 5 4 5 5 4 4 5 53 

93 4 3 3 5 5 5 4 5 4 5 4 5 52 

94 5 3 3 5 5 4 5 4 5 4 4 4 51 

95 4 1 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 46 

96 4 3 3 4 5 5 5 4 5 4 5 5 52 

97 5 3 3 5 4 5 4 5 4 4 5 4 51 

98 4 3 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 53 

99 4 1 2 4 4 4 4 5 4 4 4 4 44 

100 4 3 3 4 5 4 5 4 4 5 4 4 49 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 5 Hasil Uji Asumsi Klasik 

Hasil Uji Normalitas 

 

 

 

 



 

 

 

 

Hasil Uji Multikolinearitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Unstandardized 

Residual

100

0,0000000

3,38468715

Most Extreme Differences 0,071

0,035

-0,071

0,071

.200
d

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

N

Normal Parameters
a,b Mean

Std. Deviation

Absolute

Asymp. Sig. (2-tailed)
c

Positive

Negative

Test Statistic

Tolerance VIF

(Constant)

Financial Attitude 0,929 1,076

Cashless Society 0,929 1,076

1

Coefficients
a

a. Dependent Variable: Fenomena Latte Effect

Model

Collinearity Statistics



 

 

 

Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 6 Hasil Uji Hipotesis 

Uji Regresi Linear Berganda 

 

 

Uji T 

 

 

Uji F 

 

 

 

Standardized 

Coefficients

B Std. Error Beta

(Constant) 22,497 5,067 4,440 0,000

Financial Attitude 0,353 0,075 0,424 4,711 0,000

Cashless Society 0,282 0,124 0,206 2,282 0,025

a. Dependent Variable: Fenomena Latte Effect

Coefficients
a

Model

Unstandardized Coefficients

t Sig.

1

Standardized 

Coefficients

B

Std. 

Error Beta

(Constant) 22,497 5,067 4,440 0,000

Financial Attitude 0,353 0,075 0,424 4,711 0,000

Cashless Society 0,282 0,124 0,206 2,282 0,025

a. Dependent Variable: Fenomena Latte Effect

Coefficients
a

Model

Unstandardized 

Coefficients

t Sig.

1

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig.

Regression 416,835 2 208,418 17,825 <,000
b

Residual 1134,155 97 11,692

Total 1550,990 99

ANOVA
a

Model

1

a. Dependent Variable: Fenomena Latte Effect

b. Predictors: (Constant), Financial Attitude, Cashless Society



 

 

 

Uji Koefisien Determinasi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate

1 .518
a 0,269 0,254 3,41940

Model Summary

a. Predictors: (Constant), Financial Attitude, Cashless Society



 

 

 

Lampiran 7 Bukti Turun Lapangan 

Kuesioner Google Form 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

  



 

 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 8 Lembar Bimbingan Skripsi 


