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BAB I 

PENDAHULUAN  

 

1.1. Latar Belakang  

` Berbicara tentang media massa, orang secara mudah terpikir tentang media 

daring (online). Mengutip Romli (2018: 34) media online merupakan alat 

komunikasi massa untuk menyebarkan pesan secara abstrak dan tersebar dalam 

masyarakat yang heterogen, luas, relatif besar, dan anonim.  

Dengan karakteristik media online yang lebih bisa menjangkau khalayak 

umum, membuat media ini efektif segi pembiayaan dan kemudahan akses. Tulisan 

yang disajikan media online pun beragam, seperti berita keras (hard news), berita 

ringan (soft news), feature, artikel populer, artikel opini, advertorial, dan berbagai 

bentuk tulisan lainnya. Meski setiap media lebih menonjolkan berita keras, berita 

ringan masih mendominasi berbagai rubrik dalam media.     

Menurut Suroso (2021: 100) berita ringan adalah berita yang mengandung 

fakta menarik sekaligus nilai manusiawi. Dari segi penyajian, berita ringan 

memiliki karakter yang lebih akrab untuk pembaca dan jauh dari nilai kelembagaan 

(seperti negara, dsc.). Berita ringan ditulis dengan gaya yang lebih fleksibel dan 

kreatif.   

Lebih dalam pada sisi manusiawi, menurut Siregar dalam Suroso (2021: 99) 

manusiawi atau minat manusiawi (human interest) merupakan nilai berita yang 

memberi perasaan tertentu bagi pembaca saat menyaksikan atau membaca suatu 

kejadian. Narasi pada berita ringan mengandung nilai-nilai kemanusiaan sehingga 

pembaca turut merasakan pengalaman dan perasaan tokoh atau seseorang dalam 

tulisan.   

Nilai berita human interest memberikan fakta yang bersifat personal, 

memotivasi, dan menghibur. Berita ringan yang menampilkan nilai tersebut 

memiliki ciri, yaitu tidak terikat waktu (timeless) serta mengandalkan penggunaan 

bahasa yang santai dan deskriptif. Struktur narasi yang fleksibel pada berita 
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umumnya memanfaatkan penggambaran atau analogi yang berfungsi untuk 

memperkuat emosional serta daya tarik cerita.  

Penelitian ini berfokus pada penerapan nilai berita human interest pada 

berita ringan pada subkanal Hiburan kanal Gaya Mediaindonesia.com, karena 

penulis melihat kanal ini intens dalam menampilkan berita terkait tokoh di dunia 

hiburan. Selain itu, perkembangan dunia hiburan serta inspirasi dari berbagai tokoh 

mendorong penulis untuk memahami penerapan nilai berita tersebut. Penulis 

hendak memahami penerapan tersebut melalui studi pustaka, wawancara dengan 

editor Mediaindonesia.com dan observasi terhadap kanal media tersebut.   

Perkembangan di dunia hiburan pun mendukung pertumbuhan berita ini di 

kanal tersebut. Berfokus pada pengalaman pribadi tokoh dengan gaya tulisan 

bercerita dan tidak terikat waktu, membuat penulis hendak mendalaminya. 

Berdasarkan pengamatan awal ini, penulis hendak lebih lanjut menelusuri 

penerapan nilai berita human interest pada soft news di subkanal Hiburan kanal 

Gaya Mediaindonesia.com periode 7-12 Mei 2026.  

 

1.2. Pembatasan Masalah  

Penulis membatasi masalah pada unsur nilai berita human interest  pada soft 

news di subkanal Hiburan kanal Gaya Mediaindonesia.com dengan fokus pada isi 

berita kanal tersebut pada periode tanggal 7-12 Mei 2026.  

 

1.3. Rumusan Masalah  

Berdasarkan latar belakang di atas, rumusan masalah dalam penelitian ini 

adalah:  

“Bagaimana penerapan nilai berita human interest pada soft news di subkanal 

Hiburan kanal Gaya Mediaindonesia.com periode 7-12 Mei 2026?” 

 

1.4. Tujuan Penulisan 

Tujuan penulisan Tugas Akhir ini adalah:  
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1. Untuk memahami penerapan nilai berita human interest pada berita ringan 

di subkanal Hiburan kanal Gaya Mediaindonesia.com. 

2. Untuk memahami alasan penerapan nilai berita human interest pada berita 

ringan di subkanal Hiburan kanal Gaya Mediaindonesia.com melalui studi 

kepustakaan dan wawancara. 

 

1.5. Metode Penulisan  

Metode yang digunakan dalam penulisan Tugas Akhir ini adalah metode 

deskriptif. Menurut Nurdin & Hartati (2019), metode ini digunakan untuk 

mengidentifikasi masalah, kondisi, atau praktik yang berlaku melalui pengalaman 

orang lain. Hasil indetifikasi pun bisa menjadi perbandingan, evaluasi, atau rencana 

praktik kerja atau aktivitas di masa mendatang.  

Penulis memanfaatkan metode ini untuk mengidentifikasi praktik 

penerapan nilai berita human interest pada soft news di subkanal Hiburan kanal 

Gaya Mediaindonesia.com oleh redaksi. Hasil dari indentifikasi terhadap praktik 

ini diharapkan menjadi perbandingan untuk mahasiswa yang meminati bidang 

jurnalistik dalam penulisan berita ringan.  

 

1.6. Teknik Pengumpulan Data  

Penulis hendak mengindentifikasi penerapan nilai berita human interest 

pada  soft news di subkanal Hiburan kanal Gaya Mediaindonesia.com melalui studi 

pustaka, wawancara dengan redaksi, dan observasi terhadap berita. 

1. Studi Kepustakaan  

Penulis menerapkan metode studi kepustakaan dalam mengurai topik dengan 

mengumpulkan, memahami, dan menjabarkan data dari buku dan jurnal. Penerapan 

ini dilakukan agar penulis mampu menjabarkan teori secara jelas dan benar terkait 

topik yang diangkat.  

2. Wawancara  
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Penulis memanfaatkan metode wawancara untuk mendalami penerapan nilai 

berita human interest dalam berita ringan dari redaksi Mediaindonesia.com. Penulis 

akan mewawancarai jurnalis maupun editor yang bertugas di rubik tersebut. Metode 

ini dilakukan untuk memperoleh praktik nyata penerapan nilai berita tersebut dalam 

berita ringan di kanal tersebut.  

3. Dokumentasi  

Penulis menggunakan metode ini untuk mengumpulkan data dan infromasi dari 

berbagai sumber yang dipublikasikan melalui website Mediaindonesia.com, 

transkrip wawancara, foto berita, dan judul sampai isi berita sebagai sampel dalam 

penelitian. Sampel ini diperoleh dari observasi penulis di Subkanal Hiburan Kanal 

Gaya Mediaindonesia.com periode 7-12 Mei 2026.  

4. Observasi 

Penulis akan mengobservasi berita pada subkanal Hiburan kanal Gaya 

Mediaindonesia.com sesuai periode dan melakukan pemilihan terhadap tulisan. 

Metode ini digunakan agar mampu menilai kandungan nilai berita human interest  

pada produk jurnalistik yang telah diterbitkan oleh redaksi.  

Penulis memilih bulan 7-12 Mei 2026 sebagai periode pengambilan sampel 

karena tingginya produksi berita pada kanal tersebut, terutama pada bulan yang 

memiliki beberapa hari libur nasional. Penulis menggunakan metode purposive 

sampling karena dari tingginya volume produksi berita, tidak semua berbentuk soft 

news dan mengandung nilai berita human interest.  

 

1.7. Sistematika Penulisan  

Sistematika dalam Tugas Akhir ini disusun dalam lima bab yang saling 

berkaitan.  

BAB I Pendahuluan, dalam bab ini penulis akan menguraikan latar belakang 

penulisan laporan ini, seperti pemilihan judul Laporan Tugas Akhir, identifikasi 

masalah, rumusan masalah, tujuan penulisan, teknik pengumpulan data, dan 
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sistematika penulisan. Bab ini diharapkan mampu memberi pemahaman awal 

terkait isi laporan. 

BAB II Landasan Teori, dalam bab ini penulis akan menjabarkan teori-teori 

seputar soft news dan nilai berita human interest dari sumber pustaka yang ditulis 

oleh akademisi yang berkarya di bidang jurnalistik. Bab ini mampu memberi 

batasan teoritis yang jelas dan tepat terkait topik yang diangkat.  

BAB III Subjek Pembahasan, dalam bab ini penulis akan menjelaskan tentang 

profil Media Indonesia, mencakup sejarah, visi, dan misi, struktur organisasi 

perusahaan, logo, dan proses kerja redaksi di subkanal Hiburan kanal Gaya. Penulis 

juga akan memaparkan pemahaman redaksi Mediaindonesia.com terkait nilai berita 

human interest, termasuk tantangan dan solusinya dalam penulisan. Bab ini dapat 

menerangkan profil media secara tepat sebagai tempat pengambilan sampel.   

BAB IV Pembahasan, pada bab ini penulis akan membahas mengenai 

penerapan nilai berita human interest pada soft news pada kanal media tersebut, 

berdasarkan kesimpulan pada studi kepustakaan di Bab II dan wawancara di Bab 

III. Bab ini disajikan untuk menilai kandungan nilai berita human interest  pada 

produk jurnalistik yang telah diterbitkan oleh redaksi periode 7-12  Mei 2026. 

BAB V Penutup, pada bab ini penulis menyimpulkan kesimpulan dari hasil 

pembahasan di bab sebelumnya. Penulis juga akan memberikan saran yang 

konstruktif. Bab ini diharapkan mampu menyarikan teori serta praktik terkait 

penerapan nilai berita human interest pada berita ringan di Mediaindonesia.com 
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1.  Kesimpulan 

 Penulisan Tugas Akhir ini dilatarbelakangi nilai berita human 

interest pada soft news yang mampu memberikan fakta yang bersifat 

personal, memotivasi, dan menghibur. Soft news menampilkan 

mengandalkan penggunaan bahasa yang santai dan deskriptif. Struktur 

narasi yang fleksibel pada berita umumnya memanfaatkan penggambaran 

perjuangan manusia yang berfungsi untuk memperkuat emosional serta 

daya tarik cerita.  

Oleh karena itu keberadaan soft news yang mengandung nilai berita 

human interest mampu menarik perhatian pembaca sekaligus memberi 

inspirasi yang relevan dengan situasi pembaca saat ini melalui pengalaman 

manusiawi atau karya berbagai tokoh. Penerapan unsur nilai berita human 

interest pada soft news menjadi penting.  

Nilai berita human interest idealnya memuat unsur kesedihan, 

kemarahan, simpati, ambisi, cinta, kebencian, kebahagiaan atau humor, 

gambaran perjuangan manusia, latar belakang tokoh, dan penyelesaian 

masalah yang menginsipirasi. Namun dalam praktiknya ada unsur yang 

tidak sepenuhnya diterapkan seperti gambaran perjuangan manusia dan 

penyelesaian masalah yang inspiratif. Beberapa unsur yang tidak 

seluruhnya diterapkan karena pengalaman setiap tokoh berbeda, maka 

emosi yang ditonjolkan juga berbeda.  

Penelitian ini difokuskan pada Subkanal Hiburan Kanal Gaya 

Mediaindonesia.com dengan periode  pengamatan 7-12 Mei 2026. 

Pemilihan periode tersebut didasarkan pada tingginya jumlah berita yang 

dipublikasikan dibandingkan periode lainnya. Dari total populasi sebanyak 

123 soft news, analisis dilakukan terhadap 12 sampel soft news berdasarkan 

unsur unsur kesedihan, kemarahan, simpati, ambisi, cinta, kebencian, 
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kebahagiaan atau humor, gambaran perjuangan manusia, latar belakang 

tokoh, dan penyelesaian masalah yang menginsipirasi. 

Berdasarkan hasil analisis dan wawancara terhadap 12 sampel soft 

news, dapat disimpulkan bahwa secara umum penerapan unsur nila berita 

human interest pada soft news Subkanal Hiburan Kanal 

Gaya Mediaindonesia.com selama periode 7–12 Mei 2026, belum 

sepenuhnya memenuhi unsur nilai berita tersebut. Sebagian besar sampel 

telah  menerapkan unsur latar belakang tokoh dan gambaran perjuangan 

manusia. Sebagian sampel menerapkan unsur simpati dan penyelesaian 

masalah yang inspiratif.  

Meskipun demikian, masih terdapat beberapa sampel yang belum 

memenuhi unsur kesedihan, cinta, kebahagiaan atau humor, dan ambisi. 

Lalu ada unsur kemarahan dan kebencian sama sekali tidak diterapkan. Hal 

tersebut menunjukkan bahwa penerapan unsur nilai berita human interest 

pada soft news di Subkanal Hiburan Mediaindonesia.com belum 

sepenuhnya diterapkan karena dipengaruhi oleh pengalaman pribadi tokoh, 

emosi yang muncul, dan keberagaman peristiwa.  

 

5.2. Saran 

Setelah menyelesaikan pembahasan dalam Tugas Akhir ini, 

penulis  memberikan beberapa saran berdasarkan hasil penelitian dan 

analisis yang telah dilakukan. Saran-saran tersebut diharapkan dapat 

menjadi masukan bagi pihak terkait serta menjadi bahan pertimbangan 

untuk penelitian selanjutnya. Adapun saran yang dapat disampaikan adalah 

sebagai berikut: 

1) Saran untuk Praktisi Media 

a. Agar berita dapat dinikmati pembaca yang berkaitan dengan musisi, 

pemeran, atau selebritis, sebaiknya nilai berita keluarbiasaan dapat 

diterapkan dalam berita. Seperti yang dikatakan Suherdiana (2020: 

39), nilai berita keluarbiasaan (unusualness) mengandung peristiwa 
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yang luar biasa. Umumnya peristiwa itu dapat diukur dari lokasi, 

waktu, daya kejut, dan dampak dari suatu peristiwa.  

b. Tulisan berjenis news feature (feature berita)  juga bisa menjadi 

salah satu variasi tulisan yang memperkaya unsur human interest 

pada soft news dengan lebih detail dan naratif. Seperti yang 

dikatakan Suroso (2021: 117), feature berita menekankan unsur 

kemenarikan dan kemanusiaan, namun membahas kejadian dari 

peristiwa disertai dengan proses timbulnya peristiwa tersebut.  

2) Saran untuk Peneliti Selanjutnya 

a. Peniliti selanjtunya disarankan untuk menelisik nilai berita 

personalisasi yang fokus pada sisi personal, mengandung unsur 

manusiawi, dan dampak suatu peristiwa dari sisi personal. Nilai 

beita personalisasi mampu berfokus pada tokoh manusia yang 

membuat cerita dalam lebih kuat, lebih mudah dipahami, dan lebih 

menarik dibanding hanya membahas proses atau mekanisme yang 

sifatnya abstrak. 

b. Peneliti selanjutnya disarankan untuk memperluas substansi 

penelitian ke arah jurnalisme data dan investigasi. Dari situ 

diharapkan sampel yang diambil lebih berbobot dan memiliki 

dampak bagi pembaca.  
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