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ABSTRAK 

 

Vendor jasa dekorasi pernikahan seperti Glow Decoration menghadapi tantangan 

menyampaikan informasi layanan secara terstruktur kepada calon klien, karena 

media promosi yang digunakan hanya berupa foto portofolio di media sosial tanpa 

informasi paket, spesifikasi layanan, dan identitas visual yang konsisten, sehingga 

berpotensi menimbulkan miskomunikasi dan menurunkan citra profesional 

perusahaan. Penelitian ini bertujuan menguraikan proses kreatif perancangan 

katalog Glow Decoration sebagai media promosi, penerapan elemen dan prinsip 

desain grafis, serta penerapan desain pada media pendukungnya. Perancangan 

menggunakan metode Design Thinking melalui tahapan Empathize, Define, Ideate, 

Prototype, dan Test. Data dikumpulkan melalui observasi, wawancara, studi 

pustaka, dokumentasi, kuesioner kepada responden Jabodetabek, serta analisis 

kompetitor, kemudian dianalisis dengan SWOT dan dirangkum dalam creative 

brief. Pada tahap Ideate, konsep Elegan, Modern, dan Bercahaya (Glow) 

dikembangkan melalui mind map dan moodboard, menghasilkan tiga alternatif 

desain yaitu Image, Shape Bold, dan Bold. Desain terpilih merupakan gabungan 

Image dan Shape Bold, diwujudkan sebagai prototype dan diuji dengan Feedback 

Capture Matrix, menunjukkan respons positif terhadap tampilan visual, 

keterbacaan, dan penyajian informasi. Desain menerapkan prinsip sequence, 

emphasis, balance, dan unity, dipadukan fotografi, tipografi The Seasons dan Nexa, 

serta palet warna hijau dan putih. Media pendukung berupa brosur trifold A4 

dirancang konsisten dengan katalog utama. Hasil perancangan diharapkan 

mempermudah komunikasi dengan calon klien serta memperkuat citra profesional 

dan identitas visual Glow Decoration secara konsisten. 

 

Kata kunci: desain katalog, media promosi, dekorasi pernikahan, design thinking 
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ABSTRACT 

 
Wedding decoration vendors such as Glow Decoration face challenges delivering 

service information to prospective clients, as their promotional media has consisted 

only of portfolio photos on social media without package information, service 

specifications, or a consistent visual identity, potentially causing 

miscommunication and reducing the company's professional image. This study 

describes the creative process of designing a promotional catalog for Glow 

Decoration, the application of graphic design elements and principles, and design 

application in its supporting media. The design employed Design Thinking through 

Empathize, Define, Ideate, Prototype, and Test stages. Data were collected through 

observation, interviews, literature study, documentation, questionnaires in the 

Jabodetabek area, and competitor analysis, analyzed using SWOT and summarized 

into a creative brief. In the Ideate stage, the concepts of Elegant, Modern, and 

Glowing were developed through a mind map and moodboard, producing three 

alternatives: Image, Shape Bold, and Bold. The selected design combined Image 

and Shape Bold, realized as a prototype and tested using the Feedback Capture 

Matrix, showing positive responses toward visual appearance, readability, and 

information presentation. The design applies sequence, emphasis, balance, and 

unity, combined with photography, The Seasons and Nexa typography, and a green 

and white color palette. Supporting media in the form of an A4 trifold brochure 

were designed consistently with the main catalog. Results are expected to ease 

client communication and strengthen Glow Decoration's professional image and 

visual identity. 

 

Keywords: catalog design, promotional media, wedding decoration, design 

thinking
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bahwa isi maupun sistematikanya masih belum sepenuhnya sempurna. Oleh sebab 

itu, masukan serta saran yang membangun sangat diharapkan dan akan diterima 

dengan penuh penghargaan. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Industri jasa dekorasi pernikahan saat ini berkembang semakin kompetitif 

seiring meningkatnya jumlah penyedia layanan yang menawarkan konsep, paket, 

dan pengalaman visual yang beragam kepada calon klien. Kondisi tersebut 

menuntut setiap vendor tidak hanya mampu menghasilkan dekorasi yang 

berkualitas, tetapi juga menyampaikan informasi layanan secara jelas, terstruktur, 

dan menarik melalui media promosi yang efektif. Media promosi yang dirancang 

secara visual mampu memperkuat identitas perusahaan, meningkatkan brand 

awareness, serta menjadi pembeda di tengah persaingan bisnis yang semakin ketat 

(Kurniawan, 2024). Selain itu, pada industri jasa dekorasi, penyampaian informasi 

yang hanya mengandalkan media sosial sering kali belum mampu memberikan 

informasi layanan secara lengkap sehingga diperlukan media promosi yang lebih 

komprehensif agar calon klien dapat memahami spesifikasi layanan dan 

membangun kepercayaan terhadap vendor (Erika, 2023). Oleh karena itu, media 

promosi yang informatif, memiliki identitas visual yang konsisten, dan mampu 

mengomunikasikan keunggulan layanan menjadi salah satu faktor penting dalam 

meningkatkan daya saing vendor dekorasi pernikahan.   

Glow Decoration termasuk salah satu penyedia jasa dekorasi yang 

memanjakan kliennya dengan penawaran kustomisasi sesuai kebutuhan klien 

dalam segi layanan dekorasi pernikahan. Proses diskusi konsep sering dilakukan 

secara langsung dengan tim dekorasi, sehingga memakan waktu, tenaga, dan 

berisiko menimbulkan miskomunikasi karena belum ada media promosi berupa 

katalog. Dalam menjalankan usahanya, Glow Decoration menampilkan portofolio 

dan konsep dekorasi melalui media digital seperti TikTok, Instagram serta 

memberikan media untuk informasi pricelist dari paket yang ditawarkan dalam 

bentuk pdf. Cara tersebut memang membantu memperlihatkan hasil pekerjaan 

sebelumnya, namun belum mampu memberikan gambaran yang runtut, informatif, 

dan mudah dipahami oleh calon pengguna jasa. Selain itu, Glow Decoration belum 
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memiliki media promosi yang mampu menjelaskan konsep dekorasi secara 

terstruktur. Media yang digunakan saat ini hanya menggunakan platform digital 

seperti Instagram reels dan Tiktok video, gambar dan video yang ditampilkan 

kepada klien pada media sosial tidak disertai informasi pendukung seperti 

spesifikasi dekorasi, kategori, atau detail paket yang tersedia. Permasalahan utama 

ini membahas bagaimana dampak kepada calon klien yang kerap kesulitan memilih 

ornamen yang sesuai kebutuhan karena tidak mengetahui variasi yang ditawarkan 

secara jelas dan juga berdampak pada citra dan profesionalitas Glow Decoration. 

Karakteristik calon klien Glow Decoration yang didominasi oleh 

masyarakat usia produktif di wilayah Jabodetabek. Penelitian ini membatasi target 

audiens pada wilayah Jabodetabek karena merupakan area pemasaran dan 

operasional utama Glow Decoration dalam menawarkan jasa dekorasi pernikahan. 

Oleh karena itu, pembatasan wilayah penelitian pada Jabodetabek dilakukan untuk 

menghasilkan perancangan katalog yang lebih terarah, relevan, dan sesuai dengan 

karakteristik calon klien Glow Decoration. Kondisi tersebut menuntut media 

promosi yang mampu mendukung kedua tahapan tersebut secara 

berkesinambungan. Katalog digital memberikan kemudahan dalam proses 

distribusi, akses informasi, dan penyebaran kepada calon klien melalui media 

komunikasi daring, sedangkan katalog cetak memberikan pengalaman visual yang 

lebih komprehensif saat sesi konsultasi karena calon klien dapat melihat susunan 

portofolio, spesifikasi layanan, dan pilihan paket secara lebih terstruktur.  

Dalam studi program promosi katalog produk lokal menyatakan bahwa 

penggunaan katalog sebagai media promosi terbukti meningkatkan pendapatan 

pelaku usaha mikro karena katalog tidak hanya menampilkan informasi produk 

namun juga keunggulannya dalam menarik perhatian calon pembeli (Novita dkk., 

2023). Melihat kondisi tersebut, Glow Decoration memerlukan katalog yang 

terintegrasi sebagai media promosi dan alat bantu komunikasi visual baik cetak 

maupun katalog digital. Oleh karena itu, perancangan katalog dalam bentuk cetak 

dan digital diharapkan dapat mempermudah proses konsultasi, meningkatkan 

efektivitas promosi, serta memperkuat branding Glow Decoration melalui 

penyajian informasi yang konsisten dan komunikatif. 
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1.2 Rumusan masalah 

Penelitian ini berfokus pada tiga rumusan masalah yaitu:  

1. Bagaimana proses kreatif dalam perancangan katalog Glow Decoration 

sebagai media promosi yang mendukung penguatan branding perusahaan? 

2. Bagaimana penerapan teori desain grafis dalam perancangan katalog Glow 

Decoration? 

3. Bagaimana penerapan elemen visual desain katalog pada media pendukung, 

yang berfungsi melengkapi dan memperkuat efektivitas katalog sebagai media 

promosi? 

1.3 Ruang Lingkup dan Batasan  

 Lingkup cakupan penelitian ini adalah berfokus pada perancangan desain 

katalog yang dapat merepresentasikan citra vendor Glow Decoration dimana 

diperlukan batasan agar dapat memastikan fokus pada tujuan yang ingin dituju. 

Ditentukanlah batasan pembahasan sebagai berikut: 

1. Proses kreatif perancangan desain katalog dan media pendukung sebagai media 

promosi pada Glow Decoration 

2. Penerapan teori desain grafis seperti, warna, gambar, layout, tipografi, dan 

prinsip desain pada katalog Glow Decoration 

3. Penerapan elemen visual pada desain katalog dan media pendukung, seperti 

brosur sebagai media promosi pendukung 

 

1.4 Tujuan Penelitian 

Tujuan penelitian ini disusun untuk menjawab rumusan masalah tersebut, 

yaitu: 

1. Menguraikan proses kreatif dalam perancangan katalog Glow Decoration 

sebagai media promosi yang mendukung penguatan branding perusahaan. 

2. Menjelaskan penerapan elemen dan prinsip desain grafis yang digunakan dalam 

pengembangan katalog Glow Decoration. 
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3. Menguraikan penerapan desain pada media pendukung, seperti brosur, yang 

berfungsi melengkapi dan memperkuat efektivitas katalog sebagai media 

promosi. 

1.5 Sistematika Penulisan 

Tugas akhir ini disusun secara sistematis agar pembaca dapat memahami isi 

pembahasan dengan mudah dan terarah. Struktur penulisan tugas akhir berjudul 

“Perancangan Desain Katalog untuk Glow Decoration sebagai Media Strategi 

Promosi” terdiri atas lima bab sebagai berikut: 

BAB I      PENDAHULUAN  

Berisi latar belakang masalah yang melandasi perancangan desain 

katalog sebagai media promosi Glow Decoration. Bab ini juga mencakup 

rumusan masalah, tujuan, manfaat, ruang lingkup, dan sistematika 

penulisan yang didukung oleh data klien dan literatur relevan. 

BAB II     LANDASAN PERANCANGAN 

Membahas teori-teori yang menjadi dasar perancangan, seperti teori 

desain grafis dan teori pendukung lainnya yang bersumber dari buku, 

jurnal, dan artikel ilmiah. 

BAB III   METODE PERANCANGAN 

Menjelaskan metode dan teknik pengumpulan data, analisis terhadap 

profil Glow Decoration, kompetitor, serta hasil riset menggunakan 

analisis SWOT sebagai dasar dalam perancangan desain katalog. 

BAB IV   HASIL DAN PEMBAHASAN  

Bab ini menjelaskan rangkaian proses dalam perancangan katalog untuk 

Glow Decoration. Tahapan diawali dengan penggalian ide melalui 

penyusunan mindmap dan moodboard, kemudian dilanjutkan dengan 

eksplorasi visual melalui sketsa baik secara manual maupun digital. 

Selanjutnya, dilakukan pengembangan desain secara menyeluruh hingga 

mencapai alternatif, yang kemudian dipilih sebagai desain final. Desain 

terpilih tersebut kemudian diterapkan ke dalam berbagai media 
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pendukung yang mendukung fungsi katalog sebagai sarana penunjang 

aktivitas promosi.  

BAB V    PENUTUP 

Bab ini memuat kesimpulan dan saran yang diperoleh dari hasil proses 

perancangan desain katalog untuk Glow Decoration, yang bertujuan 

sebagai media promosi. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan seluruh tahapan penelitian dan proses perancangan yang telah 

dilakukan, dapat disimpulkan bahwa perancangan desain katalog untuk Glow 

Decoration sebagai media strategi promosi telah berhasil direalisasikan sesuai 

dengan tujuan penelitian sebagai berikut. 

1. Perancangan katalog Glow Decoration menggunakan metode Design Thinking 

yang meliputi tahapan Empathize, Define, Ideate, Prototype, dan Test. 

Pengumpulan data dilakukan melalui observasi, wawancara, kuesioner, 

dokumentasi, studi pustaka, serta analisis kompetitor. Hasil analisis SWOT 

kemudian disusun ke dalam creative brief sebagai dasar pengembangan konsep 

visual. Pada tahap Ideate, konsep Elegan, Modern, dan Bercahaya (Glow) 

dikembangkan melalui mind map dan moodboard, kemudian menghasilkan tiga 

alternatif desain, yaitu Image, Shape Bold, dan Bold. Desain terpilih adalah 

gabungan dari alternatif Image & Shape Bold yang menjadi acuan desain 

katalog keseluruhan, selanjutnya diwujudkan dalam bentuk prototype dan diuji 

menggunakan metode Feedback Capture Matrix, yang hasil berupa katalog 

dalam format cetak mampu mengintegrasikan informasi mengenai profil 

perusahaan, portofolio, paket layanan, spesifikasi dekorasi, serta identitas 

visual Glow Decoration ke dalam satu media yang informatif, sistematis, dan 

komunikatif. Perancangan katalog menerapkan prinsip sequence, emphasis, 

balance, dan unity sehingga menghasilkan layout yang terstruktur dan mudah 

dipahami. Penggunaan fotografi sebagai elemen utama dipadukan dengan font 

The Seasons dan Nexa, serta palet warna hijau (#123320) dan putih (#ffffff), 

mampu membangun kesan elegan, profesional, dan konsisten dengan tujuan 

identitas visual Glow Decoration. 

2. Media pendukung yang dirancang berupa brosur trifold berukuran A4 dengan 

enam sisi, terbagi atas 3 sisi luar dan 3 sisi dalam yang masing-masing 

menyajikan fungsi informasi berbeda, mulai dari identitas brand, tagline, kode 



72 

 

 

QR, hingga rincian paket promosi dan ringkasan layanan. Brosur ini 

menerapkan konsistensi elemen visual dengan katalog utama, meliputi palet 

warna hijau tua dan putih, kombinasi font script The Seasons dan sans-serif 

Nexa, elemen frame aksen kaca, serta fotografi pernikahan sebagai elemen 

visual utama. Penerapan desain pada media pendukung ini terbukti siap untuk 

melengkapi dan memperkuat efektivitas katalog sebagai media promosi, 

sekaligus memperluas jangkauan penyampaian informasi layanan dan citra 

profesional Glow Decoration kepada calon klien.   

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan perancangan yang telah dilakukan, 

terdapat beberapa saran yang diharapkan dapat menjadi masukan bagi Glow 

Decoration maupun penelitian selanjutnya.  

1. Katalog yang telah dirancang diharapkan dapat dimanfaatkan secara optimal 

oleh Glow Decoration sebagai media promosi untuk mendukung kegiatan 

pemasaran. Agar fungsinya lebih efektif, perusahaan disarankan untuk 

menggunakan katalog secara konsisten dalam berbagai aktivitas promosi, 

seperti pameran pernikahan (wedding expo), konsultasi dengan calon klien, 

maupun kegiatan pemasaran lainnya. Penggunaan katalog yang didukung 

dengan media pendukung, seperti brosur, diharapkan mampu meningkatkan 

penyampaian informasi sekaligus memperkuat citra profesional Glow 

Decoration. 

2. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat mengembangkan perancangan ini 

dengan melakukan pengujian efektivitas secara kuantitatif terhadap 

penggunaan katalog sebagai media promosi. Pengujian tersebut dapat 

difokuskan pada pengaruh katalog terhadap peningkatan brand awareness, 

minat menggunakan jasa, keputusan pembelian, maupun citra merek Glow 

Decoration. Selain itu, penelitian juga dapat dikembangkan pada aspek strategi 

penyusunan konten dan pengalaman pengguna (user experience) agar media 

promosi yang dihasilkan mampu membangun hubungan yang lebih kuat antara 

perusahaan dan calon klien. 
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Transkrip Wawancara 

 

Responden 1 & 2 

Nama : Imam dan Dewi 

Laki-laki, 27 Tahun 

Wanita, 25 tahun 

 

G : Gimana kesan pertama kalian saat melihat tampilan visual katalog ini? 

I : wah Saya suka sih kak, minimalis gitu konsepnya, gabikin pusing. 

G : Menurut kalian, kombinasi dari warna, gambar, dan tata letak katalognya 

gimana? 

D : kombo warna bagus banget, warna hijaunya bikin kesan “mahal”, gambarnya 

juga jelas kok semuanya sesuai sama paket-paketnya. 

G : Kira-kira dari katalog ini abang merasa jadi dapet informasi yang di butuhin di 

dalam katalog atau atau masih merasa kurang informatif? 

I : ini udah oke banget sih, soalnya tiap paket udah ada harga yang jelas yaa, 

ditambah deskripsi didalem paketnya tuh ada apa aja, dibagian catering juga ada 

pilihan makanan dan fotonya jadi kita bisa liat langsung di foto makanannya kaya 

gimana. 

G : Gimana pendapat buat susunan isi dan juga alur dari informasi di katalog nya 

bang? Apakah sudah jelas? 

D & I : Oh udah jelas kok, soalnya yang tadi ya, dari tiap paket udah ada gambarnya, 

terus tersusun rapi juga nih dari paket, terus catering, sampe MUA nya juga 

dijelasin dapet apa aja, terus diakhir dikasih foto-foto yang lebih banyak jadi bisa 

ngebayangin visual pas nikahannya kaya gimana. 

G : Secara keseluruhan nih, gimana pengalaman kalian waktu menggunakan 

katalog ini? 

D & I : Oke sih bang, compact banget katalognya, enteng, tulisan dan gambarnya 

juga jelas semua kokk jadi enak dibacanya. 

G : kira-kira ada saran atau masukan biar lebih baik ga nih kak buat katalognya? 

I : menurut saya udah cukup sih bang, buat ketemu klien diluar kaya gini menurut 

saya memudahkan banget buat dipegang soalnya kan ga berat sama sekali ya, 

bener-bener kaya buku aja gitu. 



 

 

 

 

Responden 3 & 4 

Nama : Wahyu & Fisya 

Laki-laki, 27 Tahun 

Wanita, 25 Tahun 

 

G : Bagaimana kesan pertama nya saat melihat tampilan visual katalog ini? 

W : wihh keren ni bang, katalog wedding keliatan banget 

G : Kalo kombinasi dari warna, gambar, dan tata letak katalognya gimana? 

W & F : cara milih warnanya pas banget nih, nyatu banget sama warna dari foto-

fotonya, fotonya juga jelas, penataan foto didalem katalognya sesuai dari awal 

sampe akhir konsisten jadinya rapih bang 

G : Kira-kira dari katalog ini, kalian jadi dapet informasi yang kira-kira butuhin gak 

di dalam katalog? atau masih merasa kurang informatif bang? 

W : oh ini udah informatif banget bang, dari ada paket apa aja, harga-harganya, 

terus MUA dan cateringnya juga ada penjelasannya, ditambah ada media sosial dari 

glow decoration nya ya jadi bisa explore dan gampang juga kalo mau share ke 

temen-temen saya yang lain. 

G : Bagaimana pendapat kalian tentang susunan isi dan juga alur dari informasi di 

katalog nya? Apakah sudah jelas? 

W & F : menurut kita ini udah jelas yaa bang, mudah dibaca dan informasinya 

lengkap 

G : Secara keseluruhan nih, gimana pengalaman abang waktu menggunakan 

katalog ini? 

W : saya ngerasanya nyaman ya ini buat diliat dan dibaca-baca, apalagi katalognya 

ringan, visual dan warnanya juga cocok banget. 

G : kira-kira ada saran atau masukan biar lebih baik ga nih bang buat katalognya? 

F : udah cukup sih bang ini, bagus kok saya suka simpel soalnya 

  



 

 

 

Responden 5 & 6 

Nama : Yogi & Fina 

Laki-laki, 26 Tahun 

Wanita, 25 tahun 

 

G : Bagaimana kesan pertama kalian waktu melihat tampilan visual katalog ini? 

Y&F : katalognya kecil ya ternyata bang kaya buku gambar hahaha tapi ini jelas 

katalog wedding. Iya kecil banget. 

G : Menurut kalian, kombinasi dari warna, gambar, dan tata letak katalognya 

gimana? 

Y : saya suka sih bang warnanya, hijaunya bagus bukan hijau yang norak, ditambah 

tiap pilihan paket tuh ada fotonya ya jadi ga boring aja, kayanya kalo cuma tulisan 

bakalan bosen gitu cuma tulisan doang, fotonya juga oke nih tiap slide ada fotonya, 

deskripsi tiap paketnya juga jelas dan rata gitu kanan gambar kiri deskripsi 

paketnya. 

G : Kira-kira dari katalog ini kalian merasa jadi dapet informasi yang di butuhin di 

dalam katalog atau atau masih merasa kurang informatif bang? 

Y&F : menurut saya udah informatif banget ko bang, yang bikin lebih informatif 

menurut kita ada tambahan syarat dan ketentuan yang jelas tertulis ya, jadi dari 

kalianpun gaperlu yang ngejelasin dari nol banget tentang syarat kalo mau pake 

glow decoration ini 

G : Bagaimana pendapat abang tentang susunan isi dan juga alur dari informasi di 

katalog nya, Apakah sudah jelas? 

Y : sudah, sudah sangat jelas 

G : Secara keseluruhan nih, gimana pengalaman kakanya waktu menggunakan 

katalog ini? 

F : yaa.. oke sih bang, ga gimana gimana sebenernya, tapi sangat menjelaskan kok 

katalognya 

G : kira-kira ada saran atau masukan biar lebih baik ga nih bang buat katalognya? 

Y : ngga sih bang dari aku, udah aman banget, paling ini sih kak kertas yang di 

bagian isinya kayanya terlalu tipis deh, mungkin bisa dibikin jadi lebih tebel biar 

ga gampang lecek juga 



 

 

 

Responden 7 & 8 

Nama : Silvi dan Reyhan 

Perempuan 24 tahun dan Laki-laki 25 Tahun 

 

G : Bagaimana kesan pertama kalian saat melihat tampilan visual katalog ini? 

R : Oke sih bang, simpel 

G : kalo kesan menurut kakaknya buat isi konten gimana? 

S: iyaa sama kak simpel ditambah warna hijaunya bikin menarik sih 

S : Menurut kalian, kombinasi dari warna, gambar, dan tata letak katalognya 

gimana nih? 

S : warnanya elegan banget kak, apalagi kaya ada gradasi terangnya di tulisannya 

jadi bikin ke highlight 

R : apalagikan namanya Glow Decoration ye bang, dikasih warna hijau terang di 

dibelakangnya jadi keliatan terangnya, gambarnya juga terang jadi makin GLOW... 

semua tata letaknya juga pas sih ini bang, diakhir dikasih dokumentasi pas banget 

jadi penutup. 

S : benerr.. setuju banget 

G : Kira-kira dari katalog ini kalian merasa jadi dapet informasi yang di butuhin di 

dalam katalog atau atau masih merasa kurang informatif? 

S : udah informatif ko kak, apalagi di tiap bagian tuh ada penjelasannya dapet apa 

aja, harganya juga jelas, ketentuan dapet apa aja di tiap paket juga dijelasin detail, 

bahkan ada syarat dan ketentuannya nih, mantap sih kak ini 

R : iya bener ditambah gambarnya juga masuk jadi gaada gap antara foto sama 

penjelasannya. 

G : Bagaimana pendapat kalian tentang susunan isi dan juga alur dari informasi di 

katalog nya? Apakah sudah jelas? 

S : udah jelas banget sih kak ini, simpel tapi informasinya lengkap 

G : Secara keseluruhan nih, gimana pengalaman kakak waktu menggunakan 

katalog ini? 

S : sebenernya enak aja sih kak, tapi mungkin di isi kertasnya agak tipis ya ini 

ditambah licin juga jadi agak susah buat dibalik 

R : iya bang kayanya boleh sih ini kalo dibikin jadi lebih tebel juga dibagian isinya 



 

 

 

G : kira-kira ada saran atau masukan biar lebih baik ga nih kak buat katalognya? 

S : yaa paling itu sih kak kertasnya aja, overall udah pas 

R : oh sama ini kak, kayanya dibagian blur ini terlalu blur deh, mungkin bisa lebih 

di rendahin lagi nih efek blurnya, paling itusih kak kalo dari kita berdua. 

 

Responden 9 & 10 

Nama : Rehan & Dea 

Perempuan 24 tahun 

 

G : Bagaimana kesan pertama kakak saat melihat tampilan visual katalog ini? 

R : iya ini sudah seperti katalog wedding sih kak, dari awal saya liat foto dekorasi 

dan nama DECORATIONnya langsung tau ini vendor dekorasi 

G : kalo menurut kakaknya gimana? 

D: ikonik banget sih kak kalo tampilan katalog tuh pasti ada foto di katalognya, 

apalagi ini foto dekoran udh pasti tau ini vendor wedding 

G : Menurut kakak, kombinasi dari warna, gambar, dan tata letak katalognya 

gimana nih kak? 

R: masuk sih kak, pemilihan warna background, font nya, terus digabung sama 

fotonya tuh nyatu dan senada, gaada yang nabrak 

D : sama penempatan foto di awal terus disampingnya penjelasan paket juga masuk 

banget sih kak, apalagi di tiap foto tuh ada warna kuning dari lampunya jadi kesan 

GLOW nya tuh nyata 

G : Kira-kira dari katalog ini kakak merasa jadi dapet informasi yang kakak butuhin 

di dalam katalog atau atau masih merasa kurang informatif nih kak? 

R : menurut aku udah pas sih kak, di tiap paket udah dijelasin dapet apa aja, terus 

harganya juga udah ada, lengkap sama syarat ketentuannya juga 

D : bener banget 

G : Bagaimana pendapat kakak tentang susunan isi dan juga alur dari informasi di 

katalog nya kak? Apakah sudah jelas? 

R : hemm.. 

D : hem alurnya ya? kalo diliat-liat masuk sih kak, dari awal udah ditampilin foto, 

penjelasan, harga, terus di tutup pake hasil foto-foto jadi sejalan aja gitu 



 

 

 

 

G : Secara keseluruhan nih, gimana pengalaman kakak waktu menggunakan 

katalog ini? 

D : nyaman sih kak liatnya, semua perpaduan warnanya masuk 

R : sama penempatan foto dan deskripsi paketnya juga simpel kak jadi ga pusing 

liatnya, aku juga nyaman sih liatnya 

G : kira-kira ada saran atau masukan biar lebih baik ga nih kak buat katalognya? 

D : kalo dari aku gaada sih kak, ini udah simpel tapi informatif 

R : sama sih kak 

 

Responden 11 & 12 

Nama : Fendi dan Niken 

Laki-laki 34 tahun  

Perempuan 29 tahun 

 

G : Bagaimana kesan pertama kalian saat melihat tampilan visual katalog ini? 

N : emm.. oke sih bagus keliatan kalo ini katalog nikahan 

G : kalo menurut mas nya gimana? 

F : bagus mas, pas banget nih kita lagi nyari vendor buat nikahan eh mas nya dateng 

buat nyari tester katalog hahaha.. 

S : Menurut mba sama mas, kombinasi dari warna, gambar, dan tata letak 

katalognya gimana nih? 

N : menurut saya pas sih mas, pemilihan warna hijau tua sama hijau mudanya 

ditambah ada blink-blinknya dipinggir katalog jadi terkesan mewah dan bersinar 

gitu 

F : saya suka mas, simpel dan jelas, semua perpaduan warna dan gambarnya cocok 

gaada yang nabrak, tata letaknya juga semuanya konsisten dari awal sampe akhir 

jelas gak berantakan, penulisannya semuanya rapi 

S : Kira-kira dari katalog ini kalian jadi dapet informasi yang di butuhin di dalam 

katalog atau atau masih merasa ada yang kurang buat informasinya nih? 

F  : wah ini sih udah cocok banget mas, jelas semuanya nih 

N : sama sih mas, foto fotonya juga bagus visualnya dapet. 



 

 

 

G : Bagaimana pendapat kalian tentang susunan isi dan juga alur dari informasi di 

katalog nya? Apakah sudah jelas? 

N : menurut saya juga alurnya masuk mas, dari list per paket dekorasi terus paket 

all in, sampe ke catering tuh sesuai nih alurnya, ditambah ada syarat dan 

ketentuannya jadi kita bisa baca sendiri syarat-syaratnya apa aja 

F : jelas sih mas, tapi ini saya notice di cabe merah dan cabe hitam ini maksudnya 

apa ya mas?  

G : oh ini maksudnya tingkat kepedasannya mas 

F : ohh mungkin bisa dibikin kalo pedes cabe merahnya jadi dua atau tiga gitu kali 

ya mas, kalo gini takutnya orang ngira yang hitam ini cabe busuk mas 

G : ohh iya siap mas makasih masukannya. Kalo secara keseluruhan nih, gimana 

pengalaman kalian waktu menggunakan katalog ini? 

F : oke sih ini, simpel, ringan, bukan katalog yang besar tapi isinya lengkap 

tulisannya juga ga terlalu kecil ga terlalu gede juga buat seumuran saya masih cocok 

banget bisa kebaca dan nyaman mas 

N : setuju sih 

G : kira-kira ada saran atau masukan biar lebih baik ga nih kak buat katalognya? 

N : apaa yaa?? 

F : gaada mas, sudah cukup 

 

Responden 13 

Nama : Azriel Septiyan 

Laki-laki 26 tahun  

G : Bagaimana kesan pertama abang saat melihat tampilan visual katalog ini? 

A : keliatannya ini langsung ketebak kalo ini tuh katalog wedding ya? 

G : kalo menurut abang nya gimana? 

A : bagus mas, saya akan pake di setiap kegiatan promosi saya sih. 

G : Menurut abangnya, kombinasi dari warna, gambar, dan tata letak katalognya 

gimana nih? 

A : menurut saya pas sih mas, pemilihan warna hijau tua sama hijau mudanya 

ditambah ada blink-blinknya dipinggir katalog jadi terkesan mewah dan bersinar 

gitu 



 

 

 

G : Kira-kira dari katalog ini kalian jadi dapet informasi yang di butuhin di dalam 

katalog atau atau masih merasa ada yang kurang buat informasinya nih? 

A  : kalo saya liat sih ini lengkap banget, dan yang saya suka ini profesionalnya 

dapet banget dibanding sebelumnya 

G : Bagaimana pendapat abang tentang susunan isi dan juga alur dari informasi di 

katalog nya? Apakah sudah jelas? 

A : Menurut saya isinya jutsru yang bikin keliatan lengkap dari susunan per segmen 

yang ditata danditampilkan disini 

G : Kalo secara keseluruhan nih, gimana pengalaman abang waktu menggunakan 

katalog ini? 

A : yang saya suka itu simpel, ringan tapi berisi, bukan katalog yang besar tapi 

isinya lengkap tulisannya juga ga terlalu kecil ga terlalu gede juga buat seumuran 

saya masih cocok banget bisa kebaca dan nyaman mas 

G : kira-kira ada saran atau masukan biar lebih baik ga nih kak buat katalognya? 

A : gaada mas, sudah cukup 

 

  



 

 

 

Lampiran  4 Hasil Uji Turnitin 

 

 

  



 

 

 

Lampiran  5 Daftar Riwayat Hidup 

 

 



 

 

 

 


