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BAB I 

RINGKASAN EKSEKUTIF 
 

CV Saviera Paster Creative merupakan perusahaan penyelenggara acara 

(event organizer) berbadan hukum Commanditaire Vennootschap (CV) yang 

didirikan pada tahun 2027 di Jakarta. Perusahaan didirikan oleh tiga orang 

pendiri, yaitu Achmad Saugie, Elvira Hidayanti, dan Ernanda Nugroho 

Rahadianto, dengan modal investasi awal sebesar Rp250.000.000 (dua ratus 

lima puluh juta rupiah).  

Modal tersebut berasal dari Achmad Saugie selaku Direktur Utama sebesar 

Rp100.000.000 (40%), Elvira Hidayanti selaku Direktur Pemasaran sebesar 

Rp75.000.000 (30%), dan Ernanda Nugroho Rahadianto selaku Direktur 

Keuangan sebesar Rp75.000.000 (30%). Seluruh modal digunakan untuk 

membiayai legalitas pendirian perusahaan, kebutuhan operasional awal, serta 

modal kerja dalam pelaksanaan proyek perdana. 

Produk utama perusahaan adalah penyelenggaraan TiketXplore Bus Expo 

dengan tiga pilihan paket exhibitor, yaitu Space Only seharga Rp24.200.000, 

Booth Premium seharga Rp22.600.000, dan Booth Standard seharga 

Rp21.400.000. Produk pendukung perusahaan adalah layanan Brand 

Activation yang ditawarkan sesuai kebutuhan dan ruang lingkup proyek klien. 

Dalam menjalankan usahanya, perusahaan mengacu pada KBLI 8230 yang 

meliputi Jasa Penyelenggara Pertemuan, Perjalanan Insentif, Konvensi, 

Pameran, dan Jasa Penyelenggara Event Khusus. 

Segmentasi pasar yang dituju berfokus pada Perusahaan Otobus (PO Bus) 

serta perusahaan skala menengah hingga besar di wilayah Jabodetabek dan 

Pulau Jawa. Target utama perusahaan adalah PO Bus yang ingin meningkatkan 

penjualan tiket melalui penyelenggaraan pameran serta perusahaan yang 

membutuhkan layanan Brand Activation sebagai media promosi. Perusahaan 

memosisikan diri sebagai “Pelopor Penyelenggara Pameran Tiket 

Transportasi Bus Pertama di Indonesia” sekaligus penyedia layanan Brand 

Activation yang kreatif dan profesional. 



 

 

Strategi pemasaran CV Saviera Paster Creative menggunakan pendekatan 

Marketing Mix 7P, yaitu Product, Price, Place, Promotion, People, Process, 

dan Physical Evidence. Strategi promosi menggunakan pendekatan Below the 

Line (BTL) atau pemasaran secara langsung kepada calon exhibitor dan klien 

melalui direct selling, email marketing, promosi media sosial, serta kerja sama 

dengan komunitas. Produk yang ditawarkan berupa penyelenggaraan pameran 

tiket transportasi bus dan layanan Brand Activation, dengan harga 

menggunakan pendekatan cost-based pricing serta distribusi langsung (zero-

level channel). 

Secara finansial, proyeksi bisnis ditargetkan bertumbuh secara bertahap 

pada periode 2027 hingga 2029. Berdasarkan perhitungan analisis Payback 

Period (PP), modal investasi awal akan kembali dalam waktu 2 tahun 7 bulan 

27 hari. Selanjutnya, pada perhitungan Net Present Value (NPV) diperoleh 

nilai sebesar Rp7.440.230 (NPV > 0), Internal Rate of Return (IRR) sebesar 

8,31%, Return on Investment (ROI) sebesar 13% pada tahun 2027, 29% pada 

tahun 2028, dan 32% pada tahun 2029, serta Profitability Index (PI) sebesar 

1,03. 

Analisis kelayakan menunjukkan bahwa seluruh indikator investasi telah 

memenuhi kriteria kelayakan. Dengan mempertimbangkan seluruh parameter 

operasional, pemasaran, dan keuangan tersebut, CV Saviera Paster Creative 

layak untuk dijalankan. 
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