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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Perkembangan teknologi digital telah mengubah cara masyarakat memperoleh, 

menyebarkan, dan mengonsumsi informasi. Kehadiran internet dan berbagai 

platform digital memungkinkan informasi disampaikan secara cepat dan luas tanpa 

dibatasi oleh ruang dan waktu. Perubahan tersebut turut memengaruhi praktik 

jurnalistik, termasuk dalam penyampaian informasi melalui media visual. Foto 

menjadi salah satu bentuk visual yang memiliki peran penting karena mampu 

menggambarkan objek, tokoh, tindakan, suasana, maupun peristiwa kepada 

khalayak. 

Dalam praktik jurnalistik, foto tidak hanya berfungsi sebagai pelengkap 

berita, tetapi juga dapat menjadi media utama dalam menyampaikan informasi. 

Menurut Alwi dalam Hamidoyo (2022:9), foto jurnalistik merupakan medium 

penyajian untuk menyampaikan berbagai bukti visual mengenai suatu peristiwa 

kepada masyarakat secara luas dalam waktu yang sesingkat-singkatnya. Dengan 

demikian, foto jurnalistik memiliki fungsi untuk menyampaikan informasi dan 

merepresentasikan suatu peristiwa melalui visual. 

Perkembangan media digital menyebabkan foto jurnalistik tidak lagi hanya 

dipublikasikan melalui surat kabar dan portal berita, tetapi juga melalui media 

sosial, salah satunya Instagram. Sebagai platform yang mengutamakan konten 

visual, Instagram memungkinkan penyampaian informasi melalui foto yang 

dilengkapi keterangan atau caption. Foto dan caption dapat memberikan informasi 

mengenai tokoh, kegiatan, waktu, tempat, maupun peristiwa tertentu. Namun, tidak 

setiap foto yang dipublikasikan melalui media sosial dapat dikategorikan sebagai 

foto jurnalistik. Sebuah foto perlu memiliki informasi dan nilai berita agar layak 

disampaikan kepada khalayak. 

Ramadhani dan Putri (2025:33) menjelaskan bahwa foto jurnalistik 

merupakan foto yang mengandung nilai berita atau memiliki daya tarik bagi 

pembaca, sedangkan informasi yang terkandung di dalamnya perlu disampaikan 

kepada masyarakat secara cepat dan singkat. Gani dalam Ramadhani dan Putri 

(2025:34) mengemukakan sebelas unsur nilai berita, yaitu unusualness (keunikan), 

newness (kebaruan), impact (dampak), timeliness (aktualitas), proximity 

(kedekatan), information (informasi), conflict (konflik), prominence (tokoh 

penting), human interest (ketertarikan manusiawi), surprising (kejutan), dan sex. 

Kesebelas unsur tersebut dapat digunakan untuk menganalisis nilai berita yang 

terdapat dalam sebuah foto jurnalistik. 
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Pentingnya nilai berita dalam foto jurnalistik juga ditunjukkan oleh 

penelitian Qudratullah, Adawiyah, dan Rasmi (2020) yang menjelaskan bahwa 

kelayakan foto jurnalistik berkaitan dengan nilai informatif, minat manusia, 

faktualitas, dan kualitas gambar. Hal tersebut menunjukkan bahwa foto jurnalistik 

tidak hanya dinilai dari aspek visual, tetapi juga dari kemampuannya dalam 

menyampaikan informasi dan menarik perhatian khalayak. Sejalan dengan itu, 

Pangestu (2025) menunjukkan bahwa fotografi jurnalistik memiliki peran dalam 

menyampaikan informasi visual yang objektif dan kontekstual sehingga dapat 

membantu masyarakat memahami suatu peristiwa. 

Salah satu akun media sosial yang aktif memanfaatkan foto sebagai sarana 

komunikasi visual adalah akun Instagram @sinemart_ph. Sebagai akun 

perusahaan yang bergerak dalam bidang produksi hiburan, SinemArt mengunggah 

berbagai foto mengenai kegiatan produksi, promosi film dan sinetron, aktivitas 

para pemain, kegiatan bersama penggemar, serta berbagai peristiwa lainnya. Foto-

foto tersebut tidak hanya berfungsi sebagai dokumentasi dan promosi, tetapi juga 

dapat menyampaikan informasi kepada khalayak. 

Keberagaman unggahan pada akun Instagram @sinemart_ph menarik 

untuk dikaji karena setiap foto dapat memiliki nilai berita yang berbeda. Foto 

behind the scene dapat memberikan informasi mengenai proses produksi dan 

menampilkan tokoh yang terlibat, sedangkan foto dokumentasi kegiatan dapat 

mengandung nilai aktualitas, informasi, ketokohan, dan ketertarikan manusiawi. 

Selain itu, kegiatan khusus, pencapaian tertentu, atau keterlibatan tokoh penting 

dapat menghadirkan nilai keunikan dan unsur nilai berita lainnya. Oleh karena itu, 

diperlukan analisis untuk mengetahui nilai berita yang terdapat dalam foto-foto 

yang dipublikasikan oleh akun tersebut. 

Penelitian ini berfokus pada foto jurnalistik yang diunggah melalui akun 

Instagram @sinemart_ph periode 21–31 Mei 2026. Analisis dilakukan 

menggunakan sebelas unsur nilai berita yang dikemukakan oleh Gani dalam 

Ramadhani dan Putri (2025), yaitu unusualness, newness, impact, timeliness, 

proximity, information, conflict, prominence, human interest, surprising, dan sex. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui nilai berita yang terdapat dalam foto-

foto yang diunggah serta mengetahui nilai berita yang paling dominan. 

Berdasarkan uraian tersebut, penelitian ini dilakukan untuk menganalisis 

nilai berita dalam foto jurnalistik pada akun Instagram @sinemart_ph periode 21–

31 Mei 2026. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan gambaran mengenai 

penerapan nilai berita dalam foto jurnalistik yang dipublikasikan melalui media 

sosial, khususnya Instagram, serta memberikan kontribusi terhadap kajian 

jurnalistik visual di era digital. Berdasarkan latar belakang tersebut, penelitian ini 

berjudul “Analisis Nilai Berita dalam Foto Jurnalistik pada Instagram 

@sinemart_ph Periode 21–31 Mei 2026.” 
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1.2 Pembatasan Masalah 

Agar penelitian ini lebih terarah dan tidak meluas ke pembahasan di luar 

tujuan penelitian, maka diperlukan adanya pembatasan masalah. Pembatasan 

masalah ini bertujuan untuk memfokuskan kajian sehingga memudahkan peneliti 

dalam melakukan analisis serta penyusunan Tugas Akhir. 

1. Penelitian ini dibatasi pada kajian fotografi sebagai media jurnalistik visual 

yang digunakan dalam Instagram Sinemart_ph.  

2. Penelitian ini tidak membahas aspek kebahasaan, struktur kalimat, maupun 

gaya penulisan teks pendukung dalam unggahan media sosial, seperti 

caption atau narasi tertulis. Selain itu, penelitian ini juga tidak membahas 

secara mendalam mengenai strategi pemasaran, manajemen media sosial, 

maupun aspek teknis produksi film yang dilakukan oleh PH SinemArt. 

3. Ruang lingkup penelitian dibatasi pada analisis konten fotografi jurnalistik 

yang diunggah dalam periode 21-30 Mei 2026 pada akun media sosial 

resmi PH SinemArt. 

4. Penelitian ini menitikberatkan pada kajian nilai berit.   

  Dengan adanya pembatasan masalah ini, diharapkan penelitian 

dapat berjalan secara sistematis, terfokus, dan sesuai dengan tujuan yang telah 

ditetapkan. 

1.3 Rumusan Masalah  

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan, penulis menentukan 

rumusan masalah yang akan dianalisis dalam Tugas Akhir ini adalah 

“Bagaimana kandungan nilai berita dalam foto Jurnalistik pada Instagram 

Sinemart_Ph periode 21-30 Mei 2026” 

1.4 Tujuan Penulisan 

Tujuan penulisan Tugas Akhir ini adalah untuk mengetahui kandungan 

nilai berita dalam foto jurnalistik pada Instagram Sinemart_Ph periode 21-30 Mei 

2026. 
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1.5 Metode Penulisan  

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif dengan pendekatan 

kualitatif. Metode ini dipilih karena bertujuan untuk menggambarkan dan 

menganalisis fenomena analisis nilai berita dalam foto jurnalistik yang diunggah 

melalui akun Instagram @sinemart_ph secara mendalam berdasarkan kondisi 

yang sebenarnya. 

 Menurut Yuliani (2023:86–87), deskriptif kualitatif merupakan pendekatan 

penelitian yang digunakan untuk mengkaji suatu fenomena secara deskriptif 

dengan tujuan memahami dan mengidentifikasi pola-pola yang muncul dari 

fenomena tersebut. 

 Data penelitian diperoleh dari unggahan foto pada akun Instagram resmi 

SinemArt yang kemudian dianalisis berdasarkan karakteristik fotografi jurnalistik 

visual. Analisis dilakukan secara deskriptif dengan mengamati unsur visual, nilai 

informasi, serta fungsi foto dalam menyampaikan pesan kepada audiens. 

 Melalui metode ini, peneliti dapat memperoleh gambaran yang 

komprehensif mengenai analisis nilai berita dalam foto jurnalistik yang diunggah 

melalui akun Instagram @sinemart_ph 

1.6 Teknik Pengumpulan Data 

Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini dilakukan untuk 

memperoleh informasi yang relevan, akurat, dan sesuai dengan tujuan penelitian. 

Adapun teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penulisan Tugas Akhir 

ini adalah sebagai berikut: 

1. Observasi 

Observasi dilakukan dengan cara mengamati secara langsung konten 

fotografi jurnalistik yang diunggah pada akun media sosial resmi PH 

SinemArt. Peneliti mengamati karakteristik visual foto, konteks unggahan, 

pola penyajian konten, serta peran foto sebagai media penyampaian 

informasi. Melalui observasi ini, peneliti dapat memperoleh gambaran 

nyata mengenai praktik penggunaan fotografi sebagai media jurnalistik 

visual di media sosial. 
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2. Studi Pustaka 

Studi pustaka dilakukan dengan mengumpulkan dan mempelajari berbagai 

sumber tertulis yang relevan, seperti buku, jurnal ilmiah, dan artikel 

akademik, untuk memperkuat landasan teori dan mendukung analisis 

penelitian. Selain itu, studi pustaka bertujuan untuk memahami konsep 

fotografi jurnalistik di era digital, khususnya dalam konteks media sosial, 

serta kaitannya dengan literasi visual dan pembentukan makna serta 

persepsi publik. Melalui studi pustaka, peneliti juga dapat mengidentifikasi 

kesenjangan penelitian, menyusun kerangka berpikir, dan menentukan 

fokus penelitian terkait penggunaan fotografi jurnalistik pada akun media 

sosial seperti PH SinemArt. 

3. Dokumentasi 

Dokumentasi dilakukan dengan mengumpulkan dan menyimpan data 

berupa unggahan foto pada akun Instagram resmi PH SinemArt yang 

menjadi objek penelitian. Data yang didokumentasikan meliputi foto, 

caption, tanggal unggahan, serta informasi pendukung lainnya yang 

berkaitan dengan konten yang dianalisis. Dokumentasi digunakan sebagai 

bahan analisis dan bukti penelitian untuk memperkuat hasil observasi 

mengenai analisis nilai berita dalam foto jurnalistik yang diunggah melalui 

akun Instagram @sinemart_ph 

Dengan menggunakan teknik observasi dan studi pustaka sebagai data 

pendukung, diharapkan penelitian ini dapat memperoleh data yang lengkap, 

objektif, dan relevan sehingga mendukung tercapainya tujuan penulisan. 

1.6.1 Teknik Penentuan Sampel 

Teknik penentuan sampel dalam penelitian ini menggunakan teknik 

purposive sampling. Menurut Sugiyono dalam Lenaini (2021:34), purposive 

sampling merupakan “metode guna memastikan ilustrasi riset dengan sebagian 

pertimbangan tertentu yang bertujuan supaya informasi yang diperoleh nantinya 

dapat lebih representatif.” Teknik ini digunakan agar data yang dipilih benar-benar 

sesuai dengan tujuan penelitian dan mampu memberikan informasi yang 

mendalam terkait objek yang diteliti. 
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 Dalam penelitian ini, sampel yang diambil berupa unggahan foto pada akun 

Instagram resmi SinemArt yang memenuhi kriteria sebagai berikut: 

1. Konten berupa unggahan fotografi pada akun Instagram SinemArt. 

2. Foto mengandung unsur fotografi jurnalistik, seperti memiliki nilai 

informasi, unsur peristiwa, dokumentasi kegiatan produksi, dan human 

interest. 

3. Unggahan memiliki keterkaitan dengan narasi visual yang disampaikan 

melalui caption maupun isi visual foto. 

4. Dipublikasikan dalam periode 21-30 Mei 2026 yang telah ditetapkan oleh 

peneliti. Peneliti memilih periode 21-30 Mei 2026 karena periode tersebut 

merepresentasikan aktivitas publikasi visual SinemArt yang aktif dan 

relevan dalam membangun komunikasi visual kepada audiens melalui 

media sosial. 

5. Konten berupa dokumentasi behind the scenes, kegiatan produksi, 

promosi program, maupun aktivitas talent yang berkaitan dengan produksi 

visual SinemArt. 

Berdasarkan hasil observasi awal pada akun Instagram resmi SinemArt 

periode 21-30 Mei 2026, ditemukan total sebanyak 546 unggahan foto. Dari jumlah 

tersebut, peneliti mengambil 10 unggahan foto sebagai sampel penelitian karena 

memenuhi kriteria fotografi jurnalistik dan relevan dengan fokus penelitian 

mengenai analisis nilai berita dalam foto jurnalistik yang diunggah melalui akun 

Instagram @sinemart_ph. 

 Dalam purposive sampling, pengambilan sampel tidak ditentukan 

berdasarkan jumlah tertentu, melainkan berdasarkan kesesuaian data dengan fokus 

penelitian. Oleh karena itu, jumlah sampel tidak harus banyak karena yang menjadi 

fokus utama adalah kedalaman makna dan relevansi data terhadap tujuan 

penelitian. Bahkan, satu data dapat digunakan selama memenuhi kriteria dan 

mampu menjawab tujuan penelitian secara mendalam. 
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1.7 Sistematika Penulisan 

Penulisan Tugas Akhir ini disusun secara sistematis dalam lima bab, 

dengan tujuan untuk memudahkan pembaca dalam memahami alur pembahasan 

penelitian. Adapun sistematika penulisan dalam Tugas Akhir ini adalah sebagai 

berikut: 

Bab I Pendahuluan 

Bab ini berisi latar belakang penelitian, rumusan masalah, pembatasan masalah, 

tujuan penulisan, metode penulisan, teknik pengumpulan data, serta sistematika 

penulisan sebagai dasar dan arah penelitian. 

Bab II Landasan Teori 

Bab ini memuat kajian pustaka dan landasan teori yang relevan dengan topik 

penelitian, meliputi konsep fotografi jurnalistik, jurnalistik visual, media sosial, 

serta teori-teori pendukung lainnya yang digunakan sebagai acuan dalam 

menganalisis permasalahan penelitian. 

Bab III Subjek Pembahasan 

Bab ini membahas profil dan gambaran umum objek penelitian, yaitu PH 

SinemArt, termasuk sejarah singkat, struktur organisasi, aktivitas media sosial, 

serta karakteristik konten fotografi yang menjadi fokus penelitian. 

Bab IV Pembahasan 

Bab ini berisi hasil penelitian dan pembahasan yang diperoleh melalui observasi, 

studi pustaka, dan analisis data. Pada bab ini dibahas secara mendalam mengenai 

analisis nilai berita yang terkandung dalam foto jurnalistik pada unggahan 

Instagram @sinemart_ph sesuai dengan rumusan masalah penelitian. 

Bab V Penutup 

Bab ini memuat kesimpulan dari hasil penelitian serta saran-saran yang diharapkan 

dapat menjadi bahan pertimbangan bagi pihak terkait dan penelitian selanjutnya. 

 Dengan sistematika penulisan ini, diharapkan Tugas Akhir dapat tersusun 

secara terstruktur, sistematis, dan mudah dipahami. 

 

  



 

73 
 

BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian mengenai analisis nilai berita pada foto 

unggahan akun Instagram SinemArt periode Mei 2026, dapat disimpulkan bahwa 

foto-foto yang diunggah telah mengandung unsur nilai berita sebagaimana yang 

dikemukakan oleh Gani dalam Ramadhani dan Putri (2025). 

 Hasil analisis terhadap 10 sampel foto menunjukkan bahwa nilai berita 

timeliness (aktualitas), human interest (ketertarikan manusiawi), dan information 

(informasi) ditemukan pada seluruh foto yang dianalisis. Hal ini menunjukkan 

bahwa foto-foto yang diunggah SinemArt berfungsi sebagai media penyampaian 

informasi yang aktual serta mampu menarik perhatian audiens melalui unsur 

emosional dan kemanusiaan yang ditampilkan. 

 Selain itu, nilai berita prominence (tokoh penting), proximity (kedekatan), 

dan impact (dampak) juga banyak ditemukan dalam foto-foto yang dianalisis. Nilai 

tersebut terlihat dari kehadiran aktor, aktris, kru produksi, dan figur publik yang 

terlibat dalam berbagai kegiatan promosi maupun produksi program hiburan. 

 Sementara itu, nilai berita newness (kebaruan), conflict (konflik), 

unusualness (keunikan), dan surprising (kejutan) hanya ditemukan pada beberapa 

foto tertentu karena tidak semua unggahan menampilkan unsur tersebut. Adapun 

nilai berita sex tidak ditemukan pada seluruh sampel foto yang dianalisis. 

 Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa nilai berita yang paling 

dominan pada foto unggahan akun Instagram SinemArt adalah timeliness, human 

interest, dan information. Ketiga nilai tersebut menunjukkan bahwa foto-foto yang 

diunggah tidak hanya berfungsi sebagai media promosi, tetapi juga sebagai sarana 

penyampaian informasi kepada khalayak melalui media sosial Instagram. 

5.2 Saran 

1. Bagi media online, diharapkan dapat lebih memperhatikan unsur nilai 

berita dalam pemilihan foto yang dipublikasikan melalui Instagram. 
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Penggunaan foto yang mengandung nilai aktualitas (timeliness), informasi 

(information), dan ketertarikan manusiawi (human interest) dapat 

membantu meningkatkan kualitas penyampaian informasi serta menarik 

perhatian audiens pada media sosial.  

2. Bagi tim media sosial dan publikasi, disarankan untuk lebih memperbanyak 

unggahan yang mengandung unsur kebaruan (newness) dan keunikan 

(unusualness) agar informasi yang disampaikan memiliki daya tarik yang 

lebih tinggi dan mampu meningkatkan keterlibatan audiens pada media 

sosial. 

3. Bagi peneliti selanjutnya, penelitian ini dapat dikembangkan dengan 

menggunakan jumlah sampel yang lebih banyak dan periode penelitian 

yang lebih panjang sehingga hasil penelitian dapat menggambarkan 

penerapan nilai berita dalam foto jurnalistik secara lebih komprehensif. 

Penelitian selanjutnya juga dapat mengombinasikan analisis nilai berita 

dengan analisis komposisi fotografi atau analisis semiotika visual. 

4. Bagi mahasiswa dan akademisi di bidang jurnalistik, penelitian ini 

diharapkan dapat menjadi referensi dalam memahami penerapan nilai 

berita pada foto jurnalistik di media sosial, khususnya Instagram, yang saat 

ini menjadi salah satu platform utama dalam penyebaran informasi visual 

kepada masyarakat. 

5. Bagi praktisi media digital, hasil penelitian ini dapat menjadi bahan 

evaluasi dalam memproduksi konten visual yang tidak hanya menarik 

secara estetis, tetapi juga memenuhi unsur-unsur nilai berita sehingga dapat 

menjalankan fungsi informasi, edukasi, dan hiburan secara seimbang. 
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