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KATA PENGANTAR 
 
 
 
Puji dan syukur atas kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas berkat, rahmat, dan 

karunia-Nya sehingga kami dapat menyelesaikan laporan Tugas Akhir Business 

Plan dengan judul “Rancangan Usaha Jasa Penyelenggara Pameran Produk 

Preloved Selebriti oleh CV Trivela Project”. Tujuan penulisan laporan ini adalah 

sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Terapan MICE 

(Meeting, Incentive, Convention, and Exhibition), Jurusan Administrasi Niaga, 

Politeknik Negeri Jakarta. 

 

Penyusunan laporan Business Plan ini bertujuan untuk merancang dan 

menganalisis kelayakan usaha CV Trivela Project sebagai penyelenggara pameran 

produk preloved selebriti yang dikemas dalam konsep experiential event. Melalui 

penyusunan laporan ini, penulis berupaya mengintegrasikan ilmu yang telah 

diperoleh selama masa perkuliahan dengan perencanaan usaha yang aplikatif dan 

inovatif di industri MICE. 
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perkenankanlah kami mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada 

semua pihak yang telah memberikan bantuan moral maupun materil, baik secara 

langsung maupun tidak langsung, dalam penyusunan laporan Tugas Akhir ini 

hingga selesai, terutama kepada yang kami hormati: 
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(Meeting, Incentive, Convention, and Exhibition). 

4.​ Meisa Sofia, S.Tr., M.Par. selaku dosen pembimbing yang telah 

meluangkan waktu, tenaga, dan pikiran dalam memberikan arahan serta 
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bimbingan kepada penulis selama proses penyusunan laporan Tugas Akhir 

ini.  

5.​ Seluruh dosen Program Studi MICE Politeknik Negeri Jakarta yang telah 

memberikan ilmu dan wawasan selama masa perkuliahan. 

6.​ Orang tua dan keluarga masing-masing penulis yang senantiasa 

memberikan doa, dukungan, serta motivasi dalam menyelesaikan Tugas 

Akhir ini. 
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membersamai dan mendukung hingga tahap penyusunan Tugas Akhir. 
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BAB  1​

PENDAHULUAN 

 
 
 

CV Trivela Project adalah perusahaan yang bergerak di bidang usaha jasa 

penyelenggaraan pameran. Didirikan pada tahun 2026 oleh tiga orang lulusan 

Politeknik Negeri Jakarta dari Program Studi MICE, yaitu Rizkhika Fitriasya, 

Zahra Azizah Arifianti, dan Lilis Nur Halimah. Berlokasi di Cibis Nine Building, 

Lantai 9, Jl. TB Simatupang No. 2, Jakarta Selatan. Lokasi dipilih karena strategis, 

memiliki aksesibilitas yang baik, serta dikelilingi oleh ekosistem perusahaan 

kreatif dan startup yang sesuai dengan target pasar CV Trivela Project. 

Meningkatnya kesadaran masyarakat terhadap dampak negatif industri fast 

fashion mendorong tumbuhnya konsep sustainable fashion, yaitu pola konsumsi 

yang lebih ramah lingkungan dengan memperpanjang masa pakai suatu produk 

dan mengurangi limbah yang dihasilkan. Salah satu bentuk implementasi 

sustainable fashion adalah konsep preloved yang mendorong perpanjangan siklus 

hidup produk melalui perpindahan kepemilikan kepada pengguna berikutnya. 

Meningkatnya pengaruh selebriti dan influencer dalam membentuk preferensi 

konsumen turut mendorong tingginya minat masyarakat terhadap produk 

preloved. Kondisi ini sejalan dengan pertumbuhan industri fashion preloved 

global yang diproyeksikan mencapai USD 350 miliar pada tahun 2028 (ThredUp 

Resale Report, 2024). 

Berdasarkan riset yang dilakukan kepada 200 calon visitor dan 31 calon 

exhibitor (selebriti, influencer, dan content creator), diketahui bahwa 95% 

responden sudah mengenal konsep preloved dan 66% pernah membelinya, 

sementara 90% calon exhibitor menyatakan tertarik untuk berpartisipasi dalam 

pameran preloved selebriti. Hasil riset juga menunjukkan bahwa ketertarikan 

visitor meningkat dari 59% menjadi 64,8% apabila event melibatkan selebriti atau 

influencer. ​  
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CV Trivela Project menawarkan produk utama yaitu pameran preloved 

selebriti. Produk yang ditawarkan adalah penyediaan booth bagi exhibitor, yakni 

Basic Package berukuran 2x2 meter dengan fasilitas standar dan Premium 

Package dengan lokasi strategis serta keterlibatan promosi yang lebih tinggi. 

Modal awal CV Trivela Project berasal dari investasi ketiga pendiri dengan 

jumlah Rp300.000.000, dengan porsi 50% oleh Direktur Utama serta 

masing-masing 25% oleh Direktur Pemasaran dan Direktur Keuangan. Dalam 

memasarkan produk, CV Trivela Project mengoptimalkan media digital melalui 

website perusahaan, Instagram, serta TikTok Seleb District untuk menjangkau 

target pasar Gen Z dan milenial secara organik. 

​ Selain produk utama, CV Trivela Project juga menyediakan produk 

pendamping yaitu Pop-Up Brand Activation Booth. Produk ini  ditawarkan 

kepada brand yang diselenggarakan di area publik bermobilitas tinggi seperti 

stasiun MRT selama tujuh hari per proyek. CV Trivela Project menargetkan 1 

event Seleb District dengan 25 booth pada tahun 2026, 2 event di tahun 2027, 3 

event di tahun 2028, dan 4 event di tahun 2029, mengikuti proyeksi pertumbuhan 

pasar pameran preloved selebriti yang dihitung menggunakan metode least square 

dan mean growth berdasarkan data kompetitor.  

​ Dari sisi analisis keuangan, modal investasi CV Trivela Project 

diperkirakan akan kembali dalam 2 tahun, 3 bulan, dan 13 hari. Analisis Net 

Present Value (NPV) menunjukkan kelayakan usaha dengan NPV positif sebesar 

Rp301.742.735 pada tingkat diskonto 7,90% sesuai SBDK BCA, menandakan 

proyek masih berpotensi untuk dijalankan. Internal Rate of Return (IRR) 

perusahaan ini mencapai 32,50%, yang lebih tinggi dari tingkat diskonto acuan 

7,90%, mengindikasikan tingkat pengembalian yang menarik. Return on 

Investment (ROI) menunjukkan peningkatan dari -5,80% pada tahun 2026 

menjadi 50,81% pada tahun 2029, menandakan efisiensi dan profitabilitas yang 

meningkat seiring bertambahnya jumlah event setiap tahunnya. Terakhir, 

Profitability Index (PI) sebesar 2,006 menunjukkan bahwa setiap Rp1 investasi 

menghasilkan Rp2,006 dalam bentuk nilai sekarang, menegaskan kelayakan 

finansial usaha ini. 
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