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ABSTRAK 
 
Perkembangan industri fashion muslim di Indonesia yang semakin pesat 

mendorong setiap brand untuk memiliki identitas visual yang kuat dan konsisten 

agar mudah diingat oleh audiens. Alia & Co Fashion merupakan brand fashion 

muslimah yang menyasar gen-Z sebagai target audiens utama. Berdasarkan hasil 

observasi, media promosi yang digunakan sebelumnya masih menunjukan ketidak 

konsistenan pada elemen visual seperti warna, tipografi, layout, dan gaya 

komunikasi, sehingga belum mampu mempresentasikan identitas merek secara 

maksimal. Perancangan ini bertujuan untuk merancang desain marketing collateral 

yang sesuai dengan karakter dan identitas visual Alia & Co Fashion, menerapkan 

prinsip-prinsip desain grafis, serta meningkatkan brand image melalui media 

promosi yang konsistensi. Metode yang digunakan adalah mixed method teknik 

pengumpulan data berupa observasi, wawancara, dan kuesioner. Data yang 

terkumpul dianalisis menggunakan SWOT, kemudian proses perancangan 

menghasilkan arahan kreatif berupa creative brief, mind mapping, moodboard, 

serta sketsa awal sebagai dasar perancangan marketing collateral yang meliputi 

brosur, x-banner, poster, dan media turunan flayer iklan marketplace, kartu ucapan 

terima kasih dan feeds Instagram. Perancangan ini diharapkan mampu memperkuat 

identitas visual, dan serta membangun citra Alia & Co Fashion sebagai brand 

fashion muslim yang elegan, modern, dan terpercaya di kalangan gen-Z. 

 

Kata kunci: Marketing Collateral, brand image, desain grafis, dan Fashion 

Muslim. 
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ABSTRACT 
 
The rapid development of the Muslim fashion industry in Indonesia encourages 

every brand to have a strong and consistent visual identity to be easily remembered 

by the audience. Alia & Co Fashion is a Muslim fashion brand that targets Gen-Z 

as its main target audience. Based on observations, the promotional media used 

previously still showed inconsistencies in visual elements such as color, 

typography, layout, and communication style, so they were not able to present the 

brand identity optimally. This design aims to design a marketing collateral design 

that is in accordance with the character and visual identity of Alia & Co Fashion, 

applying graphic design principles, and improving the brand image through 

consistent promotional media. The method used is a mixed method data collection 

technique in the form of observation, interviews, and questionnaires. The collected 

data was analyzed using SWOT, then the design process produced creative 

directions in the form of a creative brief, mind mapping, moodboard, and initial 

sketches as the basis for designing marketing collaterals that include brochures, x-

banners, posters,and derivative assets such as marketplace advertising flayers, and 

Instagram feeds. This design is expected to strengthen the visual identity, and also 

build the image of Alia & Co Fashion as an elegant, modern, and trusted Muslim 

fashion brand among Gen-Z. 

 

Keywords: Marketing Collateral, brand image, graphic design, and muslim 

fashion. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 
 

1.1 Latar Belakang 

Dalam era industri fashion muslim di Indonesia saat ini mengalami 

perkembangan pesat dalam beberapa tahun terakhir. Menurut laporan State of the 

Global Islamic Economy 2022/2023 belanja masyarakat muslim dunia untuk sektor 

fashion muslim mencapai angka sampai US$ 300 miliar dan terus tumbuh 

beriringkan waktu (Srisusilawati dkk. 2024). Di Indonesia salah satu produsen atau 

industri fashion muslim yang memberikan peluang yang besar, hal ini didasari dari 

nilai ekspor busana muslim dalam negeri dari jumlah US$ 11,28 miliar pada tahun 

2012 meningkat menjadi US$ 16,24 miliar pada tahun 2016. Sementara itu, selama 

2017 transaksi ekspor keluar negeri yang sudah terdata sebesar US$ 7,9 miliar dan 

terus bertumbuh sampai saat ini (Srisusilawati dkk. 2024). 

Dalam kondisi persaingan yang semakin tinggi, kualitas produk saja tidak lagi 

menjadi faktor utama yang menentukan keputusan pembelian konsumen. 

Konsumen mulai mempertimbangkan citra merek, kredibilitas, pengalaman visual, 

serta konsistensi komunikasi merek sebelum melakukan pembelian. Menurut 

Kotler dan Keller (2022), brand image merupakan persepsi konsumen terhadap 

suatu merek yang terbentuk melalui pengalaman, komunikasi, dan seluruh elemen 

visual yang ditampilkan perusahaan. Oleh karena itu, identitas visual yang 

konsisten menjadi salah satu aset penting dalam meningkatkan kepercayaan 

konsumen dan memperkuat posisi merek di pasar. 

Citra merek yang unik tersendiri dalam mempromosikan produknya baik di 

platform digital maupun cetak dapat meningkatkan loyalitas dan pangsa pasar yang 

baru (Nugroho dkk. 2025). Dalam hal ini, memperkuat branding menjadi suatu 

elemen yang penting untuk meningkatkan kredibilitas, kualitas, keunikan, dan 

perbedaan brand dimata konsumen dengan kompetitor lain (Ollivia dkk. 2025). 

Pada peningkatan branding bagi para produsen fashion muslim baik produsen 

mikro, banyak memiliki kendala pada pendanaan keterbatasan modal. Kesenjangan 

dalam permasalahan modal dalam meningkatkan branding mereka masih menjadi 

hambatan yang nyata (Moonik dan Pomantow, 2023). Berdasarkan latar dari data 
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tersebut, masih banyak produsen fashion muslim yang belum menerapkan strategi 

branding yang konsisten dikarenakan kendala modal, terutama dalam menciptakan 

atau pengadaan media atau visual promosi yang mendukung perkembangan 

produksi dan penjualan secara berkelanjutan dan kompetitif ditingkat nasional 

hingga ke internasional. 

Salah satu UMKM yang mengalami kondisi tersebut adalah Alia & Co 

Fashion, sebuah brand fashion muslimah yang memproduksi abaya, gamis, dan 

hijab. Berdasarkan hasil wawancara dengan pemilik Alia & Co Fashion, Melia 

Bafat (komunikasi pribadi, 18 September 2025), diketahui bahwa perusahaan telah 

aktif memasarkan produknya melalui media digital, namun hingga saat ini belum 

memiliki sistem identitas visual yang diterapkan secara konsisten pada berbagai 

media promosi. Perbedaan penggunaan warna, tipografi, tata letak, gaya visual, 

maupun penyajian informasi menyebabkan komunikasi merek menjadi kurang 

terarah sehingga karakter merek belum terbentuk secara optimal. 

Hasil observasi terhadap media promosi Alia & Co Fashion menunjukkan 

bahwa setiap media memiliki tampilan visual yang belum mencerminkan konsep 

busana yang ingin disampaikan oleh brand yaitu citra anggun, eklusif dan 

minimalis. Penerapan antara warna, tipografi, layout, dan elemen visual lainnya 

yang baik mampu meningkatkan daya tarik visual serta membangun pengalaman 

emosional konsumen terhadap suatu merek (Rani Chantika dkk. 2025). Ketidak 

sesuian pada konsep desain yang digunakan pada media promosi sebelumnya  

tersebut berpotensi menurunkan efektivitas penyampaian pesan pemasaran dan 

menyulitkan konsumen dalam mengenali karakteristik Alia & Co Fashion 

dibandingkan merek fashion muslim lainnya. 

Permasalahan tersebut menjadi semakin penting karena target utama Alia & 

Co Fashion adalah perempuan muslim berusia 15–28 tahun yang termasuk dalam 

kelompok Generasi Z. Berdasarkan penelitian Florentina Krisan Putri dan S. Rouli 

Manalu (2024), menyebutkan Generasi Z merupakan kelompok konsumen yang 

sangat aktif memanfaatkan media digital dalam mencari informasi maupun 

melakukan keputusan pembelian. Oleh karena itu, media promosi yang digunakan 

perlu dirancang ulang agar mampu membangun pengalaman visual yang mudah 

dikenali dan sesuai dengan konsep yang ingin disampaikan oleh busana brand yaitu 
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citra anggun, eklusif, dan minimalis. Dengan demikian, dalam penelitian ini 

Generasi Z diposisikan sebagai target pengguna media, bukan sebagai alasan utama 

dilakukannya penelitian. 

Melihat kondisi tersebut, diperlukan suatu media komunikasi pemasaran yang 

mampu mengangkat konsep tersebut secara baik. Salah satu bentuk media yang 

dapat memenuhi kebutuhan tersebut adalah marketing collateral. Marketing 

collateral merupakan kumpulan media komunikasi pemasaran yang dirancang 

secara terintegrasi untuk menyampaikan informasi produk sekaligus membangun 

citra merek secara konsisten melalui berbagai media cetak maupun digital (Li dkk. 

2022). Penerapan marketing collateral yang konsisten dapat meningkatkan 

pengenalan merek, memperkuat kepercayaan konsumen, serta mendukung aktivitas 

pemasaran secara lebih efektif. 

Berdasarkan telaah penelitian terdahulu, kajian mengenai perancangan 

marketing collateral pada UMKM fashion muslim masih relatif terbatas. Sebagian 

besar penelitian berfokus pada pengembangan identitas merek, brand positioning, 

maupun strategi pemasaran digital, sedangkan penelitian yang secara khusus 

membahas integrasi berbagai media marketing collateral sebagai upaya 

membangun brand image pada UMKM fashion muslim masih belum banyak 

ditemukan (Djunaedi dkk. 2024). Oleh karena itu, penelitian ini memiliki kebaruan 

berupa perancangan marketing collateral yang terintegrasi sebagai media untuk 

memperkuat identitas visual dan meningkatkan brand image Alia & Co Fashion 

sehingga mampu bersaing pada industri fashion muslim Indonesia. 

Dengan demikian, urgensi penelitian ini bukan hanya menghasilkan desain 

media promosi baru, melainkan memberikan solusi terhadap permasalahan konsep 

identitas visual pada media promosi yang dialami Alia & Co Fashion. Perancangan 

marketing collateral diharapkan mampu menciptakan komunikasi visual yang 

konsisten, memperkuat brand image, meningkatkan daya saing UMKM fashion 

muslim, serta mendukung efektivitas promosi melalui media cetak maupun digital 

yang sesuai dengan karakteristik target konsumennya. 
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1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang sudah diuraikan, pokok permasalahan yang 

akan dibahas adalah sebagai berikut: 

1. Bagaimana rancangan dan konsep marketing collateral yang sesuai dengan 

identitas visual dan target audiens Alia & Co Fashion? 

2. Bagaimana penerapan teori dan prinsip desain grafis dalam proses perancangan 

marketing collateral yang efektif, komunikatif, dan selaras dengan karakter 

merek Alia & Co Fashion? 

3. Bagaimana hasil dari rancangan marketing collateral yang telah diprioksikan 

dapat meningkatkan brand image Alia & Co Fashion? 
 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Agar penulisan proyek tugas akhir ini berada dalam alur yang terarah dan 

sesuai dengan tujuannya, maka dari itu telah ditetapkan ruang lingkup pembahasan 

sebagai berikut: 

1. Proses perancangan marketing collateral yang berperan penting sebagai 

memperkuat brand image Alia & Co Fashion dengan membawakan identitas 

visual dan pesan merek yang konsisten melalui media digital dan cetak. 

2. Penerapan dan penggunaan konsep dan teori desain grafis serta pendekatan 

design thinking pada rancangan marketing collateral dalam membangun brand 

image Alia & Co Fashion. 

3. Implementasi perancangan marketing collateral Alia & Co Fashion meliputi 

perancangan brosur, x-banner, poster produk, poster iklan marketplace serta 

feeds instagram yang dibutuhkan oleh brand. 
 

1.4 Tujuan & Manfaat 

Tugas akhir ini memiliki tujuan dan manfaat dalam pengerjaan marketing 

collateral, adapun tujuan tersebut antara lain sebagai berikut: 

1.4.1 Tujuan 

Tujuan pembahasan proyek tugas akhir perancangan desain marketing 

collateral untuk Alia & Co Fashion ini antara lain: 

1. Merancang marketing collateral sebagai media daya tarik terhadap Gen-Z 

sebagai target audiens utamanya serta meningkatkan brand image.  
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2. Menerapkan atau menggunakan teori desain grafis dan pendekatan design 

thinking pada pelaksanaan perancangan marketing collateral pada brand Alia 

& Co Fashion agar menghasilkan visual yang konsisten. 

3. Mengimplementasikan hasil perancangan dalam bentuk poster produk, brosur, 

x-banner, poster iklan marketplace, thank you card, serta feeds instagram 

sebagai media untuk meningkatkan brand image dan promosi. 

1.4.2 Manfaat 

Manfaat yang didapatkan pada penulisan dan pembahasan tugas akhir ini 

sebagai berikut: 

1. Manfaat untuk brand (Alia & Co Fashion) 

Perancangan ini memiliki hasil sebagai sarana promosi marketing collateral 

dalam meningkatkan brand image, serta dapat membantu konsumen mudah 

memahami nilai, keunikan keunggulan dan pesan yang ingin disampaikan oleh 

brand secara lebih jelas dan konsisten. 

2. Manfaat untuk target audiens (Alia & Co Fashion) 

Target audien utama Alia & Co Fashion merupakan Gen-Z, rancangan ini 

diharapkan dapat menyajikan informasi brand dan produk secara jelas dan 

menarik sehingga lebih meningkatkan ketertarikan dan mendorong keputusan 

pembelian. 

3. Manfaat untuk Akademis (khususnya Desain Grafis) 

Dari proyek perancangan ini, menunjukan penerapan praktis dari prinsip design 

thinking dalam proses perancangan marketing collateral serta dapat membantu 

dan menambah pengetahuan dan panduan bagi para desainer grafis dalam 

menghasilkan desain promosi yang konsisten, tematik, adaptif untuk 

memperkuat brand image dan customer engagement. 
 

1.5 Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan pada tugas akhir ini, diperlukan tata cara penyusunan 

secara terstruktur agar lebih sistematis dan pembaca dapat memahami alur 

penelitian dan proses perancangan secara menyeluruh. Adapun sistematika 

penulisan yang digunakan meliputi: 
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BAB I  PENDAHULUAN 

Pada bab ini memuat uraian latar belakang kebutuhan dan urgensi 

fenomena pada perancangan marketing collateral untuk Alia & Co 

Fashion. Selain itu, bab ini juga mencakup jabaran rumusan 

masalah, ruang lingkup pembahasan, tujuan dan manfaat 

perancangan desain marketing collateral untuk Alia & Co Fashion, 

serta sistematika penulisan dan penyusunan proses tugas akhir. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Pada bab ini memuat penjabaran teori-teori desain grafis yang 

menjadi landasan konsepnya dalam penelitian seperti prinsip, 

elemen desain, dan metode perancangan desain berlandaskan studi 

literatur dari buku, jurnal, dan artikel yang relevan dalam preses 

desain marketing collateral. 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Bab ini berisi penjelasan mengenai pendekatan dan metode yang 

digunakan dalam pengerjaan proyek ini. Terdiri dari metode 

pengumpulan data (wawancara langsung, observasi, dan studi 

literatur), metode Analisa data yang sudah diperoleh, metode 

perancangan desain, serta arahan yang menjadi pedoman dalam 

proses perancangan marketing collateral pada brand Alia & Co 

Fashion. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN 

Bab ini berisi jabaran tentang tahapan proses desain dimulai 

pengembangan konsep visual, proses pengerjaan desain, hasil akhir 

dari proses perancangan (final art work) dan media pendukung 

pemasaran Alia & Co Fashion. 

BAB V PENUTUP 

Pada bab akhir ini, berisi kesimpulan dari keseluruhan proses 

penelitian dan perancangan serta saran dalam proses perancangan 

marketing collateral sebagai media meningkatkan brand image Alia 

& Co Fashion berdasarkan tugas akhir yang telah disusun. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan hasil perancangan Marketing Collateral sebagai Sarana dalam 

Meningkatkan Brand Image pada Alia & Co Fashion, diperoleh beberapa 

kesimpulan yang sesuai dengan tujuan perancangan sebagai berikut. 

1. Metode perancangan yang digunakan mengacu pada metode Design Thinking, 

yang terdiri atas lima tahapan, yaitu Empathize, Define, Ideate, Prototype, dan 

Testing. Pada tahap Empathize, pengumpulan data dilakukan menggunakan 

metode campuran (mixed methods) melalui wawancara dengan pemilik Alia & 

Co Fashion, penyebaran kuesioner kepada target audiens menggunakan Google 

Form, observasi terhadap media promosi yang telah digunakan, analisis 

kompetitor, serta studi pustaka. Selanjutnya, pada tahap define, seluruh data 

dianalisis menggunakan matriks SWOT sehingga diperoleh permasalahan 

utama berupa belum konsistennya identitas visual pada berbagai media promosi 

yang berdampak pada kurang optimalnya pembentukan brand image. Hasil 

analisis kemudian dirumuskan ke dalam creative brief sebagai acuan utama 

dalam proses desain. Tahap ideate menghasilkan konsep visual melalui mind 

mapping dan moodboard, yang mengarah pada penggunaan gaya visual 

minimalis modern, didukung warna-warna netral, tipografi sans serif, tata letak 

yang bersih (clean layout), serta fotografi produk dan model sebagai elemen 

utama untuk mencerminkan karakter Alia & Co Fashion yang elegan, modern, 

dan dekat dengan Generasi Z. Selanjutnya, pada tahap prototype, konsep 

tersebut diwujudkan ke dalam berbagai media marketing collateral berupa 

poster, X-banner, brosur, kartu ucapan terima kasih, flayer promosi e-

commerce, dan konten feeds Instagram. Tahap terakhir yaitu testing, dilakukan 

dengan meminta tanggapan dari target audiens terhadap desain yang telah 

dibuat. Hasil pengujian menunjukkan bahwa media yang dirancang dinilai 

memiliki tampilan visual yang menarik, konsisten, mudah dipahami, serta 

mampu merepresentasikan identitas Alia & Co Fashion dengan lebih 

profesional sehingga berpotensi meningkatkan brand image. 
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2. Perancangan marketing collateral pada Alia & Co Fashion menerapkan prinsip-

prinsip desain komunikasi visual secara konsisten untuk menciptakan identitas 

merek yang kuat. Prinsip keseimbangan, kesatuan, hirarki visual, penekanan, 

kontras, dan ruang kosong (white space) diterapkan pada setiap media sehingga 

menghasilkan tampilan yang rapi, modern, dan mudah dipahami oleh audiens. 

Konsistensi identitas visual diwujudkan melalui penggunaan palet warna yang 

sesuai dengan karakter merek, tipografi sans serif yang memiliki tingkat 

keterbacaan tinggi, tata letak minimalis, serta fotografi produk dan model yang 

didukung elemen grafis sederhana. Penerapan elemen-elemen visual tersebut 

mampu memperkuat citra Alia & Co Fashion sebagai brand fashion muslimah 

yang modern, elegan, dan relevan dengan preferensi Generasi Z, sehingga 

komunikasi visual yang disampaikan menjadi lebih efektif dan mudah dikenali. 

3. Media utama yang dikembangkan dalam perancangan ini adalah poster 

promosi, x-banner, dan brosur yang menjadi dasar penerapan identitas visual 

pada seluruh media pendukung. Media turunan yang dirancang meliputi flayer 

e-commerce, kartu ucapan terima kasih, serta konten feeds media sosial 

Instagram. Seluruh media dirancang dengan menerapkan identitas visual yang 

konsisten sehingga mampu memperkuat pengenalan merek (brand awareness), 

meningkatkan profesionalisme perusahaan, serta membangun brand image Alia 

& Co Fashion yang lebih kuat dan konsisten di benak konsumen. Dengan 

demikian, marketing collateral yang dirancang diharapkan dapat menjadi 

media promosi yang efektif dalam mendukung kegiatan pemasaran sekaligus 

meningkatkan daya saing Alia & Co Fashion di industri fashion muslim. 
 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil perancangan Marketing Collateral sebagai Sarana dalam 

Meningkatkan Brand Image pada Alia & Co Fashion, terdapat beberapa saran 

sebagai berikut: 

1. Marketing collateral yang telah dirancang diharapkan dapat dimanfaatkan oleh 

Alia & Co Fashion sebagai media pendukung dalam kegiatan promosi dan 

komunikasi pemasaran. Agar tujuan perancangan dapat tercapai secara optimal, 

Alia & Co Fashion disarankan untuk menerapkan identitas visual yang telah 
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dirancang secara konsisten pada seluruh media promosi, baik media cetak 

maupun media digital. Selain itu, perusahaan perlu melakukan publikasi secara 

rutin melalui media sosial, serta mengimplementasikan media seperti poster, X-

banner, brosur, kartu ucapan terima kasih, flayer promosi e-commerce, konten 

feeds instagram, dan media pendukung lainnya dalam setiap aktivitas 

pemasaran. Konsistensi penggunaan seluruh media tersebut diharapkan mampu 

memperkuat identitas visual, meningkatkan profesionalisme merek, serta 

membangun brand image Alia & Co Fashion secara berkelanjutan. 

2. Bagi penelitian selanjutnya, disarankan untuk melakukan pengujian efektivitas 

terhadap penerapan marketing collateral yang telah dirancang melalui 

pendekatan kuantitatif maupun kualitatif. Pengujian tersebut bertujuan untuk 

mengetahui sejauh mana pengaruh marketing collateral terhadap peningkatan 

brand image, brand awareness, minat beli, loyalitas konsumen, maupun 

keputusan pembelian. Selain itu, penelitian selanjutnya juga dapat 

mengembangkan perancangan dengan mengintegrasikan strategi pemasaran 

digital, pengembangan konten media sosial, serta evaluasi pengalaman 

konsumen (customer experience) sehingga diperoleh hasil yang lebih 

komprehensif dalam mendukung keberhasilan branding Alia & Co Fashion. 
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LAMPIRAN 
 
Lampiran 1 Lembar Bimbingan 
 

Bimbingan 
ke- 

Tanggal 
Bimbingan Komentar Pembimbing Rencana Progres/Revisi 

1 06 Oktober 
2025 

Latar belakang masih 
kurang memperlihatkan 
urgensi permasalahan 
pada Alia & Co Fashion. 
Permasalahan promosi 
dan kondisi target 
market perlu diperjelas 
serta didukung dengan 
data hasil wawancara 
owner. 

Merevisi latar belakang, 
mempertajam rumusan 
masalah, serta melakukan 
wawancara kembali dengan 
owner mengenai target 
pasar dan media promosi 
yang digunakan. 

2 09 November 
2025 

Judul sudah sesuai, 
namun perlu 
memperjelas alasan 
penggunaan marketing 
collateral sebagai media 
promosi. Bab II mulai 
disusun dengan teori 
yang relevan. 

Menambahkan teori 
mengenai marketing 
collateral, promosi, desain 
komunikasi visual, dan 
target market Gen-Z. 
 

3 19 November 
2025 

Bab I sudah lebih baik, 
tetapi penyusunan 
paragraf masih perlu 
dirapikan. Ruang 
lingkup penelitian 
disesuaikan dengan 
objek penelitian. 

Merevisi Bab I sesuai 
arahan dan mulai menyusun 
kerangka teori Bab II. 
 

4 19 Desember 
2025 

Bab I telah disetujui. 
Bab II perlu 
memperjelas subbab 
teori desain, branding, 
prinsip desain, dan 
metode Design 
Thinking. 

Menyelesaikan Bab II dan 
mulai menyusun instrumen 
penelitian berupa 
wawancara dan kuesioner. 
 

5 23 Desember 
2025 

Bab II telah disetujui. 
Bab III perlu 
memperjelas metode 
penelitian, teknik 
pengumpulan data, dan 
analisis SWOT. 

Merevisi Bab III sesuai 
masukan dan 
menyempurnakan analisis 
SWOT. 
 

6 12 Januari 
2026 

Revisi hasil seminar 
proposal serta mulai 
membahas konsep visual 
yang akan 
dikembangkan pada Bab 
IV. 

Merevisi Bab III dan mulai 
membuat mind map konsep 
visual. 



 
 

 
 

7 25 Januari 
2026 

Mind map sudah sesuai, 
namun kata kunci visual 
masih perlu diperdalam 
agar menghasilkan 
konsep yang lebih kuat. 

Merevisi mind map dan 
memperjelas kata kunci 
visual sebagai dasar 
pembuatan moodboard. 

8 14 Februari 
2026 

Membahas moodboard 
dan konsep visual. 
Referensi visual sudah 
sesuai dengan karakter 
Alia & Co Fashion tetapi 
masih perlu dipilah. 

Menyempurnakan 
moodboard dan mulai 
membuat thumbnail/sketsa 
alternatif desain. 

9 28 May 2026 

Moodboard sudah cukup 
baik. Beberapa referensi 
visual terlalu ramai 
sehingga perlu 
disederhanakan agar 
sesuai dengan konsep 
anggun dan modern. 

Merevisi moodboard dan 
melanjutkan pembuatan 
sketsa thumbnail. 

10 03 Juni 2026 
Membahas abstrak untuk 
kebutuhan seminar serta 
menyesuaikan isi dengan 
fokus penelitian. 

Merevisi abstrak sesuai 
arahan pembimbing. 
 

11 10 Juni 2026 

Sketsa alternatif poster, 
brosur, dan X-Banner 
masih terlalu kompleks. 
Layout perlu dibuat lebih 
sederhana dan 
memperhatikan grid. 

Membuat ulang sketsa 
manual dengan layout yang 
lebih rapi dan minimalis. 

12 16 Juni 2026 

Sketsa manual telah 
disetujui. Selanjutnya 
mulai membuat desain 
komprehensif digital dan 
memilih desain terbaik. 

Membuat desain digital 
poster, brosur, dan X-
Banner berdasarkan sketsa 
terpilih. 

13 20 Juni 2026 

Desain komprehensif 
sudah baik, namun perlu 
memperkuat identitas 
visual Alia & Co 
Fashion melalui 
pemilihan warna, 
tipografi, dan elemen 
grafis. 

Merevisi desain 
komprehensif dan mulai 
membuat Final Artwork 
(FAW). 

14 25 Juni 2026 

FAW dan hasil cetak 
telah diperiksa. Beberapa 
revisi pada ukuran 
tipografi, margin, dan 
penyesuaian material 
cetak masih diperlukan. 

Merevisi Final Artwork dan 
melakukan cetak ulang hasil 
revisi. 

15 28 Juni 2026 

Membahas hasil akhir 
media promosi. Desain 
sudah sesuai dengan 
konsep, namun perlu 
dilakukan evaluasi 

Melaksanakan testing 
desain, menyusun hasil 
evaluasi, serta merevisi 
laporan Bab IV dan Bab V. 



 
 

 
 

melalui testing kepada 
owner dan target 
audiens. 

16 01 Juli 2026 

Hasil testing 
menunjukkan desain 
telah sesuai dengan 
konsep Gen-Z, soft, 
anggun, dan modern. 
Perlu menambahkan 
pembahasan hasil testing 
pada Bab IV. 

Menambahkan hasil 
wawancara testing, analisis 
evaluasi, dan melakukan 
revisi akhir laporan skripsi. 
 

17 08 Juli 2026 

Laporan secara 
keseluruhan telah baik. 
Perlu pengecekan 
kembali konsistensi 
penulisan, daftar 
pustaka, serta lampiran 
hasil penelitian. 

Final checking seluruh 
laporan, memperbaiki 
kesalahan penulisan, dan 
mempersiapkan sidang 
skripsi. 
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Lampiran 3 Hasil Kuesioner untuk Consumer Insight 
 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 
 
  



 
 

 
 

Lampiran 4 Transkrip Wawancara Brand Alia & Co Fashion 

 

Waktu  : 18 September 2025 

Narasumber : Melia Bafat (Owner Alia & Co Fashion) 

Lokasi  : Rumah pribadi ibu Melia (Pamulang, Tangerang Selatan) 

Hasil : 

1. Kapan Alia & Co Fashion didirikan? 

“Eee Alia & Co Fashion didirikan itu pada tahun 2024 Agustus yah. Usaha 

ini lahir dari pengamatan saya terhadap meningkatnya kebutuhan 

masyarakat akan busana muslim gituu, khususnya bagi perempuan muda. 

Berawal dari penjualan online, usaha ini kemudian berkembang dengan 

penambahan koleksi dan perluasan pemasaran hingga mencapai bentuknya 

sekarang ini lah gini”. 

2. Kenapa ingin membuat usaha fashion muslim khususnya muslimah, apa 

alasannya?  

“Hmmm kalua bicara tentang cerita dulu berdirinya Alia & Co Fashion itu 

karena ketertarikan saya pada fashion muslim gitu. Saya melihat banyak 

perempuan ingin tampil syar’i tapi tetap stylish dan sesuai tren. Nah hal 

itulah ang mendorong saya menciptakan sebuah brand ini yang 

menghadirkan busana muslimah berdesain anggun, nyaman dipakai, dan 

tetap mencerminkan nilai-nilai islamii hahaha”. 

3. Apasih arti atau filosofi nama Alia & Co Fashion itu apa?  

“Nama Alia eee dipilih karena memiliki makna yang positif yah menurut 

kami, yaitu luhur atau tinggi. Sementara “& Co” melambangkan harapan 

agar usaha ini bisa terus berkembang gitu melalui kolaborasi dengan 

berbagai pihak, aamiin yah haha. Selain bermakna baik, nama ini juga 

terdengar simpel, elegan, dan mudah diingat”. 

4. Apa yang membedakan atau keunggulan yang dimiliki Alia & Co Fashion 

dengan brand sejenis?  

“Keunggulan Alia & Co Fashion yah menurut kami terletak pada pemilihan 

bahan berkualitas yah, kenyamanan penggunaan yah, serta desain yang 

elegan namun tetap sederhana. Produk yang dihadirkan juga mengikuti 



 
 

 
 

perkembangan tren looh! sambil mempertahankan nilai-nilai islami. 

Pelayanan yang ramah dan membantu juga menjadi nilai tambah bagi 

pelanggan kami gitu”. 

5. Produk apa saja yang dimiliki Alia & Co Fashion sekarang?  

“Ohh banyak! Alia & Co Fashion menyediakan beragam produk seperti 

gamis, tunik, blouse, dress, outer, eee hijab, rok, dan sejumlah aksesoris 

busana muslim lainya yah. Koleksi terus diperbarui mengikuti tren juga 

serta kebutuhan pelanggan sehingga konsumen memiliki lebih banyak 

pilihan”. 

6. Target pasar atau konsumen utama yang dimiliki Alia & Co Fashion siapa 

saja?  

“Target pasar Alia & Co Fashion itu banayk yahh sebenarnya tapi 

perempuan muslim berusia sekitar 18 hingga 35 tahun itu target utama kami. 

Mayoritas pelanggan merupakan mahasiswa, pekerja, dan ibu muda yang 

ingin tampil elegan dengan busana muslim yang nyaman untuk aktivitas 

sehari-hari maupun acara tertentu gituu”. 

7. Apakah ada kendala dalam meningkatkan penjualan dan ingatan di benak 

konsumen tentang Alia & Co Fashion? 

“Bnayak banget yahh, salah satu tantangan yang dihadapi adalah ituu belum 

konsistennya identitas visual yang kami miliki ee dalam berbagai materi 

promosi. Teruss variasi yang sering berubah pada warna, ee font, layout, 

dan gaya desain membuat brand terlihat kurang memiliki karakter yang 

mudah dikenali. Selain itu juga eee, ketersediaan media promosi cetak 

masih minim sehingga informasi belum tersampaikan secara maksimal 

ketika mengikuti bazar atau pameran gituu”. 

8. Media promosi apa saja sekarang yang digunakan oleh Alia & Co Fashio? 

“Saat ini Alia & Co Fashion lebih mengandalkan media digital seperti 

Instagram, eee WhatsApp, dan marketplace untuk promosi. Sementara 

materi promosi cetak seperti brosur, poster, dan X-Banner masih terbatas 

yahh sehingga penyampaian informasi saat kegiatan offline belum optimal”. 

9. Menurut ibu seberapa penting marketing collateral itu? 



 
 

 
 

“Menurut saya, eee marketing collateral itu apa yah! Ya memiliki peran 

yang sangat penting. Media seperti brosur, poster, dan X-Banner dapat 

menyampaikan informasi produk dengan lebih jelas dan professional kan. 

Desain yang konsisten eee juga dapat memperkuat identitas visual brand 

kan sehingga lebih mudah dikenali dan membangun persepsi positif”. 

10. Apa harapan anda pada perancangan marketing collateral nantinya? 

“Haha! saya berharap sih hadirnya marketing collateral nantinya dengan 

identitas visual yang seragam dapat membuat Alia & Co Fashion tampak 

lebih profesional dan mudah diingat oleh masyarakat gitu. Selain itu, saya 

berharap media promosi tersebut dapat meningkatkan kepercayaan 

pelanggan kami yah, memperkuat citra brand, terus meningkatkan 

penjualan, dan memperluas jangkauan pasar kami”. 

 
  



 
 

 
 

Lampiran 5 Observasi Brand Alia & Co Fashion 

 



 
 

 
 

 
 
  



 
 

 
 

Lampiran 6 Transkrip Wawancara Testing  

 

Waktu   : 27 Juni 2026 

Narasumber  : Melia Bafat (Owner Alia & Co Fashion) 

Lokasi   : Rumah Pribadi ibu Melia Bafat 

Hasil   : FAW Marketing Collateral Alia & Co Fashion 

 

Penulis  :“Ibu, apakah menurut anda desain ini sudah mempresentasikan gaya 

Gen-Z yang aware terhadap fashion muslimah? 

Narasumber :“Menurut saya sudah kok. Dari penggunaan warna, eee pemilihan 

foto ya, hingga layout yang digunakan juga terlihat mengikuti tren 

desain yang disukai anak muda saat ini. Hmm desainnya tetap 

terlihat elegan tetapi tidak terkesan terlalu formal yaa, sehingga 

sesuai dengan target pasar Alia & Co Fashion yang ingin 

menjangkau kalangan Gen-Z yang peduli terhadap fashion 

muslimah gituu”. 

Penulis  :“Apa pendapat anda, mengenai konsistensi visual yang telah 

diterapkan pada seluruh media promosi seperti warna, tipografi, 

layout dan elemen visual lainya?” 

Narasumber :“Konsistensinya sudah sangat baik yaa. Warna yang digunakan 

seragam di setiap media sehingga identitas brand tetap terasa gak 

hilang gituu. Hmm dan tipografi juga konsisten dan mudah dibaca. 

Terus layout antara poster, brosur, dan X-Banner saling memiliki 

keterkaitan yahh sehingga ketika dilihat secara bersamaan terlihat 

sebagai satu kesatuan identitas visual”. 

Penulis  :”Ketika anda melihat keseluruhan desain tersebut, kesan apa yang 

anda rasakan?, apakah menurut anda kesan atau konsep yang 

disampaikan dari desain tersebur sudah mewakili anggun, soft, Gen-

Z dan modern?” 

Narasumber :“Kesan pertama yang saya rasakan adalah bersih, anggun, dan 

modern yaah. Warna-warna pastel yang dipilih juga hmm 

memberikan kesan lembut, terus sedangkan penggunaan elemen 



 
 

 
 

grafis dan tata letaknya membuat desain terlihat lebih kekinian sihh. 

Menurut saya konsep soft dan Gen-Z sudah cukup terasa tanpa 

menghilangkan citra sebagai brand fashion muslimah yahhh”. 

Penulis  :“Apakah menurut anda informasi yang disampaikan mudah dibaca, 

lengkap dan mudah dipahami?” 

Narasumber :"Yaah, informasi yang disampaikan sudah cukup jelas lohh. 

Susunan informasi sudah runtut menurut saya sehingga pembaca 

dapat mengetahui produk, hingga informasi toko dengan mudah. 

Ukuran teks juga masih nyaman dibaca pada media cetaknya yahh." 

Penulis  :“Dari hal-hal yang sudah saya tanyakan, apakah ada saran atau 

masukan agar desain lebih menjadi baik lagi?” 

Narasumber :“Hahaha secara keseluruhan desain sudah sangat baik lohh dan 

sesuai dengan identitas Alia & Co Fashion kok. Hmm itu, desain ini 

sudah layak digunakan sebagai media promosi”. 

  

 

Waktu   : 27 Juni 2026 

Narasumber  : Nurul Hasanah (Mahasiswa UIN Syarif Hidayatullah Jakarta) 

Lokasi   : UIN Jakarta 

Hasil   : FAW Marketing Collateral Alia & Co Fashion 

 

Penulis  :“Hallo kak, apakah menurut anda desain ini sudah 

mempresentasikan gaya Gen-Z yang aware terhadap fashion 

muslimah? 

Narasumber :“Kalau menurut saya sih... iya ya. Soalnya pas pertama lihat tuh 

desainnya terasa modern gitu. Terus pemilihan warnanya juga soft, 

jadi enak dilihat dan nggak terlalu ramai. Foto yang dipakai juga 

menurut saya cocok sama style yang lagi disukai anak-anak seusia 

saya. Jadi ya... desainnya kelihatan fashionable, tapi tetap ada kesan 

muslimahnya”. 



 
 

 
 

Penulis  :“Apa pendapat anda, mengenai konsistensi visual yang telah 

diterapkan pada seluruh media promosi seperti warna, tipografi, 

layout dan elemen visual lainya?” 

Narasumber :“Hmm... kalau saya lihat sih semuanya masih nyambung ya. Warna 

yang dipakai di poster, brosur, sama media lainnya tuh mirip-mirip, 

jadi pas dilihat rasanya memang dari satu brand yang sama. Terus 

font yang digunakan juga konsisten dan gampang dibaca. Layout-

nya juga nggak bikin bingung, jadi menurut saya identitas brand-nya 

sudah terasa”. 

Penulis  :“Ketika anda melihat keseluruhan desain tersebut, kesan apa yang 

anda rasakan?, apakah menurut anda kesan atau konsep yang 

disampaikan dari desain tersebur sudah mewakili anggun, soft, Gen-

Z dan modern?” 

Narasumber :“Eee... kesan pertama yang saya lihat itu elegan, terus bersih juga. 

Warnanya bikin nyaman dilihat dan nggak mencolok, jadi ada kesan 

soft-nya. Terus desainnya juga kelihatan modern karena layout sama 

elemen visualnya nggak kaku. Menurut saya sih konsep anggun 

sama Gen-Z-nya udah dapet ya, jadi masih cocok buat anak muda 

yang suka fashion muslim”. 

Penulis  :“Apakah menurut anda informasi yang disampaikan mudah dibaca, 

lengkap dan mudah dipahami?” 

Narasumber :“Iya, menurut saya cukup mudah dipahami kok. Informasinya 

disusun dengan urut, jadi pas baca nggak bingung harus mulai dari 

mana. Tulisannya juga masih jelas dan ukurannya nyaman dibaca. 

Terus informasi penting kayak produk sama kontak tokonya juga 

gampang ditemukan”. 

Penulis  :“Dari hal-hal yang sudah saya tanyakan, apakah ada saran atau 

masukan agar desain lebih menjadi baik lagi?” 

Narasumber :“Hmm... kalau menurut saya secara keseluruhan udah bagus sih. 

Mungkin cuma kalau boleh saran, bisa ditambah sedikit elemen yang 

lebih interaktif atau promo yang menarik biar orang seusia saya 

makin penasaran buat lihat atau langsung cek produknya. Tapi selain 



 
 

 
 

itu desainnya udah enak dilihat dan menurut saya layak dipakai 

sebagai media promosi”. 

 

 

Waktu   : 27 Juni 2026 

Narasumber  : Putri Kumala Dewi (Mahasiswa UIN Syarif Hidayatullah Jakarta) 

Lokasi   : UIN Jakarta 

Hasil   : FAW Marketing Collateral Alia & Co Fashion 

 

Penulis  :“Haii kak, apakah menurut anda desain ini sudah mempresentasikan 

gaya Gen-Z yang aware terhadap fashion muslimah? 

Narasumber :“Hmm... kalau menurut saya iya sih. Soalnya sekarang kan banyak 

desain yang terlalu ramai, tapi yang ini justru kelihatan simpel. 

Menurut saya itu malah lebih menarik. Terus model yang dipakai 

juga kelihatan natural, jadi saya bisa ngebayangin kalau produk ini 

dipakai sehari-hari. Menurut saya desainnya masih mengikuti tren, 

tapi nggak sampai kehilangan identitas sebagai brand fashion 

muslim gituh”. 

Penulis  :“Apa pendapat anda, mengenai konsistensi visual yang telah 

diterapkan pada seluruh media promosi seperti warna, tipografi, 

layout dan elemen visual lainya?” 

Narasumber :“Kalau saya lihat... semua medianya punya ciri yang sama ya. Pas 

lihat poster terus lanjut ke brosur atau X-Banner, saya langsung tahu 

kalau itu masih satu brand. Eee… warna sama gaya desainnya 

konsisten. Menurut saya itu penting sih, karena jadi lebih gampang 

diingat. Elemen-elemennya juga nggak berubah-ubah, jadi kelihatan 

lebih professional”. 

Penulis  :“Ketika anda melihat keseluruhan desain tersebut, kesan apa yang 

anda rasakan?, apakah menurut anda kesan atau konsep yang 

disampaikan dari desain tersebur sudah mewakili anggun, soft, Gen-

Z dan modern?” 



 
 

 
 

Narasumber :“Eee... yang pertama saya rasain itu desainnya tenang gitu ya. 

Nggak terlalu banyak ornamen, tapi tetap menarik. Terus menurut 

saya warna-warnanya bikin kesan yang lembut dan elegan. Kalau 

untuk konsep Gen-Z, saya rasa sudah masuk, karena tampilannya 

nggak jadul dan masih cocok kalau misalnya diposting di Instagram 

atau media sosial lainnya”. 

Penulis  :“Apakah menurut anda informasi yang disampaikan mudah dibaca, 

lengkap dan mudah dipahami?” 

Narasumber :“Iya, cukup jelas kok. Saya nggak perlu baca berulang-ulang buat 

ngerti isinya. Informasi yang paling penting juga langsung kelihatan. 

Menurut saya penyusunannya udah enak dilihat, jadi orang yang 

baru pertama kali lihat juga nggak bakal bingung”. 

Penulis  :“Dari hal-hal yang sudah saya tanyakan, apakah ada saran atau 

masukan agar desain lebih menjadi baik lagi?” 

Narasumber :“Kalau dari saya mungkin bisa ditambah sedikit informasi yang 

bikin orang tertarik buat langsung lihat produknya, misalnya 

keunggulan bahan atau alasan kenapa produk ini berbeda dari yang 

lain. Soalnya biasanya saya kalau lihat promosi itu langsung cari 

nilai lebihnya. Tapi secara keseluruhan desainnya udah bagus, rapi, 

dan menurut saya cocok dipakai buat promosi Alia & Co Fashion”. 

 

 

Waktu   : 27 Juni 2026 

Narasumber  : Annisa (Mahasiswa UIN Syarif Hidayatullah Jakarta) 

Lokasi   : UIN Jakarta 

Hasil   : FAW Marketing Collateral Alia & Co Fashion 

 

Penulis  :“Permisi kak, apakah menurut anda desain ini sudah 

mempresentasikan gaya Gen-Z yang aware terhadap fashion 

muslimah? 

Narasumber :“ Eee... menurut saya sih lumayan ya. Soalnya sekarang kan anak 

muda biasanya suka desain yang nggak terlalu penuh. Nah, yang ini 



 
 

 
 

tuh masih enak dilihat. Hmm... terus pilihan fotonya juga menurut 

saya cocok, nggak kelihatan kaku. Jadi yaa... kalau saya lihat sekilas 

memang terasa dibuat buat anak muda yang suka fashion muslim”. 

Penulis  :“Apa pendapat anda, mengenai konsistensi visual yang telah 

diterapkan pada seluruh media promosi seperti warna, tipografi, 

layout dan elemen visual lainya?” 

Narasumber :“Kalau soal itu... hmm saya nggak terlalu ngerti soal desain ya. Tapi 

dari yang saya lihat, semuanya kayak punya gaya yang sama gitu. 

Warnanya nggak berubah-ubah, terus tulisan sama tampilannya juga 

masih mirip. Jadi pas lihat beberapa media sekaligus saya masih 

ngerasa itu satu brand yang sama”. 

Penulis  :“Ketika anda melihat keseluruhan desain tersebut, kesan apa yang 

anda rasakan?, apakah menurut anda kesan atau konsep yang 

disampaikan dari desain tersebur sudah mewakili anggun, soft, Gen-

Z dan modern?” 

Narasumber :“Hmm... pertama kali lihat tuh saya ngerasa desainnya bersih sih. 

Terus... ya ada kesan lembutnya juga. Kalau dibilang modern, 

menurut saya iya ya, karena tampilannya nggak kayak desain yang 

terlalu jadul. Eee... untuk kesan Gen-Z mungkin lebih ke karena 

tampilannya simpel dan nggak banyak elemen yang bikin penuh”. 

Penulis  :“Apakah menurut anda informasi yang disampaikan mudah dibaca, 

lengkap dan mudah dipahami?” 

Narasumber :“Iya... menurut saya cukup mudah dipahami kok. Saya tadi nggak 

perlu lihat lama buat ngerti isinya. Paling ya saya baca bagian yang 

penting dulu, habis itu baru lihat yang lain. Jadi menurut saya 

informasinya udah cukup jelas”. 

Penulis  :“Dari hal-hal yang sudah saya tanyakan, apakah ada saran atau 

masukan agar desain lebih menjadi baik lagi?” 

Narasumber :“Hmm... saya sebenarnya nggak kepikiran banyak sih. Mungkin... 

eee... kalau boleh saran, bagian promonya bisa dibuat sedikit lebih 

menonjol, soalnya biasanya saya kalau lihat iklan tuh yang pertama 



 
 

 
 

dicari promo atau koleksi barunya. Tapi selain itu menurut saya udah 

oke kok, tampilannya juga nyaman dilihat”. 

 

 

Waktu   : 27 Juni 2026 

Narasumber  : Citra Lestari (Mahasiswa UIN Syarif Hidayatullah Jakarta) 

Lokasi   : Lapangan Triguna Ciputat 

Hasil   : FAW Marketing Collateral Alia & Co Fashion 

 

Penulis  :“Selamat siang kak, kak apakah menurut anda desain ini sudah 

mempresentasikan gaya Gen-Z yang aware terhadap fashion 

muslimah? 

Narasumber :“Eee... iya ya, kayaknya sih udah. Hmm... soalnya pas saya lihat 

pertama itu... apa ya... tampilannya nggak kelihatan jadul gitu. Terus 

warnanya juga... ya menurut saya cocok aja buat anak muda. Saya 

kurang ngerti soal desain sih, tapi kalau misalnya muncul di 

Instagram, saya masih mau berhenti buat lihat beberapa detik”. 

Penulis  :“Apa pendapat anda, mengenai konsistensi visual yang telah 

diterapkan pada seluruh media promosi seperti warna, tipografi, 

layout dan elemen visual lainya?” 

Narasumber :“Hmm... kalau yang itu... saya nggak terlalu paham istilah-

istilahnya ya. Tapi... eee... yang saya lihat sih semuanya masih mirip. 

Maksudnya warna sama tampilannya tuh nggak beda jauh. Jadi... ya 

masih kelihatan satu tema gitu. Mungkin itu yang dimaksud 

konsisten ya”. 

Penulis  :“Ketika anda melihat keseluruhan desain tersebut, kesan apa yang 

anda rasakan?, apakah menurut anda kesan atau konsep yang 

disampaikan dari desain tersebur sudah mewakili anggun, soft, Gen-

Z dan modern?” 

Narasumber :“Hmm... bentar ya... kalau menurut saya... lebih ke... apa ya... kalem 

gitu. Terus... eee... nggak terlalu ramai juga. Jadi enak aja dilihatnya. 

Kalau dibilang anggun sama soft... iya sih, masih terasa. Terus 



 
 

 
 

modern juga... ya karena tampilannya sederhana tapi nggak 

ngebosenin”. 

Penulis  :“Apakah menurut anda informasi yang disampaikan mudah dibaca, 

lengkap dan mudah dipahami?” 

Narasumber :“Iya... lumayan mudah kok. Tadi saya sempat lihat-lihat dulu... 

terus ya bisa ngerti isinya. Hmm... tulisannya juga masih kebaca. 

Paling saya baca bagian yang penting dulu, habis itu baru lihat yang 

lainnya”. 

Penulis  :“Dari hal-hal yang sudah saya tanyakan, apakah ada saran atau 

masukan agar desain lebih menjadi baik lagi?” 

Narasumber :“Eee... saran ya... hmm... saya agak bingung juga sih. Soalnya 

menurut saya udah cukup bagus. Mungkin... kalau boleh kasih 

masukan... mungkin fotonya bisa ditambah lagi atau... eee... dibuat 

lebih banyak variasinya. Tapi itu juga cuma pendapat saya ya. 

Selebihnya saya rasa desainnya udah enak dilihat dan cukup 

menarik”. 

 
 
Waktu   : 27 Juni 2026 

Narasumber  : Humaira (Mahasiswa UIN Syarif Hidayatullah Jakarta) 

Lokasi   : Lapangan Triguna Ciputat 

Hasil   : FAW Marketing Collateral Alia & Co Fashion 

 

Penulis  :“Maaf kak mengganggu sebentar ya kak, kak apakah menurut anda 

desain ini sudah mempresentasikan gaya Gen-Z yang aware 

terhadap fashion muslimah? 

Narasumber :“Hmm... kalau menurut saya... iya sih, eh... ya lumayan ya. Soalnya 

waktu pertama lihat tuh saya langsung kepikiran kalau ini memang 

buat anak muda. Mungkin karena tampilannya nggak terlalu rame. 

Eee... terus bajunya juga kelihatan modern. Jadi ya... menurut saya 

masih cocok sama selera Gen-Z sekarang”. 



 
 

 
 

Penulis  :“Apa pendapat anda, mengenai konsistensi visual yang telah 

diterapkan pada seluruh media promosi seperti warna, tipografi, 

layout dan elemen visual lainya?” 

Narasumber :“Kalau yang itu... eee... saya kurang ngerti juga sebenarnya. Tapi... 

ya... saya lihat dari satu media ke media yang lain masih mirip sih. 

Warnanya masih sama, terus... tampilannya juga nggak berubah 

jauh. Jadi saya nggak merasa kayak lagi lihat brand yang berbeda”. 

Penulis  :“Ketika anda melihat keseluruhan desain tersebut, kesan apa yang 

anda rasakan?, apakah menurut anda kesan atau konsep yang 

disampaikan dari desain tersebur sudah mewakili anggun, soft, Gen-

Z dan modern?” 

Narasumber :“Hmm... apa ya... pertama kali lihat tuh rasanya... ya enak aja 

dilihat. Terus... eee... nggak bikin mata capek karena warnanya juga 

lembut. Kalau anggun... iya mungkin ya. Kalau Gen-Z... saya rasa 

juga masih masuk sih. Soalnya sekarang banyak desain yang 

sederhana kayak gini”. 

Penulis  :“Apakah menurut anda informasi yang disampaikan mudah dibaca, 

lengkap dan mudah dipahami?” 

Narasumber :“Iya... saya tadi nggak terlalu lama bacanya. Maksudnya... eee... 

informasinya langsung kelihatan. Jadi saya bisa ngerti ini jual apa, 

terus... kalau misalnya mau cari tokonya juga kayaknya gampang. 

Menurut saya sih udah cukup jelas”. 

Penulis  :“Dari hal-hal yang sudah saya tanyakan, apakah ada saran atau 

masukan agar desain lebih menjadi baik lagi?” 

Narasumber :“Wah... kalau disuruh kasih saran saya agak bingung ya, hehe. 

Soalnya saya juga bukan orang desain. Hmm... mungkin... apa ya... 

mungkin bisa ditambah foto produknya lebih banyak atau... eee... 

kasih contoh kalau bajunya dipakai di aktivitas sehari-hari. Soalnya 

saya biasanya lebih tertarik kalau bisa ngebayangin produknya 

dipakai. Tapi kalau secara keseluruhan menurut saya udah bagus 

kok”. 

 



 
 

 
 

Waktu   : 27 Juni 2026 

Narasumber  : Nabila (Mahasiswa UIN Syarif Hidayatullah Jakarta) 

Lokasi   : UIN Jakarta 

Hasil   : FAW Marketing Collateral Alia & Co Fashion 

 

Penulis  :“Haii kak, apakah menurut anda desain ini sudah mempresentasikan 

gaya Gen-Z yang aware terhadap fashion muslimah? 

Narasumber :“Hehe... kalau menurut saya sih... iya ya. Soalnya... eee... pas 

pertama lihat tuh desainnya kelihatan modern. Warnanya juga nggak 

terlalu mencolok, jadi enak dilihat. Mungkin... ya... kalau saya 

pribadi lihat desain kayak gini masih cocok buat anak-anak seusia 

saya”. 

Penulis  :“Apa pendapat anda, mengenai konsistensi visual yang telah 

diterapkan pada seluruh media promosi seperti warna, tipografi, 

layout dan elemen visual lainya?” 

Narasumber :“Hmm... saya nggak terlalu jago soal desain sih, hehe. Tapi... kalau 

dari yang saya lihat... semuanya masih nyambung. Maksudnya 

warna sama tampilannya masih mirip-mirip, jadi... ya... saya 

langsung tahu itu masih dari brand yang sama”. 

Penulis  :“Ketika anda melihat keseluruhan desain tersebut, kesan apa yang 

anda rasakan?, apakah menurut anda kesan atau konsep yang 

disampaikan dari desain tersebur sudah mewakili anggun, soft, Gen-

Z dan modern?” 

Narasumber :“Eee... menurut saya... kesannya lembut ya. Terus... hmm... 

kelihatan rapi juga. Kalau anggun... iya, saya ngerasa ada kesan itu. 

Terus modern juga... mungkin karena layout-nya sederhana. Hehe... 

saya kurang tahu cara jelasinnya, tapi menurut saya desainnya enak 

dilihat”. 

Penulis  :“Apakah menurut anda informasi yang disampaikan mudah dibaca, 

lengkap dan mudah dipahami?” 

Narasumber :“Iya... hehe... saya tadi bacanya nggak terlalu lama kok. 

Informasinya menurut saya udah cukup jelas. Saya bisa ngerti 



 
 

 
 

produknya apa, terus... kalau mau cari informasi lain juga kayaknya 

gampang ditemukan”. 

Penulis  :“Dari hal-hal yang sudah saya tanyakan, apakah ada saran atau 

masukan agar desain lebih menjadi baik lagi?” 

Narasumber :“Hmm... aduh... saya jadi bingung kalau disuruh kasih saran, hehe. 

Soalnya menurut saya udah bagus. Tapi... mungkin ya... mungkin 

foto produknya bisa dibuat sedikit lebih banyak atau... eee... 

ditambah beberapa contoh mix and match. Biar orang kayak saya 

bisa lebih kebayang kalau dipakai. Tapi selain itu... menurut saya sih 

udah oke”. 

 

 

Waktu   : 27 Juni 2026 

Narasumber  : Tirta Murtini (Mahasiswa UIN Syarif Hidayatullah Jakarta) 

Lokasi   : UIN Jakarta 

Hasil   : FAW Marketing Collateral Alia & Co Fashion 

 

Penulis  :“Kak, apakah menurut anda desain ini sudah mempresentasikan 

gaya Gen-Z yang aware terhadap fashion muslimah? 

Narasumber :“Bismillah... kalau saya melihatnya, desain ini sudah cukup baik ya. 

Meskipun menyasar kalangan Gen-Z, tampilannya tetap menjaga 

kesan sopan dan anggun. Itu yang saya sukai. Kadang ada desain 

yang terlalu mengikuti tren sampai menghilangkan karakter busana 

muslim, tetapi pada desain ini saya masih melihat keseimbangannya. 

Jadi menurut saya sudah cukup mewakili anak muda muslimah yang 

ingin tampil modis tanpa meninggalkan kesan santun”. 

Penulis  :“Apa pendapat anda, mengenai konsistensi visual yang telah 

diterapkan pada seluruh media promosi seperti warna, tipografi, 

layout dan elemen visual lainya?” 

Narasumber :“Alhamdulillah, menurut saya sudah konsisten. Warna yang 

digunakan memberikan kesan lembut dan nyaman dipandang. 

Kemudian bentuk huruf maupun tata letaknya juga terlihat serasi di 



 
 

 
 

setiap media. Saat saya melihat keseluruhannya, saya tidak merasa 

seperti melihat desain yang berbeda-beda, tetapi memang satu 

kesatuan yang saling melengkapi”. 

Penulis  :“Ketika anda melihat keseluruhan desain tersebut, kesan apa yang 

anda rasakan?, apakah menurut anda kesan atau konsep yang 

disampaikan dari desain tersebur sudah mewakili anggun, soft, Gen-

Z dan modern?” 

Narasumber :“Yang pertama saya rasakan adalah suasananya terasa tenang. 

Mungkin karena pemilihan warna dan penyusunan elemennya tidak 

berlebihan. Kemudian ada kesan anggun yang cukup kuat, 

sementara sisi modernnya juga tetap terlihat. Menurut saya, konsep 

seperti ini baik karena anak-anak muda sekarang tetap bisa tertarik, 

tetapi tidak meninggalkan nilai kesederhanaan dalam berpakaian”. 

Penulis  :“Apakah menurut anda informasi yang disampaikan mudah dibaca, 

lengkap dan mudah dipahami?” 

Narasumber :“InsyaAllah sudah cukup jelas. Informasi yang disampaikan 

tersusun dengan rapi sehingga mudah dipahami. Saya tidak 

mengalami kesulitan untuk mengetahui produk yang ditawarkan 

maupun informasi mengenai tokonya. Menurut saya tampilannya 

sederhana, tetapi pesannya dapat tersampaikan dengan baik”. 

Penulis  :“Dari hal-hal yang sudah saya tanyakan, apakah ada saran atau 

masukan agar desain lebih menjadi baik lagi?” 

Narasumber :“Kalau sekadar masukan, mungkin bisa ditambahkan sedikit pesan 

yang mengingatkan bahwa berpakaian bukan hanya mengikuti tren, 

tetapi juga sebagai bentuk menjaga kesopanan sesuai syariat. Tidak 

perlu terlalu panjang, cukup singkat saja sebagai pengingat. Namun 

secara keseluruhan saya menilai desain ini sudah baik, menarik, dan 

tetap mencerminkan identitas Alia & Co Fashion sebagai brand 

busana muslim”. 

 

 

 



 
 

 
 

Waktu   : 27 Juni 2026 

Narasumber  : Bilqis (Mahasiswa UIN Syarif Hidayatullah Jakarta) 

Lokasi   : UIN Jakarta 

Hasil   : FAW Marketing Collateral Alia & Co Fashion 

 

Penulis  :“Baik kak, apakah menurut anda desain ini sudah 

mempresentasikan gaya Gen-Z yang aware terhadap fashion 

muslimah? 

Narasumber :“Kalau saya melihatnya, sudah cukup sesuai. Memang saya sehari-

hari mengajar anak-anak yang usianya tidak jauh dari Gen-Z, jadi 

saya cukup sering melihat tren yang mereka sukai. Menurut saya 

desain ini tidak berlebihan, tampilannya sederhana tetapi tetap 

menarik. Di sisi lain, nuansa muslimahnya juga masih terasa, 

sehingga menurut saya sudah sesuai dengan target pasar yang 

dituju”. 

Penulis  :“Apa pendapat anda, mengenai konsistensi visual yang telah 

diterapkan pada seluruh media promosi seperti warna, tipografi, 

layout dan elemen visual lainya?” 

Narasumber :“Menurut saya sudah konsisten. Warna yang digunakan tidak 

berubah-ubah sehingga memberikan identitas yang jelas pada setiap 

media. Kemudian jenis huruf dan tata letaknya juga masih memiliki 

kesamaan. Hal seperti ini penting karena akan memudahkan orang 

mengenali sebuah brand meskipun medianya berbeda”. 

Penulis  :“Ketika anda melihat keseluruhan desain tersebut, kesan apa yang 

anda rasakan?, apakah menurut anda kesan atau konsep yang 

disampaikan dari desain tersebur sudah mewakili anggun, soft, Gen-

Z dan modern?” 

Narasumber :“Kesan yang saya dapatkan adalah rapi dan nyaman dipandang. 

Warna yang dipilih memberikan kesan lembut, sedangkan 

penyusunan elemennya membuat desain terlihat lebih modern. 

Menurut saya konsep anggun dan soft sudah cukup terlihat. Untuk 



 
 

 
 

kesan Gen-Z juga sudah ada, tetapi tetap tidak meninggalkan citra 

busana muslim yang sopan”. 

Penulis  :“Apakah menurut anda informasi yang disampaikan mudah dibaca, 

lengkap dan mudah dipahami?” 

Narasumber :“Ya, menurut saya informasinya cukup jelas. Penyusunannya runtut 

sehingga pembaca bisa memahami isi desain tanpa harus membaca 

berulang kali. Bagian yang paling penting juga cukup mudah 

ditemukan, sehingga pesan yang ingin disampaikan dapat diterima 

dengan baik”. 

Penulis  :“Dari hal-hal yang sudah saya tanyakan, apakah ada saran atau 

masukan agar desain lebih menjadi baik lagi?” 

Narasumber :“Kalau saya boleh memberikan masukan, mungkin informasi 

mengenai keunggulan produk bisa sedikit lebih ditonjolkan. 

Misalnya bahan yang digunakan atau kelebihan dari koleksi tersebut. 

Menurut saya hal itu dapat menjadi nilai tambah bagi calon pembeli. 

Namun secara keseluruhan desain ini sudah baik, rapi, dan layak 

digunakan sebagai media promosi Alia & Co Fashion”. 

 

 

Waktu   : 27 Juni 2026 

Narasumber  : Amelia (Mahasiswa UIN Syarif Hidayatullah Jakarta) 

Lokasi   : UIN Jakarta 

Hasil   : FAW Marketing Collateral Alia & Co Fashion 

 

Penulis  :“Siang kak, apakah menurut anda desain ini sudah 

mempresentasikan gaya Gen-Z yang aware terhadap fashion 

muslimah? 

Narasumber :“Kalau dari sudut pandang saya, cukup mewakili ya. Soalnya saya 

sendiri kerja di kantor tapi masih kuliah juga, jadi biasanya lebih 

suka desain yang kelihatannya profesional tapi tetap mengikuti tren. 

Menurut saya desain ini ada di tengah-tengah, nggak terlalu formal, 



 
 

 
 

tapi juga nggak terlalu santai. Jadi masih cocok buat anak muda yang 

aktivitasnya cukup padat”. 

Penulis  :“Apa pendapat anda, mengenai konsistensi visual yang telah 

diterapkan pada seluruh media promosi seperti warna, tipografi, 

layout dan elemen visual lainya?” 

Narasumber :“Yang saya perhatikan justru transisi antar medianya. Misalnya 

waktu lihat poster, terus pindah ke brosur, saya masih merasa 

tampilannya punya karakter yang sama. Menurut saya itu penting 

karena sebagai konsumen biasanya saya lebih gampang mengingat 

brand yang tampilannya konsisten. Jadi kesannya lebih profesional 

dan lebih meyakinkan”. 

Penulis  :“Ketika anda melihat keseluruhan desain tersebut, kesan apa yang 

anda rasakan?, apakah menurut anda kesan atau konsep yang 

disampaikan dari desain tersebur sudah mewakili anggun, soft, Gen-

Z dan modern?” 

Narasumber :“Kalau saya menangkapnya lebih ke arah elegan yang simpel. 

Maksudnya, desainnya nggak mencoba menarik perhatian dengan 

terlalu banyak elemen, tapi justru terlihat lebih nyaman dilihat. Saya 

juga merasa konsep modernnya muncul karena penyusunan 

informasinya cukup rapi. Jadi menurut saya orang yang usianya 

sekitar 20 sampai 30 tahunan masih bisa merasa desain ini relevan”. 

Penulis  :“Apakah menurut anda informasi yang disampaikan mudah dibaca, 

lengkap dan mudah dipahami?” 

Narasumber :“Iya, menurut saya penyampaian informasinya cukup efektif. 

Biasanya kalau saya lihat media promosi, saya cuma punya waktu 

sebentar. Nah, dari desain ini saya masih bisa langsung menangkap 

informasi utamanya tanpa harus membaca semuanya dulu. Itu 

menurut saya sudah menjadi nilai lebih”. 

Penulis  :“Dari hal-hal yang sudah saya tanyakan, apakah ada saran atau 

masukan agar desain lebih menjadi baik lagi?” 

Narasumber :“Kalau saya boleh memberi masukan, mungkin bisa ditambahkan 

sedikit informasi yang membuat orang lebih yakin untuk membeli. 



 
 

 
 

Misalnya ada penjelasan singkat mengenai kualitas bahan atau 

kenyamanan produknya. Soalnya kalau saya sebagai pekerja, 

biasanya sebelum membeli pakaian saya lebih mempertimbangkan 

fungsi dan kenyamanannya juga, bukan hanya tampilannya. Tetapi 

secara keseluruhan desain ini sudah menarik dan menurut saya 

cukup siap digunakan sebagai media promosi”. 

 

 

Waktu   : 27 Juni 2026 

Narasumber  : Icha (Mahasiswa UIN Syarif Hidayatullah Jakarta) 

Lokasi   : UIN Jakarta 

Hasil   : FAW Marketing Collateral Alia & Co Fashion 

 

Penulis  :“Singkat saja ya kak, apakah menurut anda desain ini sudah 

mempresentasikan gaya Gen-Z yang aware terhadap fashion 

muslimah? 

Narasumber :“Eee... menurut saya iya sih. Jujur sebelumnya saya belum pernah 

dengar Alia & Co Fashion, tapi pas lihat desainnya saya langsung 

mikir, ‘oh ini kayaknya brand fashion muslim yang memang nyasar 

anak muda ya’. Hehe... tampilannya bikin saya penasaran juga 

sebenarnya, jadi pengin lihat koleksi lainnya apakah memang 

konsepnya sama seperti yang ada di desain ini”. 

Penulis  :“Apa pendapat anda, mengenai konsistensi visual yang telah 

diterapkan pada seluruh media promosi seperti warna, tipografi, 

layout dan elemen visual lainya?” 

Narasumber :“Hmm... kalau saya lihat, semuanya masih saling nyambung. 

Maksudnya... waktu saya lihat beberapa media sekaligus, saya 

nggak merasa seperti lihat desain dari brand yang berbeda. Jadi... 

eee... menurut saya itu cukup membantu orang yang baru kenal sama 

brand ini, karena identitasnya jadi lebih mudah diingat” 

Penulis  :“Ketika anda melihat keseluruhan desain tersebut, kesan apa yang 

anda rasakan?, apakah menurut anda kesan atau konsep yang 



 
 

 
 

disampaikan dari desain tersebur sudah mewakili anggun, soft, Gen-

Z dan modern?” 

Narasumber :“Kalau kesan pertama... hmm... saya malah penasaran sama 

produknya. Soalnya desainnya nggak terlalu banyak informasi yang 

bikin penuh, jadi perhatian saya lebih ke foto produknya. Terus... 

eee... menurut saya konsepnya cukup modern. Kesan anggun sama 

lembutnya juga masih ada, jadi saya ngebayangin produknya 

mungkin cocok dipakai buat kerja atau acara tertentu”. 

Penulis  :“Apakah menurut anda informasi yang disampaikan mudah dibaca, 

lengkap dan mudah dipahami?” 

Narasumber :“Iya, menurut saya cukup jelas. Walaupun saya baru pertama kali 

lihat brand ini, saya masih bisa ngerti informasi yang disampaikan. 

Hmm... mungkin karena penyusunannya rapi ya, jadi saya nggak 

bingung harus lihat bagian mana dulu”. 

Penulis  :“Dari hal-hal yang sudah saya tanyakan, apakah ada saran atau 

masukan agar desain lebih menjadi baik lagi?” 

Narasumber :“Eee... kalau saya boleh kasih masukan... mungkin bisa ditambah 

sedikit cerita tentang brand-nya. Soalnya tadi saya jadi penasaran, 

Alia & Co Fashion ini punya ciri khas apa dibanding brand lain. 

Hehe... mungkin kalau ada penjelasan singkat atau tagline yang lebih 

menonjol, orang yang baru pertama kali lihat, kayak saya, jadi lebih 

tertarik buat cari tahu atau langsung buka media sosialnya”. 
 
 
  



 
 

 
 

Lampiran 7 Daftar Riwayat Hidup  

 

 


