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ABSTRAK 

Sektor penyediaan makanan dan minuman merupakan salah satu sektor yang 

memberikan kontribusi besar terhadap perekonomian nasional, termasuk usaha 

mikro, kecil, dan menengah (UMKM) di bidang bakery. Dalam menghadapi 

persaingan bisnis yang semakin ketat, pelaku usaha bakery memerlukan media 

komunikasi yang mampu memperkenalkan identitas, nilai, dan keunggulan usaha 

secara profesional kepada calon mitra bisnis. Butterflyoishii sebagai UMKM 

bakery yang sedang berkembang masih mengalami kendala dalam menyampaikan 

informasi usaha secara lengkap dan meyakinkan kepada calon mitra karena belum 

memiliki media komunikasi yang memadai. Penelitian ini bertujuan untuk 

merancang company profile sebagai media komunikatif dan professional kepada 

mitra bisnis Butterflyoishii. Metode yang digunakan adalah metode kualitatif 

deskriptif dengan pendekatan design thinking yang meliputi tahap empathize, 

define, ideate, prototype dan testing. Data penelitian diperoleh melalui observasi, 

wawancara, dokumentasi, dan studi pustaka. Metode desain melalui teknik 

brainstorming dengan melalui mind map yang menghasilkan kata kunci utama 

sebagai dasar konsep desain. Kata kunci tersebut divisualisasikan melalui mood 

board sebagai referensi visual relevan. Hasil dari mind map dan mood board 

dikembangkan dalam bentuk sketsa manual proses ini menghasilkan beberapa 

alternatif rancangan sebagai eksplorasi visual. Selanjutnya dipilih satu alternatif 

terbaik untuk dikembangkan menjadi sketsa komprehensif yang menjadi acuan. 

Tahap terakhir yaitu testing dengan klien, ahli, dan target audiens untuk menilai 

sejauh mana desain efektif. Berdasarkan hasil analisis penelitian ini, berupa konsep 

company profile yang mengarah pada pendekatan warm modern sebagai 

representasi identitas brand bakery yang hangat dan profesional. Konsep visual 

tersebut menunjukkan bahwa Butterflyoishii memerlukan komunikasi visual yang 

profesional sekaligus membangun kesan hangat dan terpercaya supaya mendukung 

hubungan kerja sama dengan calon mitra bisnis. Hasil perancangan ini 

menghasilkan buku company profile dengan konsep "Bread Panorama", serta 

media pendukung berupa kartu nama dan x-banner. 

 
Kata kunci: Media Komunikasi, Company Profile, Desain Grafis, Toko Roti, 

Design Thinking. 
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ABSTRACT 

The food and beverage sector is one of the major contributors to the national 

economy, including micro, small, and medium enterprises (MSMEs) in the bakery 

industry. Amid increasingly intense business competition, bakery businesses 

require communication media capable of presenting their identity, values, and 

competitive advantages professionally to potential business partners. 

Butterflyoishii, as a growing bakery MSME, faces challenges in delivering 

comprehensive and convincing business information to prospective partners due to 

the absence of an adequate communication medium. This study aims to design a 

company profile as a communicative and professional medium for Butterflyoishii's 

business partners. The research employed a descriptive qualitative method with a 

design thinking approach consisting of the empathize, define, ideate, prototype, and 

testing stages. Data were collected through observation, interviews, 

documentation, and literature review. The design process began with 

brainstorming using a mind map to generate the main keywords that served as the 

foundation of the design concept. These keywords were then translated into a mood 

board as a relevant visual reference. The outcomes of the mind map and mood 

board were further developed into manual sketches, producing several alternative 

design concepts for visual exploration. One selected alternative was then refined 

into a comprehensive sketch as the primary design reference. The final stage 

involved testing with the client, design experts, and the target audience to evaluate 

the effectiveness of the design. The findings resulted in a company profile concept 

based on a warm modern approach that represents the bakery brand's warm and 

professional identity. This visual concept demonstrates Butterflyoishii's need for 

professional visual communication that also conveys warmth and trustworthiness 

to strengthen relationships with prospective business partners. The final design 

consists of a company profile book based on the "Bread Panorama" concept, 

supported by complementary media in the form of a business card and an X-banner. 

 

 
Keywords: Communication Media, Company Profile, Graphic Design, Bakery, 

Design Thinking. 
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PRAKATA 

Puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas rahmat dan karunia-Nya, 

sehingga tugas akhir berjudul “Perancangan Company Profile Brand Butterflyoshii 

sebagai Media Komunikasi Business to Business (B2B)” ini dapat diselesaikan 

dengan baik sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar pada program studi 

yang ditempuh. 

Perancangan ini bertujuan untuk menghasilkan media company profile yang 

komunikatif dan profesional sebagai upaya mengatasi keterbatasan Butterflyoshii 

dalam menyampaikan profil usaha kepada calon mitra bisnis. Dalam proses 

penyusunan tugas akhir ini, berbagai pihak telah memberikan bantuan, dukungan, 

serta bimbingan. Oleh karena itu, dengan segala kerendahan hati disampaikan 

ucapan terima kasih kepada: 

1. Dr. Syamsurizal, S.E., MM., selaku Direktur Politeknik Negeri Jakarta. 

2. Dr. Zulkarnain, S.T., M.Eng., selaku Ketua Jurusan Teknik Grafika dan 

Penerbitan, 

3. Dwi Agnes Natalia Bangun, M.Ds., selaku Kepala Program Studi Desain 

Grafis 

4. Susilawati Thabrany, S.I.Kom., M.Si., selaku Dosen Pembimbing. 

5. Kiki Dermanto, selaku owner Butterflyoishii yang telah bersedia untuk 

menjadi klien dan membantu dalam proses penyelesaian tugas akhir ini dari 

proses riset, perancangan hingga tahap akhir. 

6. Keluarga tercinta yang selalu memberikan dukungan, doa, dan motivasi 

yang tiada henti. 

7. Jihan Nabila, sebagai seseorang yang istimewa, yang telah setia menemani 

serta memberikan dukungan hingga laporan akhir ini dapat terselesaikan. 

8. Teman-teman seperjuangan satu pembimbing yang tidak dapat disebutkan 

satu per satu, yang telah bersama-sama melalui proses perkuliahan dengan 

penuh kebersamaan. Terima kasih atas dukungan, motivasi, dan semangat 

yang selalu diberikan, sehingga kita dapat saling menguatkan hingga 
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akhirnya mampu menyelesaikan studi di kampus tercinta ini dengan penuh 

rasa syukur dan kebahagiaan. 

Disadari bahwa tugas akhir ini masih terdapat kekurangan, baik dari segi 

penyusunan maupun isi. Oleh karena itu, kritik dan saran yang bersifat membangun 

sangat diharapkan demi perbaikan di masa yang akan datang. Semoga tugas akhir 

ini dapat memberikan manfaat bagi pengembangan ilmu pengetahuan, khususnya 

di bidang desain grafis, serta dapat menjadi referensi bagi pihak yang 

membutuhkan. 

 

 

Depok, 13 April 2026 

 

 

 

Muhammad Arsah Al-Wahid 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Sektor penyediaan makanan dan minuman menjadi salah satu sektor dengan 

kontribusi besar terhadap perekonomian nasional sebesar 6,38% (BPS, 2024). Data 

BPS (2024) mencatat peningkatan jumlah UMKM bakery hingga 1.891 unit, seiring 

dengan perubahan gaya hidup masyarakat perkotaan yang semakin mengedepankan 

kepraktisan, kecepatan penyajian, serta nilai gizi (Prasetyo dkk., 2025). Dengan 

pertumbuhan tersebut, usaha bakery dituntut untuk memiliki media komunikasi 

yang tepat dalam memperkenalkan brand kepada mitra bisnis agar mampu bersaing 

dan meningkatkan peluang kerja sama. Hal ini penting agar usaha mampu bersaing 

di industri kuliner serta meningkatkan calon perkembangan bisnisnya, salah 

satunya melalui kerja sama bisnis atau Business to Business (B2B).  

Dalam perkembangan Business to Business (B2B).  saat ini, khususnya pada 

sektor bakery, bisnis telah memasuki era kolaborasi kemitraan, yang 

memungkinkan percepatan inovasi, perluasan pasar, serta peningkatan efisiensi 

melalui penggabungan keahlian satu sama lain. Kolaborasi tersebut membantu 

mencapai tujuan bersama, mendorong pertumbuhan, serta menciptakan peluang 

baru yang sulit dicapai secara mandiri (UMKM, 2026). Coffee shop dapat bekerja 

sama dengan usaha mikro seperti bakery untuk menyediakan produk seperti kue, 

pastry, dan roti. Melalui kerja sama ini, coffee shop dapat menawarkan lebih banyak 

pilihan kepada pelanggan, sekaligus memberikan kesempatan bagi bakery untuk 

menjangkau konsumen yang lebih luas (Dzulkarnain & Furinto, 2023). 

Dalam konteks kerja sama Business to Business (B2B), perusahaan 

memerlukan media komunikasi yang mampu menyampaikan informasi secara 

digital, terstruktur, dan profesional kepada calon mitra. Namun, 

butterflyoishii belum memiliki media komunikasi yang mampu menyampaikan 

informasi usaha secara lengkap, detail, dan profesional kepada calon 

mitra.  Company profile tidak hanya berfungsi sebagai dokumen informasi, tetapi 

juga menjadi media komunikasi strategis yang dapat memperkenalkan nilai, 
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keunggulan, serta karakteristik perusahaan kepada para stakeholder (Nugraheni & 

Priatna, 2026). 

Butterflyoishii merupakan salah satu UMKM di bidang roti yang didirikan 

pada tahun 2024 dan tergolong sebagai usaha yang masih dalam tahap berkembang. 

Berlokasi di Harapan Indah, Bekasi, usaha ini memiliki potensi pertumbuhan yang 

cukup besar, yang terlihat dari beragamnya variasi produk yang ditawarkan, seperti 

soft sourdough, soft bun, bolu lumer, banana cake, hingga snack box. Produk yang 

tersedia di outlet difokuskan pada roti, sedangkan melalui penjualan online, variasi 

produk yang ditawarkan lebih beragam, termasuk cake dan sourdough. Hal ini juga 

memengaruhi preferensi konsumen, di mana produk yang paling diminati di outlet 

adalah roti, sementara pada penjualan online, produk sourdough memiliki minat 

yang cukup tinggi. Butterflyoishii juga merencanakan pengembangan bisnis 

melalui (baking experience) atau kelas pembuatan roti sebagai bentuk diferensiasi 

usaha di tengah persaingan industri roti yang semakin kompetitif. 

Permasalahan utama yang dihadapi butterflyoishii menghadapi kendala 

dalam berkomunikasi dengan calon mitra. Kesulitan ini terlihat dalam proses 

memperkenalkan usaha serta menjelaskan profil bisnis secara jelas dan 

meyakinkan, sehingga menghambat proses negosiasi dan menimbulkan kurangnya 

kepercayaan dari pihak mitra. Dikarenakan bertumpu pada komunikasi lisan dan 

pemanfaatan media social. Oleh karena itu, butterflyoishii memerlukan media 

komunikasi yang mampu menyampaikan informasi usaha secara lengkap, detail, 

dan professional. Dengan demikian diperlukan solusi yang tepat untuk menjawab 

kesulitan klien. Solusi tersebut yaitu perancangan company profile karena 

Butterflyoishii memerlukan media komunikasi yang dapat menjawab kesulitan 

klien dalam berkomunikasi dengan calon mitra B2B. Company profile yang 

dirancang akan berfungsi sebagai sarana media komunikasi yang menjelaskan citra, 

nilai, dan keunggulan perusahaan secara profesional kepada coffee shop sebagai 

calon mitra (Ramadhan dkk., 2025). 

Penelitian terdahulu terkait perancangan company profile pada UMKM 

bakery, berfokus pada pengembangan media digital, seperti website dan video 

company profile. Dalam studi hasil utama penelitian tersebut menunjukan bahwa 
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website dan video company profile yang dirancang untuk UMKM Coffee Town 

Bakery dapat dimanfaatkan sebagai sarana untuk meningkatkan reputasi bisnis 

melalui penyebaran informasi perusahaan yang dapat diakses oleh calon mitra 

melalui tautan website dan video company profile (N. Hadi & Budiman, 2023). 

Temuan tersebut didukung penelitian lain yang menunjukkan bahwa. Di sisi lain, 

company profile untuk UMKM Toko Roti LindaYes pelaku usaha tersebut mampu 

mengidentifikasi dan memahami informasi yang terdapat dalam company profile 

terkait aspek ekonomi, sosial, dan lingkungan, serta memahami keterkaitan antara 

berbagai informasi yang disajikan (Suhartono dkk., 2022). Namun dari kedua 

penelitian tersebut, penelitian mengenai perancangan company profile sebagai 

media komunikasi untuk Butterflyoishii belum dilakukan. Oleh karena itu, 

penelitian ini diputuskan untuk membuat buku company profile sebagai media 

komunikasi yang diharapkan mampu memberikan solusi yang efektif untuk 

menjalin kerjasama B2B serta dapat mencakupi informasi Butterflyoishii. 

Dengan adanya buku company profile, butterflyoishii diharapkan mampu 

mengatasi berbagai permasalahan yang selama ini dihadapi, terutama dalam hal 

komunikasi dan penyampaian informasi kepada calon mitra coffee shop yang ingin 

mengembangkan bisnis melalui kerja sama B2B. Melalui media fisik company 

profile ini, Butterflyoishii dapat menjelaskan profil usaha, produk, serta keunggulan 

yang dimiliki secara lebih jelas, terstruktur, dan profesional. Hal itulah yang 

melatarbelakangi penelitian tugas akhir dengan judul "perancangan company 

profile brand butterflyosihii sebagai media komunikasi business to business”. 

Dengan peracangan company profile diharapkan Butterflyoishii dapat memperluas 

peluang kolaborasi, menjangkau lebih banyak mitra potensial, serta mendukung 

pertumbuhan dan perkembangan usaha secara berkelanjutan.  

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah dibuat, rumusan masalah dalam 

penelitian ini yaitu:  
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1. Bagaimana merancang media company profile yang komunikatif dan 

profesional sebagai upaya mengatasi keterbatasan Butterflyoishii dalam 

menyampaikan profil usaha kepada calon mitra bisnis. 

2. Bagaimana menerapkan teori desain pada buku company profile 

Butterflyosihii? 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Dalam penyusunan ini, proyek tugas akhir yang disusun mencakup 

pembahasan-pembahasan yang berfokus pada: 

1. Proses perancangan company profile brand butterflyoishii 

2. Penerapan konsep teori dan elemen-elemen desain grafis, seperti visual, layout, 

tipografi, dan warna dalam proses desainan company profile Butterflyoishii. 

3. Tahapan implementasi desain company profile pada media utama dan media 

pendukung yang digunakan untuk memperkenalkan profil usaha kepada calon 

mitra bisnis. 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Penyusunan laporan tugas akhir ini memiliki tujuan dan manfaat, 

diantaranya: 

1.4.1 Tujuan 

Berdasarkan rumusan masalah dan cakupan ruang pembahasan yang telah 

diuraikan, tujuan dan manfaat yang ingin dicapai dalam proses perancangan profil 

perusahaan Butterflyoishii sebagai media komunikasi yang profesional dalam 

mendukung kerja sama Business to Business (B2B) adalah sebagai berikut: 

1. Mejelaskan proses perancangan desain company profile brand butterflyoishii 

2. Menjelaskan penerapan teori dan element desain grafis yang diterapkan pada 

perancangan desain company profile brand butterflyoishii 

3. Menjelaskan dan menjabarkan desain akhir dari penelitian ini yang meliputi 

company profile serta media pendukung. 
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1.4.2 Manfaat 

1. Manfaat Akademis 

Memberikan referensi dan wawasan bagi pembaca mengenai proses 

perancangan media company profile sebagai sarana komunikasi, mulai dari 

tahap perencanaan, penerapan konsep desain grafis, hingga tahap 

implementasi, khususnya dalam konteks pengembangan kerja sama Business 

to Business (B2B) pada usaha UMKM di bidang kuliner terutama di dunia 

bakery 

2. Manfaat Praktis 

Menjelaskan hasil perancangan company profile brand Butterflyoishii dapat 

membantu usaha dalam memiliki media komunikasi yang komunikatif dan 

profesional. serta mendukung perluasan kerja sama Business to Business (B2B) 

dengan calon mitra bisnis. 

1.5 Sistematika Penyusunan 

Penyusunan sistematika penulisan dalam perancangan company profile 

brand Butterflyoishii terdiri dari beberapa bab dan bagian yang disusun secara 

sistematis dan terstruktur, sehingga memudahkan pembaca dalam memahami isi 

serta memastikan informasi tersampaikan dengan jelas, tepat, dan terarah. Adapun 

sistematika penulisan dalam laporan ini dibagi ke dalam 5 (lima) bagian, yang 

dijelaskan secara rinci sebagai berikut: 

BAB I         PENDAHULUAN  

Bab ini memuat deskripsi mengenai latar belakang perlunya 

merancang company profile sebagai media komunikasi bisnis yang 

efektif dalam mendukung kegiatan branding Butterflyoishii, 

khususnya dalam upaya meningkatkan profesionalitas dan peluang 

kerja sama Business to Business (B2B). Selain itu, bab ini juga 

menjelaskan rumusan masalah yang menjadi dasar perancangan, 

ruang lingkup pembahasan sebagai batasan dalam proses 

perancangan, serta tujuan dan manfaat yang ingin dicapai. Pada 

bagian akhir, disajikan sistematika penulisan yang digunakan 
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sebagai pedoman dalam penyusunan laporan tugas akhir ini agar 

disusun secara sistematis, terarah, dan mudah dipahami. 

BAB II         LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini berisi kajian teoritis yang menjadi landasan dalam proses 

perancangan company profile Butterflyoishii sebagai media 

komunikasi bisnis. Pembahasan dalam bab ini mencakup teori-teori 

umum mengenai berkaitan dengan perancangan company profile, 

desain grafis, serta ilmu pendukung lainnya, seperti layout, tipografi, 

warna, dan prinsip-prinsip desain yang relevan dengan perancangan 

company profile. 

BAB III         METODE PERANCANGAN 

Pada bab ini menjelaskan metode desain yang digunakan dalam 

proses pengumpulan data, analisis, serta pengembangan ide desain. 

Analisis yang dilakukan meliputi profil usaha, kompetitor, wawasan 

konsumen, serta analisis SWOT. Hasil analisis tersebut kemudian 

dirumuskan menjadi ringkasan kreatif sebagai dasar dalam 

perancangan company profile Butterflyoishii. 

BAB IV         HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Bab ini membahas konsep visual dan media pendukung dalam 

perancangan company profile. Selain itu, dijelaskan proses desainan 

dari awal hingga akhir, mulai dari pembuatan mind map, mood 

board, sketsa, hingga tahap digitalisasi desain, sehingga 

menghasilkan company profile yang sesuai dengan identitas brand 

Butterflyoishii. 

BAB V         PENUTUP 

Pada bab ini berisi kesimpulan dari keseluruhan proses perancangan 

company profile Butterflyoishii serta saran untuk pengembangan ke 

depannya. Kesimpulan disusun berdasarkan tujuan awal 

perancangan, sedangkan saran ditujukan untuk perbaikan dan 

pengembangan desain agar dapat diterapkan secara lebih optimal.
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan hasil perancangan company profile Butterflyoishii, dapat 

dirumuskan beberapa simpulan yang secara langsung menjawab tujuan penelitian 

ini, sebagai berikut: 

1. Dalam perancangan company profile Butterflyoishii, penelitian ini 

menggunakan pendekatan design thinking sebagai metode utama dan 

memanfaatkan metode deskriptif kualitatif untuk menggambarkan, 

menganalisis, serta menginterpretasikan data yang diperoleh sepanjang proses 

perancangan. Pada tahap awal adalah empathize yang diperoleh melalui 

wawancara kepada cici kiki dermanto, observasi pengamatan langsung terhadap 

Butterflyoishii, serta brand kompetitor, dan pengumpulan pengalaman klien, 

Survei dilakukan kepada calon mitra dan juga studi literatur mendapatkan dasar 

teori yang relevan dari sumber kredibel, seperti buku, jurnal ilmiah, dan artikel. 

Data yang terkumpul dianalisis pada tahap define menggunakan metode SWOT, 

kemudian menjadi dasar dalam penyusunan creative brief, analisis SWOT 

bertujuan mengidentifikasi kekuatan utama Buterflyoishii yaitu pada jumlah 

produk yang ditawarkan, sedangkan kelemahan terletak pada komunikasi dan 

juga media pendukung B2B. 

2. Pengembangan konsep visual dan pelaksanaan produksi desain dilaksanakan 

melalui eksplorasi komprehensif hingga tercapai desain final yang 

merepresentasikan Butterflyoishii. Pada tahap ideate, muncul kata kunci warm, 

modern, dan profesional yang menjadi landasan eksplorasi ide yang dilakukan 

melalui brainstorming dengan menyusun mind map dan mood board. 

Berdasarkan key visual, aspek homemade menghasilkan kata kunci pastry 

sebagai representasi produk Butterflyoishii. Aspek warm mengarah pada 

penggunaan warna hangat, aspek modern menghasilkan kata kunci desain 

kontemporer sebagai acuan gaya visual, sedangkan aspek profesional menjadi 

landasan dalam menciptakan tampilan company profile yang tertata dan 
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meyakinkan. Output akhir diwujudkan dalam bentuk A4 Landscape berjumlah 

24 halaman dengan menggunakan system grid modular 4x4 serta margin simetris 

untuk menampilkan visual yang rapih pada setiap halaman.  Prototype dan 

Testing kapada pihak terkait seperti klien, target audiens dan ahli dibidang 

terkait, yang dimana data tersebut menghasilkan penyempurnaan desain dan isi 

konten, seperti penambahan halaman reseller, perbaikan layout pada halaman 

produk, penambahan margin, serta konten yang perlu ditambahkan. 

3. Berdasarkan hasil penelitian dan perancangan, buku company profile 

Butterflyoishii mampu mengatasi keterbatasan perusahaan dalam 

menyampaikan profil usaha secara komunikatif, profesional, hangat, dan 

modern kepada calon mitra bisnis. Desain yang dihasilkan turut mendukung 

penyajian informasi bisnis secara lebih jelas dan meyakinkan bagi pihak-pihak 

calon mitra. Desain yang dikembangkan tidak hanya diaplikasikan pada media 

utama berupa buku company profile, tetapi juga diterapkan secara konsisten 

pada media pendukung lainnya. Seperti kartu nama berukuran 9 × 5,5 cm 

berfungsi sebagai media pertukaran kontak profesional dan memuat nama 

merek, logo Butterflyoishii, produk unggulan (belakang), alamat email, nomor 

telepon, akun Instagram, barcode, dan alamat usaha; dicetak dua sisi full color 

(CMYK) pada kertas Art Carton 260 gsm sebanyak 100 lembar untuk 

memberikan ketegasan dan kesan profesional. Sementara itu, X Banner 

berukuran 60 × 160 cm digunakan sebagai media promosi pendukung di outlet 

dan acara (bazar, pameran), berisi produk unggulan, menu best seller, logo 

Butterflyoishii, akun Instagram, nomor WhatsApp, alamat email, dan barcode; 

dicetak pada bahan albatros untuk penggunaan indoor dengan reproduksi warna 

yang tajam. Kedua media menerapkan tata visual dan palet warna yang 

diselaraskan dengan konsep company profile agar identitas visual merek 

konsisten di seluruh media. 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil perancangan company profile Butterflyoishii, berikut 

beberapa saran yang dapat dijadikan sebagai bahan pertimbangan untuk 

pengembangan selanjutnya. 
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1. Butterflyoishii disarankan untuk memperbarui isi company profile secara 

berkala, terutama apabila terdapat perubahan informasi perusahaan, 

penambahan produk, pencapaian, maupun kerja sama baru agar informasi yang 

disampaikan tetap relevan dan akurat. Company profile yang telah dirancang 

sebaiknya dimanfaatkan secara optimal sebagai media komunikasi bisnis, 

khususnya saat menawarkan kerja sama kepada calon mitra, mengikuti pameran, 

maupun kegiatan promosi lainnya sehingga dapat mendukung penyampaian 

profil usaha secara lebih profesional. 

2. Untuk memperluas pemanfaatan company profile, disarankan menyediakan dua 

versi media, yaitu buku cetak sebagai sarana presentasi dan pertemuan langsung 

dengan calon mitra bisnis, serta versi digital dalam format PDF yang dapat 

dibagikan melalui email, media sosial, atau aplikasi pesan. Dengan demikian, 

penyampaian informasi perusahaan menjadi lebih fleksibel dan mampu 

menjangkau calon mitra secara lebih luas. 

3. Bagi desainer maupun peneliti yang akan mengembangkan media company 

profile, disarankan untuk melakukan uji cetak sebelum proses FAW. Tahap ini 

penting untuk memastikan warna, teks, foto, dan elemen teknis lainnya sudah 

sesuai, sehingga hasil cetak dapat meminimalkan kesalahan dan pengeluaran 

budget sesuai dengan desain yang telah dirancang. 

4. Untuk penelitian selanjutnya, disarankan fokus pada analisis keunggulan dan 

dampak company profile yang telah dirancang terhadap pencapaian tujuan bisnis 

Butterflyoishii. Yang dapat dilakukan eksplorasi pengembangan media digital 

tambahan misalnya video profil perusahaan atau situs webite yang menampilkan 

company profile dengan tetap mengacu pada konsep dan pedoman desain yang 

dikembangkan dalam penelitian ini. 
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