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ABSTRAK 

Kain lurik merupakan warisan budaya Indonesia. Kain lurik terbuat dari kain katun 

yang menggunkan alat tenun tradisional. Yang membentuk sebuah motif garis dan 

menggunakan warna alami pada kain tersebut. Identitas visual berupa logo 

dibutuhkan dalam proses branding suatu usaha. Salah satunya adalah usaha kain 

lurik ATBM (Alat Tenun Bukan Mesin)  dan beberapa pakaian dari kain lurik yang 

dibuat oleh Wandi. Namun karena tidak adanya identitas visual, maka konsumen 

sulit mengingat merek kain lurik ATBM dan juga packaging dari kain lurik ATBM 

masih menggunkan kain plastik bening saja. Oleh sebab itu, diperlukan identitas 

visual untuk usaha kain lurik ATBM agar konsumen mudah mengingat brand 

tersebut. Produk yang ditawarkan dari kain lurik hingga pakaian dan topi. Metode 

penetlitian yang dipakai adalah kualitatif deskriptif. Hasil dari penelitian ini adalah 

hasil wawancara, data klien dan hasil kuesioner yang dihasilkan lagi berupa SWOT, 

STP dan arahan kreatif. Dan proses desain yang dihasilkan berupa mindmap, 

moodboard, sketsa manual dengan 6 alternatif dan menghasilkan 1 sketsa digital 

dengan hasil akhir yang baik. Dan yang dihasilkan berupa logo , GSM, kartu nama, 

price tag, kemasan dan signboard. Penulis berharap kedepannya usaha kain lurik 

ATBM ini produknya bisa dikenali dan dibeli oleh para konsumen dari dalam dan 

luar negeri. 

 

Kata kunci: Kain Lurik, Logo, Tradisional dan Elegan 
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ABSTRACT 

Lurik cloth is a cultural heritage of Indonesia. Lurik cloth is made of cotton cloth 

using traditional looms. Which forms a line motif and uses natural colors on the 

fabric. Visual identity in the form of a logo is needed in the branding process of a 

business. One of them is the ATBM lurik business (Non-Machine Weaving 

Equipment) and some clothes made from lurik fabrics made by Wandi. However, 

because there is no visual identity, it is difficult for consumers to remember the 

brand of lurik ATBM cloth and also the packaging of cloth lurik ATBM still uses 

clear plastic cloth. Therefore, a visual identity is needed for the ATBM lurik fabric 

business so that consumers can easily remember the brand. The products offered 

range from striated fabrics to clothing and hats. The research method used is 

descriptive qualitative. The results of this study are the results of interviews, client 

data and the results of the resulting questionnaire again in the form of SWOT, STP 

and creative directions. And the resulting design process is a mindmap, 

moodboard, manual sketch with 6 alternatives and produces 1 digital sketch with a 

good final result. And the resulting logo, GSM, business cards, price tags, 

packaging and signboards. The author hopes that in the future the ATBM lurik cloth 

business can be recognized and purchased by consumers from within and outside 

the country. 

Keywords: Lurik Fabric, Logo, Traditional and Elegant 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Kain lurik merupakan warisan budaya Indonesia. Kain lurik terbuat dari 

kain katun yang menggunakan alat tenun tradisional yang membentuk sebuah motif 

garis dan menggunakan warna alami pada kain tersebut. Kain lurik sekarang masih 

dicari para pecinta fashion dan masih trendy saat ini. Sedangkan identitas visual 

adalah sebuah simbol perusahaan yang diwakili gambar dengan beberapa aturan 

khusus dari penempatan hingga ukuran.  

Salah satunya adalah logo yang merupakan sebuah ciri khas pada suatu 

perusahaan, lembaga sosial, ataupun untuk diri sendiri. Ciri khas pada logo bisa 

ditampilkan dari segi gambar, warna, ataupun tulisannya (tipografi). Logo bisa di 

visualisasikan dengan mengambil dari satu ataupun dua objek yang memiliki 

makna bagi perusahaan itu sendiri.  

Identitas visual berupa logo dibutuhkan dalam proses branding suatu usaha 

,salah satunya adalah usaha kain lurik ATBM (Alat Tenun Bukan Mesin)  dan 

beberapa pakaian dari kain lurik yang dibuat oleh Wandi. Namun, karena tidak 

adanya identitas visual, maka konsumen sulit mengingat merek kain lurik ATBM 

dan juga packaging dari kain lurik ATBM masih menggunakan kain plastik bening 

saja. Oleh sebab itu, diperlukan identitas visual untuk usaha kain lurik ATBM agar 

konsumen mudah mengingat brand atau tidak melupakan produk yang mereka beli 

tersebut. Usaha kain lurik ATBM ini membutuhkan sebuah logo produk kain dan 

pakaiannya dan beberapa media pendukung lainnya seperti kemasan, kartu nama, 

signboard dan tag price. Logo yang dibuat dalam bentuk yang tradisional dan 

mudah untuk diingat orang. 

Berdasarkan uraian diatas maka diperlukan desain logo produk yang 

memiliki ornamen atau perwakilan gambar yang bersifat ethnic dan tradisional. 

Serta warna yang menambah nuansa tradisional tersebut. Oleh karena itu, judul dari 

tugas akhir ini adalah “Desain logo usaha kain lurik ATBM Sukoharjo “. 
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1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian pada latar belakang masalah di atas. Maka 

permasalahan yang akan dibahas dalam penulisan ini adalah ”bagaimana 

merancang logo produk kain lurik ATBM menjadi sebuah daya tarik pembeli “  

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

 Dalam penyusunan karya tugas akhir ini, ada beberapa pembahasan masalah 

dan pembahasan utama, yaitu: 

1. Proses perancangan logo produk kain lurik ATBM Sukoharjo 

2. Penggunaan prinsip dan elemen desain yang digunakan dalam Desain logo 

produk kain lurik ATBM Sukoharjo 

3. Penggunaan Media pendukung pada Logo Produk kain lurik ATBM 

1.4 Tujuan dan Manfaat  

Tujuan pembahasan pada desain logo produk kain lurik ATBM yaitu : 

1. Menjelaskan perancangan Identitas Visual tentang logo produk kain lurik 

ATBM 

2. Menjelaskan penerapan teori yang digunakan dalam perancangan logo 

produk kain lurik ATBM 

3. Menjelaskan media pendukung yang digunakan pada desain logo usaha kain 

lurik ATBM Sukoharjo 

Manfaat pembahasan pada karya tugas akhir ini adalah sebagai berikut: 

1. Manfaat Akademis 

Tugas akhir ini bisa digunakan untuk penelitian selanjutnya dan juga untuk 

sumber ilmu yang bisa dipakai untuk mengetahui tentang kain lurik ATBM 

2. Manfaat Praktis 

Manfaat praktis dimaksud agar klien mempunyai identitas visual agar dapat 

terbentuknya identitas pada produk kain lurik tersebut. 
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1.5   Sistematika Penulisan 

Dalam menyusun tugas akhir pembuatan Perancangan Desain Logo Produk 

Usaha Kain Lurik ATBM ini digunakan sistematika penulisan yang efektif agar 

pembahasan dan penyajian materi lebih mudah untuk dipahami. Sistematika 

penulisan ditulis dengan susunan penulisan sebagai berikut: 

BAB I  PENDAHULUAN 

Bab ini menjelaskan mengenai pendahuluan dari penulisan tugas 

akhir dengan judul Desain logo usaha kain lurik ATBM Sukoharjo 

yang membahas isi dari tugas akhir. Pada bab ini membahas latar 

belakang, ruang lingkup pembahasan, tujuan pembahasan, metode 

penulisan, metode pengumpulan data, serta sistematika penulisan 

dalam penyelesaian tugas akhir. 

BAB II LANDASAN PERENCANAAN 

Pada bab ini menjelaskan mengenai teori-teori yang mendukung 

tema dalam penyusunan tugas akhir Desain logo usaha kain lurik 

ATBM Sukoharjo. Landasan teori dijabarkan dengan membahas 

studi desain grafis secara umum dan teori-teori yang terkait dengan 

judul penulisan. 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Bab ini menjelaskan data tentang metode yang digunakan dalam 

perancangan dan analisis data .Selain itu juga mencakup data Usaha 

Kain Lurik ATBM seperti profil, product knowledge, dan lain 

sebagainya. Bab ini juga dibahas mengenai arahan klien yang 

dibutuhkan dalam Desain logo usaha kain lurik ATBM Sukoharjo. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Bab ini berisi mengenai pembahasan tentang konsep visual, porses 

desain, media pendukung dan pertimbangan produksi. Dengan 

tahapan selanjutnya dalam Desain logo usaha kain lurik ATBM 
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Sukoharjo adalah eksekusi desain yang dijelaskan juga mengenai 

elemen dan prinsip desain yang digunakan. Eksekusi desain dibuat 

sebanyak tiga alternatif dan dijelaskan salah satu desain terpilih 

dengan alasan pemilihan desain tersebut akan dibandingkan dengan 

dua desain yang tidak terpilih. 

BAB V PENUTUP 

Bab ini berisi mengenai kesimpulan hasil dari Desain logo usaha 

kain lurik ATBM Sukoharjo. Serta saran dan kesimpulan dari skripsi 

tugas akhir yang disusun. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

 Dalam mendesain logo usaha kain lurik ATBM Sukoharjo, dapat 

disimpulkan sebagai berikut : 

1. Hasil dari metode pengumpulan data diapat berupa informasi klien dan jenis 

produk yang dijual, lalu juga didapat hasil kuesioner yang signifikan dan 

dihasilkan sebuah SWOT dan STP. Yang jadinya dihasilkan sebuah arahan 

kreatif yang akan membantu dalam pembuatan logo. 

2. Hasil mindmap yang dibuat menjadi 3 kata kunci, yaitu tradisional, elegant 

dan kain lurik ATBM. Mindmap tradisional menghjasilkan 7 key visual 

yang berasal dari bangunan, motif batik dan wayang. Mindmap elegant 

menghjasilkan 12 key visual yang berasal dari sifat, warna, benda, font dan 

makanan minuman. Mindmap kain lurik ATBM menghjasilkan 7 key visual 

yang berasal dari pola, ATBM, penggunaan, pakaian dan warna. Mindmap 

yang dihasilkan akan berdampak ke Moodboard yang menghasilkan sebuah 

3 moodbaord dengan hasil 4 warna tiap moodboardnya. Sketsa manual yang 

dibuat menghasilkan 6 sketsa yang merupakan gabungan dari bangunan dan 

wayang dengan pola kain lurik baik lurus maupun hujan gerimis. Sketsa 

kompherensif yang dibuat menggunakan warna emas agar tampilan logo 

semakin elegant. Dan dipilih logo dengan bentuk wayang gunungan dan 

pola garis lurik lurus. Lalu dihasilkan finishing logo dengan teknik gradient 

mesh agar terlihat mengkilap. Colour pattern yang dibuat menggunakan 

warna emas dan warna pendukung coklat. 

3. GSM yang dibuat berisi 8 halaman dengan mencakup visi misi, tentang 

kami, desain logo, gelap terang, colour pattern,  font, Aturan logo, media 

pendukung dan kontak. Untuk media pendukung dihasilkan berupa kartu 

nama, price tag, signboard dan kemasan. Kemasan ini hanya digunakan 

untuk kemasan plastik kain lurik sebagai penambah kualitas produk kain 

lurik ATBM Sukoharjo. 
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5.2 Saran 

Dengan terwujudnya desain logo usaha kain lurik ATBM Sukoharjo ,maka 

dapat disarankan beberapa hal sebagai berikut ; 

1. Perlu adanya penerapan logo yang baik untuk semua produk Lurikan. 

Penerapan logo bisa menggunakan price tag untuk menginformasikan 

brand Lurikan 

2. Perlu adanya penelitian lebih lanjut terntang desain logo Lurikan 

sebagai branding produk kain lurik
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DAFTAR LAMPIRAN 

Lampiran 1 LEMBAR ASISTENSI 1 

  



 
 

 

Lampiran 2 LEMBAR ASISTENSI 2 

  



 
 

 

Lampiran 3 TRANSKRIP WAWANCARA 

Transkrip Wawancara pada tanggal 24 Maret 2021 pukul 18.32 di Pondok Indah 

Mall. 

Salman   : Selamat malam pak 

Pak Wandi : Selamat malam,ada yang bisa saya bantu ? 

Salman   : Kita boleh izin untuk wawancara bapak ? 

Pak Wandi : oh boleh 

Salman   : Nama bapak siapa? 

Pak Wandi : Saya Wandi 

Salman   : Nama brand atau produk ini apa? 

Pak Wandi : Belum ada nama brandnya, adanya Usaha Kain Lurik ATBM, tidak 

pakai mesin. 

Salman   : Usaha bapak ini dimulai kapan pak? 

Pak Wandi : Sebenarnya ini dimulai di tahun 2000an sama orang tua saya saat saya 

masih di SD, namun saya memulai usaha ini di tahun 2019 saat usaha 

kuliner saya sedang bangkrut, namun di tahun 2020 lalu karena pandemi 

omset saya menurun. 

Salman  : Ooh, jadi karena usaha bapak yang dulu kuliner bangkrut lalu berpindah 

ke usaha kain lurik ? 

Pak Wandi : Iya, benar sekali mas 

Salman   : Untuk bahannya ini kain lurik terbuat dari bahan apa pak ? 

Pak Wandi : Kalau untuk bahan kita buatnya ini dari kain katun, dan dibuat kainnya 

menggunakan alat tenun tradisional bukan mesin. Untuk produksinya itu 

kadang bisa lama dan terbatas karena alatnya yang masih tradisional. 

 

Salman   : Untuk produk ini ada apa saja pak ? 

Pak Wandi : Disini ada kain lurik panjangnya 1x2 m . Yang mas pegang itu kain 

lurik biasa ,harganya Rp.150.000, untuk yang ini harganya Rp. 250.000 

karena dia gradasi, untuk yang ini kain luriknya bergambar harganya Rp. 

300.000 karena kain lurik ini mengguunakan gambar. 

Salman   : Hmmm, untuk yang baju-baju ini harganya berapa pak? 

Pak Wandi : yang ini bajunya kalau yang biasa harganya Rp. Rp.300.000, lalu yang 

ada gambarnya itu harganya Rp. 350.000. 

Salman   : Lalu baju gaun ini harganya sama atau beda pak? 



 
 

 

Pak Wandi : Yang ini harganya beda mas, untuk ini baju untuk wanita ,harganya Rp. 

350.000 untuk yang biasa dan yang ini baju yang bergambar harganya 

Rp. 400.000. 

Salman   : Lalu, disini ada topi golf dan topi perempuan, ini harganya berapa pak ? 

Pak Wandi :Untuk topi ini yang biasa kita kasih harga Rp. 100.000 dan topi yang ini 

namanya topi bolak balik. 

Salman   : Topi bolak balik ?  

Pak Wandi : Iya, topi ini kita mempunyai nilai uniknya karena kainnya dari 2 warna 

kain yang berbeda dan bisa di keataskan bagian lubang topinya menjadi 

topi warna yang beda. 

Salman   : Ooh begitu, itu harganya berapa pak kalau itu ?  

Pak Wandi : ini harganya Rp. 150.000 ,karena keunikannya dan proses 

pembuatannya. 

Salman   : Lalu produk ini dijualnya apa punya Instagaram atau medsos lain pak? 

Pak Wandi : Untuk penjualanya kita masih dari mulut ke mulut, facebook dan 

whatsapp. Namun kita lebih ke whatsapp dan menjualnya dari mulut ke 

mulut yang sering 

Salman   : Lalu ini jadi ada banya keunikan di produk bapak?  

Pak Wandi : Iya, sebenarnya kita juga bisa membuat sesuatu yang unik juga, misal 

kain lurik ini kita pontong menjadi panjang dan dianyam menjadi tas atau 

lainnya 

Salman   : Lalu ada nomor Whatsappnya pak ?, siapa tau kita bisa terhubung lagi  

Pak Wandi :087825320357, mau saya masukin nomor mas ke hp saya? 

Salman   : Oh boleh pak, ini nomor saya pak 

Pak Wandi : Baik mas, sudah saya masukkan nomor mas, yang penting komunikasi 

ya mas 

Salman  : Oh baik pak makasih pak ,saya harus pulang ke rumah karena udah 

malam juga ,kita sudahi wawancara ini pak 

Pak Wandi : Iya sama-sama ntar sampean (kamu) kalau mau ketemuan lagi, 

komunikasi ya mas 

Salman   : Baik pak ,nanti saya komunikasikan 

 

 

 

 



 
 

 

Lampiran 4 LEMBAR KUESIONER 

 

 



 
 

 

 

 

  



 
 

 

 

 



 
 

 

  

Lampiran 5 DAFTAR RIWAYAT HIDUP 
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