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KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa, karena atas
rahmat dan karunia-Nya, penulisS dapat menyelesaikan.penyusunan dokumen
perencanaan bisnis (business plan) yang berjudul Rancangan Wsaha Bisnis
Penyelenggaraan Pameran Sira: Umrah & Hajj Travel Fair ” Oleh PT Aswana Alpha
Paritustha. Penulisan ini disusunisebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar
Sarjana Terapan MICE (Meeting, I[ncentive, Convention, and Exhibition) di
Politeknik Negeri Jakarta.

Penyusunan rencana bisnis ini bertujuan untuk memformulasikan gagasan
strategis ke dalam sebuah kerangka operasional yang komprehensif, mulai dari
aspek analisis pasar, strategi pemasaran; manajemen sumber daya manusia, hingga
proyeksi finansial. Penulis menyadari bahwa keberhasilan sebuah entitas bisnis di
era kontemporer sangat bergantung pada kedalaman riset serta ketajaman analisis

risiko yang dituangkan dalam perencanaan yang matang.

Penulis menyadari bahwa proses penyusunan tugas akhir ini tidak terlepas
dari dukungan dan bantuan berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis menyampaikan

ucapan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:

1. Dr. Syamsurizal, S.E., M.M., selaku Direktur Politeknik Negeri Jakarta, yang
telah memberikan kemudahan dalam layanan dan.kelancaran urusan
akademik.

2. Dr. Wahyudi Utomo, S.Sos., M.Si., selaku Ketua Jurusan Administrasi Niaga
Politeknik Negeri Jakarta, yang telah memberikan dukungan dalam
penyelenggaraan kegiatan akademik.

3. M. Igbal Katik RE, S.ST., M.P.Par., selaku Ketua Program Studi Sarjana
Terapan MICE Politeknik Negeri Jakarta, yang telah memberikan arahan dan

bimbingan selama proses perkuliahan hingga penyusunan tugas akhir.
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Dr. Christina Lipuringtyas Rudatin, S.E., M.S1., selaku Dosen Pembimbing,
yang telah memberikan bimbingan, masukan, serta dukungan dalam
penyusunan dokumen business plan ini.

Kedua orang tua dan keluarga penulissyang senantiasa memberikan doa,
dukungan, dan motivasi selama proses penyusunan tugas akhir.
Teman-teman penulis «yang turut memberikan dukungan dalam
menyelesaikantugas akhir ini.

Serta seluruh pihak yang tidak dapat disebutkan satu persatu yang, telah

membantu penulis dalam penyusunan dan penyelesaian tugas akhir (business

plan)

Penulis menyadari bahwa dokumen perencanaan bisnis ini masih memiliki

kekurangan dan jauh dari sempurna. Oleh karena itu, penulis mengharapkan kritik
dan saran yang konstruktif dari berbagai pihak guna penyempurnaan di masa

mendatang.

Akhir kata, semoga business plan ini dapat memberikan kontribusi bagi

perkembangan ilmu kewirausahaan serta menjadi referensi yang bermanfaat bagi

pihak-pihak yang berkepentingan:

Depok, 15 Juni 2026

Tim Penulis

i
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Penguji I : M. Igbal Katik RE, S.ST., M.P.Par.
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Penguji I1 : Heri Setyawan, S.E., M.Si. %—— &
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BAB I
RINGKASAN EKSEKUTIF

PT Aswana Alpha Paritustha adalah perusahaan jasa yang bergerak di
bidang Professional Exhibition Organizer (PEO) dengan®, fokus pada
penyelenggaraan pameran Umrah & Hajjy Travel Fair di Indonesia. Perusahaan
didirikan padastahun 2026 dengan nomor KBLI 82301 — Jasa Penyclenggara

Pertemuan, Perjalanan Insentif, Konferensi, dan Pameran (MICE).

Modal awal perusahaan sebesar Rp: 250.000.000,- yang dialokasikan untuk
kebutuhan legalitas, operasional, dan promosi usaha. Perusahaan ini didirikan oleh
tiga orang Sarjana Terapan MICE berpengalaman, yaitu Syahid Febrian dengan
modal awal sebesar 40% sejumlah Rp. 100.000.000,- (Seratus juta rupiah) sebagai
Direktur Utama, Tanaya Rahima Tiandra dengan.modal awal 30% sejumlah Rp.
75.000.000,- (Tujuh puluh lima juta rupiah) sebagai Direktur Keuangan, dan Rafi
Widyatamaka dengan modal awal sebesar 30% sejumlah Rp. 75.000.000,- (Tujuh

puluh lima juta rupiah) sebagai Dircktur Pemasaran.

PT" Aswana Alpha Paritustha ““memiliki produk utama berupa
penyelenggaraan pameran perjalanan religi bertajuk Sira: Umrah & Hajj Travel
Fair. Pameran ini menawarkan paket booth berukuran 2x2 meter kepada exhibitor
yang dilengkapi fasilitas standar meliputi partisi R8, meja, kursi, instalasi listrik,
fascia name, dan .internet service. Selain produk utama, perusahaan juga
menghadirkan supporting program berupa kajian Islami, talkshow, workshop, serta

religious performance yang dapat disesuaikan dengan kebutuhan penyelenggaraan.

Segmentasi pasar PT Aswana Alpha Paritustha mencakup perusahaan travel
umrah dan haji resmi, lembaga keuangan syariah, brand halal lifestyle, serta
masyarakat Muslim dengan Socio Economic Status (SES B—A) yang memiliki

rencana keberangkatan dalam satu hingga tiga tahun ke depan. Target utama
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perusahaan adalah perusahaan travel umrah dan haji resmi, perbankan syariah,

asuransi syariah, fashion muslim, dan komunitas Muslim.

Positioning perusahaan yaitu menjadi platform pameran Umrah & Hajj
Travel Fair terdepan di Indonesia yang'mengutamakan kualitas dan kepercayaan

melalui transparansi, akuntabilitas;dan edukasi.

Strategi pemasaran yang diterapkan PT Aswana Alpha Paritustha mengacu
pada konsep marketing mix modern 8P (Product, Price, Place, Promotion, People,
Process, Physical Evidence, dan Productivity & Quality). Melalui tiga pendekatan
promosi yang dilakukan yaitu Advertising melalui media sosial dan digital ads,
Personal Selling dengan pendekatan-langsung kepada calon: exhibitor, melalui
networking dan direct selling, serta Public Relations melalui kolaborasi dengan
media partner dan kKomunitas Muslim..Seluruh strategi tersebut disusun untuk

mendukung kegiatan usaha secara menyeluruh, terarah; dan berkelanjutan.

Proyeksi penyelenggaraan Sira: Umrah & Hajj Travel Fair pada tahun 2027
hingga 2029 direncanakan akan dilakukan sebanyak 8 (delapan) kali
penyelenggaraan, dengan 2 kali pada tahun 2027 dan‘masing-masing 3 kali pada
tahun 2028 dan 2029. Perusahaan menargetkan market share sebesar 7% dari total
penyelenggaraan pameran industri dan 9% dari total jumlah exhibifor pameran

Umrah & Hajj Travel Fair.

Berdasarkan Return on Investment (ROI), perusahaan memperoleh tingkat
pengembalian investasi sebesar 87,70% pada tahun 2027, kemudian mengalami
penurunan menjadi“80,91% pada tahun 2028; dan kembali menurun~menjadi
77,40% pada tahun 2029. Meskipun menunjukkan tren penurunan, nilai ROI tetap
berada pada tingkat yang tinggi, yang mengindikasikan bahwa perusahaan masih
mampu menghasilkan laba yang baik dibandingkan dengan total investasi yang
telah dikeluarkan. Hal ini menunjukkan bahwa usaha yang dijalankan masih
tergolong layak dan mampu memberikan tingkat pengembalian investasi yang
positif. Selain itu, nilai Internal Rate of Return (IRR) yang diperoleh sebesar
78.77% menunjukkan nilai yang melampaui biaya modal (IRR > Cost of Capital)



POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

sehingga dapat disimpulkan bahwa perusahaan memenuhi syarat dan layak untuk

dan analisis Payback Period akan kembali dalam waktu 2 tahun 2 bulan 8 hari
dijalankan.

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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