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ABSTRAK 

Perkembangan bisnis dessert saat ini mengalami peningkatan yang signifikan 
seiring dengan meningkatnya minat masyarakat terhadap makanan manis sebagai 
camilan maupun bentuk self reward. Kondisi tersebut mendorong pelaku usaha 
untuk memiliki strategi pemasaran yang tepat agar mampu bersaing di tengah 
kompetisi yang semakin ketat. Yugiku sebagai salah satu brand dessert di Jakarta 
memiliki potensi dalam menghadirkan produk yang menarik, namun dalam 
pelaksanaannya masih menghadapi permasalahan pada belum konsistennya 
penerapan visual branding di berbagai media, baik pada media digital maupun 
media informasi di toko. Hal ini menyebabkan penyampaian informasi produk, 
harga, serta tampilan visual belum optimal sehingga identitas brand menjadi 
kurang kuat dan sulit diingat oleh konsumen. Pengumpulan data dalam 
perancangan ini menggunakan metode mix method yang terdiri dari pendekatan 
kualitatif dan kuantitatif melalui observasi, wawancara, kuesioner, serta studi 
kompetitor. Data yang diperoleh kemudian dianalisis menggunakan metode 
SWOT dan disusun dalam bentuk creative brief sebagai dasar perancangan. 
Proses perancangan dilakukan melalui pendekatan design thinking yang meliputi 
tahap empathize, define, ideate, prototype, dan test. Tahapan pengembangan ide 
diawali dengan mind mapping dan dilanjutkan dengan moodboard untuk 
menghasilkan kata kunci visual seperti modern, clean look, minimalist, dan close 
up. Selanjutnya dilakukan proses sketsa, digitalisasi desain komprehensif, hingga 
menghasilkan final desain yang kemudian divisualisasikan dalam bentuk mockup 
sebagai prototype untuk tahap testing kepada pengguna. Hasil dari perancangan 
ini berupa media marketing collateral yang terdiri dari konten Instagram, poster, 
banner, dan buku menu. Media tersebut diharapkan dapat membantu membangun 
sistem visual branding yang lebih terstruktur dan konsisten, sehingga mampu 
meningkatkan daya tarik produk serta memperkuat brand awareness Yugiku.  

Kata Kunci: Yugiku, Marketing Collateral, Media Branding, Brand Awareness, 
Desain Grafis 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

v 



 

ABSTRACT 
The dessert business has experienced significant growth in recent years, driven by 
the increasing public interest in sweet foods as both snacks and forms of 
self-reward. This condition encourages business owners to implement appropriate 
marketing strategies in order to remain competitive in an increasingly intense 
market. Yugiku, as one of the dessert brands in Jakarta, has strong potential in 
offering appealing products; however, in practice, it still faces challenges related 
to the inconsistent application of visual branding across various media, including 
both digital platforms and in-store informational media. As a result, the delivery 
of product information, pricing, and visual presentation has not been optimal, 
leading to a weaker brand identity that is less memorable for consumers. Data 
collection in this design process employed a mixed-method approach, combining 
qualitative and quantitative methods through observation, interviews, 
questionnaires, and competitor studies. The collected data were then analyzed 
using the SWOT method and structured into a creative brief as the foundation for 
the design process. The design process was carried out using a design thinking 
approach, which includes the stages of empathize, define, ideate, prototype, and 
test. The idea development phase began with mind mapping and was followed by 
the creation of a mood board to generate visual keywords such as modern, clean 
look, minimalist, and close-up. This was followed by sketching, digitalization into 
comprehensive designs, and the production of final designs, which were then 
visualized in the form of mockups as prototypes for user testing. The outcome of 
this design process is a set of marketing collateral media, including Instagram 
content, flyers, banners, and a menu book. These media are expected to help 
establish a more structured and consistent visual branding system, thereby 
enhancing product appeal and strengthening Yugiku’s brand awareness. 

Keyword: Yugiku, Marketing Collateral, Promotional Media, Brand Awareness, 
Graphic Design  
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BAB I ​

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Transformasi industri kuliner dalam beberapa tahun terakhir menunjukkan 

tingkat persaingan yang semakin tinggi, khususnya pada sektor food and beverage 

(F&B) di bidang dessert. Banyaknya brand baru membuat pelaku usaha tidak 

hanya bersaing dari segi kualitas produk, tetapi juga dalam membangun citra dan 

karakter brand yang mampu membedakannya dari kompetitor (Warpindyastuti, 

2021). Dalam kondisi ini, strategi komunikasi menjadi faktor penting dalam 

menarik perhatian serta membangun persepsi terhadap suatu brand. 

Seiring perkembangan teknologi digital, media sosial menjadi sarana 

utama dalam aktivitas pemasaran. Platform seperti Instagram dimanfaatkan brand 

untuk menjangkau konsumen, membangun interaksi, serta menyampaikan 

informasi secara cepat dan efisien. (Panjaitan & Simanjuntak, 2024) membuktikan 

bahwa penggunaan media sosial berperan dalam membentuk efektivitas 

komunikasi pemasaran serta mempengaruhi respon dan keputusan konsumen. 

Dalam konteks tersebut, tampilan visual pada media sosial berperan penting 

dalam menarik perhatian dan membentuk citra brand. Angga dan Fikri (2026) 

menyatakan bahwa konsistensi elemen visual seperti warna, tipografi, dan tata 

letak dapat memudahkan pengenalan merek serta meningkatkan minat konsumen 

untuk mengikuti akun. Visual congruence atau keselarasan visual pada konten 

media sosial terbukti meningkatkan engagement pengguna karena menciptakan 

kesamaan persepsi dan memperkuat hubungan antara brand dengan audiens (Azer 

dkk., 2024).  

Selain media digital, konsistensi visual juga perlu diterapkan pada media 

branding fisik atau marketing collateral. Media seperti buku menu, poster, dan 

banner tidak hanya berfungsi sebagai penyampaian informasi, tetapi juga 

merepresentasikan identitas visual brand. Konsistensi elemen visual pada 

1 

https://www.zotero.org/google-docs/?AN4goY
https://www.zotero.org/google-docs/?AN4goY
https://www.zotero.org/google-docs/?7koybp
https://www.zotero.org/google-docs/?C3Dmwr
https://www.zotero.org/google-docs/?QUJcLw
https://www.zotero.org/google-docs/?QUJcLw
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berbagai media memudahkan konsumen mengenali dan mengingat brand, 

sehingga mendukung pembentukan brand awareness (Abelia dkk., 2025).  

 Perancangan mengenai pemanfaatan marketing collateral dalam 

membangun brand awareness telah dilakukan dalam beberapa tahun terakhir. 

Suariedewi dan Wulandari (2023) menjelaskan bahwa kualitas media sosial 

sebagai salah satu saluran komunikasi pemasaran berpengaruh terhadap 

pembentukan brand image. Penyajian konten yang berkualitas dan konsisten 

menjadi faktor penting dalam membangun persepsi positif konsumen terhadap 

suatu merek. Temuan tersebut menunjukkan bahwa aktivitas promosi tidak hanya 

bertujuan menyampaikan informasi produk, tetapi juga membentuk citra merek 

melalui komunikasi visual yang terarah. Selaras dengan hal tersebut, Onggo 

(2024) menyatakan bahwa marketing collateral yang dirancang secara konsisten 

mampu meningkatkan brand awareness sekaligus memperkuat identitas visual. 

Dengan demikian, marketing collateral merupakan bagian dari strategi branding 

yang efektif untuk mengkomunikasikan nilai, karakter, dan identitas merek 

kepada target konsumen secara visual.  

Namun demikian, perancangan sebelumnya cenderung berfokus pada 

peran marketing collateral dalam meningkatkan brand awareness dan identitas 

visual, tanpa merancangnya sebagai satu kesatuan sistem visual yang terintegrasi. 

Peluang pengembangan tersebut terlihat pada Yugiku yang belum memiliki 

komunikasi visual yang konsisten, baik pada media digital maupun fisik. Konten 

Instagram masih didominasi video tanpa feeds yang terstruktur dan belum 

didukung media seperti buku menu. Oleh karena itu, perancangan ini 

menghadirkan kebaruan berupa pengembangan marketing collateral yang 

terintegrasi melalui feeds Instagram, buku menu, poster, dan banner dalam satu 

sistem visual yang konsisten untuk meningkatkan brand awareness sekaligus 

memperkuat citra brand Yugiku. 

 

 

https://www.zotero.org/google-docs/?eeZ8X9
https://www.zotero.org/google-docs/?kwYcCJ
https://www.zotero.org/google-docs/?gJp6Rw
https://www.zotero.org/google-docs/?gJp6Rw
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1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan, maka dapat dirumuskan 

permasalahan dalam tugas akhir ini yaitu, 

1.​ Bagaimana merancang desain marketing collateral pada brand Yugiku 

sebagai media branding? 

2.​ Mengembangkan sistem visual yang konsisten melalui penerapan elemen 

dan prinsip desain komunikasi visual pada marketing collateral Yugiku?  

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Dalam penyusunan dan penulisan tugas akhir ini, terdapat batasan 

pembahasan agar berfokus pada ruang lingkup sebagai berikut: 

1.​ Menjelaskan proses perancangan desain marketing collateral pada brand 

Yugiku. 

2.​ Penerapan prinsip dan elemen desain komunikasi visual dalam 

menciptakan kesatuan visual brand.  

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Sejalan dengan permasalahan yang telah dirumuskan, perancangan ini 

disusun dengan tujuan yang terarah serta manfaat yang relevan terhadap 

perancangan ini. 

1.4.1 Tujuan 
1.​ Menjabarkan proses perancangan desain marketing collateral yang 

terintegrasi sebagai strategi branding Yugiku. 

2.​ Menjelaskan penerapan prinsip dan elemen desain komunikasi visual pada 

marketing collateral Yugiku. 
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1.4.2 Manfaat 
1.​ Memberikan pemahaman mengenai pentingnya sistem marketing 

collateral yang terintegrasi dalam membangun branding, khususnya pada 

industri kuliner. 

2.​ Menjadi referensi dalam perancangan marketing collateral yang sistematis 

dan konsisten melalui penerapan desain komunikasi visual.  

3.​ Membantu Yugiku dalam membangun sistem komunikasi visual yang 

lebih terstruktur dan terintegrasi pada berbagai media, sehingga mampu 

meningkatkan citra brand yang lebih profesional.  

1.5 Sistematika Penulisan 

Dalam penyusunan laporan ini terdapat sistematika penulisan untuk 

menyajikan informasi secara teratur dan mudah dipahami. Adapun sistematika 

penulisan laporan adalah sebagai berikut: 

BAB I ​​ PENDAHULUAN 

Bab ini menguraikan latar belakang permasalahan yang melandasi 

perancangan desain marketing collateral pada brand Yugiku 

sebagai media branding. Selanjutnya, bab ini menjelaskan rumusan 

masalah, ruang lingkup pembahasan, tujuan dan manfaat 

perancangan, serta sistematika penulisan yang digunakan dalam 

penyusunan Tugas Akhir.   

BAB II ​ LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini membahas landasan konseptual yang digunakan sebagai 

dasar dalam proses perancangan marketing collateral. Pembahasan 

meliputi teori branding, serta media brand yang mencakup media 

cetak maupun digital sebagai sarana dalam membangun citra 

merek. Selain itu, bab ini juga menguraikan elemen dan prinsip 

desain visual seperti warna, tipografi, layout, dan gambar yang 

berperan dalam menciptakan desain yang komunikatif, menarik, 

dan konsisten.  
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BAB III ​ METODE PERANCANGAN 

Bab ini berisi metode yang digunakan dalam proses perancangan 

serta penyusunan laporan tugas akhir. Metode yang digunakan 

adalah mixed methods dengan pendekatan design thinking yang 

meliputi tahap empathize, define, ideate, prototype, dan test. Selain 

itu, dibahas juga proses pengumpulan dan analisis data seperti 

profil klien, product knowledge, target audience, kompetitor, 

consumer insight, positioning, dan analisis SWOT. Seluruh proses 

tersebut menjadi dasar dalam merancang marketing collateral yang 

sesuai dengan karakter brand Yugiku. 

BAB IV ​ HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Bab ini menguraikan proses perancangan desain marketing 

collateral untuk Yugiku. Tahapan perancangan diawali dengan 

pengembangan konsep melalui mind mapping dan mood board, 

kemudian dilanjutkan dengan pembuatan sketsa, pengembangan 

desain komprehensif, hingga penetapan desain terpilih.  

BAB V ​ PENUTUP 

Bab ini menyajikan kesimpulan yang diperoleh dari hasil 

perancangan desain marketing collateral pada Yugiku sebagai 

media branding, serta saran yang dapat menjadi masukan untuk 

pengembangan perancangan di masa mendatang.  

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 

 



 

BAB V​

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan hasil perancangan desain marketing collateral pada Yugiku 

sebagai media branding, diperoleh beberapa kesimpulan yang sesuai dengan 

tujuan perancangan, yaitu sebagai berikut:  

1.​ Perancangan marketing collateral Yugiku berhasil menghasilkan identitas 

visual yang lebih konsisten melalui penerapan metode design thinking. 

Pada tahap empathize, diperoleh hasil bahwa Yugiku belum memiliki 

media branding yang konsisten dan visual produk yang ditampilkan belum 

optimal. . Tahap define menghasilkan rumusan permasalahan berdasarkan 

analisis SWOT, yaitu belum terbentuknya identitas visual yang kuat dan 

konsisten pada media branding Yugiku. Selanjutnya, pada tahap ideate 

dikembangkan konsep visual minimalist, clean, dan product focused 

dengan penggunaan warna cokelat, krem, putih, dan hitam sebagai 

representasi kesan hangat, premium, dan elegan. Konsep tersebut 

didukung fotografi produk close up serta kombinasi tipografi Cartis dan 

Montserrat, lalu diwujudkan pada tahap prototype serta banner, buku 

menu, dan feeds Instagram. sedangkan tahap test menghasilkan revisi 

berupa penambahan visual donat reguler dan premium, informasi cabang 

Condet, serta penyesuaian ukuran sebelum memasuki tahap Final Artwork 

(FAW). Selain itu, proses perancangan menunjukkan bahwa penyusunan 

instrumen wawancara yang terarah sesuai tujuan penelitian sangat penting 

agar data yang diperoleh relevan dan mendukung proses analisis serta 

pengembangan desain.  

2.​ Perancangan media branding Yugiku menerapkan prinsip dan elemen 

desain komunikasi visual sehingga menghasilkan tampilan yang menarik 

dan komunikatif. Layout menggunakan picture window layout dengan 

visual produk sebagai fokus utama, komposisi asimetris untuk 
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menciptakan keseimbangan visual, serta penekanan melalui headline 

berukuran besar dan fotografi produk. Penggunaan warna cokelat, krem, 

putih, dan hitam mampu membangun kesan hangat, premium, dan elegan. 

Penerapan elemen visual yang konsisten pada seluruh media mampu 

memperkuat identitas brand Yugiku.  

5.2 Saran 

Berdasarkan Perancangan Desain Marketing Collateral Pada Yugiku 

Sebagai Media Branding, terdapat saran yang bertujuan untuk perancangan atau 

penelitian serupa berikutnya agar menjadi lebih baik yaitu:  

1.​ Yugiku disarankan menerapkan hasil perancangan secara konsisten pada 

media poster, banner, buku menu, dan feeds Instagram, serta 

mempertahankan penggunaan warna, tipografi, dan gaya visual yang telah 

dirancang agar identitas brand tetap kuat dan mudah dikenali. Pembaruan 

media dapat dilakukan secara berkala tanpa mengubah konsep visual 

utama. 

2.​ Penelitian selanjutnya disarankan mengevaluasi efektivitas penerapan 

marketing collateral terhadap peningkatan brand awareness, minat beli, 

dan penjualan menggunakan pendekatan kualitatif maupun kuantitatif. 

Pengembangan media juga dapat diperluas ke kemasan (packaging), 

merchandise, maupun media digital interaktif. 

3.​ Pada proses pengumpulan data, peneliti selanjutnya disarankan menyusun 

pedoman wawancara yang lebih terarah sesuai tujuan penelitian. 

Pertanyaan yang disusun sebaiknya mengacu pada informasi yang 

benar-benar dibutuhkan sehingga data yang diperoleh lebih relevan, 

terstruktur, dan memudahkan proses analisis serta perancangan. 
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DAFTAR LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 Transkrip Wawancara Riset 

Nama Klien : Handika dan Nurul selaku Owner Yugiku  
Tanggal Wawancara : 29 Januari 2026 
Lokasi : Jl. Raya Jagakarsa No.1 No.40B, RT.3/RW.7, Jagakarsa, Kec. Jagakarsa, 
Kota Jakarta Selatan, Daerah Khusus Ibukota Jakarta 12620 
Hasil: Informasi mengenai Yugiku 
 
a. Kapan usaha Yugiku ini dibuat? 

Yugiku itu saya mulai sekitar Maret 2020, pas pandemi COVID 19. Awalnya saya 

jual brownies dari rumah aja, masih sistem online. Lalu di tahun 2024 saya mulai 

tambah produk donat karena permintaan makin banyak. Dari situ orderan naik 

terus sampai akhirnya banyak customer yang minta buka tempat langsung. Saya 

buka toko pertama di Jalan Jeruk, ukurannya masih kecil. Tapi sekitar 4 bulan 

jalan, order makin ramai, jadi akhirnya saya pindah ke toko yang lebih besar. 

Sekarang sejak Desember 2024, saya sudah punya toko yang lebih proper dengan 

produk yang lebih lengkap seperti donat, brownies, coffee, dan dessert lainnya. 

b. Kenapa ingin membuat usaha ini, apa alasannya? 

Awalnya saya memang suka bikin dessert, terutama brownies. Dari situ saya coba 

jual kecil-kecilan waktu pandemi. Ternyata responnya bagus, apalagi banyak yang 

repeat order dan suka sama produknya, jadi akhirnya saya lanjutkan jadi brand 

Yugiku. 

c. Arti nama Yugiku itu apa? 

Yugiku itu singkatan dari “Yuk Gigit Aku”.  

d. Konsep dan karakter visual Yugiku seperti apa? 

Kalau dari konsep visual, saya memang arahkan Yugiku ke gaya minimalis. 

Warna yang dipakai itu coklat tua, coklat susu, dan putih. Coklat itu dari identitas 

awal brownies, sedangkan putih dan coklat susu saya pakai supaya kesannya soft. 

 

 

 



 

e. Apa saja menu yang ada di Yugiku? 

Sekarang menu kita sudah berkembang, ada donat, brownies, coffee, dan beberapa 

dessert lainnya. Kita juga pengen tempatnya bukan cuma buat beli, tapi juga bisa 

jadi tempat nongkrong. 

f. Apa yang membedakan Yugiku dengan brand lain? 

Kalau dari saya, Yugiku itu punya fokus di rasa.  

g. Kendala yang sering ditemui? 

Kadang customer masih belum terlalu familiar sama menu 
h. Visi dan misi Yugiku 
Untuk visi, saya ingin Yugiku bisa dikenal luas sebagai brand donat dan brownies, 
terutama dengan ciri khas donat yang lembut. Untuk misi, saya ingin tetap 
menjaga kualitas produk, mengutamakan kepuasan customer, dan tetap mengikuti 
perkembangan tren tanpa kehilangan identitas utama Yugiku. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

Nama Marketing : Rifdah selaku Marketing Yugiku 
Tanggal Wawancara : 9 April 2026 
Lokasi : Jl. Raya Jagakarsa No.1 No.40B, RT.3/RW.7, Jagakarsa, Kec. Jagakarsa, 
Kota Jakarta Selatan, Daerah Khusus Ibukota Jakarta 12620 
Hasil: Informasi mengenai strategi marketing dan media branding Yugiku  
 
a. Kak Rifdah di sini posisinya sebagai apa di Yugiku? 

Saya Rifdah, di sini saya sebagai tim marketing Yugiku. Saya mulai dari 

September 2025, awalnya sempat di operasional, terus jadi admin, dan sekarang 

fokus di marketing. 

b. Bagaimana target market Yugiku saat ini? 

Kalau untuk sekarang, target market Yugiku masih fokus ke warga sekitar, 

terutama area Jagakarsa. Tujuan utamanya masih ngenalin dulu brand dan produk 

Yugiku ke orang sekitar. Makanya di konten-konten juga sering dicantumin lokasi 

seperti “Yugiku di Jagakarsa”. 

c. Siapa kompetitor Yugiku? 

Untuk kompetitor, lebih ke brand F&B yang ada di sekitar Jagakarsa juga 

d. Dari mana biasanya mencari inspirasi konten? 

Saya nggak ngambil dari satu brand aja. Biasanya saya kumpulin referensi dari 

Tiktok atau Instagram, terus saya ambil bagian yang menarik seperti cara 

shooting, font, text, dan alur editingnya. Jadi lebih ke mix beberapa referensi, 

ditambah juga ide dari owner yang saya eksekusi jadi konten. 

e. Media apa saja yang digunakan Yugiku? 

Kalau yang dipakai itu Instagram dan Tiktok. Tapi kalau untuk Ads, saya 

fokusnya di Instagram karena insight-nya lebih jelas. Kalau Tiktok masih belum 

pakai Ads. 

f. Konten yang paling sering digunakan di Instagram apa? 

Saya lebih sering pakai Reels. Kalau feeds biasanya dipakai untuk momen tertentu 

saja, misalnya Hari Ibu atau Hari Buruh. 

g. Rencana ke depan untuk Yugiku?  

Ke depan karena Yugiku mau buka cabang baru, Selain itu juga akan fokus 

ngenalin menu-menu baru yang nanti ada di cabang tersebut.  

 



 

Lampiran 2 Hasil Survei Kuesioner (Consumer Insight) 

 
 

 
 

 
 

 



 

 
 

 
 

 
 

 



 

 
 

 
 

 

 



 

 
 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 
 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 



 

 

 

 

 



 

 

 
 

 



 

 

 
 
 

 

 

 

 



 

Lampiran 3 Dokumentasi Riset 

   

   

 

 
 

 



 

 

Lampiran 4 Hasil Survei Kuesioner Testing​

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 
 
 
 

 

 



 

Lampiran 5 Transkrip Wawancara Testing 

Nama Klien : Handika dan Nurul selaku Owner Yugiku  
Tanggal Wawancara : 21 Juni 2026 
Lokasi : Jl. Raya Jagakarsa No.1 No.40B, RT.3/RW.7, Jagakarsa, Kec. Jagakarsa, 
Kota Jakarta Selatan, Daerah Khusus Ibukota Jakarta 12620 
Hasil: FAW Marketing Collateral Yugiku 
 
Penulis : Siang Pak, datangnya saya hari ini mau menunjukan hasil dari marketing 
collateral Yugiku yang sudah selesai, saya tunjukkan ya.  
Pak Handika : Iya, silahkan jadi gimana? 
Penulis : Saya mulai dari poster dulu Pak. Ini poster untuk branding Yugiku. ​
Pak Handika : Hmm… ini bagus, kelihatan produknya jelas.  
Penulis : lanjut ke banner Pak, ini digunakan untuk media display di area toko 
pakai tripod.​
Pak Handika : Oh iya, ini juga sudah oke, masih satu konsep ya sama posternya.  
Penulis : Iya Pak, masih satu konsep. Lanjut ke buku menu Pak, ini sesuai dengan 
informasi yang sudah diberikan.​
Pak Handika : Ini rapi menu nya, hardcover kan ya. 
Penulis : Iya betul Pak, terakhir ini tampilan feeds Instagram untuk media 
digitalnya.​
Pak Handika : Oke.. ini untuk feeds kemarin yaa, berarti sudah lengkap semua 
yaa. 
Penulis :  Iya Pak..dari Bapak ada saran atau masukan dari hasil keseluruhan 
desainnya Pak? apakah sudah sesuai dengan kebutuhan Yugiku ya?​
Pak Handika : Untuk desainnya sih sudah sesuai banget. Apalagi kamu sudah 
pakai konsep yang clean, terus warnanya juga hangat pakai cokelat dan itu sudah 
sesuai dengan warna Yugiku. Fontnya juga saya sudah suka, karena simple dan 
nyaman dibaca. Overall sudah mewakili brand kita, baik dari segi warna maupun 
tampilan visualnya, jadi sudah cocok dengan konsep Yugiku.  
Penulis : Baik terima kasih..berarti untuk desain ini sudah bisa lanjut ke tahap 
finalisasi ya Pak? 
Pak Handika : Iya, boleh..​
Penulis : Baik Pak, terima kasih banyak atas waktunya. ​
Pak Handika : Sama sama ya haura. 

 

 

 

 



 

Lampiran 6 Dokumentasi Testing 

  

  

 



 

    

    

 



 

  

 

  

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Lampiran 7 Logbook Bimbingan Tugas Akhir 

 
 

 

 

 

 

 

 

 



 

Lampiran 8 Hasil Cek Turnitin 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 



 

Lampiran 9 Daftar Riwayat Hidup 
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