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BAB I 

RINGKASAN EKSEKUTIF 

       CV Kreasi Experience Indonesia merupakan perusahaan yang bergerak di 

bidang jasa creative booth contractor dengan pendekatan contemporary design 

yang berfokus pada aspek instingtif, perilaku, dan reflektif dalam pengalaman 

pengunjung pameran. Perusahaan direncanakan berdiri pada tahun 2027 di Jakarta 

Selatan dengan bentuk badan usaha Commanditaire Vennootschap (CV). Layanan 

yang ditawarkan meliputi desain, produksi, pemasangan, dan pembongkaran booth 

pameran yang dirancang untuk meningkatkan daya tarik visual, keterlibatan 

pengunjung, serta memperkuat citra dan identitas brand klien. 

       Pendirian perusahaan dilatarbelakangi oleh meningkatnya aktivitas industri 

MICE dan pameran pascapandemi COVID-19. Perkembangan tersebut mendorong 

kebutuhan akan booth yang tidak hanya berfungsi sebagai sarana promosi, tetapi 

juga mampu menciptakan pengalaman yang menarik bagi pengunjung. Selain itu, 

persaingan yang semakin ketat antar exhibitor menyebabkan permintaan terhadap 

desain booth kreatif dan inovatif terus meningkat. Kondisi ini membuka peluang 

bagi CV Kreasi Experience Indonesia untuk menghadirkan solusi booth yang 

modern, dan sesuai dengan kebutuhan pasar. 

       CV Kreasi Experience Indonesia didirikan oleh tiga lulusan Sarjana Terapan 

MICE yang memiliki pengalaman di bidang event dan exhibition, yaitu Inggit 

Auliyani Astomo sebagai Direktur Utama, Devira Hijriyani sebagai Direktur 

Pemasaran, dan Muhammad Wisaldo sebagai Direktur Keuangan. Perusahaan juga 

didukung oleh satu sekutu pasif sebagai investor dengan total modal awal sebesar 

Rp400.000.000,00. Struktur organisasi yang sederhana diterapkan untuk 

mendukung koordinasi kerja yang efektif dan efisien dalam menjalankan 

operasional perusahaan. 

       Produk yang ditawarkan terdiri atas tiga paket utama, yaitu KreasiLite, 

KreasiPrime, dan KreasiGrande, yang disesuaikan dengan kebutuhan dan skala 

pameran klien. Selain itu, perusahaan menyediakan produk pendukung dalam lini 

KreasiKreatif untuk menunjang kebutuhan visual dan branding. Seluruh produk 

dikembangkan dengan mengutamakan kreativitas, fleksibilitas, serta efisiensi guna 
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memberikan pengalaman visual yang optimal bagi pengunjung dan nilai tambah 

bagi klien. 

       Target pasar perusahaan mencakup perusahaan kecil hingga besar di wilayah 

Jabodetabek, termasuk startup, UMKM, brand, dan event organizer yang aktif 

mengikuti kegiatan pameran. Hasil survei menunjukkan bahwa desain booth 

memiliki peran penting dalam mendukung branding perusahaan, sehingga 

memperkuat potensi pasar bagi jasa yang ditawarkan oleh CV Kreasi Experience 

Indonesia. 

       Dalam menjalankan bisnisnya, perusahaan menerapkan strategi pemasaran 

berbasis bauran pemasaran (7P), yang meliputi Product, Price, Place, Promotion, 

People, Process, dan Physical Evidence. Promosi dilakukan melalui berbagai 

platform digital seperti Instagram, LinkedIn, Tiktok, Facebook, dan website 

perusahaan untuk meningkatkan brand awareness. Selain itu, perusahaan 

mengedepankan pendekatan kolaboratif dengan klien agar setiap desain booth dapat 

disesuaikan dengan kebutuhan dan identitas brand yang diwakili. 

       Analisis kelayakan investasi menunjukkan bahwa usaha ini layak untuk 

dijalankan. Hasil perhitungan menghasilkan Net Present Value (NPV) sebesar 

Rp1.395.155.773, yang menunjukkan nilai positif sehingga investasi memberikan 

nilai tambah bagi perusahaan. Selain itu, Internal Rate of Return (IRR) sebesar 

15,01%, lebih tinggi dibandingkan tingkat suku bunga acuan sebesar 8%, yang 

menandakan investasi mampu memberikan tingkat pengembalian yang menarik. 

Nilai Profitability Index (PI) sebesar 4,49 juga menunjukkan bahwa proyek usaha 

sangat layak karena berada jauh di atas angka 1. 

       Berdasarkan hasil analisis SWOT, CV Kreasi Experience Indonesia memiliki 

kekuatan pada konsep desain kreatif, sumber daya manusia yang kompeten, serta 

peluang pasar yang terus berkembang seiring pertumbuhan industri MICE. Dengan 

dukungan strategi pemasaran yang terarah, produk yang kompetitif, dan kebutuhan 

pasar yang tinggi terhadap booth pameran yang inovatif, perusahaan dinilai 

memiliki prospek yang baik serta layak untuk dijalankan dan dikembangkan di 

industri MICE Indonesia. 


