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Saya yang bertanda tangan di bawah ini, menyatakan bahwa Laporan Tugas

Akhir dengan judul:

PERANCANGAN DAN PENERAPAN DESAIN MARKETING
COLLATERAL UNTUK BATIK ABI IMAD SEBAGAI
MEDIA PROMOSI

Adalah hasil karya saya.

Dengan ini saya menyatakan bahwa dalam Laporan Tugas Akhir ini tidak
terdapat karya orang lain yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar di
suatu perguruan tinggi, dan atau sepanjang.pengetahuan saya juga tidak
terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis-atau diterbitkan oleh orang
lain, kecuali secara tertulis diacu dalam Laporan Tugas Akhir ini, dan

disebutkan dalam daftar pustaka.

Apabila pernyataan ini tidak sesuai dengan Kenyataan, maka saya siap

menerima sanksi akademik yang berlaku.

Depok, 8 Juli 2026
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ABSTRAK

eidideH S

E.Batik Abi Imad merupakan salah satu usaha batik rumahan di Kawasan Batik
=: Plered, Cirebon, yang mengalami penurunan penjualan sejak tahun 2015 akibat
kurangnya pengenalan merek, identitas visual yang belum konsisten di berbagai
© media promosi, serta ketiadaan media promosisyang terintegrasi. Tugas akhir ini
~ bertujuan untuk merancang desain marketing collateral yang sesuai dengan
== karakter, nilai budaya, dan identitasvisual Batik Abi Imad, sertaimenentukan jenis
2. media promosi yang tepat guna meningkatkan daya tarik dan jangkauan“promosi
xkepada konsumen lokal™ Cirebon dan wisatawan Kawasan Batik Plered.
@ Perancangan menggunakan pendekatan mixed method dengan metode riset desain
‘g Design Thinking yang meliputi tahap Empathize, Define, Ideate, Prototype, dan
=. Test. Proses .ideate menghasilkan konsep visual "Earthy Heritage" yang
& diterjemahkan ke dalam palet warna krem, cokelat, biru tua, dan hitam; logotype
§ yang memadukan gaya kaligrafi'dan huruf klasik; tipografi Agitan dan Souree Serif
~ Variable; serta ornamen khas Cirebon seperti motif awan dan sulur daun. Konsep
9 tersebut diterapkan pada lima media promosi, yaitu poster dantripod banner
sebagal media cetak di area workshop, tag pakaian sebagai penguat identitas
produk, serta Instagram feed dan Instagram story sebagai media digital. Hasil
pengujian terhadap 10 responden menunjukkan bahwa keempat media tersebut
mampu menyampaikan identitas dan informasi_produk dengan baik, meskipun
masih memerlukan penyempurnaan pada ukuran teks, penonjolan motif batik, serta
penguatan call to action dan informasi kontak.

Kata Kunci: Batik Abi Imad, marketing collateral, media promosi
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ABSTRACT

eidideH S

E.Batik Abi Imad is a home-based batik business located in the Plered Batik Area,
=: Cirebon, which has experienced a sharp decline in sales since 2015 dueto low brand
awareness among new consumers, inconsistent visual identity across promotional
© media, and the absence of integrated promotional materials, This final project aims
~ to design marketing collateral that reflects the character, cultural.values, and visual
% identity of Batik Abi Imad, as well.as tedetermine appropriate prometional media
3. to increase visual appeal and expand promotional reach to both local ‘consumers in
& Cirebon and tourists visiting the Plered Batik Area. The design process employed
m a mixed-method appreach using the Design Thinking research method, consisting
‘g of the Empathize, Define, Ideate, Prototype, and Test stages. The ideation stage
=. produced the "Earthy Heritage" visual concept, translated inte a color palette of
& cream, brown, dark blue, and black; a logotype combining calligtaphic and classic
Etypefaces; Agitan and Source Serif Variable typography; and distinctive Cirebon
~ ornaments such as cloud motifs and leaf tendrils. This concept was applied to five
9 Hromotional media: posters and a tripod banner as printed signage at the workshop,
product tags to reinforce brand identity, and Instagram feed and Instagram story as
digital media. Testing with 10 respondents showed that all four media were able to
effectively convey the product's identity and information, although improvements
are still needed in text size, batik motif emphasis, and strengthening of the call to
action and contact information.

Keywords: Batik Abi Imad, marketing collateral, promotional media
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Puji syukur ke hadirat Allah SWT atas-rahmat dan karunia-Nya sehingga
.penulis dapat menyelesaikan Laporan Tugas Akhir berjudul "Perancangan dan
Penerapan Desain MarketingCollateral untuk Batik Abi Imad sebagai, Media
Promosi".

Laporan ini disusun sebagai_salah satu syarat kelulusan Program Studi
« Desain GrafisJumasan Teknik Grafika Penerbitan Politeknik Negeri Jakarta. Penulis
5 menyadari bahwa penyusunan Caporan ini tidak lepas dari bimbingan, arahan, dan

q
& dukungan berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis ingin mengucapkan terima kasih

yang sebesar-besarnya kepada:

1. Dr. Syamsurizal, S.E., M.M. selaku Direktur Politeknik Negeri Jakarta.

2. Dr. Zulkanain, S.T., M.Eng., M.M. selaku Ketua Jurusan: Teknik® Grafika
Penerbitan.

3. Dwi Agnes Natalia Bangun, M.Ds. selaku Kepala Program Studi Desain
Grafis.

4. Susilawati Thabrany, S.I.Kom., M.Si. selaku Dosen Pembimbing Materi dan
Teknis.

5. Rachmadita DwiPramesti, M.Ds. selaku wali kelas DG D angkatan 2022 yang
telah memberikan bimbingan, arahan, serta dukungan kepada penulis sejak

awal masa perkuliahan hingga proses penyusunan Laporan Tugas Akhir,
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sehingga penulis dapat menjalani perkuliahan dengan baik.

6. Seluruh dosen pengampurmata kuliah Program StudiDesain Grafis.yang telah
memberikan ilmu pengetahuan, bimbingan, dan arahan selama masa
perkuliahan.

7. Torija selaku owner Batik Abi Imad yang telah memberikan kepercayaan,

kesempatan, serta data yang diperlukan dalam penyusunan Tugas Akhir ini.
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Keluarga tercinta, khususnya Abi dan Ibu, yang senantiasa memberikan
dukungan moril, materil, doa, serta kasih sayang yang tiada henti kepada

penulis.
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Teman-teman seperjuangan angkatan 2022 Progra

telah menjadi teman berdiskusi, en kan sen erta membantu
penulis selama proses perkuliahan hingga penyusunan Tuga i

Studi Desain Grafis yang

ulis untuk tetap konsisten, terhibur, dan

aporan Tuga i \

Depok, 8 juli
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BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Industri kreatif berbasis budaya lokal, khususnya batik, terus mengalami
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Perindustrian Republik Indonesia, nilai ekspor batik nasional mencapai 58,46 juta
dolar AS pada tahun 2022 (Kemenperin, 2023), dengan sentra produksi terbesar
tersebar di Jawa Barat, Jawa Tengah, Jawa Timur dan Di Kabupaten Cirebon,
Kawasan Batik Plered yang mencakup Desa Trusmi dan sekitarnya dikenal sebagai
salah satu sentra batik terbesar di Jawa Barat yang menarik wisatawan lokal
maupun mancanegara setiap tahunnya. Namun ditengah potensi besar ini, sebagian
besar pelaku usaha batik skala kecil di kawasan tersebut masih menghadapi

tantangan serius dalam hal promosi dan komunikasi merek. yang efektif.

Batik Abi Imad merupakan salah satu usaha batik rumahan yang berlokasi
di kawasan Plered, Cirebon. Berdasarkan hasil wawancara langsung dengan
pemilik usaha, permasalahan yang dihadapibersifat kompleks dan saling berkaitan
pada penjualan yang mengalami penurunan: drastis sejak: tahun 2015 akibat
kurangnya pengenalan merek di kalangan konsumen baru identitas visual yang
digunakan belum konsisten di berbagai media promosi serta ketatnya persaingan
dengan brand batik lain yang telah lebih dahulu membangun citra visualwyang kuat
dan terstruktur. Selain itu, Batik Abi Imad-belum.memiliki-media promosi yang
terintegrasi sehingga pesan yang ingin disampaikan kepada konsumen tidak
tersampaikan secara maksimal. Kondisi ini sejalan dengan temuan Pramesti et al.
(2022) bahwa banyak UMKM produk lokal belum mampu memanfaatkan potensi
digital marketing secara optimal karena ketiadaan materi promosi yang dirancang

secara sistematis dan profesional.
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Target audiens utama Batik Abi Imad adalah generasi milenial (usia 20-40
tahun), baik dari kalangan masyarakat lokal Cirebon maupun wisatawan yang

berkunjung ke Kawasan Batik Plered. Kedua segmen ini memiliki karakteristik

gperilaku konsumsi yang sangat dipengaruhi oleh konten visual di media digital.

=+
(1)

= Penelitian yang dipublikasikan dalam Kirana-et al. (2025) ‘menunjukkan bahwa

§media sosial memiliki pengaruh. positif dan signifikan terhadap preferensi merek,

;keputusan pembelian, dan‘loyalitas merek pada konsumen generasi Z, di mana

1]
Q

()
=
—

konten visual yang menatik menjadi faktor penentu utama. Sementara itu, generasi

milenial lebih «dipengaruhi oleh konten visual dan peran, influencer dalam

g_pengambilan keputusan belanja (Kurniawan & Ahmadi, 2024). Dengan demikian,

o
q
=
o

kebutuhan akan media promosi berbasis visual yang kuat dan konsisten menjadi

sangat mendesak bagi Batik Abi Imad untuk menjangkau kedua segmen ini secara
efektif.

Salah satu pendekatan strategis. yang .dapat menjawab permasalahan
tersebut adalah pembangunan konsistensi visual -melalui perancangan marketing
collateral yang terstruktur. Konsistensi visual mencakup keseragaman penggunaan
elemen desain meliputi palet warna, tipografi, logo, tata letak, serta gaya foto di
seluruh media promosi yang digunakan, baik digital maupun cetak. Menurut kajian
yang dipublikasikan dalam Murmawan et al. (2023) ketidakkonsistenan identitas
visual dapat menghasilkan pengeluaran “yang tidak perlu dan mempersulit
pembentukan citra merek yang kuat dibenak konsumen. Sebaliknya, brand identity
yang konsisten terbukti meningkatkan kepercayaan dan pengenalan merek,
terutama di platform media sosial. Temuan serupa juga dikemukakan oleh
penelitian pada UMKM Indiestrustsolo Arifah Qurotul Aini Nur et al. (2023).yang
membuktikan bahwa identitas merek.yang unik melalui desain yangkonsisten dan
interaksi pelanggan yang aktif membantu membangun citra merek yang mudah

dikenali dan diingat oleh konsumen.

Kawasan Plered sebagai destinasi wisata belanja batik memberikan peluang
tersendiri bagi Batik Abi Imad untuk menjangkau konsumen dari luar Cirebon.

Wisatawan yang datang ke kawasan ini umumnya membutuhkan informasi visual
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T yang jelas dan menarik sebelum mengambil keputusan pembelian. Namun
; demikian, riset dari Yulia et al. (2024) yang mengkaji sentra Batik Tulis di Desa
= Trusmi Plered menemukan bahwa peningkatan konten media sosial dan promosi
~

g digital yang terencana merupakan langkah kunci.dalam mencapai keunggulan
= kompetitif di kawasan tersebut. Temuan ini-memperkuat urgensi perancangan

marketing collateral bagi Batik Abilmad yang tidak hanya menyasar.konsumen

uye

A online, tetapi juga wisatawan yang hadir secara langsung di kawasan Plered.

baN

) Berdasarkan paparan permasalahan di atas, terdapat urgensi yang nyata
q

= untuk merancang desain marketing collateral yang komprehensif bagi Batik Abi
glmad sebagai media promosi. Perancangan ini mencakup pengembangan elemen
8 visual yang konsisten dan terintegrasi; meliputi media digitalmaupun cetak yang
disesuaikan dengan karakteristik target audiens generasi Z dan milenial, baik
konsumen lokal Cirebon maupun wisatawan Kawasan Batik Plered. Solusi visual
yang dirancang secara sistematis diharapkan mampu memperkuat identitas merek
Batik ‘Abi Imad, menyampaikan nilai dan kekhasan produk secara lebih efektif,

serta pada akhirnya meningkatkan daya saing usaha dalam menghadapi kompetitor

yang telah lebih dahulu membangun kekuatan visual sebagai alat promosi.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan pada subbab sebelumnya,
maka rumusan masalah dalam tugas akhir ini dapat dirumuskan sebagai berikut:
1. Bagaimana merancang desain  marketing collateral yang sesuai dengan
karakter Batik Abi Imad sebagai media promosi?
2. Bagaimana menerapkan. teori desain grafis pada media marketing collateral

sehingga mampu memperkuat-identitas visual Batik Abilmad?

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan

Ruang lingkup pembahasan dalam tugas akhir ini difokuskan pada proses
perancangan dan penerapan desain marketing collateral sebagai media promosi

Batik Abi Imad. Pembahasan diarahkan pada pengolahan elemen visual yang



digunakan dalam media promosi guna meningkatkan dayatarik visual produk batik.

Adapun batasan pembahasan dalam penelitian ini meliputi:
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1. Pembahasan difokuskan pada proses perameangan dan penerapan desain
marketing collateral sebagai .media’ promosi Batik “Abi Imad, tanpa
membahas strategi pemasaran secara menyeluruh maupun analisis bisnis

perusahaan.

D

Media promesiyang diterapkan dibatasi pada bentuk marketing collateral,

e)ieyer L1abap yiuya3ijod uizi edue)

seperti media cetak dan media digital yang mendukung kegiatan promosi

yang sesuai dengan adanya penerapan teori.

1.4 Tujuan dan Manfaat

1.4.1 Tujuan

Berdasarkan rumusan masalah yang telah diuraikan, tujuan-dari perancangan tugas
akhir ini adalah:

1.. Merancang desain marketing collateral yang sesuai _dengan karakter,

nilai budaya, dan identitas visual Batik Abi Imad sehingga mampu

merepresentasikan merek secara konsisten dan profesional.
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2. Menerapkan elemen desain grafis spadasmedia marketing collateral
sehingga mampu memperkuat identitas visual serta menyampaikan
informasi Batik Abi Imad secara efektif.

3. Menentukan dan merancang media promosi berupa poster, tripod

banner, tag pakaian, Instagram feed, dan Instagram sfory yang sesuai
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untuk meningkatkan daya tarik dan jangkauan promosi.Batik' Abi Imad.
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1.4.2 Manfaat

Manfaat Praktis:

1.

Membantu Batik Abi Imad memiliki sistem media promosi yang lebih
menarik, konsisten, dan profesional*wuntuk digunakan secara
berkelanjutan.

Mempermudah penyampaian informasi produk termasuk nilai. filosofis
motif dan storytelling batik Cirebon kepada konsumen melalui tampilan
visual yanggjelas dan komunikatif.

Meningkatkan citra’ merek Batik Abi Imad agar ‘lebih dikenal oleh
masyarakat, terutama generasi milenial di Cirebon dan wisatawan

kawasan Plered.

Manfaat Akademis:

1.

Menjadi penerapan nyata dari teori desain komunikasi visual dalam
konteks perancangan media promosi untuk UMKM berbasis' budaya
lokal.

Menjadi referensi bagi mahasiswa lain dalam merancang marketing
collateral yang sistematis dan berbasis riset:

Memberikan contoh bagaimana merancang identitas visual yang

konsisten dapat memperkuat komunikasi merek pada usaha batik skala
keeil

1.5 Sistematika Penulisan

Penulisan laporan tugas akhir ini disusun secara sistematis agar pembahasan

mudah dipahami dan menggambarkan..seluruh proses perancangan: sistematika

penulisan laporan ini terdiri dari lima bab utama sebagai berikut:

BAB I-PENDAHULUAN

Bab ini yang menjadi dasar perancangan, rumusan masalah, ruang lingkup dan

batasan pembahasan, tujuan serta manfaat perancangan, dan sistematika penulisan.



e)ieyer L1abap yiuya3ijod uizi edue)

undede )njuaq wejep 1ui sijn} eAie) ynin|as neje ueibeqas yelueqiadwaw uep uejwnwnbusw buesejiqg 'z
eyjeyjer aba Yyiuwyaiijod 1efem buek uebunuaday) ueyibniaw yepiy uediynbuad °q

*yejesew njens uenefun neje }13i uesijnuad ‘uelode] uesjinuad ‘Yejwji ef1ey uesjinuad ‘ ueniduad ‘ueyipipuad uebupuada) ynjun efuey uediynbuad ‘e

:eydid ey
11od 11w eydid yeH S

=
~*

Iuyd

=,
x

uabap M1

ejieyer

: J1aquins ueyyngakuaw uep ueywnjuesuaw eduey jul sijn} eA1e) yninjas neje uelbeqas diynbuaw buese|iqg °L

Bab ini memberikan gambaran umum mengenai alasan serta arah perancangan

media promosi Batik Abi Imad.
BAB I - LANDASAN PERANCANGAN

Bab ini berisi teori dan konsep yang mendukung proses perancangan. Pembahasan
meliputi teori dasar desain grafis, elemen dan prinsip desain, warnaytipografi, tata
letak (layout), serta teoriimengenai media promosi dan marketing collateral. "Bab
ini juga membahas referensi visual dan analisis karya sejenis yang menjadi acuan

dalam proses perancangan.
BAB IIl- METODE PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan tahapan dan metode yang digunakan dalam proses
perancangan.Metode pengumpulan data seperti observasi, wawancara, dan
dokumentasi, serta analisis data untuk menentukan arah konsep desain.bab ini juga
memaparkan proses perumusan ide, konsep kreatif, serta tencana penerapan desain

pada media promosi yang akan dibuat.

BAB IV — HASIL DAN PEMBAHASAN

Bab ini membahas proses perancangan desain marketing collateral sebagai media
promosi bagi Batik Abi Imad. Pembahasan meliputi pengembangan konsep visual
berupa mind map dan moodboard, proses desain mulai dari sketsa thumbnail, sketsa
manual, digitalisasi sketsa, hingga .desain terpilih, serta pencrapan elemen dan
prinsip desain grafis pada masing-masing media promosi. Selain itu, bab ini juga
memuat pembuatan prototype, hasil testing beserta evaluasi dan revisi desain,
penyusunan final artworks, pertimbangan produksi-meliputi pemilihan material,
teknik cetak, proses finishing, penggunaan warna, serta perhitungan biaya produksi

untuk setiap media yang dirancang.

BAB V—PENUTUP

Bab ini berisi kesimpulan yang diperoleh berdasarkan seluruh proses perancangan
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aran yang diharapkan dapat menjadi masukan bagi pengembangan media promosi
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aupun penelitian sejenis di masa mendatang.

Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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BAB V
PENUTUP

5.1 Simpulan

Berdasarkan proses perancangan Desain Marketing Collateral sebagai media

@ promosi untuk Batik Abilmad, diperoleh kesimpulan yang sesuai dengan rumusan

g' masalah sebagai berikut:

ejieyer

1.

Perancangan desain marketing collateral yang sesuai dengan karakter Batik
Abt Imad dilakukan melalui_pendekatan Design Thinking, dimulai_dari
tahap Empathize dan Define untuk memahami karakter brand sebagai batik
khas Cirebon dengan sentuhan kontemporer, dilanjutkan tahap Ideate
berupa penyusunan mind map dan moodboard yang menghasilkan konsep
visual Earthy Heritage. Konsep tersebut diterjemahkan ke dalam elemen
desain berupa palet warna krem, cokelat, biru tua, dan hitam; logotype
"Batik Abi Imad" yang memadukan gaya kaligrafi dan huruf klasik;
tipografi Agitan dan Source Serif Variable; serta ornamen khas Cirebon
seperti motif awan dan sulur daun. Penerapan prinsip desain grafis berupa
keseimbangan, kontras, proporsi, irama, dan kesatuan secara konsisten pada
seluruh. media memastikan hasil akhir desain tidak hanya menarik secara
estetika, tetapi juga mencerminkan identitas Batik Abilmad secara autentik
dan komunikatif.

Perancangan elemen desain grafis pada media marketing collateral Batik
Abi Imad dilakukan'melalu1 penerapan elemen visual yang konsistenpada
media poster, tripod banner, tag pakaian, serta Instagram Feed dan
Instagram Story. Perancangan tersebut menerapkan konsep Earthy Heritage
dengan penggunaan warna earth tone, fotografiproduk, ornamen batik khas
Cirebon, tipografi yang sesuai dengan karakter merek, serta tata letak yang

terstruktur sehingga mampu membentuk identitas visual yang kuat dan

79
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mudah dikenali. Penerapan elemen-elemen tersebut mengacu pada teori
marketing collateral sebagai media komunikasi pemasaran, teori layout
yang menerapkan prinsip keseimbangan (balance), penekanan (emphasis),
urutan (sequence), kesatuan (unity), dan ruang kosong (white space), teori
warna yang menekankan kesesuaian makna dan harmoni visual, serta teori
tipografi yang mendukung keterbacaan sekaligus memperkuat karakter
merek. Melalui penerapan teori-teori tersebut, media marketing collateral
yang dirancang.mampu menyampaikan . informasi secara komunikatif,
membangun citra Batike Abi Imad sebagai griya batik handmade khas
Cirebon, serta memperkuat identitas visual merek secara konsisten pada

media cetak maupun digital.

5.2 Saran

Berdasarkan proses perancangan yang telah dilakukan, terdapat beberapa

saran yang dapat dijadikan pertimbangan sebagai berikut.
Pertama, hasil perancangan ini diharapkan dapat memberikan kontribusi sebagai
referensi bagi pelaku desain komunikasi visual yang ingin mengembangkan media
promosi untuk brand kerajinan lokal berbasis budaya nusantara, khususnya batik.
Pendekatan ‘Design Thinking yang digunakan dalam perancangan ini dapat
diadaptasi sebagai kerangka kerja dalam proyek ‘serupa, dengan penyesuaian
terhadap karakter motif dan nilai budaya brand yang berbeda.

Kedua, marketing collateral yang telah dihasilkan sebaiknya dimanfaatkan
secara optimal sebagai bagian dari strategi komunikasi brand yang menyeluruh,
bukan sekadar pelengkap tampilan visual. Konsistensi penerapan identitas visual
padasetiap titik komunikasi, baik cetak (poster; tripod banner; tag pakaian) maupun
digital (Instagram), perlu dijaga agar kepercayaan konsumen terhadap keaslian dan
nilai heritage Batik Abi Imad dapat terbentuk secara bertahap dan berkelanjutan.
Pengelolaan konten media sosial yang terjadwal juga sangat dianjurkan mengingat
Instagram merupakan kanal digital utama yang paling berdampak bagi perluasan

jangkauan promosi Batik Abi Imad.



eyieyer Mabap Yiuyeljod uizi edue)

undede ynjuaq wejep 1ui sijn} eA1e) yninjas neje ueibeqas yelueqiadwaw uep uewnwnbusw bueleiq 'z
ejieyer Mabap yiuyalijod 1efem Huek uebunuaday) ueyibniaw yepn uedianbuad °q

*yejesew njens uenefun neje yii4y uesijnuad ‘uesode] uesijnuad ‘yejwji e1e) uesiinuad ‘ uenijpuad ‘ueyipipuad uebupuads) ynjun efuey uedipnbuad ‘e

:eydid ey

: Jaquins uepngakuaw uep ueywnjuesuaw eduey jui sijny eA1ey Yynanjas neje ueibeqas diynbusw Buese|iq *L

81

Ketiga, mengingat pengujian dalam perancangan ini dilakukan dalam
gkup yang masih terbatas (10 responden), penelitian lanjutan dengan cakupan
sponden yang lebih luas perlu dilakukan untuk mengukur dampak nyata media

romosi ini terhadap perilaku konsumen, seperti peningkatan kesadaran merek

aupun keputusan pembelian kain batik

atik Abi Imad ke depa

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA
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Lampiran 1 Logbook

Pendahuluan

Bab 2 Landasan

Latar Belskang
Runmusan Masalah

Latar Belakang

LAMPIRAN

2025

MNovemnber 10, 2025

melakukan wavancara dengan klien dan mencani
data kfien

kerjakan bab 1-3

To-do

membuat list pertanyaan wawancara untuk
Kien

mencari cara membuat teorin perancangan

Perancangan Rumusan Masalzh dan bencari jumal
Biml (¥ OPEN Bab 3 Metode

ke3 Perancangan

Rumusan Masalah

Latar Belskang

Tujuan penelitian

Ruang Lingkup dan
Batasan

Penulisan Bab 2

Kerangka teori

—sistematika penuisan
-para ahli yang diatas 2015

mencari para ahii yang diates 2015 dan
membereskan penulisan yang salah dan
mencari teori teori yang relavan

Bab 2 Landasan
Perancangan

Bab 3 Metode
Perancangan

Product Knowledge
Tamget Audience
Penulisan Bab 2

melanjutkan penulisan biab 2 mencari procuk
knowladge

e)ieyer L1abap yiuya3ijod uizi edue)

Bab 2 Landasan
Perancangan

Bab 3 Metode
Perancangan

Penulisan Bab 2
Product Knowledge
Profil Klien

Analisis SWOT

December 13, 2025  ganti rumarsan masalah di bab 2. ganti sub bab

konsep desain

membuat Llang rumusan masalah dan
membuat profil Kien dan mencari data
kompetitor untuk selanjutnga

Bab 3 Metode
Perancangan

Analisis SWOT

Analisis kompetitor

Analisis consumer
insight

December 17, 2025  ubah foto profilo kiken, tambahkan kompetitor,

kurang merind masukan data kuesioner
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Bab 3 Metode
Perancangan

Creative Brief December 18,2025 tambahkan swot creative brief belum lengkap
Mencari data consumer
insigtt
Bab 4 Hasil dan
pembahasan
sep ckatsa manual

Bab 4 Hasil dan
pembahasan

‘acc sketsa manual

Asistensi abstrak Semnas

ACC fullpaper Semnas

Bab 4 Hasil dan
pembahasan

Bab 4 Hasil dan

pemibahasan - Finalisasi untuk tands tangan persetujuan
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Lampiran 2 Wawancara bersama Owner Batik Abi Imad

Selamat pagi, Pak Torija. Terima kasih sudah meluangkan waktu untuk saya. Saat

N —
=) o
o o
5 523
3
Q Q
3
3 5
5 5
Q Q
< =i
3 <
< w
:Br o
5 S
3 Q
= Q
9 E
5
Qo
3 -
Qo
o c
3 I
2 o
Fii
Q9
= 5
< =
-3 =
@ s
o c
o c
Q @
S 3
- g
o =
& i
2 3
s "
<
c 5
> S
=
582z
S 3
- -~
c )
= >
« a
- 2
3. >
o 3
L o
2 =
3 <
o
g' o
2 3%
c o
=~ 5
Qo (7]
° c
ERNRES
< o
=] -

ini saya sedang menyusun. tugas akhir dengan judul “Perancangan dan Penerapan

Desain Marketing Collateralvuntuk Batik  Ab1 Imad sebagai Media..Promosi.”
Melalui wawancara ini, saya ingin mengetahui lebih dalam mengenai kondisi
promosi dan tantangan yang dihadapioleh Batik Abi Imad agar hasil perancangan

nanti bisa sesuai dengan kebutuhan toko.
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A Torija:Selama ini kami _masih mengandalkan promosi dari mulut ke. mulut.
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Torija:selamat pagi. Silakan, saya senang bisa membantu dan memberikan

informasi yang dibutuhkan.

Saya:Bisa Bapak jelaskan bagaimana strategi promesi yang selama ini dilakukan

oleh Batik Abi Imad?

Pelanggan yang sudah membeli biasanya merekomendasikan ke orang lain. Kami

=, juga kadang ikut pameran

h
S
3

eye

Saya:Apakah Batik Abi Imad sudah memiliki identitas visual seperti logo, brosur,

atau media promosi digital?

Torija:Kami punya logo sederhana; tapi penggunaannya belum konsisten. Untuk
brosur atau katalogjuga belum ada. Media sosial ada,tapi tidak aktif dan belum

diisi secara teratur.bisa dibilang tidak ada

Saya:Apa kendala terbesar yang Bapak hadapi dalam memperkenalkan Batik Abi

Imad kepada masyarakat luas?

Torija:Kendalanya ada di promosi. Banyak-orang belum tahu tentang Batik Abi
Imad, Karena belum punya media promosi yang menarik, sulit bagi kami

menjangkau konsumen baru di luar pelanggan tetap.

Saya:Apakah Bapak merasakan pengaruh perkembangan digital terhadap cara

masyarakat membeli batik?

Torija:Iya,sekarang kebanyakan orang mencari batik lewat internet atau media
sosial. Kalau toko ga punya tampilan visual yang menarik, orang langsung beralih
ke toko lain yang promosinya lebih aktif dan rapi. [tu yang membuat kami merasa

perlu memperbarui cara promosi.
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aya:Menurut Bapak, seberapa penting keberadaan media promosi seperti katalog,

S
poster, dan konten digital dengan desain yang seragam dan profesional?

L
[
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> 9
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g 3
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g Torija:Penting sekali. Media promosi itu jadi wajah.dari toko. Kalau tampilannya

E menarik dan seragam, orang akan menilal merek kami lebih profesional dan
§ terpercaya. Saya merasa Batik AbiTmad perlu punya media promosiyang konsisten

= supaya bisa bersaing dengan toko batik lain.

uabaN

, Saya:Kalau nanti_hasil perancangan desain marketing collateral ini sudah jadi,

apakah Bapak bersedia menerapkannya sebagai media promosi toko?

ejieyer

Torija:Tentu saja saya sangat senang. Kalau hasilnya bisa membantu promosi dan
memperkenalkan produk kami ke lebih banyak orang, saya sangat mendukung

untuk diterapkan.

Saya:Terima kasih, Pak Torija, atas waktu dan keterbukaannya. Penjelasan dari
Bapak sangat membantu saya untuk memahami permasalahan dan kebutuhan

promosi Batik Abi Imad.

Lampiran 3'Hasil Data Kuesioner

Umur
50 jawaban

@® 17-20
® 21-25

26-30
@ 31-40
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@ Rekomendasi teman/keluarga

@ Toko langsung
@® Pameran
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@ sangat jarang
@ jarang
@ Cukup sering
@ Sering
@ Sangat sering
B Y L
@ sehari-hari
@ Acara formal
@ kerja/kantor
@ koleksi
@ Hadiah
T e
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Media apa yang biasanya memengaruhi Anda untuk membeli batik?

Biasanya anda membeli batik untuk keperlua apa?
50 jawaban

Seberapa sering anda membeli produk batik?

50 jawaban
50 jawaban

(© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

POLITEKNIK
NEGERI!

JAKARTA 2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Apakah media promosi memengaruhi ketertarikan Anda terhadap sebuah merek batik?
50 jawaban

Menurut Anda, tampilan visual pada media promosi batik sebaiknya seperti apa?

Media promosi apa yang paling menarik perhatian Anda?
50 jawaban

50 jawaban

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

JAKARTA 2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Seberapa penting desain visual dalam membentuk citra sebuah merek batik?

50 jawaban
Apakah desain yang konsisten membuat merek lebih mudah diingat?

50 jawaban
Elemen visual apa yang paling Anda perhatikan?

50 jawaban

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

POLITEKNIK
NEGERI!
JAKARTA



@ Kadang-kadang

@ Sering
@ Sangat sering
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® Jarang
@ Unik dan berbeda

@ Sederhana dan jelas
@ Mengikuti tren

@ Penuh warna
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@ Kurang tertarik
@ Cukup tertarik
@ Sangat tertarik

@ Tertarik
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Apakah Anda tertarik jika batik dipromosikan dengan konsep cerita (storytelling)?

Pernahkah Anda merasa tertarik membeli batik karena desain promosinya?
50 jawaban

50 jawaban
Desain promosi yang baik menurut Anda adalah yang:

50 jawaban

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

POLITEKNIK
NEGERI!

JAKARTA 2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta




Media promosi seperti apa yang membuat Anda percaya pada kualitas produk?

@ Desain rapi dan profesional
@ Banyak testimoni
@ Foto produk detail
@ Informasi lengkap
@ Semua jawaban benar

@ Semua kalangan

@ Pecinta batik
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@ Tidak suka
@ Netral

® Suka

@ Sangat suka

Menurut Anda, media promosi batik sebaiknya ditujukan untuk siapa?

Apakah Anda menyukai batik dengan pendekatan visual modern?
50 jawaban

50 jawaban
50 jawaban

(© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
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JAKARTA 2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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@ Sangat tidak berpengaruh

@ Tidak berpengaruh
@ Sangat berpengaruh

@ Cukup berpengaruh

@ Berpengaruh

POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

Apakah desain media promosi memengaruhi keputusan Anda untuk membeli batik?

50 jawaban

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Lampiran 4 Hasil Wawancara Testing

Testing 1

Pewawancara:

Menurut Mas, apakah desain posterini sudah mampu menunjukkan identitas
Batik Abi Imad?

Responden (Husein):

Menurut saya sudah cukup jelas. Keterangan pada poster juga sudah menjelaskan
apa yang ingin ditonjolkan, yaitu sebagai media promosi batik. Hanya saja,
menurut saya bagian visualnya masih bisa ditingkatkan. Karena yang diangkat
adalah batik, sebaiknya motif atau patfern batiknya lebih ditonjolkan. Saat
pertama melihat poster ini, perhatian saya belum langsung tertuju pada gambar

produknya. Namun secara keseluruhan menurut saya desainnya sudah cukup baik.
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- Pewawancara:

=
o

Apakah informasi yang terdapat pada poster ini sudah mudah dipahami?

wl

= Responden (Husein):

~

g Y a, menurut saya informasi yang disampaikan sudah cukup jelas dan mudah
= dipahami.

(1)

& Pewawancara:

= Bagaimana dengan ukuran'teks pada poster? Apakah masih mudah dibaca? Saat

ini poster masih berupa prototipe ukuran A4, sedangkan nantinya akan dicetak

19baN

= dalam ukuran A2.
; Responden (Husein):
g_ Menurut saya masih mudah dibaca. Apalagi jika nantinya dicetak dalam ukuran
o A2, tentu ukuran teks akan menjadi lebih besar sehingga keterbacaannya akan
semakin baik.
Pewawancara:
Misalnya minggu depan Batik Abi Imad mengadakan pameran, kemudian hari ini
Mas melihat poster ini. Apakah poster tersebut membuat Mas tertarik untuk
datang ke acara tersebut?
Responden (Husein):
Kalau menurut saya pribadi, belum terlalu tertarik untuk datang. Alasannya
karena poster ini hanya menampilkan nama Batik’Abi Imad dan informasi dasar
mengenai produknya. Belum ada informasi atau daya tarik khusus yang membuat
saya ingin mengunjungi pameran tersebut.
Pewawancara:
Menurut Mas, bagian apa yang perlu diperbaiki dari poster ini?
Responden (Husein):
Menurut saya bagian visual produknya bisa dibuatlebih menarik, terutama
dengan lebih menonjolkan motif batiknya. Selain itu, jika tujuan poster ini untuk
mengundang orang datang ke pameran, sebaiknya ditambahkan informasi yang

menjadi daya tarik, misalnya kesempatan bertemu langsung dengan pengrajin atau

aktivitas menarik lainnya yang ada di acara tersebut.
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Pewawancara:

Dari keseluruhan desain poster ini, bagian apa yang paling Mas sukai?
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&
3

ac
)
2
0
= =Responden (Husein):
v ox

g Bagian yang paling saya suka adalah logo dan tulisan "Batik Abi Imad". Menurut
E saya tampilannya cukup menonjol sehingga mudah diingat. Meskipun poster ini
§ belum membuat saya tertarik untuk datang ke pamerannya, tetapi nama.Batik Abi
§Imad cukup melekat di ingatan saya. Jadi, ketika suatu saat membutuhkan batik,
3 kemungkinan saya akanimengingat Batik Abi Imad sebagai salah satu pilihan.

g, Pewawancara:

)

X Baik, terima kasih atas waktunya. Sebagai data responden, boleh saya mengetahui

= nama dan usia Mas?
Q
Responden (Husein):

Nama saya Husein, usia 28 tahun.

Testing 2

Pewawancara:

Menurut Bapak, apakah desain poster ini sudah mampu menyampaikan pesan
yang ingin disampaikan oleh Batik Abi Imad?

Responden (Ridwan):

Menurut saya pesannya masih belum terlalu terlihat. Jika tujuan utamanya untuk
memperkenalkan Batik Abi Imad sebagai sebuah brand, sebaiknya informasi yang
ditampilkan lebih menjelaskan keunggulan batiknya: Misalnya, batik i dibuat
dengan teknik apa, apakah handmade, dibuat langsung oleh para pengrajin, atau

memiliki keunikan tertentu. Hal-hal seperti itu justru akan lebih menarik untuk
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disampaikan.

Pewawancara:

Maksud Bapak lebih dijelaskan apakah batik ini merupakan batik tulis, batik cap,
atau batik printing?

Responden (Ridwan):

Betul. Menurut saya informasi seperti itu penting, karena dalam dunia batik ada

perbedaan antara batik tulis, batik cap, dan batik printing. Selain itu, bisa juga
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b

dijelaskan apakah produk yang dijual berupa kain batik atau pakaian jadi,

sehingga konsumen lebih memahami produk yang ditawarkan.

=: Pewawancara:

g Kalau dari segi desain, menurut Bapak apakah poster.ini sudah terlihat
E profesional?

§ Responden (Ridwan):

; Menurut saya masih kurang. Penempatan gambar, tulisan, dan logo terlthat saling

bertumpuk sehingga informasi utama kurang menonjol. Seharusnya ada urutan

=, informasi yang lebih jelas, dimulai dariidentitas merek, kemudian elemen
h

s}
x

pendukung,lalu informasi utama yang ingin disampaikan. Saat ini informasi
utamanya justru terlihat terlalu kecil sehingga orang harus mendekat terlebih
dahuluuntuk membacanya.

Pewawancara:

Kalau dari keseluruhan desain, bagian mana yang paling Bapak sukai?
Responden (Ridwan):

Saya paling suka pada bagian ornamen dan pemilithan warnanya. Menurut saya
perpaduan warnanya sudah memiliki kontras yang baik dan tetap selaras dengan
motif batik yang digunakan. Color palette yang dipilith juga terasa cocok sehingga
tampilannya terlihat harmonis.

Pewawancara:

Misalnya suatu saat Batik Abi Imad mengadakan sebuah acara dan hari ini1 Bapak
melihat poster ini, apakah Bapak tertarik untuk mencari tahu lebih lanjut atau
datang ke acara tersebut?

Responden (Ridwan):

Kalau saya pribadi belum tertarik. Alasannya karena saya masih -belum
memahami tujuan utama dari poster ini. Saya belum bisa menangkap apakah
poster ini bertujuan memperkenalkan motif batik, mempromosikan produk, atau
mengundang orang untuk datang ke sebuah acara. Selain itu, belum terlihat juga
apa yang menjadi pembeda Batik Abi Imad dibandingkan dengan kompetitor

lainnya.
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Pewawancara:
Baik, terima kasih banyak atas waktu dan masukannya, Pak. Sebagai data
responden, boleh saya konfirmasi nama dan umur Bapak?

Responden (Ridwan):

= Nama saya Ridwan 24 tahun

Testing 3

Pewawancara:

Menurut Kakaky'dati desain poster ini bagian mana yang paling menarik
perhatian?

Responden:

Menurut saya yang paling menarik adalah bagian penjelasannya. Informasi yang
disampaikan melalui teks membuat saya lebih memahami isi dari poster ini.
Pewawancara:

Apakah informasi yang disampaikan pada poster int sudah mudah dipahami?
Responden:

Menurut saya sudah cukup jelas karena terdapat penjelasan yang mendukung
informasi pada poster.

Pewawancara:

Bagaimana dengan tulisan pada poster? Apakah'mudah dibaca?

Responden:

Y a, menurut saya tulisannya mudah dibaca. Desainnya juga terlihat sederhana
atau simple, sehingga tidak terkesan terlalu ramai.

Pewawancara:

Misalnya dua hari lagi Kakak akan menghadiri acara pernikahany kemudian hari
ini melihat poster Batik Abi Imad. Apakah posterini membuat Kakak tertarik
untuk membeli batik sebagai persiapan menghadiri acara tersebut?
Responden:

Y a, saya cukup tertarik karena poster ini memberikan informasi yang jelas dan

tampilannya juga sederhana sehingga mudah dipahami.
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Pewawancara:

Menurut Kakak, apakah ada bagian dari poster ini yang masih perlu diperbaiki?

©
o
m
=
0
©
Y
3

= Responden:
~

g Menurut saya tidak ada. Desainnya sudah cukup sederhana dan nyaman untuk
= dilihat.

D

S Pewawancara

; Baik, terima kasih banyak.atas waktu dan masukannya, Kak. Sebagai data

3 responden, boleh saya mengetahui nama dan usia Kakak?

g, Responden:

S
X Rifqa 24 tahun

eye

Testing 4

Pewawancara:

Menurut Abang, apakah desain poster ini menarik perhatian? Bagian mana yang
menurut Abang paling menarik?

Responden (A mir):

Menurut saya desain ini cukup menarik, terutama dari motif batiknya. Namun,
tampilannya masih terlihat sedikit ramai karena terdapat cukup banyak elemen
motif pada desain.

Pewawancara:

Misalnya poster ini dipasang di tempat umum, seperti di pinggir jalan atau
ditempel di tembok. Menurut Abang, apakah poster.ini cukup menarik perhatian?
Selain itu, apakah tulisan pada poster mudah dibaca?

Responden (Amir):

Menurut saya cukup menarik. Untuk tulisannya, sebagian besar-mudah dibaca,
tetapi ada beberapa bagian yang ukurannya masih terlalu kecil sehingga harus
dilihat dari jarak yang lebih dekat.

Pewawancara:

Menurut Abang, apakah ada bagian dari desain ini yang masih perlu diperbaiki?
Responden (Amir):

Menurut saya motif pada bagian latar belakang bisa dibuat lebih jelas atau sedikit
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disederhanakan agar tampilannya tidak terlalu ramai. Dengan begitu, informasi

utama pada poster akan lebih mudah terlihat.

1w eydid yeH S

= Pewawancara:

b

g Apabila suatu saat Abang membutuhkan batik atau ada keperluan menghadiri

E suatu acara, apakah poster ini membuat Abang tertarik untuk mengunjungi Batik
E Abi Imad?

; Responden (Amir):

3 Ya, saya tertarik. Menurut saya motif batik yang ditampilkan cukup bagus

g, sehingga membuat saya ingin melihat produk Batik Abi Imad lebih lanjut.

|
9 Pewawancara:
>

= Baik, terima kasih atas waktu dan masukannya, Bang. Sebagai data responden,
Q

boleh saya mengetahui nama dan usia Abang?

Responden (Amir):

Nama saya Amir 24 tahun

Testing 5

Pewawancara:

Menurut Bapak, apakah desain poster ini menarik perhatian? Bagian mana yang
pertama kali Bapak lihat?

Responden (Harif):

Menurut saya cukup menarik. Bagian yang pertama kali saya lihat adalah tulisan
"Batik Abi Imad" karena ukurannya paling besar. Setelah itu baru saya melihat
foto kain batik yang ada di tengah poster.

Pewawancara:

Apakah informasi yang terdapat pada pester.ini sudah mudah dipahami?
Responden (Harif):

Menurut saya sudah cukup jelas. Saya bisa memahami kalau poster ini bertujuan
memperkenalkan Batik Abi Imad sekaligus menjelaskan salah satu motif
batiknya, yaitu motif Parang. Penjelasannya juga cukup membantu sehingga

orang yang belum mengenal motif tersebut bisa mendapatkan informasi.
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- Pewawancara:

=
o

Bagaimana dengan ukuran tulisan pada poster, apakah mudah dibaca?

wl

= Responden (Harif):

o:Kalau untuk judul dan nama Batik Abi Imad sudah.sangat jelas. Namun, bagian
E penjelasan motif di bawah menurut saya.masih-agak kecil jika'dilihat dari jarak
§ tertentu. Mungkin ukuran tulisannya bisa sedikit diperbesar agar lebih nyaman
= dibaca.

Pewawancara:

abapN

=, Apabila suatu saat Bapak membutuhkan batik atau ada acara yang mengharuskan
S
g_ memakai batik; apakah poster mi membuat Bapak tertarik untuk membeliiatau
2 mengunjungt Batik Abi Imad?

Responden (Harif):

q
=
o

lya, saya cukup tertarik. Dari posterini saya jadi tahu kalau Batik Abi Imad
memiliki motif yang menarik. Kalau memang sedang membutuhkan batik, saya
akan mempertimbangkan untuk mencari informasi lebih lanjut atau'mengunjungi
tokonya.

Pewawancara:

Menurut Bapak, apakah komposisi desain pada poster ini sudah terlihat baik?
Responden (Harif):

Menurut saya sudah cukup baik. Penempatan logo, foto produk, dan informasi
sudah tersusun rapi sehingga alur membaca posternya jelas. Warna yang
digunakan juga serasi dengan tema batik schingga terlihat elegan.
Pewawancara:

Menurut Bapak, bagian mana yang masih perlu diperbaiki?

Responden (Harif):

Menurut saya bagian penjelasan mengenai motif bisa‘dibuat sedikit lebih ringkas
atau ukuran hurufnya diperbesar agar lebih mudah dibaca. Selain itu, mungkin
bisa ditambahkan informasi yang lebih mengajak orang untuk datang atau
membeli produk Batik Abi Imad.

Pewawancara:

Kalau dari keseluruhan desain, bagian mana yang paling Bapak sukai?
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Responden (Harif):

Yang paling saya sukai adalah foto kain batiknya. Gambarnya terlihat jelas dan
warna yang digunakan juga sesuai dengan identitas batik sehingga membuat
desain terlihat menarik dan profesional.

Pewawancara:

Baik, terima kasih banyak atas waktu:dan masukannya, Pak. Scbagai data
responden, boleh saya mengetahui nama dan usia Bapak?

Responden (Harif):

Nama saya Harif, usia 27 tahun.

Testing 6

Pewawancara:

Menurut Ibu, bagaimana kesan pertama saat melihat desain poster mni? Apakah
cukup menarik perhatian?

Responden (Siti):

Kalau pertama lihat sih menurut saya menarik ya. Yang langsung kelihatan itu
nama "Batik Abi Imad" sama foto kain batiknya. Warnanya juga cocok, jadi enak
dilihat.

Pewawancara:

Kalau informasi yang ada di poster ini, menurut‘Ibu sudah mudah dipahami
belum?

Responden (Siti):

Sudah cukup jelas. Saya jadi tahu kalau poster ini memperkenalkan salah satu
motif batik yang dimiliki Batik Abi Imad. Penjelasannya juga tidak terlalu
panjang jadi masih nyaman dibaca.

Pewawancara:

Bagaimana dengan tulisannya, Bu? Apakah masih mudah dibaca?

Responden (Siti):

Untuk judul sama nama tokonya jelas. Cuma bagian penjelasan di bawah menurut
saya agak kecil. Kalau orang lihat dari agak jauh mungkin harus mendekat dulu

supaya bisa baca dengan jelas.
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Pewawancara:

Kalau misalnya Ibu sedang mencari batik untuk dipakai ke acara atau sebagai

1w eydid)eH S

== hadiah, kemudian melihat poster ini, apakah Ibu tertarik untuk mengunjungi Batik

b

g Abi Imad?

E Responden (Siti):

§ Iya, lumayan tertarik. Soalnya dari fotonya kelihatan batiknya bagus. Paling saya
§ingin lihat dulu koleksi motif lainnya sama harganya seperti apa

"‘: Pewawancara:

=, Menurut Ibu, dari segi penempatan foto; tulisan, dan elemen desainnya, apakah

sudah terlihat rapi?

ejer

= Responden (Siti):

e}

Menurut saya sudah rapi. Mata juga langsung fokus ke nama Batik Abi Imad,
terus ke foto produknya. Jadi urutannya enak dilihat.dan nggak bikin bingung.
Pewawancara:

Kalau ada yang perlu diperbaiki, menurut I'bu bagian mana?

Responden (Siti):

Mungkin informasi kontak atau alamatnya bisa dibuat sedikit lebih menonjol.
Soalnya kalau orang sudah tertarik, biasanya langsung cari alamat atau nomor
yang bisa dihubungi.

Pewawancara:

Kalau dari keseluruhan desain ini, bagian mana yang paling [bu sukai?
Responden (Siti):

Saya paling suka foto kain batiknya. Menurut saya itu yang paling menarik karena
motifnya terlihat jelas. Selain itu warna desainnya juga serasi, jadi kelihatan
elegan.

Pewawancara:

Baik, Bu. Terima kasih banyak atas waktu dan masukannya. Sebagai data
responden, boleh saya mengetahui nama dan usia Ibu?

Responden (Siti):

Nama saya Siti, usia 32 tahun.
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Testing 7
Pewawancara:

Siang, maaf mengganggu waktunya. Boleh minta waktu sebentar untuk

g wawancara singkat? Ini untuk kebutuhan tugas akhirsaya.

E Responden (Fahmi):
§ Iya, boleh.

; Pewawancara:

1]
Q

Menurut Mas, bagaimana kesan pertama saat melihat, desain poster ini? Apakah

() . .
=, cukup menarik perhatian?

h
<)
Ll

o
q
=
o

Responden (Fahmi):

Menurut saya cukup menarik. Yang pertama kali saya lihat itu nama '"Batik Abi
Imad" karena ukurannya besar. Setelah itu baru saya memperhatikan foto kain
batiknya yang menurut saya juga terlihat bagus.

Pewawancara:

Kalau menurut Mas, informasi yang ada pada poster ini sudah mudah dipahami
belum?

Responden (Fahmi):

Sudah cukup jelas. Saya langsung paham kalau ini poster untuk memperkenalkan
Batik Abilmad dan salah satu motif batiknya. Penjelasannya juga masih mudah
dipahami.

Pewawancara:

Bagaimana dengan tulisan pada poster, apakah masih nyaman dibaca?
Responden (Fahmi):

Kalau dilihat dari dekat masih nyaman dibaca. Cuma kalau dipasang di tempat
umum mungkin bagian penjelasan di bawah bisa sedikit diperbesar supaya orang
lebih mudah membacanya.

Pewawancara:

Kalau misalnya Mas sedang membutuhkan batik untuk acara formal atau acara
keluarga, apakah poster ini membuat Mas tertarik untuk mencari tahu atau

mengunjungi Batik Abi Imad?



e)ieyer L1abap yiuya3ijod uizi edue)

undede ynjuaq wejep 1ui sijn} eAiey yninjas neje ueibeqas yelueqiadwaw uep ueywnwnbuaw buesejiq *z

eyjeyjer aba Yyiuwyaiijod 1efem buek uebunuaday) ueyibniaw yepiy uediynbuad °q

*yejesew njens uenefun neje }13i uesijnuad ‘uelode] uesjinuad ‘Yejwji ef1ey uesjinuad ‘ ueniduad ‘ueyipipuad uebupuada) ynjun efuey uediynbuad ‘e

: J1aquins ueyyngakuaw uep ueywnjuesuaw eduey jul sijn} eA1e) yninjas neje uelbeqas diynbuaw buese|iqg °L

:eydid ey

Responden (Fahmi):
Iya, lumayan tertarik. Soalnya dari tampilannya kelihatan kalau batiknya

1w eydideH S

== berkualitas. Tapi mungkin saya tetap akan mencari informasi lebih lanjut,

~

g misalnya model yang dijual atau kisaran harganya.

E Pewawancara:

§ Menurut Mas, bagaimana komposisi.desain poster ini? Apakah sudah terlihat
;ra 1?

> p

& Responden (Fahmi):

g, Menurut saya sudah rapi. Penempatan nama merek, foto produk, dan

; penjelasannya sudah enak dilihat. Jadi mata juga nggak bingung harus melihat ke
g_ bagian mana dulu.
o Pewawancara:
Kalau menurut Mas, ada bagian yang masih perlu diperbaiki?
Responden (Fahmi):
Mungkin bisa ditambahkan sedikit informasi yang membuat orang lebih
penasaran, misalnya keunggulan Batik Abi Imad dibandingkan batik lainnya. Jadi
orang yang lihat poster punya alasan untuk datang atau membeli.
Pewawancara:
Kalau dari keseluruhan desain, bagian mana yang paling Mas sukai?
Responden (Fahmi):
Saya paling suka foto kain batiknya. Menurut saya itu yang paling menonjol dan
berhasil menunjukkan kualitas produknya. Warna desainnya juga cocok, jadi
terlihat elegan.
Pewawancara:
Baik, terima kasih banyak atas waktu dan.masukannya, Mas. Sebagai data
responden, boleh saya mengetahui nama danusia"Mas?

Responden (Fahmi):

Nama saya Fahmi, usia 22 tahun.

Testing 8



Pewawancara:

Menurut Mbak, bagaimana kesan pertama saat melihat desain poster ini? Apakah

©
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= = cukup menarik perhatian?
o

g Responden (Rina):

E Menurut saya cukup menarik. Warna yang digunakan kelihatan.serasi dan fotonya
§ juga jelas. Jadi waktu pertama lihat, saya langsung tahu kalau poster ini

= berhubungan dengan batik:

Pewawancara:

e)ieyer L1abap yiuya3ijod uizi edue)
abapN

=, Kalau menurut Mbak, informasi‘yang ada pada poster ini sudah mudah dipahami?
; Responden (Rina):
g_ Sudah cukup jelas. Saya bisa memahami kalau poster ini memperkenalkan Batik
o Abi Imad beserta salah satu motif batiknya. Penjelasannya juga tidak terlalu
panjang, jadi masih nyaman dibaca:
Pewawancara:
Bagaimana dengan tulisan pada poster, apakah mudah dibaca?
Responden (Rina):
Kalau dilihat dari dekat masih mudah dibaca. Hanya saja, menurut saya bagian
deskripsinya bisa dibuat sedikit lebih besar supaya orang yang melihat dari jarak

agak jauh tetap bisa membacanya.
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Pewawancara:

Kalau suatu saat Mbak membutuhkan batik untuk acara atau keperluan lainnya,
apakah poster ini membuat Mbak tertarik untuk mengunjungi Batik Abi Imad?
Responden (Rina):

Iya, cukup tertarik. Soalnya desainnya terlihat rapi dan produknya juga terlihat
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bagus. Tapi sebelum membeli, saya tetap.ingin melihat koleksi-motif lainnya
terlebih dahulu.

Pewawancara:

Menurut Mbak, bagaimana komposisi desain poster ini? Apakah sudah terlihat
seimbang?

Responden (Rina):

Menurut saya sudah cukup seimbang. Foto produk menjadi fokus utama,
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sedangkan logo dan informasi pendukung juga masih terlihat jelas. Jadi

tampilannya tidak membuat bingung saat dilihat.

1w eydid yeH S

= Pewawancara:

b

g Kalau menurut Mbak, ada bagian yang masih perlu.diperbaiki?

E Responden (Rina):

§Mungkin bisa ditambahkan informasi-seperti alamat media sosial atau QR Code
§ supaya orang yang melihatposter lebih mudah mencari informasi tentang Batik
3 Abi Imad. Menurut sayaitu akan lebih praktis.

g, Pewawancara:

; Kalau dari keseluruhan desain, bagian mana yang paling Mbak sukai?
%" Responden (Rina):

Saya paling suka perpaduan warnanya. Warna krem dan biru tua terlihat cocok
dengan tema batik, jadi desainnya terlihat elegan dan tidak terlalu ramai.
Pewawancara:

Baik, terima kasih banyak atas waktu dan masukannya, Mbak. Sebagai data
responden, boleh saya mengetahui nama dan usia Mbak?

Responden (Rina):

Nama saya Rina, usia 25 tahun.

Testing 9

Pewawancara:

Siang, maaf mengganggu waktunya. Boleh minta waktu sebentar untuk
wawancara singkat? Ini untuk kebutuhan tugas akhir saya.

Responden (Igbal):

Iya, silakan.

Pewawancara:

Menurut Mas, bagaimana kesan pertama saat melihat desain poster ini? Apakah
cukup menarik perhatian?

Responden (Igbal):

Menurut saya cukup menarik. Waktu pertama lihat, perhatian saya langsung ke
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foto batiknya karena tampilannya cukup jelas. Setelah itu baru saya membaca

nama Batik Abi Imad dan informasi yang ada di posternya.

1w eydid yeH S

= Pewawancara:

b

g Kalau menurut Mas, informasi yang disampaikan pada poster ini sudah mudah

E dipahami belum?

§ Responden (Igbal):

§Menurut saya sudah cukup'mudah dipahami. Dari poster ini saya tahu kalau Batik
3 Abi Imad ingin memperkenalkan salah satu motif batiknya. Informasinya juga

g, tidak terlalu banyak;, jadi masih €nak untuk dibaca.

|
9 Pewawancara:
>

= Bagaimana dengan ukuran tulisan pada poster, apakah masih mudah dibaca?

o Responden (Igbal):

Kalau dilihat dari dekat masih jelas: Cuma kalau dipasang di tempat umum
mungkin bagian penjelasannya bisa dibuat sedikit lebih besar supaya orang tidak
perlu mendekat untuk membacanya.

Pewawancara:

Kalau misalnya Mas sedang membutuhkan batik untuk acara atau keperluan
lainnya, apakah poster int membuat Mas tertarik untuk mengunjungi Batik Abi
Imad?

Responden (Igbal):

lya, saya cukup tertarik. Apalagi kalau memang sedang mencari batik. Menurut
saya desain posternya sudah mampu memberikan kesan kalau produknya
berkualitas.

Pewawancara:

Menurut Mas, apakah komposisi desainpada poster ini sudah terlihat baik?
Responden (Igbal):

Menurut saya sudah cukup baik. Penempatan foto, logo, dan informasinya sudah
rapi. Mata juga langsung diarahkan ke bagian utama sebelum membaca informasi
lainnya.

Pewawancara:

Kalau menurut Mas, ada bagian yang masih perlu diperbaiki?



Responden (Igbal):

Kalau menurut saya bisa ditambahkan informasi yang lebih mengajak orang untuk

lw eydid)eH S

= membeli atau datang, misalnya promo, diskon, atau informasi lokasi showroom.

b
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g Jadi orang yang melihat poster punya alasan untuk langsung mencari Batik Abi
= Imad.

D

S Pewawancara:

§Kalau dari keseluruhan desain; bagian mana yang paling Mas sukai?

& Responden (Igbal):

g, Saya paling suka foto produknya karena terlihat jelas dan kualitas batiknya juga
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[
g_ kelihatan. Selain itu, perpaduan warna pada desainnya juga terasa nyaman dilihat

= schingga posternya terlihat profesional.

e}

Pewawancara:

Baik, terima kasih banyak atas waktu dan masukannya, Mas. Sebagai data
responden, boleh saya mengetahui nama dan usia Mas?

Responden (Igbal):

Nama saya Iqbal, usia 23 tahun.

Testing 10

Pewawancara:
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Siang, maaf mengganggu waktunya. Boleh minta'waktu sebentar untuk
wawancara singkat? Ini untuk kebutuhan tugas akhir saya.

Responden (Justine):

Iya, boleh.

Pewawancara:
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Menurut Kak, bagaimana kesan pertama saat melihat desain posterini? Apakah
cukup menarik perhatian?

Responden (Justine):

Menurut saya cukup menarik. Warna yang digunakan terlihat serasi dan foto
batiknya juga langsung menarik perhatian. Jadi dari awal saya sudah tahu kalau

poster ini berkaitan dengan produk batik.
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= Responden (Justine):
~

Pewawancara:

Kalau menurut Kak, informasi yang ada pada poster ini sudah mudah dipahami?

g Iya, menurut saya sudah cukup jelas. Penjelasan yang ada di poster membuat saya
E mengerti tentang motif batik yang ditampilkan: Bahasanya juga.mudah dipahami,
& jadi tidak membingungkan.

§ Pewawancara:

3 Bagaimana dengan tulisan pada poster, apakah mudah dibaca?

g, Responden (Justine):

; Kalau dilihat dari dekat masih mudah dibaca. Hanya saja, bagian penjelasan di

g_ bawah menurut saya sedikit kecil. Kalau ukurannya diperbesar sedikit mungkin

akan lebih nyaman untuk dibaca oleh semua orang.

Pewawancara:

Kalau misalnya Kak sedang membutuhkan batik untuk-menghadiri acara atau
keperluan lainnya, apakah poster ini membuat Kak tertarik untuk mengunjungi
Batik Abi Imad?

Responden (Justine):

Iya, saya cukup tertarik. Dari poster ini produknya terlihat bagus dan tampilannya
juga meyakinkan. Saya jadi ingin melihat koleksi batik lainnya secara langsung.
Pewawancara:

Menurut Kak, apakah komposisi desain pada poster ini sudah terlihat baik?
Responden (Justine):

Menurut saya sudah cukup baik. Penempatan foto, logo, dan informasi sudah
seimbang sehingga mudah dilihat. Warna yang digunakan juga saling mendukung,
jadi tampilannya terasa nyaman.

Pewawancara:

Kalau menurut Kak, ada bagian yang masih perlu diperbaiki?

Responden (Justine):

Mungkin bisa ditambahkan informasi mengenai alamat showroom atau media

sosial Batik Abi Imad agar orang yang melihat poster lebih mudah mencari
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formasi. Selain itu, menurut saya bisa ditambahkan kalimat yang lebih
engajak orang untuk datang atau membeli produknya.
ewawancara:

ing Kak sukai?
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Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

POLITEKNIK
NEGERI

el /2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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AHMAD IMADUDDIN SIROJ

DESAIN GRAFIS

imadsirojj@gmail.com ¢ (+62)877-9532-1895

PROFILE

Saya Ahmad Imaduddin Siroj merupakan mahasiswa Program Studi Desain
Grafis, Politeknik Negeri Jakarta, yang memiliki minat dan kemampuan di
bidang desain komunikasi visual, khususnya branding, identitas visual, media
promosi, dan desain digital. Saya terbiasa menggunakan berbagai perangkat
lunak desain untuk menghasilkan media komunikasi visual yang informatif,
menarik, dan sesuai dengan kebutuhan pengguna. Selain memiliki

eyeyer Labap yiuya3ijod wizi eduey

kemampuan dalam mengembangkan konsep desain, saya juga mampu
bekerja secara mandiri maupun dalam tim, serta memiliki ketelitian, tanggung
jawab, dan semangat untuk terus mengembangkan kompetensi di bidang

desain grafis.
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EXPERIENCE

Desain Grafis / Owner Juni 2024 — september 2025
@Kiimstore.id

» Mendesain konten media sosial bertema mobile legend, seperti infografis, produk.

» Mengembangkan desain produk yang konsisten dengan identitas visual akun untuk meningkatkan kualitas
konten.

» Berkontribusi dalam membuat logo Kiimstore.id.
Desain Grafis November 2024 — Februari 2025
@kysbites

» Membuat dan mendesain website kysbites untuk memperluas media promosi dan informasi produk

» Mengembangkan elemen yang konsisten dengan identitas visual akun untuk meningkatkan kualitas konten.

Desain Grafis Februari 2025 — Juni 2025
Skinjourney
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» Mendesain layout sosial media menggunakan Adobe Photoshop.
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w

5 » Membuat desain infografis sesuai kebutuhan media.

§ » Berkolaborasi dengan tim dalam merancang dan mengembangkan desain visual sesuai dengan kebutuhan
- proyek.

;. EDUCATION

3 Politeknik Negeri Jakarta 2021-2026
% Teknik Grafika Penerbitan, Desain Grafis

Q »  Memiliki kemampuan mengoperasikan Adobe Photoshop, Adobe lllustrator, dan Adobe InDesign dalam
.g proses perancangan desain grafis.

.g » Mengerjakan berbagai proyek kolaboratif melalui Project-Based Learning (PBL) dengan menerapkan

=3 keterampilan desain, komunikasi, dan kerja sama tim.

SKILLS

Adobe Photoshop (Berpengalaman) - Adobe lllustrator (Terampil) - Adobe InDesign (Awal) - Word (Berpengalaman)
- Excel (Terampil) - PowerPoint (Terampil)

LANGUAGES

Bahasa Mahir  Inggris Dasar
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