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BAB I 

PENDAHULUAN  

1.1 Latar Belakang 

Berita merupakan salah satu kebutuhan penting bagi masyarakat dalam 

memperoleh informasi mengenai berbagai peristiwa yang terjadi di lingkungan 

sekitar. Dalam proses penyampaian informasi, sebuah berita tidak hanya dituntut 

untuk cepat dan menarik, tetapi juga harus memiliki nilai berita (news value) agar 

layak dipublikasikan kepada khalayak. Nilai berita menjadi unsur penting dalam 

dunia jurnalistik karena menentukan apakah suatu informasi memiliki daya tarik 

dan kepentingan bagi masyarakat. Semakin kuat nilai berita yang dimiliki suatu 

peristiwa, maka semakin besar pula kemungkinan berita tersebut menarik 

perhatian audiens. 

Nilai berita sendiri memiliki beberapa unsur, seperti kebaruan (timeliness), 

dampak (impact), konflik (conflict), ketokohan (prominence), human interest, dan 

proximity atau kedekatan. Dari berbagai unsur tersebut, proximity menjadi salah 

satu nilai berita yang sangat penting karena berkaitan langsung dengan hubungan 

antara berita dan kehidupan masyarakat. Unsur proximity membuat suatu berita 

terasa lebih dekat, relevan, dan memiliki keterkaitan dengan pengalaman maupun 

lingkungan audiens. Kedekatan tersebut dapat berupa kedekatan wilayah, sosial, 

budaya, emosional, hingga pengalaman hidup yang dirasakan masyarakat. 

Menurut Stina Bengtsson dan Sofia Johansson (2022), The Meanings of 

Social Media Use in Everyday Life: Filling Empty Slots, Everyday 

Transformations, and Mood Management (2022). Media sosial tidak hanya 

dipahami sebagai platform untuk berkomunikasi dan berbagi informasi, tetapi 

juga telah menjadi bagian dari aktivitas sehari-hari masyarakat. Media sosial 

digunakan untuk berinteraksi, mencari informasi, mengisi waktu luang, 

membangun hubungan sosial, mengekspresikan diri, dan mengikuti berbagai 

perkembangan yang terjadi di lingkungan sekitar.  

Masyarakat cenderung lebih tertarik pada informasi yang memiliki 

hubungan dengan pengalaman, kondisi sosial, serta kehidupan sehari-hari mereka. 

Hal tersebut menunjukkan bahwa unsur kedekatan memiliki pengaruh besar 

dalam membangun perhatian dan keterlibatan pembaca terhadap suatu 

pemberitaan. 



   
 

   
 

Pendapat tersebut diperkuat oleh Menurut penelitian Madeleine Marcella-

Hood dan Rita Marcella (2022) dalam jurnal Journal of Librarianship and 

Information Science, Instagram merupakan platform visual yang memiliki tingkat 

keterlibatan (engagement) tinggi dan telah berkembang menjadi sumber informasi 

bagi penggunanya. Penelitian tersebut menjelaskan bahwa pengguna Instagram 

tidak hanya menggunakan platform tersebut untuk hiburan, tetapi juga untuk 

mencari, menerima, dan membagikan berbagai informasi yang dianggap relevan 

dengan kebutuhan mereka.  

Kedekatan dalam berita dianggap mampu menciptakan rasa 

keterhubungan antara media dan masyarakat sehingga informasi yang 

disampaikan terasa lebih penting dan bermakna bagi pembaca. Dengan adanya 

unsur kedekatan (proximity), audiens tidak hanya menjadi penerima informasi, 

tetapi juga merasa terlibat terhadap isu yang diberitakan. 

Dalam praktik jurnalistik saat ini, unsur kedekatan (proximity) sering 

digunakan untuk menarik perhatian audiens melalui pembahasan isu-isu yang 

dekat dengan masyarakat. Berita yang membahas kehidupan sosial, lingkungan 

sekitar, pengalaman masyarakat, komunitas, maupun fenomena yang sedang 

terjadi di sekitar pembaca biasanya lebih mudah mendapatkan perhatian 

dibandingkan berita yang jauh dari kehidupan mereka. Hal tersebut terjadi karena 

masyarakat cenderung memiliki rasa ingin tahu yang lebih tinggi terhadap sesuatu 

yang berhubungan langsung dengan kondisi dan pengalaman yang mereka 

rasakan. 

Berdasarkan pengamatan penulis, Biencang.id merupakan salah satu 

media yang dalam penyajian pemberitaannya banyak mengandung unsur 

kedekatan (proximity). Berbagai informasi yang disampaikan Biencang.id sering 

membahas persoalan sosial, pengalaman masyarakat, fenomena kehidupan sehari-

hari, serta isu yang dekat dengan lingkungan pembacanya. Isi berita yang relevan 

dengan kondisi masyarakat membuat audiens lebih mudah memahami informasi 

yang disampaikan serta menumbuhkan rasa keterlibatan terhadap isi pemberitaan 

tersebut. 

Selain itu, penggunaan bahasa yang sederhana dan mudah dipahami dalam 

pemberitaan Biencang.id juga memperkuat unsur kedekatan dengan audiens. 

Penyampaian informasi yang komunikatif membuat pembaca merasa lebih dekat 

dengan isi berita karena pembahasannya sesuai dengan kondisi dan realitas yang 

mereka alami dalam kehidupan sehari-hari. Hal tersebut menunjukkan bahwa 

unsur kedekatan (proximity) tidak hanya dilihat dari topik berita, tetapi juga dari 

cara media menyampaikan informasi kepada masyarakat. 



   
 

   
 

Penelitian mengenai nilai berita kedekatan (proximity) penting dilakukan 

karena unsur kedekatan memiliki pengaruh besar terhadap minat dan perhatian 

audiens dalam mengonsumsi berita. Melalui penelitian ini, penulis ingin 

mengetahui bagaimana penerapan nilai berita kedekatan (proximity) dalam 

pemberitaan Biencang.id serta bentuk kedekatan yang dibangun melalui isi berita 

yang disampaikan kepada masyarakat. Penelitian ini juga diharapkan dapat 

memberikan pemahaman mengenai pentingnya unsur kedekatan (proximity) 

dalam dunia jurnalistik sebagai salah satu faktor yang mampu meningkatkan 

keterlibatan audiens terhadap suatu pemberitaan. 

1.2 Pembatasan Masalah  

Agar pembahasan dalam Tugas Akhir ini terarah dan tidak meluas dari 

fokus yang ditentukan. Pembatasan ini bertujuan untuk memperjelas ruang 

lingkup penelitian, sehingga  penelitian ini dibatasi pada hal-hal berikut:  

1. Objek penelitian ini terbatas dengan apa yang dimuat dalam kanal Sosial 

Media Instagram Biencang.id selama periode November 2025 - Februari 

2026 

2. Penelitian ini dibatasi pada konten berita yang dipublikasikan melalui 

akun Instagram “Biencang.id”, tanpa menganalisis aspek visual, desain 

grafis, maupun elemen multimedia yang menyertai unggahan. 

3. Data yang dianalisis dalam penelitian ini hanya mencakup postingan 

dalam bentuk carousel yang diunggah pada akun Instagram “Biencang.id” 

rentang waktu November 2025 – Februari 2026 

4. Penelitian ini berfokus pada analisis unsur nilai berita kedekatan 

(proximity) pada carousel instagram Biencang.id. 

1.3 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang tersebut, rumusan masalah dalam penulisan 

Tugas Akhir ini adalah “Bagaimana analisis unsur nilai berita kedekatan 

(proximity) pada konten carousel instagram  “Biencang.id?” 

1.4 Tujuan Penulisan 

Tujuan penelitian ini disusun berdasarkan rumusan masalah yang telah 

ditetapkan. Secara umum, penelitian ini bertujuan untuk menganalisis nilai berita 

kedekatan (proximity) pada konten carousel instagram “Biencang.id” periode 

Januari 2026. Secara khusus, penelitian ini bertujuan untuk:  



   
 

   
 

1. Untuk Menganalisis nilai berita kedekatan (proximity) pada konten 

caraousel instagram  “Biencang.id” periode November 2025 – Februari 

2026. 

2. Menganalisis pengaruh faktor kedekatan geografis, psikologis, sosial, atau 

budaya terhadap pemilihan dan penyajian berita.  

1.5 Metode Penulisan  

Metode penulisan dalam penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif 

deskriptif yang meliputi observasi, studi pustaka, dan dokumentasi. Tujuan 

pemilihan metode ini dipilih karena penelitian yang bertujuan untuk 

menggambarkan dan menganalisis secara sistematis yang bertujuan untuk 

menggambarkan dan menganalisis secara sistematis penerapan gaya bahasa yang 

digunakan penulisan naskah konten pada Instagram ‘Biencang,id’. Tanpa 

melakukan pengujian hipotesis maupun perlakukan tertentu terhadap objek 

penelitian.  

Pendekatan deskriptif ini bertujuan untuk memberikan penjelasan 

sebagaimana adanya berdasarkan dengan data yang diperoleh dari naskah konten 

yang dipublikasikan selama periode November 2025. Menurut Sugiyono dalam 

buku Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D (2017) menjelaskan 

bahwa metode deskriptif digunakan untuk menggambarkan atau menganalisis 

suatu hasil penelitian, tetapi tidak digunakan untuk membuat kesimpulan yang 

bersifat generalisasi yang luas. Artinya, penelitian ini hanya berfokus pada 

pemaparan data sesuai dengan kondisi sebenarnya. 

1.6 Metode Pengumpulan Data  

Dalam penyusunan Tugas Akhir ini, memerlukan data sebagai landasan 

utama dalam tujuan penelitian, dengan menggunakan teknik sebagai berikut ini: 

1. Observasi, pengamatan terhadap isi dari penjelasan postingan pada 

periode November 2025 – Februari 2026 yang bertujuan untuk 

menjelaskan dan mempersingkat makna dan tujuan yang telah ada di 

dalam video yang di upload melalui kanal sosial media ‘Biencang.id’.   

2. Studi Pustaka, yaitu pengumpulan data melalui jurnal ataupun buku 

secara online maupun bentuk fisik, sebagai referensi akademik yang 

berkaitan dengan sosial media sehubungan dengan Ilmu Jurnalistik dan 

penerapan yang sesuai dengan konsep gambaran secara detail dan 

menyeluruh dengan data dan fakta yang relavan dan sesuai berkaitan 

dengan landsasan teoritis yang penulis teliti. Dalam penelitian ini 

digunakan pada konsep deskriptif. 

3. Dokumentasi, bukti gambar kegiatan dan arsip pribadi penulis yang 

diambil sebagai bentuk dokumen pada Perusahaan Bienti Media, yang 



   
 

   
 

dijadikan sebagai objek original penelitian, ternasuk penyimpanan data 

dalam bentuk tangkapan layar (screenshoot) dan salinan artikel untuk 

keperluan analisis.  

1.7 Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan Tugas Akhir ini disusun bertujuan untuk 

memberikan gambaran yang jelas untuk alur dan struktur dengan pembahasan 

yang sistematis. Tugas Akhir ini disusun dalam lima bab, yaitu dengan isi sebagai 

berikut: 

BAB I Pendahuluan 
Berisi latar belakang penelitian, rumusan masalah, pembatasan masalah, 

tujuan penelitian, metode penulisan, teknik pengumpulan data, serta sistematika 

penulisan sebagai gambaran umum penelitian mengenai penerapan bahasa 

jurnalistik yang ringkas dan lugas dalam penulisan naskah konten pada media 

sosial. 
BAB II  Landasan Teori 

Memuat teori-teori yang berkaitan dengan jurnalistik, bahasa jurnalistik 

yang ringkas dan lugas, karakteristik penulisan naskah konten media sosial, serta 

penelitian terdahulu yang digunakan sebagai dasar analisis dalam penelitian. 
BAB III Subjek Pembahasan 

Berisi gambaran umum akun Instagram “Biencang.id” sebagai media 

penyampaian informasi digital, termasuk karakteristik konten  yang menjadi objek 

penelitian. 
BAB IV Pembahasan 

Membahas hasil analisis mengenai penerapan bahasa jurnalistik yang 

ringkas dan lugas dalam penulisan naskah konten berita pada akun Instagram 

“Biencang.id” periode Januari 2026 berdasarkan indikator yang telah ditetapkan. 
BAB V Penutup 

Berisi simpulan dari hasil penelitian serta saran yang berkaitan dengan 

penerapan bahasa jurnalistik yang ringkas dan lugas dalam penulisan naskah 

konten media sosial. 
 

 

 

 

 

 



   
 

   
 

BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan penelitian terhadap 10 postingan carousel instagram pada 

rubrik “BASKOM” di kanal “Biencang.id, dapat disimpulkan bahwa penerapan 

nilai berita kedekatan (proximity) sudah diterapkan dalam setiap postingannya. 

Analisis dilakukan berdasarkan tiga kriteria utama, yaitu Kedekatan Geografis, 

Kedekatan Sosial Budaya, dan Kedekatan Psikologis dan Pengalaman. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa sebagian besar postingan telah 

berisikan lokasi atau wilayah suatu peristiwa sedang terjadi, seni budaya atau 

kegiatan yang dilakukan berdasarkan wilayah atau daerah tertentu dengan 

kebudayaannya, dan dengan sebagai pengalaman seseorang terhadap suatu 

kegiatan. Hal tersebut terlihat dari postingan dan nilai berita yang terkandung, 

kesesuaian terhadap keseluruhan postingan dengan tujuan penyampaian informasi 

digital sesuai dengan nilai berita dengan sebagaimana agar sesuai dan tidak 

berlebihan. 

Namun, masih terdapat beberapa postingan yang tidak secara keseluruhan 

menerapkan syarat pemenuhan nilai berita kedekatan (proximity) yang penulis 

teliti secara keseluruhan. Beberapa kekurangan yang ditemukan meliputi tidak ada 

nilai kedekatan geografis yang dengan jelas menyebutkan unsur lokasi dan 

wilayah sehingga postingan dianggap kurang relevan dengan ini pembahasan. 

Kondisi tersebut menyebabkan penyampaian informasi untuk audiens menjadi 

kurang efisien meskipun tujuan utama dapat dipahami melalui unsur kedekatan 

sosial budaya, dan kedekatan psikologis dan pengalaman. 

Melalui penelitian inti dapat dipahami bahwa penerapan nilai berita 

kedekatan (proximity) memiliki peran penting dalam postingan carousel pada 

konten media sosial, khususnya instagram “Biencang.id”. Penggunaan nilai berita 

yang sesuai dan tepat tentunya akan membantu audiens memahami informasi 

dengan cepat sesuai dengan karakteristik media sosial yang menuntut 

penyampaian pesan secara jelas, tepat dan komunikatif. 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, penulis memberikan 

beberapa saran yang diharapkan dapat menjadi bahan evaluasi bagi media digital 

maupun pihak yang terlibat dalam produksi konten media sosial. 



   
 

   
 

1. Bagi peneliti selanjutnya 

Peneliti selanjutnya diharapkan dapat mengembangkan penelitian 

mengenai nilai berita kedekatan (proximity) dengan menggunakan objek 

penelitian yang lebih luas, tidak hanya terbatas pada satu akun media sosial, tetapi 

juga membandingkan beberapa media atau platform digital lainnya. Selain itu, 

penelitian selanjutnya dapat mengkaji nilai berita lain, seperti dampak (impact), 

ketokohan (prominence), konflik (conflict), dan human interest untuk memperoleh 

pemahaman yang lebih komprehensif mengenai karakteristik pemberitaan di 

media digital. Penelitian juga dapat menggunakan metode yang berbeda, seperti 

analisis resepsi audiens atau wawancara mendalam, sehingga dapat diketahui 

bagaimana khalayak memaknai dan merasakan kedekatan terhadap konten yang 

dipublikasikan. Dengan demikian, hasil penelitian diharapkan dapat memperkaya 

kajian jurnalistik dan media sosial di masa mendatang. 

2. Bagi Jurusan Penerbitan  

Bagi Jurusan Penerbitan, hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi 

referensi dalam pengembangan pembelajaran mengenai jurnalistik digital, 

khususnya terkait penerapan nilai berita kedekatan (proximity) dalam produksi 

konten media. Jurusan Penerbitan juga diharapkan dapat terus mendorong 

mahasiswa untuk memahami dan menerapkan nilai-nilai berita secara tepat dalam 

pembuatan karya jurnalistik maupun konten digital, sehingga informasi yang 

dihasilkan lebih relevan, menarik, dan sesuai dengan kebutuhan khalayak. Selain 

itu, penelitian ini dapat menjadi bahan kajian untuk memperkaya literatur 

akademik yang berkaitan dengan media sosial dan perkembangan praktik 

jurnalistik di era digital. 

3. Bagi Kampus 

Bagi kampus, hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan 

referensi dan sumber literatur bagi mahasiswa maupun dosen dalam mengkaji 

bidang jurnalistik, media digital, dan nilai berita. Selain itu, kampus diharapkan 

dapat terus mendukung pengembangan penelitian yang berkaitan dengan media 

sosial dan komunikasi digital melalui penyediaan fasilitas, sumber referensi, serta 

kegiatan akademik yang menunjang peningkatan kualitas penelitian mahasiswa. 

Dengan demikian, kampus dapat berperan aktif dalam menghasilkan penelitian 

yang relevan dengan perkembangan media dan kebutuhan masyarakat saat ini. 
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