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ABSTRAK 

 

PT Reksagriya Antam merupakan perusahaan yang bergerak di bidang pengelolaan 

aset, building management, serta penyedia layanan hospitality dan MICE. 

Meskipun telah memiliki identitas baru melalui branding "MOVE", perusahaan 

belum memiliki media company profile yang mampu merepresentasikan citra 

profesional serta mengomunikasikan layanan dan keunggulan perusahaan secara 

terstruktur kepada target audiens B2B. Perancangan ini bertujuan menghasilkan 

buku company profile yang memiliki diferensiasi visual, menerapkan prinsip desain 

grafis, serta memperkuat komunikasi dan positioning perusahaan. Metode yang 

digunakan adalah penelitian kualitatif deskriptif dengan pendekatan Design 

Thinking yang meliputi tahap empathize, define, ideate, prototype, dan testing. 

Pengumpulan data dilakukan melalui studi literatur, observasi, wawancara dengan 

pihak perusahaan dan konsumen, serta analisis SWOT dan positioning sebagai 

dasar penyusunan konsep kreatif. Hasil perancangan berupa buku company profile 

berukuran B5 dengan konsep visual "Clean Space Textured" yang menggabungkan 

tema arsitektur dan glassmorphism. Desain menerapkan prinsip keseimbangan, 

hierarki, kontras, proporsi, unity, dan white space sehingga menghasilkan penyajian 

informasi yang jelas, modern, dan profesional. Selain buku company profile, 

dirancang pula media pendukung berupa business card dan template presentasi 

untuk menjaga konsistensi identitas visual perusahaan. Perancangan ini diharapkan 

dapat menjadi media promosi yang memperkuat citra PT Reksagriya Antam serta 

mendukung komunikasi bisnis dengan calon klien dan mitra. 

 

Kata kunci: company profile, media promosi, desain grafis, Design Thinking, PT 

Reksagriya Antam 
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ABSTRACT 

 

PT Reksagriya Antam is a company engaged in asset management, building 

management, hospitality services, and MICE. Although the company has 

introduced its new corporate identity through the "MOVE" branding, it has not yet 

possessed a company profile that professionally represents its corporate image and 

communicates its services and competitive advantages in a structured manner to 

its B2B target audience. This project aims to design a company profile book with a 

distinctive visual identity, apply graphic design principles, and strengthen the 

company's communication and market positioning. The research employed a 

descriptive qualitative method using the Design Thinking approach, consisting of 

the empathize, define, ideate, prototype, and testing stages. Data were collected 

through literature studies, observations, interviews with the company and its 

customers, as well as SWOT and positioning analyses to formulate the creative 

concept. The final outcome is an B5-sized company profile book based on the 

"Clean Space Textured" visual concept, combining architectural elements with a 

glassmorphism style. The design applies the principles of balance, hierarchy, 

contrast, proportion, unity, and white space to present information in a clear, 

modern, and professional manner. Supporting media, including business cards and 

presentation deck templates, were also designed to maintain a consistent corporate 

visual identity. The resulting company profile is expected to serve as an effective 

promotional medium that strengthens PT Reksagriya Antam's corporate image and 

supports business communication with prospective clients and business partners.  

 

Keywords: company profile, promotional media, graphic design, Design Thinking, 

PT Reksagriya Antam. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Dalam era persaingan bisnis yang semakin kompetitif, khususnya pada 

sektor business to business (B2B), perusahaan dituntut untuk mampu menampilkan 

citra profesional dan kredibel di hadapan mitra maupun calon klien. Dalam sektor 

bisnis B2B, komunikasi pemasaran menjadi elemen utama dalam strategi 

pemasaran karena berperan langsung baik terhadap peningkatan brand awareness, 

penguatan relasi bisnis, dan pertumbuhan sales (Felik & Manggu, 2024) . Media 

promosi seperti company profile menjadi media penting dalam memperkenalkan 

identitas perusahaan, menyampaikan kompetensi layanan, serta menumbuhkan 

kepercayaan pihak eksternal terhadap kinerja organisasi (Ningsih & Oemar, 2021).   

Seperti pada sebuah company profile yang dirancang dengan baik tidak 

hanya berfungsi sebagai media informasi, tetapi juga sebagai representasi identitas, 

nilai, dan profesionalisme perusahaan. Selain itu, company profile juga menjadi 

touch point penting dalam proses pemasaran. Karena, mampu membantu proses 

pemasaran dalam memperkenalkan perusahaan secara efisien dan membangun 

persepsi positif di benak calon mitra bisnis (Hidayath dkk., 2024). Company profile 

memiliki informasi yang cukup dari sejarah, visi misi, sampai ke produk dan jasa, 

yang mana menjadi peranan penting bagi bisnis pada segmen B2B (Ardianto & 

Purhita, 2023). 

Dalam perancangan sebuah company profile, desain grafis memegang peran 

strategis sebagai sarana untuk mentransformasikan informasi perusahaan ke dalam 

bentuk komunikasi visual yang terstruktur, menarik, dan mudah dipahami. 

Komunikasi visual, pemasaran, dan desain grafis memiliki hubungan yang penting 

untuk membangun strategi bisnis yang baik (Hidayath dkk., 2024). 

PT Reksagriya Antam (RGA) merupakan perusahaan afiliasi PT Aneka 

Tambang Tbk (ANTAM) yang bergerak dalam bidang pengelolaan aset non-

tambang, seperti gedung perkantoran, ruang pertemuan, area komersial, lahan 
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parkir, hingga pusat olahraga. Seluruh aset ini dikelola dengan skema penyewaan 

yang sebagian besar ditujukan bagi segmen B2B. Ditambah pula, RGA tengah 

melakukan pembaruan identitas visual melalui peluncuran logo baru bertema 

“Move”, yang merepresentasikan semangat perubahan, profesionalisme, dan 

pertumbuhan berkelanjutan. Namun, hingga saat ini RGA belum memiliki company 

profile cetak sebagai media promosi resmi yang mampu merepresentasikan 

identitas dan nilai perusahaan secara menyeluruh. Media yang tersedia seperti situs 

website dan media sosial belum dimanfaatkan secara optimal dan belum mampu 

menampilkan citra perusahaan secara profesional. Kondisi tersebut menjadi 

tantangan bagi tim pemasaran dalam menjalin kerja sama dengan mitra bisnis baru, 

karena keterbatasan media pendukung yang informatif dan meyakinkan. 

Sedangkan, mempertahankan hubungan bisnis dengan mitra dalam jangka panjang 

menjadi aset utama yang paling penting (Tedja dkk., 2024). Terlebih, company 

profile tidak hanya membantu relasi eksternal, namun menyangkut internal juga 

(Ardianto & Purhita, 2023). Oleh karena itu, diperlukan sebuah media komunikasi 

yang selaras dengan identitas baru tersebut sekaligus mampu menjadi sarana 

promosi yang efektif bagi perusahaan.  

Berdasarkan hal ini, perancangan buku company profile PT Reksagriya 

Antam menjadi penting untuk dilakukan. Media ini diharapkan dapat berfungsi 

sebagai sarana promosi cetak yang informatif, representatif, serta mendukung 

upaya perusahaan dalam memperkuat brand positioning di pasar B2B. Dengan ada 

nya brand positioning ini pun akan memiliki manfaat berkelanjutan dalam 

perusahaan B2B (Casidy & Lie, 2023). 

 

1.2 Rumusan Masalah 

 Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan, penelitian ini berfokus 

pada permasalahan utama, yaitu belum tersedianya media promosi cetak berupa 

company profile yang mampu mendukung kegiatan pemasaran PT Reksagriya 

Antam. Oleh karena itu, rumusan masalah dalam penelitian ini dapat dijabarkan 

sebagai berikut:  
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1. Bagaimana merancang company profile PT Reksagriya Antam yang mampu 

merepresentasikan kredibilitas perusahaan melalui pengalaman kerja, 

variasi dan jumlah klien, serta lamanya perusahaan beroperasi, sekaligus 

menanamkan positioning branding baru “Move” sebagai identitas strategis 

perusahaan, bukan sekadar sebagai media penjualan?  

2. Bagaimana penerapan prinsip dan teori desain grafis dapat membuat 

komunikasi visual dalam company profile PT Reksagriya Antam yang 

efektif?  

3. Bagaimana hasil perancangan company profile dapat dikembangkan 

menjadi konsep media pendukung yang relevan untuk memperkuat brand 

image perusahaan? 

 

1.3  Ruang Lingkup dan Batasan Penelitian 

 Ruang lingkup pembahasan dalam penelitian ini dibatasi pada aspek 

perancangan desain grafis yang berhubungan dengan kebutuhan promosi PT 

Reksagriya Antam melalui media company profile. Fokus penelitian diarahkan agar 

hasil perancangan sesuai dengan identitas visual perusahaan dan relevan dengan 

bidang studi desain grafis. Adapun ruang lingkup pembahasan ini meliputi:  

1. Perancangan media promosi berupa company profile dalam format buku 

cetak sebagai sarana informasi dan representasi “move” sebagai identitas 

PT Reksagriya Antam.  

2. Penerapan prinsip dan elemen desain grafis, meliputi tipografi, warna, 

layout, dan ilustrasi, untuk menciptakan tampilan visual yang konsisten, 

informatif, dan menarik.  

3. Pemanfaatan teori desain grafis sebagai landasan konseptual dalam proses 

perancangan, guna menghasilkan karya yang mampu memperkuat citra 

profesional dan kredibilitas perusahaan. 
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1.4 Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1.4.1 Tujuan Penelitian 

Penelitian ini bertujuan untuk: 

1. Merancang company profile PT Reksagriya Antam yang memiliki 

diferensiasi visual dan konsistensi identitas sesuai logo baru (Move). 

2. Menerapkan prinsip dan teori desain grafis untuk membangun 

kejelasan dan efektivitas penyampaian informasi dalam company 

profile. 

3. Mengembangkan konsep desain company profile menjadi 

rancangan media pendukung yang relevan untuk memperkuat 

komunikasi dan positioning perusahaan. 

 

1.4.2 Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapkan memberikan manfaat sebagai berikut: 

1. Bagi PT Reksagriya Antam (klien): tersedianya media promosi 

cetak yang representatif untuk keperluan pitching, presentasi, dan 

penguatan citra perusahaan di segmen B2B.  

2. Bagi pengembangan ilmu desain grafis: kontribusi studi kasus 

penerapan teori desain grafis pada perancangan company profile 

dalam konteks komunikasi korporat.  

3. Bagi praktik desain: pedoman praktis dan referensi desain yang 

dapat digunakan oleh tim internal maupun desainer dalam 

menyusun materi promosi korporat yang efektif. 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

 Laporan tugas akhir ini tersusun dalam beberapa bab. Setiap bab memiliki 

fungsi dan pembahasan yang saling berkaitan agar proses penelitian dan 

perancangan dapat dijelaskan secara terstruktur.  

BAB I   PENDAHULUAN  

Bab ini membahas latar belakang masalah, rumusan masalah, tujuan 

perancangan, manfaat perancangan, serta sistematika penulisan. Bab 
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ini memberikan gambaran umum mengenai alasan dilakukannya 

penelitian dan arah dari perancangan company profile.  

BAB II  LANDASAN TEORI 

Bab ini menjelaskan teori yang mendasari proses perancangan 

company profile. Pembahasan meliputi media promosi, marketing 

collateral, desain komunikasi visual, design thinking, mindmap, dan 

moodboard. Bab ini menyediakan pijakan teoretis agar proses 

perancangan berjalan terarah.  

BAB III  METODE PENELITIAN  

Bab ini menguraikan metode pengumpulan data dan analisis yang 

digunakan. Pembahasan meliputi studi literatur, observasi, 

wawancara, dokumentasi, teknik analisis data, beserta hasilnya. Bab 

ini menjelaskan bagaimana data diperoleh dan diolah untuk 

mendukung perancangan sampai tahap hasil akhir. Melalui analisis 

konseptual komunikasi pemasaran, analisis konteks B2B, analisis 

sistematisasi konten, serta analisis visual berbasis prinsip desain 

grafis dan pendekatan design thinking. 

BAB IV  HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN  

Bab ini menjelaskan proses perancangan company profile yang 

dimulai dari penyusunan konsep visual melalui mindmap dan 

moodboard. Tahapan selanjutnya meliputi sketsa manual, 

pengembangan alternatif desain, penyusunan desain komprehensif, 

hingga penetapan desain terpilih. Selain itu, bab ini juga membahas 

penerapan desain pada media pendukung serta pertimbangan dalam 

proses produksi. 

BAB V  SIMPULAN DAN SARAN 

Bab ini berisi kesimpulan dari proses perancangan company profile 

PT RGA. Selain itum bab ini juga memuat saran yang diharapkan 

dapat menjadi masukan referensi yang bermanfaat bagi pembaca.
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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Simpulan 

 Berdasalkan hasil perancangan yang telah dilakukan, penelitian ini telah 

mencapai simpulan sebagai berikut  

1. Dalam merancang company profile yang memiliki diferensiasi visual, tidak 

dapat dibangun hanya dari estetika desain saja. Company profile dengan 

diferensiasi visual yang baik memerlukan pemahaman terhadap kondisi 

perusahaan dan kebutuhannya. Oleh karena itu, emphatize dan define pada 

design thinking menjadi tahapan yang kritikal. Melalui pengumpulan data 

dari studi literatur, observasi, dan wawancara yang kemudian diolah 

menjadi positioning, SWOT, dan arahan kreatif dapat memperluas 

pemahaman terhadap penelitian dan perancangan company profile. Selama 

proses ini berlangsung, terdapat kendala dalam mencari narasumber 

wawancara yang cukup secara jumlah, sehingga, proses ini terhambat dalam 

waktu penyelesaian. Data yang diolah menjadi positioning, SWOT, 

menghasilkan arahan kreatif yang mampu menentukan identitas visual 

perusahaan secara lebih akurat. Melalui proses ini, ditemukan positioning 

RGA sebagai perusahaan pengelola aset yang terpercaya dan berpengalama 

yang mengedepankan hospitality. Dari temuan ini, menunjukan bahwa 

analisis data menjadi dasar penting dalam menghasilkan company profile 

yang mampu merepresentasikan nilai-nilai perusahaan sekaligus 

membangun diferensiasi. 

2. Merancang company profile yang efektif dalam komunikasi visual sangat 

dipengaruhi oleh penerapan prinsip dan elemen desain grafis. Tidak hanya 

komunikasi pada konten, visual dan kesan yang ingin disampaikan dapat 

ditata pada mindmap dan moodboard. Mindmap dan moodboard 

menunjukkan bahwa emosi, kesan, dan estetika dapat ditentukan dan dilihat 

bahkan sebelum memulai sketsa. Penggunaan elemen-elemen desain dapat 

menyampaikan informasi yang mudah dipahami dengan kegunaannya 
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masing-masing. Selain itu, penerapan prinsip-prinsip desain grafis mampu 

membangun persepsi yang diinginkan sesuai dengan nilai-nilai perusahaan. 

Informasi yang ingin disampaikan menjadi lebih mudah diterima dan 

efektif. 

3. Company profile tidak hanya berfungsi sebagai media promosi cetak, tetapi 

juga dapat menjadi dasar pengembangan identitas visual. Penelitian ini 

menunjukkan bahwa konsep visual yang dirancang berhasil diterapkan 

dalam media pendukung berupa business card dan deck presentation 

template. Dengan adanya media pendukung, tercipta konsistensi identitas 

perusahaan di berbagai media. Selain itu, temuan ini menunjukkan bahwa 

pengembangan media pendukung perlu mempertimbangkan fungsi 

komunikasi masing-masing media, karakteristik perusahaan, serta 

konsistensi identitas visual yang tidak hanya menjadi media komunikasi, 

tetapi juga memperkuat company image dan positioning perusahaan secara 

berkelanjuan. 

 

5.2 Saran 

1. Perancangan company profile lebih baik diawali dengan proses analisis 

yang lebih mendalam. Dalam pengumpulan data dapat melibatkan 

narasumber yang lebih beragam dan dipersiapkan lebih awal agar lebih 

efektif. Khususnya, pihak pengambil keputusan dalam kerja sama B2B, 

sehingga insight yang diperoleh dapat menghasilkan strategi komunikasi 

visual yang lebih tepat dan mampu memperkuat diferensiasi perusahaan. 

2. Perancangan media komunikasi visual dapat dikembangkan tidak hanya 

berfokus pada aspek estetika, tetapi juga penerapan prinsip desain grafis 

sebagai dasar menyampaikan informasi. Pengembangan desain memerlukan 

pertimbangan keterbacaan dan kesesuaian konsep agar company profile 

mampu berfungsi sebagai media promosi dan komunikasi yang efektif 

sekaligus membangun persepsi profesional terhadap perusahaan. 
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3. Pengembangan media pendukung lebih baik disesuaikan dengan tujuan 

komunikasi dan karakteristik pada perusahaan, sehingga identitas visual 

dapat diterapkan secara konsisten pada berbagai media. 
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Lampiran 1 



 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Lampiran 2



 

 

 

 

Transkrip Wawancara Narasumber 1 

Nama: Pak Rudi & Pak Alfian 

Jabatan: Tim Marketing 

Perusahaan: Marketing Gallery Omah Kodau 

Peran: Tim seleksi dan pemberi rekomendasi venue kepada manajemen 

 

Pertanyaan 1.  Identitas dan Peran 

Penulis: “Bapak berperan sebagai apa dalam proses pemilihan venue?” 

Pak Rudi: “Kami di tim marketing biasanya bertugas mencari dan menyeleksi 

beberapa opsi venue terlebih dahulu. Setelah itu kami ajukan rekomendasi ke 

manajemen untuk diputuskan.” 

Pak Alfian: “Jadi kami bukan pengambil keputusan akhir, tapi kami yang 

menyaring dan memberi pertimbangan awal.” 

 

Pertanyaan 2, Mengetahui PT Reksagriya Antam dari Mana/ mencari jasa serupa 

dari mana 

Penulis: “Bapak mengetahui informasi tentang PT Reksagriya Antam dari mana?” 

Pak Alfian: “Awalnya dari pencarian online. Kami memang biasa browsing 

beberapa pilihan venue lewat Google. Selain itu juga dari relasi bisnis yang pernah 

menggunakan tempat tersebut.” 

Pak Rudi: “Biasanya kami kumpulkan beberapa referensi dulu sebelum 

menghubungi pihak pengelola.” 

 

Pertanyaan 3, Proses Mencari Venue 

Penulis: “Saat mencari venue, media apa yang paling sering digunakan?” 

Pak Rudi: “Website resmi itu penting. Kami lihat detail fasilitas, foto lokasi, dan 

kontak yang bisa dihubungi. Kalau ada company profile, itu juga membantu karena 

informasinya lebih lengkap dan terstruktur. Kalau informasinya jelas dari awal, 

proses internal jadi lebih cepat.” 

Pertanyaan 4, Alasan Memilih Provider Venue 

Penulis: “Apa pertimbangan utama dalam memilih provider aset atau venue?”



 

 

 

 

Pak Rudi: “Lokasi itu nomor satu, harus strategis dan mudah diakses. Selain itu 

fasilitas juga harus lengkap dan sesuai kebutuhan acara. Kami juga melihat 

profesionalitas pengelola dan kredibilitas perusahaannya.” 

 

Pertanyaan 5, Preferensi Desain Company Profile 

Penulis: “Bagaimana preferensi Bapak terhadap desain buku company profile?” 

Pak Rudi: “Kami lebih suka desain yang clean dan tidak terlalu ramai. Informasinya 

jelas, tidak bertele-tele.” 

Pak Alfian: “Betul, foto lokasi yang jelas itu penting. Kalau bisa ada denah atau 

gambaran area supaya lebih mudah dipahami saat kami jelaskan ke atasan” 

Pertanyaan 6, Peran Buku Company Profile 

Penulis: “Menurut Bapak, seberapa penting buku company profile dalam proses 

seleksi?” 

Pak Rudi: “Sebenarnya, dari pihak marketing seperti kami ngecek nya langsung ke 

lokasi, jadi untuk buku seperti itu kami kurang paham. Biasanya mungkin kalau 

dari arahan atasan langsung baca nya dari buku tersebut bisa lumayan berpengaruh 

ya”  

 

Transkrip Wawancara Narasumber 2 

Nama: Ibu Anita Rahman 

Jabatan: Sales Counter Senior 

Perusahaan: PT Dipo Internasional Pahala Otomotif 

Peran: Pemberi rekomendasi awal kepada pimpinan cabang 

 

Pertanyaan 1, Identitas dan Peran 

Penulis: “Ibu berperan seperti apa dalam pemilihan venue?” 

Ibu Anita: “Saya biasanya mencari beberapa opsi tempat, membandingkan fasilitas 

dan harga, lalu memberikan rekomendasi ke pimpinan.” 

 

Pertanyaan 2,Sumber Informasi 

Penulis: “Dari mana Ibu mengetahui tentang PT Reksagriya Antam?”



 

 

 

 

Ibu Anita: “Dari pencarian internet dan komunikasi langsung dengan pihak 

pengelola. Biasanya setelah melihat informasi online, saya minta company profile 

untuk dipelajari lebih lanjut.” 

 

Pertanyaan 3, Proses Mencari Venue 

Penulis: “Apa yang biasanya Ibu perhatikan saat mencari venue?” 

Ibu Anita: “Yang utama lokasi dan kapasitas tempat. Lalu fasilitas pendukung 

seperti parkir, keamanan, dan aturan penggunaan tempat. Kalau informasinya 

lengkap, itu sangat membantu.” 

 

Pertanyaan 4, Alasan Memilih Provider Aset 

Penulis: “Apa yang menjadi pertimbangan dalam menentukan pilihan?” 

Ibu Anita: “Kepercayaan itu penting. Kami harus yakin bahwa penyedia venue 

profesional dan legalitasnya jelas. Selain itu komunikasi juga harus responsif.” 

 

Pertanyaan 5, Preferensi Desain Company Profile 

Penulis: “Bagaimana preferensi Ibu terhadap desain company profile?” 

Ibu Anita: “Desain yang profesional dan rapi. Tidak terlalu penuh teks, tapi 

informasinya tetap lengkap. Foto dan visual lokasi sangat membantu dalam proses 

presentasi internal.” 

 

Pertanyaan 6, Peran Company Profile 

Penulis: “Apakah buku company profile berpengaruh dalam keputusan?” 

Ibu Anita: “Iya ya, karena itu jadi bahan awal sebelum kami menjadwalkan survei 

lokasi. Kalau tampilannya meyakinkan dan informatif, biasanya prosesnya lebih 

cepat.” 



 

 

 

 

Lampiran 3



 

 

 

 

Transkrip wawancara kepada pihak RGA (Usability testing) 

Responden : 5  

Nama Responden:  

1. Miftahul Huda 

2. Evi Parantika 

3. Winda Megawati 

4. Waluyo Sunu Jati 

5. Farrell Haidar Alvaro 

Jenis kelamin : Laki laki dan Perempuan  

Rentang Usia : 25 - 52 Tahun  

Domisili : Jakarta  

no Pertanyaan Ringkasan Jawaban 

1 Bagaimana pendapat Anda mengenai 

tampilan visual company profile ini? 

Apakah sudah cukup menarik perhatian 

calon klien? 

Desain bagian dalam menarik 

(2), warna kurang kontras (2), 

disarankan menggunakan warna 

hijau agar lebih menonjol (1).    

2 Bagaimana pendapat Anda mengenai 

tata letak, ukuran teks, dan keterbacaan 

isi company profile? 

Ukuran teks sudah cukup besar 

dan mudah dibaca (5). Informasi 

dan konten sudah cukup lengkap 

dan disampaikan dengan baik 

(4). Konten masih bisa ditambah 

(1) 

3 Apa saran yang dapat Anda berikan 

untuk meningkatkan kualitas company 

profile ini? 

Meningkatkan kontras warna (2), 

menggunakan warna oranye . 

agar lebih menonjol (1), 

memperbaiki kesalahan 

penulisan nama "Kumiadi" 

menjadi "Kurniadi" (5) 
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Lampiran 6 



 

 

 

 

 

 




