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ABSTRAK

PT Reksagriya Antam merupakan perusahaan yang bergerak di bidang pengelolaan
aset, building management, serta penyedia” layanan hospitality dan MICE.
Meskipun telah memiliki identitas*baru melalui branding “"MOVE", perusahaan
belum memiliki media company profile yang mampu mereprescntasikan citra
profesional serta mengomunikasikan layanan dan keunggulan perusahaan:secara
terstruktur kepada target audiens, B2B. Perancangan ‘ini bertujuan menghasilkan
buku company profile yang memiliki diferensiasi visual, menerapkan prinsip desain
grafis, serta memperkuat komunikasi dan positioning perusahaan. Metode yang
digunakan adalah penelitiankualitatif - deskriptif -dengan pendekatan..Design
Thinking yang meliputi tahap empathize, define; ideate, prototype, dan testing.
Pengumpulan data dilakukan melalui studi literatur, ebservasi, wawancara dengan
pihak perusahaan dan konsumen, serta.analisis SWOT dan positioning sebagai
dasar penyusunan konsep kreatif. Hasil perancangan berupa buku company profile
berukuran B5 dengan konsep visual "Clean Space Textured" yang menggabungkan
tema arsitektur dan glassmorphism. Desain menerapkan prinsip keseimbangan,
hierarki, kontras, proporsi, unity, dan white space sehingga menghasilkan penyajian
informasi yang jelas, modern, dan profesional:s Selain buku company profile,
dirancang pula media pendukung berupa business card dan template presentasi
untuk menjaga konsistensi identitas visual perusahaan. Perancangan ini diharapkan
dapat menjadi media promosi yang memperkuat citra PT Reksagriya Antam serta

mendukung komunikasi bisnis dengan calon klien dan mitra.

Kata kunci: company profile, media promosi, desain grafis, Design Thinking, PT

Reksagriya Antam

v
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ABSTRACT

PT Reksagriya Antam is a company engaged in asset management, building
management, hospitality services, and MICE"~Although the company has
introduced its new corporate identity through the "MOVE" branding, it has not yet
possessed a company profilethat professionally represents its corporate image and
communicates its services and competitive advantages in a structured manner to
its B2B target audience. This project aims to desigh a ecompany profile book with.a
distinctive visual identity, apply graphic design principles, and strengthen the
company's. communication and market positioning. The research employed a
descriptive qualitativesmethod using the-Design: Thinking appreach; consisting of
the empathize, define, ideate, prototype; and testing stages. Data were collected
through literature studies, observatious, interviews with the company and its
customers, as well as SWOT and positioning analyses to formulate the creative
concept. The final outcome is an B5-sized company profile book based on the
"Clean Space Textured" visual concept, combining architectural elements with a
glassmorphism style. The design applies the principles of balance, hierarchy,
contrast, proportion, unity, and white space to ‘present information in a clear,
modern, and professional manner..Supportingmedia, including business cards and
presentation deck templates, were also designed to maintain a consistent corporate
visual identity. The resulting company. profile is. expected to serve as an effective
promotional medium that strengthens PT Reksagriya Antam's corporate image and

supports business .communication with prospective clients and business partners.

Keywords: company profile, promotional media, graphic design, Design Thinking,
PT Reksagriya Antam.
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PRAKATA

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa karena atas

rahmat dan karunia-Nya, skripsi ini dapat diselesaikan dengan baik. Laporan tugas

akhir ini disusun sebagai salah satu'syarat untuk memperoleh, gelar Sarjana pada

Program Studi yang penulis-tcmpuh.

Penyusunan Tugas Akhir ini tidak terlepas dari bantuan, bimbingan, dan

dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis mengucapkan terima kasih

kepada dosen pembimbing yang telah memberikan arahan dan masukan selama

proses penyusunan, kepada pithak PT Reksagriya Antam yang telah memberikan

kesempatan serta informasi yang dibutuhkan, scrta kepada keluarga dan rekan-

rekan yang telah memberikan dukungan moral selama proses penelitian dan

penulisan.
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Syamsurizal, S.E., M.M. selaku Direktur Politeknik Negeri Jakarta.
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dalam membantu mengisi database informasi pada laporan tugas akhir.
Terimakasih kepada orang tua yang selalu mendukung dan mendoakan
penulis dalam.menyelesaikan Laporan Tugas Akhir ini.

Terimakasih kepada Abyan, Kezia, Aryani, Garry, Zahra, Dhila, Adam dan
Bizkit yang telah mendukung dan mendengarkan keluh kesah penulis saat

mengerjakan Laporan Tugas Akhir ini.

Penulis menyadari bahwa Laporan Tugas Akhir ini masih memiliki

keterbatasan. Oleh karena itu, penulis mengharapkan kritik dan saran yang

membangun sebagai bahan perbaikan di masa mendatang. Semoga laporan tugas

akhir ini dapat memberikan manfaat bagi pengembangan keilmuan dan menjadi
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BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Dalam era persaingan bisnissyang semakin kompetitif;.khususnya pada
sektor business to business (B2B), perusahaan dituntut untuk mampumenampilkan
citra profesional dan'’kredibel di hadapan mitra maupun calon klien. Dalam sektor
bisnis B2B, komunikasi pemasaran menjadi elemen utama dalam strategi
pemasarankarena berperan langsung baik terhadap peningkatan brand awareness,
penguatan relasi bisnis, dan pertumbuhan sales (Felik & Manggu, 2024) . Media
promosi seperti company profile menjadi media penting dalam memperkenalkan
identitas perusahaan, menyampaikan kompetensi layanan, serta menumbuhkan
kepercayaan pihak eksternal terhadap kinerja organisasi (Ningsih & Oemar, 2021).

Seperti pada sebuah company profile yang ditancang dengan baik tidak
hanya berfungsi sebagai media informasi, tetapi juga sebagai representasi identitas,
nilai, dan profesionalisme perusahaan. Selain itu, company profile juga menjadi
touch point penting dalam preses.pemasaran. Karena, mampu membantu proses
pemasaran dalam memperkenalkan perusahaan secara efisien dan- membangun
persepsi positif di benak calon mitra bisnis (Hidayath dkk., 2024). Company profile
memiliki informasi yang cukup dari sejarah, visi misi, sampai ke produk dan jasa,
yang mana menjadi peranan penting bagi bisnis pada segmen B2B (Ardianto &
Purhita, 2023).

Dalam perancangan sebuah company profile, desain grafis memegang peran
strategis sebagai sarana untukementransformasikan informasi perusahaan ke dalam
bentuk komunikasi visual yang terstruktur, menarik, dan mudah dipahami.
Komunikasi visual, pemasaran, dan desain grafis memiliki hubungan yang penting
untuk membangun strategi bisnis yang baik (Hidayath dkk., 2024).

PT Reksagriya Antam (RGA) merupakan perusahaan afiliasi PT Aneka
Tambang Tbk (ANTAM) yang bergerak dalam bidang pengelolaan aset non-

tambang, seperti gedung perkantoran, ruang pertemuan, area komersial, lahan
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parkir, hingga pusat olahraga. Seluruh aset ini dikelola dengan skema penyewaan
yang sebagian besar ditujukan bagi segmen B2B. Ditambah pula, RGA tengah
melakukan pembaruan identitas visual melalui peluncuran logo baru bertema
“Move”, yang merepresentasikan semangat .perubahan, profesionalisme, dan
pertumbuhan berkelanjutan. Namun,hingga saat ini RGA.belum memiliki company
profile cetak sebagai media” promosi resmi yang mampu merepresentasikan
identitas dan nilai perusahaan secara menyeluruh. Media yang tersedia seperti situs
website dan media sosial belum dimanfaatkan secara optimal dan belum mampu
menampilkan citra perusahaan secara profesional. Kondisi . tersebut menjadi
tantangan bagi tim pemasaran dalam menjalin kerja sama dengan mitra bisnis baru,
karena « keterbatasan _media__pendukungyang  informatif dan _meyakinkan.
Sedangkan, mempertahankan hubungan bisnis dengan mitra dalam jangka panjang
menjadi aset utama yang paling penting (Tedja dkk., 2024). Terlebih, company
profile tidak hanya membantu relasi eksternal; hamun menyangkut internal juga
(Ardianto & Purhita, 2023). Oleh karena itu; diperlukan sebuah media komunikasi
yang seclaras dengan identitas baru tersebut sekaligus mampu menjadi sarana
promosi yang efektif bagi perusahaan.

Berdasarkan hal ini, perancangan buku cempany profile PT Reksagriya
Antam menjadi penting untuk dilakukan. Media ini diharapkan dapat berfungsi
sebagai sarana promosi cetak yang informatif, representatif, serta mendukung
upaya perusahaan dalam memperkuat brand positioning di pasar B2B. Dengan ada
nya brand positioning in1 pun akan memiliki manfaat berkelanjutan dalam

perusahaan B2B (Casidy & Lie, 2023).

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan, penelitian ini berfokus
pada permasalahan utama, yaitu belum tersedianya media promosi cetak berupa
company profile yang mampu mendukung kegiatan pemasaran PT Reksagriya
Antam. Oleh karena itu, rumusan masalah dalam penelitian ini dapat dijabarkan

sebagai berikut:
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1. Bagaimana merancang company profile PT Reksagriya Antam yang mampu
merepresentasikan kredibilitas perusahaan melalui pengalaman kerja,
variasi dan jumlah klien, serta lamanya perusahaan beroperasi, sekaligus
menanamkan positioning branding baru-“Moyve” sebagai identitas strategis
perusahaan, bukan sekadar sebagaimedia penjualan?

2. Bagaimana penerapan prinsip dan teori desain grafis. dapat membuat
komunikasi visual-dalam company profile PT Reksagriya Antam yang
efektif?

3. Bagaimana hasil perancangan company profile "dapat dikembangkan
menjadi konsep media pendukung yang relevan untuk memperkuat brand

image perusahaan?

1.3 Ruang Lingkup dan Batasan Penelitian

Ruang lingkup pembahasan dalam penelitian ini dibatasi pada aspek
perancangan desain grafis yang berhubungan dengan kebutuhan: promosi PT
Reksagriya Antam melalui media company profile. Fokus penelitian diarahkan agar
hasil perancangan sesuai dengan identitas visual perusahaan dan relevan dengan
bidang studi desain grafis. Adapun ruang lingkup pembahasan ini meliputi:

1. Perancangan media promosi berupa company profile dalam format buku
cetak sebagai sarana informasi.dan representasi “move” sebagai identitas
PT Reksagriya Antam.

2. Penerapan prinsip dan elemen desain grafis, meliputi tipografi, warna,
layout, dam 1lustrasi, untuk menciptakan tampilan visual yang konsisten,
informatif, dan menarik.

3. Pemanfaatan teori desain grafis sebagai‘landasan konseptual dalam proses
perancangan, guna menghasilkan karya yang mampu memperkuat citra

profesional dan kredibilitas perusahaan.
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BAB I

1.4 Tujuan dan Manfaat Penelitian
1.4.1 Tujuan Penelitian
Penelitian ini bertujuan untuk:

1.

Merancang company profile PT.Reksagriya Antam yang memiliki
diferensiasi visual dankonsistensi identitas sesuai logo baru (Move).
Menerapkan prinsip dan teori desain grafis untuk, membangun
kejelasan dan efektivitas penyampaian informasi dalam, cempany
profile.

Mengembangkan konsep desain  company - profile menjadi
rancangan media pendukung yang relevan untuk memperkuat

komunikasi dan positioning perusahaan.

1.4.2 Manfaat Penelitian
Penelitian ini diharapkan memberikan manfaat sebagai berikut:

1.

Bagi PT Reksagriya Antam (klien): tersedianya media promosi
cetak yang representatif untuk keperluan pitching, presentasi, dan
penguatan citra perusahaan di segmen B2B.

Bagi pengembangan ilmu desainwgrafis: kontribusi studi kasus
penerapan teori desain grafis _pada perancangan company profile
dalam konteks komunikasi korporat.

Bagi praktik desain: pedoman praktis dan referensi desain yang
dapat digunakan oleh tim internal maupun desainer dalam

menyusun materi promosi korporat yang efektif.

1.5 Sistematika Penulisan
Laporan tugas akhir ini tersusun dalam beberapa bab. Setiap bab memiliki
fungsi dan pembahasan yang saling berkaitan agar proses penelitian dan

perancangan dapat dijelaskan secara terstruktur.

PENDAHULUAN
Bab ini membahas latar belakang masalah, rumusan masalah, tujuan

perancangan, manfaat perancangan, serta sistematika penulisan. Bab

4
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ini memberikan gambaran umum mengenai alasan dilakukannya
penelitian dan arah dari perancangan company profile.
LANDASAN TEORI

Bab ini menjelaskan teori yangwmendasari proses perancangan
company profile. Pembahasan meliputi media, promosi, marketing
collateral, desain komunikasi visual, design thinking, mindmap, dan
moodboard: Bab ini menyediakan pijakan teoretis agatr.proses
perancangan berjalan terarah.

METODE PENELITIAN

Bab ini menguraikan metode pengumpulan data dan analisis yang
digunakan. Pembahasan -meliputi_studi_‘literatur, ~observasi,
wawancara, dokumentasi, teknik analisis data, beserta hasilnya. Bab
ini menjelaskan bagaimana .data diperoleh dan diolah untuk
mendukung perancangan sampaitahap hasil akhir. Melalui analisis
konseptual komunikasi pemasaran, analisis konteks B2B, analisis
sistematisasi konten, serta analisis visual berbasis prinsip desain
grafis dan pendekatan design thinking.

HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN

Bab ini menjelaskan. proses perancangan company profile yang
dimulai dari penyusunan konsep visual melalui mindmap dan
moodboard. Tahapan ‘selanjutnya meliputi sketsa manual,
pengembangan alternatif desain, penyusunan desain komprehensif,
hingga penetapan desain terpilih. Selain itu, bab ini juga membahas
penerapan desain padamedia pendukung serta pertimbangan dalam
proses produksi.

SIMPULAN DAN SARAN

Bab ini berisi kesimpulan dari proses perancangan company profile
PT RGA. Selain itum bab ini juga memuat saran yang diharapkan

dapat menjadi masukan referensi yang bermanfaat bagi pembaca.
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BAB YV
SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

Berdasalkan hasil perancangan yang telah dilakukan, penelitian ini telah

mencapai simpulan sebagaiberikut

1.

Dalam meraneang company profile yang memiliki diferensiasi visual, tidak
dapat dibangun hanya darivestetika desain saja. Company profile dengan
diferensiasi visual yang baik memerlukan pemahaman ‘terhadap kondisi
perusahaan dan kebutuhannya. Oleh karena itu, emphatize dan define pada
design thinking menjadi tahapan yang Kritikal. Melalui pengumpulan data
dari studi literatur, observasi;«dan wawancara yang kemudian diolah
menjadi positioning, SWOT; dan arahan kreatif dapat memperluas
pemahaman terhadap penelitian dan perancangan company profile. Selama
proses ini berlangsung, terdapat kendala dalam™ mencari narasumber
wawancara yang cukup secara jumlah, sehingga, prosesini terhambat dalam
waktu penyelesaian. Data yang diolah menjadi positioning, SWOT,
menghasilkan arahan kreatif yang mampu menentukan identitas visual
perusahaan secara lebih akurat. Melalui proses ini, ditemukan positioning
RGA sebagai perusahaan pengelola aset yang terpercaya dan berpengalama
yang mengedepankan fospitality. Dari itemuan .ini, menunjukan bahwa
analisis data menjadi dasar penting dalam menghasilkan company profile
yang mampu_ merepresentasikan nilai-nilai perusahaan sekaligus
membangun diferensiasi.

Merancang company profile yang efektif dalam komunikasi visual sangat
dipengaruhi oleh penerapan prinsip dan elemen desain grafis. Tidak hanya
komunikasi pada konten, visual dan kesan yang ingin disampaikan dapat
ditata pada mindmap dan moodboard. Mindmap dan moodboard
menunjukkan bahwa emosi, kesan, dan estetika dapat ditentukan dan dilihat
bahkan sebelum memulai sketsa. Penggunaan elemen-elemen desain dapat

menyampaikan informasi yang mudah dipahami dengan kegunaannya
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=
)
=
0
~T T masing-masing. Selain itu, penerapan prinsip-prinsip desain grafis mampu
o
; § : ; membangun persepsi yang diinginkan sesuai dengan nilai-nilai perusahaan.
59 g =
“5’.3 E ; Informasi yang ingin disampaikan menjadi lebih mudah diterima dan
=3 ..
o s efektif.
sQ =
% -%' %’ 3. Company profile tidak hanya berfungsi sebagai mediapromosi cetak, tetapi
§.§ § juga dapat menjadi_dasar pengembangan identitas visual. “Penelitian ini
m ==
;E' > menunjukkan bahwa konsep visual,yang dirancang berhasil diterapkan
T
(13
52’ % dalam media pendukung berupa business card dan deck presentation
S C
? é E template; Dengan adanya media pendukung, tercipta konsistensi identitas
° § o
§§- 3 perusahaan di berbagai media. Selain itu, temuan ini menunjukkan bahwa
= el o
%E 'Y pengembangan__media _pendukung  perlu mempertimbangkan _fungsi
> 9
v E komunikasi masing-masing media, karakteristik perusahaan, serta
S &
%E: konsistensi identitas visual yang tidak-hanya menjadi media komunikasi,
D -
%% tetapi juga memperkuat company imagedan positioning perusahaan secara
E 3 berkelanjuan.
g3
53
s E 5.2 Saran
=x
..3;“:'_ 1. Perancangan company.profile lebih baik idiawali dengan proses analisis
-~ 9
E ; yang lebih mendalam. Dalam. pengumpulan data dapat melibatkan
c
g;f narasumber yang lebih beragam dan. dipersiapkan lebih awal agar lebih
) E efektif. Khususnya, pihak \pengambil keputusan dalam kerja sama B2B,
o=
5 § sehingga insight yang diperoleh dapat menghasilkan strategi komunikasi
o e
2 3 visual yang lebih tepat dan mampu memperkuat diferensiasi perusahaan.
72 ; o : ,
. 2. Perancangan media komunikasi visual dapat dikembangkan tidak hanya
=k
;;' berfokus pada aspek estetika, tetapi juga penerapan prinsip desain grafis
é’ sebagai dasar menyampaikan informasi. Pengembangan desain memerlukan
% pertimbangan keterbacaan dan kesesuaian konsep agar company profile
§ mampu berfungsi sebagai media promosi dan komunikasi yang efektif
c
2 sekaligus membangun persepsi profesional terhadap perusahaan.
:
=
=
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NEGERI
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komunikasi dan karakteristik pada perusahaan, sehingga identitas visual

3. Pengembangan media pendukung lebih baik disesuaikan dengan tujuan
dapat diterapkan secara konsisten pada berbagai media.

Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
\ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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E Logbook Penelitian Najwa Audrey N...

BB Table (3 Feed
Aa Name 7 Tahap Penelitian
& Bimbingan w7 Bab 1
ke-1 Pendahuluan
@ Bimbingan ™ Bab 1
ke-2 Pendahuluan
& Biml (W oPEN % Bab 1
ke-3 Pendahuluan

& Bimbingan
ke-4

@ Bimbingan
ke-5

& Bimbingan
ke-5

& Bimbingan
ke-6

™ Bimbingan
ke-7

& Bimt (0 OPEN
ke-8

& Bimbingan
ke-9

@ Bimbingan
ke-9

@ Bimbingan
ke-10

& Bimbingan
ke-11

& Bimbingan
ke-12

0379347dfdB6adcB3bc

app.notion.com/p/Logbook-Penelitian-Naji drey-N:

A Materi yang dibahas

3 Latar belakang
[ Rumusan Masalah

[ Ruang Lingkup dan
Batasan Penelitian

[ Tujuan dan Manfaat
Penelitian

[ sistematika Penulisan

[3 Latar belakang

Status.

® Done

@ Done

® Done

® Done

@ Done

™ Tanggal Bimbingan

September 17, 2025

October 2, 2025

October 22, 2025

December 5, 2025

December 16, 2025

w O

AR Translate to English @ Share v

= n 4 )

&t e

- \

= Catatan Pembimbing

1. Acc judul Ta
2. Wawancara Klien

1. Revisi latar belakang. sarana dan prasarana nya
belum jelas untuk diterapkan pada desain grafis

2. Revisi keterkaitan antara rumusan masalah.
tujuan dan manfaat

3. Revisi rumusan masalah yaitu diferensiasi,
penerapan teori desain grafis

4. Revisi manfaat di kategorikan dengan Klien, ilmu,
dan manfaat prakis desain grafis

Revisi paragraf pertam untuk diisi fenomena nya
yaitu alasan klien butuh jasa sewa dan dapat
kesimpulan ke banyak yang menyediakan jasa tsb
hingga butuh compro.

1. Tambahkan teori dan sitasi pada latar belakang
bab 1

2. Teori dari bab 2 dijelaskan dari mana dan di
sitasikan

1. teori sudzh ada, sitasi pakai zotero
2. ganti metode dari kuisioner ke wawancara
karena narasumber lebih cocok lewat wawancara

= To-do

Menyicil Bab 1

1. Revisi bab 1
2. Mulai cari jun

1. Revisi Latar b
2. Cicil isi bab 3

1. Mencari teori
2. sitasi dengan

r

® Done

® Done

® Done

® Done

® Done

December 16, 2025

December 18, 2025

March 5, 2026

March 31, 2026

April 7, 2026

1. tecri sudah ada, sitasi pakai zotero
2. ganti metode dari kuisioner ke wawancara
karena narasumber lebih cocok lewat wawancara
(Kiien atau Calon kiien)

3. urutan pada sub bab di bab 2 di perbaiki:
promosi, media promosi (gaperlu sebut media
promosi cetak)

1. Revisi positioning dibuat gambar untuk
mempermudah

2. matriks swot dibuat jadi tabel lalu kasih
solusinya

3. consumer insight dibuat lebih rapih, dan jelas
urgensinya apa

4. penulisan pada arahan kreatif bisa lebih
diperbaiki

melanjutkan revisi sebelumnya

1. Penggunaan kalimat pada creative bried "sejak
1992 sudah berdiri” diubah menjadi kearah
terpercaya dan berpengalaman

2. kata “rnilai” diubah menjadi penjelasan
mengenai package/ mice yang ditawarkan dari
pihak rga

1. sketsa manual masih terlalu polos
2. mindmap ganti kata kunci ke profesional,

® Done

® Done

® Done

® Done

April 7, 2026

June 15, 2026

July 24, 2026

July 26, 2026

Ditan e

1. sketsa manual masih terlalu polos

2. mindmap ganti kata kunci ke profesional,
diagram, kontras

3. moodboard lebih dieksplorasi agar alternatif
lebih beragam

4. sketsa alternatif dibuat ulang

1. sketsa alternatif bisa dipilih
2. desain komprehensif nyang tadinya 4 dikurangi
jadi 3 saja
3. lanjut wawancara (visual)
4.lanjut desain terpilih dan wawancara (usability)

1. Ianjut cari 1 narasumber lagi untuk
awancara (usability)
2. lanjut desain turunan

1. buku diubah ukuran nya menjadi b5
2.jilid buku diubah jadi steples
3. penulisan laporan bab 4 sampai 5 dilanjut

dengan turnitin




Lampiran 2

POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
\ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Transkrip Wawancara Narasumber 1
Nama: Pak Rudi & Pak Alfian

Jabatan: Tim Marketing

Perusahaan: Marketing Gallery Omah Kodau

Peran: Tim seleksi dan pemberi rekomendasi venue kepada manajemen

Pertanyaan 1. Identitas‘dan Peran

Penulis: “Bapak berperan sebagai apa dalam proses pemilihan venue?”

Pak Rudi: “Kami di tim marketing biasanya bertugas mencari dan menyeleksi
beberapa opsi venue terlebih dahulu. Setelah itu kami ajukan rekomendasi ke
manajemen untuk diputuskan.”

Pak Alfian: “Jadi kami bukan pengambil keputusan akhir, tapi kami yang

menyaring dan memberi pertimbangan awal.”

Pertanyaan 2, Mengetahui PT Reksagriya Antam dari Mana/ mencari jasa serupa
dari mana

Penulis: “Bapak mengetahui informasi tentang PT Reksagriya Antam dari mana?”
Pak Alfian: “Awalnya dari pencarian online. Kami. memang biasa browsing
beberapa pilthan venue lewat Google. Selain itu juga dari relasi bisnis yang pernah
menggunakan tempat tersebut.”

Pak Rudi: “Biasanya kami kumpulkan: beberapa referensi dulu sebelum

menghubungi pihak pengelola.”

Pertanyaan 3, Proses Mencari Venue

Penulis: “Saat mencari venue, media apa yang paling sering digunakan?”

Pak Rudi: “Website resmi itu penting. Kami lihat detail fasilitas, foto lokasi, dan
kontak yang bisa dihubungi. Kalau ada company profile, itu juga membantu karena
informasinya lebih lengkap dan terstruktur. Kalau informasinya jelas dari awal,
proses internal jadi lebih cepat.”

Pertanyaan 4, Alasan Memilih Provider Venue

Penulis: “Apa pertimbangan utama dalam memilih provider aset atau venue?”
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Pak Rudi: “Lokasi itu nomor satu, harus strategis dan mudah diakses. Selain itu
fasilitas juga harus lengkap dan sesuai kebutuhan acara. Kami juga melihat

profesionalitas pengelola dan kredibilitas perusahaannya.”

Pertanyaan 5, Preferensi Desain Company Profile

Penulis: “Bagaimana preferensi Bapak terhadap desain buku company profile?”
Pak Rudi: “Kami lebih suka desain yang clean dan tidak terlalu ramai. Informasinya
jelas, tidak bertele-tele.”

Pak Alfian: “Betul, foto lokasi yang jelas itu penting. Kalau bisa ada denah atau
gambaran area supaya lebih mudah dipahami saat kami jelaskan ke atasan”
Pertanyaan 6, Peran Buku Company Profile

Penulis: “Menurut Bapak, seberapa penting buku company profile dalam proses
seleksi?”

Pak Rudi: “Sebenarnya, dari pthak marketing seperti kamingecek nya langsung ke
lokasi, jadi untuk buku seperti itu kami kurang paham. Biasanya mungkin kalau

dari arahan atasan langsung baca nya dari buku tersebut bisa lumayan berpengaruh

2

ya

Transkrip Wawancara Narasumber 2

Nama: Ibu Anita Rahman

Jabatan: Sales Counter Senior

Perusahaan: PT Dipo Internasional Pahala Otomotif

Peran: Pemberi rekomendasi awal kepada pimpinan cabang

Pertanyaan 1, Identitas dan Peran
Penulis: “Ibu berperan seperti apa dalam pemilihan venue?”
Ibu Anita: “Saya biasanya mencari beberapa opsi tempat, membandingkan fasilitas

dan harga, lalu memberikan rekomendasi ke pimpinan.”

Pertanyaan 2,Sumber Informasi

Penulis: “Dari mana Ibu mengetahui tentang PT Reksagriya Antam?”
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Ibu Anita: “Dari pencarian internet dan komunikasi langsung dengan pihak
pengelola. Biasanya setelah melihat informasi online, saya minta company profile

untuk dipelajari lebih lanjut.”

Pertanyaan 3, Proses Mencari Venue

Penulis: “Apa yang biasanyabu perhatikan saat mencari venue?”

Ibu Anita: “Yang utama lokasi dan kapasitas tempat. Lalu fasilitas pendukung
seperti parkir, keamanan, dan aturan penggunaan tempat. Kalau informasinya

lengkap, itu sangat membantu.”

Pertanyaan 4, Alasan Memilih Provider Aset
Penulis: “Apa yang menjadi pertimbangan.dalam menentukan pilihan?”
Ibu Anita: “Kepercayaan itu penting. Kami harus yakin bahwa penyedia venue

profesional dan legalitasnya jelas. Selain 1tu komunikasi juga harus responsif.”

Pertanyaan 5, Preferensi Desain Company Profile

Penulis: “Bagaimana preferensi Ibu terhadap desain company profile?”

Ibu Anita: “Desain yang profesional dan rapi. /Tidak tetlalu penuh teks, tapi
informasinya tetap lengkap. Foto dan visual lokasi sangat membantu dalam proses

presentasi internal.”

Pertanyaan 6, Peran Company Profile

Penulis: “Apakah buku company profile berpengaruh dalam keputusan?”

Ibu Anita: “Iya ya, karena itu jadi-bahan awal sebelum kami.menjadwalkan survei
lokasi. Kalau tampilannya meyakinkan dan informatif, biasanya prosesnya lebih

cepat.”



Lampiran 3

POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
\ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Transkrip wawancara kepada pihak RGA (Usability testing)
Responden : 5

Nama Responden:

1. Miftahul Huda
2. Evi Parantika
3. Winda Megawati

Jenis kelamin : Laki laki.dan/Perempuan

Rentang Usia : 25 -52 Tahun

Domisili : Jakarta

4. Waluyo Sunu Jati
5w Farrell Haidar Alvaro

no

Pertanyaan

Ringkasan Jawaban

1

Bagaimana pendapat Anda mengenai
tampilan visual company profile ini?
Apakah sudah cukup menarik perhatian

calon klien?

Desain bagian dalam menarik
(2), warna kurang kontras (2),
disarankan menggunakan warna

hijau agar lebih menonjol (1).

Bagaimana pendapat Anda mengenai
tata letak, ukuran teks, dan keterbacaan

isi company profile?

Ukuran teks sudah cukup besar
dan.mudah dibaca (5). Informasi
dan konten sudah cukup lengkap
dan disampaikan  dengan baik

(4). Konten masih bisa ditambah
(1)

Apa saran yang dapat Anda berikan
untuk meningkatkan kualitas company

profile ini?

Meningkatkan kontras warna (2),

menggunakan warna oranye .

agar lebih  menonjol (1),
memperbaiki kesalahan
penulisan~=nama  "Kumiadi"

menjadi "Kurniadi" (5)




Lampiran 4

POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
\ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Lampiran 5

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :

penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan,

tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

penelitian

’

POLITEKNIK
NEGERI

JAKARTA




L

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta




Lampiran 6

POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
\ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Najwa Audrey
Nareswari
Nadine

Graphic Designer

e 0813-8271-6374

@ najwanadine26@gmail.com

A
* Abbilities

Graphic Designing
Adobe lllustator
Figma

Capcut

kb
Education +

e 62 Vocational High School
Multimedia
2018-2021

e PNJ University

Graphic Design Major
2022-2026

Executive Summary

With four years in Graphic Design, |
bring expertise in developing
impactful design concepts and
managing end-to-end project
workflows. My experience includes
brand development, social media
campaigns, and visual storytelling,
transforming ideas into engaging
visuals that align with brand goals. |
also support operations by leading
design teams, ensuring quality, and
meeting deadlines across various
projects. Skilled in both creative
execution and strategic alignment, |
consistently deliver high-quality
designs that drive audience
engagement.

5
Accomplishments +

o lllustator Project Based Learning

May 2023 - July 2023
Sonya Gourmet

e Account Executive Design Project
Based Learning
October 2023 - January 2024

Elinor Jewelry
e Marketing Design Project Based

Lewarning
September 2024 - Now

Sobite

e Graphic Design Intern
2025
Orvyn Marketing Asia






