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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Era digital saat ini membuat media online semakin berkembang dalam 

menyajikan informasi kepada pembaca. Kondisi ini sering kali menimbulkan 

kebiasaan dalam penulisan judul berita yang tidak sepenuhnya selaras dengan 

teras berita. Judul dibuat sedemikian rupa untuk memancing rasa ingin tahu 

pembaca sehingga mendorong mereka untuk membuka dan membaca berita 

tersebut. 

Hakim, (2021) menjelaskan bahwa judul yang provokatif dibuat untuk 

menarik minat, perhatian, dan rasa penasaran sehingga khalayak tergoda untuk 

membaca sebuah berita. Hal yang perlu diperhatikan pada judul provokatif 

adalah harus tetap mengacu pada data dan fakta. 

Selain itu, Penelitian yang di kemukakan oleh Hilmy Maulana Muhibin dan 

Widhiandono, (2024) menerangkan bahwa judul berita media online sering 

lebih panjang dan deskriptif sebab mempunyai kebebasan ruang yang lebih 

luas dalam penulisannya karena harus menarik perhatian para pembaca. Etika 

penulisan ini menjadi pertimbangan penting untuk menjaga keakuratan dan 

tidak menyesatkan pembaca. 

Lalu Hasil Penelitian Hanyuli, (2023) Menyatakan, Teras berita 

memberikan informasi penting  bagi  penonton  atau  pembaca  dan  ditulis  

secara  jelas,  ringkas  dan  menarik.  Teras    berita    harus    mampu    menarik    

perhatian    dan    minat    penonton    atau    pembaca. 

Beberapa penelitian ini digunakan sebagai rujukan karena memiliki 

keterkaitan dengan fokus penelitian mengenai relevansi antara judul berita dan 

teras berita pada media online. Sebagai salah satu media online, Strategi.id 

menyajikan berbagai informasi aktual kepada pembaca. Pada kanal Nusantara, 

pemberitaan berfokus pada isu daerah dan nasional yang membutuhkan 
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kejelasan informasi sejak awal. Dengan hal ini, kesesuaian antara judul dan 

teras berita menjadi aspek penting karena keduanya merupakan bagian awal 

yang menentukan arah pemahaman pembaca terhadap isi berita secara 

keseluruhan. 

Berdasarkan uraian tersebut, penelitian ini berfokus pada analisis relevansi 

antara judul berita dan teras berita sebagai dua unsur utama dalam struktur 

pemberitaan online. Penelitian ini dibatasi pada kanal Nusantara di media 

Strategi.id periode 20 - 31 Desember 2025 agar analisis dapat dilakukan secara 

terfokus dan mendalam. Dengan demikian, penulis mengangkat Tugas Akhir 

berjudul “Relevansi Judul Berita dan Teras Berita pada Kanal Nusantara di 

Media Strategi.id Periode 20 - 31 Desember 2025”. 

1.2  Batasan Masalah 

Agar pembahasan dalam tugas akhir ini lebih terarah, maka penelitian 

dibatasi pada: 

1. Periode pemberitaan pada kanal Nusantara di media Strategi.id pada periode 

20 - 31 Desember 2025 memuat berbagai peristiwa di Indonesia, seperti 

bencana alam, isu sosial, kebijakan pemerintah daerah, serta peristiwa yang 

menjadi perhatian masyarakat. 

2. Penerapan Syarat Judul Berita dan Teras Berita yang Relevan pada Kanal 

Nusantara di Media Strategi.id  

3. Objek Penelitian di Batasi Menggunakan Teknik Random Sampling dan di 

Fokuskan pada aspek kesesuaian isi. 

1.3  Rumusan Masalah 

Berdasarkan batasan masalah tersebut, rumusan masalah dalam tugas 

akhir ini adalah: 

Bagaimana Penerapan Syarat antara judul dan teras berita yang Relevan 

dalam pemberitaan Strategi.id periode 20 - 31 Desember 2025? 
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1.4  Tujuan Penulisan 

Tujuan penulisan tugas akhir ini adalah Untuk Memahami Penerapan 

Syarat Judul Berita dan Teras Berita yang Relevan pada Kanal Nusantara di 

Media Strategi.id Periode 20 - 31 Desember 2025 

1.5 Metode Penulisan 

Metode penulisan yang digunakan dalam tugas akhir ini adalah 

metode Teori deskriptif kualitatif, yaitu dengan menggambarkan dan 

menganalisis fenomena Syarat judul dan teras berita yang Relevan. 

1.6 Metode Pengumpulan Data 

Pengumpulan data dalam tugas akhir ini dilakukan melalui: 

1. Observasi, yaitu dengan mengamati langsung judul dan teras berita 

yang dimuat di media online Strategi.id dengan Sistem Pemilihan acak 

(Random Sampling) pada periode 20-31 Desember 2025. 

2. Dokumentasi, yaitu mengumpulkan dan mengarsipkan berita yang 

dipublikasikan pada periode 20 -31 Desember 2025. 

3. Studi pustaka, yaitu mempelajari literatur, buku, dan referensi terkait 

jurnalistik, penulisan judul, dan teras berita. 

 

1.7  Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan tugas akhir ini adalah sebagai berikut: 

1. BAB I Pendahuluan, berisi latar belakang, batasan masalah, rumusan 

masalah, tujuan penulisan, metode penulisan, metode pengumpulan 

data, dan sistematika penulisan. 

2. BAB II Tinjauan Pustaka berisi teori, konsep, dan referensi yang 

berkaitan dengan judul dan teras berita serta media online sebagai dasar 

pembahasan penelitian dan penyusunan tugas akhir. 

3. BAB III Subjek Pembahasan memaparkan latar belakang berdirinya 

Strategi.id, termasuk sejarah singkat, makna logo, visi dan misi, alur 

kerja redaksi, serta struktur organisasi yang diterapkan. 
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4. BAB IV Hasil dan Pembahasan, berisi hasil mengenai relevansi judul 

dan teras berita di Strategi.id periode 20 – 31 Desember 2025. 

5. BAB V Penutup, berisi kesimpulan dan saran. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Setelah menganalisis 10 berita pada Kanal Nusantara Media Strategi.id, 

penulis merangkum hasil analisis dalam bentuk tabel. Tabel tersebut memuat hasil 

kajian terkait penerapan syarat judul berita yang relevan berdasarkan dua kriteria 

analisis, yaitu judul memberikan gambaran mengenai informasi utama yang 

terdapat pada teras berita dan judul mewakili pokok informasi yang disampaikan 

pada teras berita. 

Berdasarkan hasil analisis terhadap 10 berita pada Kanal Nusantara Media 

Strategi.id periode 20–31 Desember 2025, diperoleh hasil bahwa kriteria judul 

memberikan gambaran mengenai informasi utama yang terdapat pada teras berita 

diterapkan pada 9 berita (90%), sedangkan 1 berita (10%) belum memenuhi kriteria 

tersebut. Berita yang belum memenuhi kriteria adalah berita berjudul "Jelang 

Pergantian Tahun Baru, Presiden Sambangi Korban Bencana di Tapanuli Selatan, 

Anak-Anak Berlarian Ceria Sambut Prabowo." Pada berita tersebut, judul 

menyampaikan informasi mengenai kunjungan Presiden kepada korban bencana, 

sedangkan teras berita diawali dengan penggambaran suasana di lokasi sehingga 

informasi utama yang terdapat pada judul belum tergambar secara langsung pada 

teras berita. 

Sementara itu, kriteria judul mewakili pokok informasi yang disampaikan 

pada teras berita juga diterapkan pada 9 berita (90%), sedangkan 1 berita (10%) 

belum memenuhi kriteria tersebut. Berita yang belum memenuhi kriteria adalah 

berita berjudul "Jelang Pergantian Tahun Baru, Presiden Sambangi Korban 

Bencana di Tapanuli Selatan, Anak-Anak Berlarian Ceria Sambut Prabowo." Pada 

berita tersebut, pokok informasi yang terdapat pada judul belum diwakili oleh teras 

berita karena paragraf pembuka belum menjelaskan peristiwa utama mengenai 
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kunjungan Presiden kepada korban bencana, melainkan hanya menggambarkan 

suasana di lokasi. 

Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa penerapan syarat judul berita 

relevan pada Kanal Nusantara Media Strategi.id periode 20–31 Desember 2025 

telah diterapkan dengan baik. Hal ini dibuktikan dengan berita nomor 1 sampai 

dengan berita nomor 9 yang telah memenuhi kedua kriteria analisis, sedangkan 

berita nomor 10 belum memenuhi kedua kriteria tersebut. Temuan ini menunjukkan 

bahwa sebagian besar judul berita telah memberikan gambaran mengenai informasi 

utama sekaligus mewakili pokok informasi yang terdapat pada teras berita, 

sehingga relevansi antara judul dan teras berita telah diterapkan dengan baik dalam 

penyajian informasi kepada pembaca. 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil analisis dan kesimpulan penelitian yang telah dilakukan, 

penulis memberikan saran sebagai berikut. 

1. Penelitian selanjutnya disarankan menggunakan objek penelitian yang 

lebih banyak, periode penelitian yang lebih panjang, atau media online 

yang berbeda sehingga penerapan syarat judul berita yang relevan 

berdasarkan teori Syarifudin Yunus (2012), Haris Sumadiria (2014), dan 

Khoirul Muslimin (2021) dapat dibandingkan pada berbagai media 

online. 

2. Peneliti selanjutnya disarankan mengembangkan penelitian dengan 

mengombinasikan teori syarat judul berita yang relevan dari Syarifudin 

Yunus (2012), Haris Sumadiria (2014), dan Khoirul Muslimin (2021) 

dengan teori teras berita dari Mondry dkk. (2023) agar analisis mengenai 

hubungan antara judul dan teras berita menjadi lebih komprehensif. 


