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BAB I 

RINGKASAN EKSEKUTIF 

       CV Kreasi Experience Indonesia merupakan perusahaan yang bergerak di 

bidang jasa creative booth contractor dengan pendekatan contemporary design 

yang berfokus pada aspek instingtif, perilaku, dan reflektif dalam pengalaman 

pengunjung pameran. Perusahaan direncanakan berdiri pada tahun 2027 di Jakarta 

Selatan dengan bentuk badan usaha Commanditaire Vennootschap (CV). Layanan 

yang ditawarkan meliputi desain, produksi, pemasangan, dan pembongkaran booth 

pameran yang dirancang untuk meningkatkan daya tarik visual, keterlibatan 

pengunjung, serta memperkuat citra dan identitas brand klien. 

       Pendirian perusahaan dilatarbelakangi oleh meningkatnya aktivitas industri 

MICE dan pameran pascapandemi COVID-19. Perkembangan tersebut mendorong 

kebutuhan akan booth yang tidak hanya berfungsi sebagai sarana promosi, tetapi 

juga mampu menciptakan pengalaman yang menarik bagi pengunjung. Selain itu, 

persaingan yang semakin ketat antar exhibitor menyebabkan permintaan terhadap 

desain booth kreatif dan inovatif terus meningkat. Kondisi ini membuka peluang 

bagi CV Kreasi Experience Indonesia untuk menghadirkan solusi booth yang 

modern, dan sesuai dengan kebutuhan pasar. 

       CV Kreasi Experience Indonesia didirikan oleh tiga lulusan Sarjana Terapan 

MICE yang memiliki pengalaman di bidang event dan exhibition, yaitu Inggit 

Auliyani Astomo sebagai Direktur Utama, Devira Hijriyani sebagai Direktur 

Pemasaran, dan Muhammad Wisaldo sebagai Direktur Keuangan. Perusahaan juga 

didukung oleh satu sekutu pasif sebagai investor dengan total modal awal sebesar 

Rp400.000.000,00. Struktur organisasi yang sederhana diterapkan untuk 

mendukung koordinasi kerja yang efektif dan efisien dalam menjalankan 

operasional perusahaan. 

       Produk yang ditawarkan terdiri atas tiga paket utama, yaitu KreasiLite, 

KreasiPrime, dan KreasiGrande, yang disesuaikan dengan kebutuhan dan skala 

pameran klien. Selain itu, perusahaan menyediakan produk pendukung dalam lini 

KreasiKreatif untuk menunjang kebutuhan visual dan branding. Seluruh produk 

dikembangkan dengan mengutamakan kreativitas, fleksibilitas, serta efisiensi guna 



2 
 

 

memberikan pengalaman visual yang optimal bagi pengunjung dan nilai tambah 

bagi klien. 

       Target pasar perusahaan mencakup perusahaan kecil hingga besar di wilayah 

Jabodetabek, termasuk startup, UMKM, brand, dan event organizer yang aktif 

mengikuti kegiatan pameran. Hasil survei menunjukkan bahwa desain booth 

memiliki peran penting dalam mendukung branding perusahaan, sehingga 

memperkuat potensi pasar bagi jasa yang ditawarkan oleh CV Kreasi Experience 

Indonesia. 

       Dalam menjalankan bisnisnya, perusahaan menerapkan strategi pemasaran 

berbasis bauran pemasaran (7P), yang meliputi Product, Price, Place, Promotion, 

People, Process, dan Physical Evidence. Promosi dilakukan melalui berbagai 

platform digital seperti Instagram, LinkedIn, Tiktok, Facebook, dan website 

perusahaan untuk meningkatkan brand awareness. Selain itu, perusahaan 

mengedepankan pendekatan kolaboratif dengan klien agar setiap desain booth dapat 

disesuaikan dengan kebutuhan dan identitas brand yang diwakili. 

       Analisis kelayakan investasi menunjukkan bahwa usaha ini layak untuk 

dijalankan. Hasil perhitungan menghasilkan Net Present Value (NPV) sebesar 

Rp1.395.155.773, yang menunjukkan nilai positif sehingga investasi memberikan 

nilai tambah bagi perusahaan. Selain itu, Internal Rate of Return (IRR) sebesar 

15,01%, lebih tinggi dibandingkan tingkat suku bunga acuan sebesar 8%, yang 

menandakan investasi mampu memberikan tingkat pengembalian yang menarik. 

Nilai Profitability Index (PI) sebesar 4,49 juga menunjukkan bahwa proyek usaha 

sangat layak karena berada jauh di atas angka 1. 

       Berdasarkan hasil analisis SWOT, CV Kreasi Experience Indonesia memiliki 

kekuatan pada konsep desain kreatif, sumber daya manusia yang kompeten, serta 

peluang pasar yang terus berkembang seiring pertumbuhan industri MICE. Dengan 

dukungan strategi pemasaran yang terarah, produk yang kompetitif, dan kebutuhan 

pasar yang tinggi terhadap booth pameran yang inovatif, perusahaan dinilai 

memiliki prospek yang baik serta layak untuk dijalankan dan dikembangkan di 

industri MICE Indonesia. 
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Lampiran 4 KreasiKreatif 1-4 
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Lampiran 10 Instrumen Penelitian Wawancara Kompetitor (PT Izdi Enterprise) 
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Lampiran 11 Instrumen Penelitian Wawancara Kompetitor (PT RPM) 
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Lampiran 12 Instrumen Penelitian Wawancara Kompetitor (PT Cityneon Prima 

Mandiri) 
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Lampiran 13  Instrumen Penelitian Wawancara Kompetitor (PT Prima Broadcast 

Indotama) 
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Lampiran 14 Instrumen Penelitian Wawancara Kompetitor (PT Sensa Production) 
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Lampiran 15 Dokumentasi Wawancara Kompetitor (PT Cityneon Prima Mandiri) 

 

 

Lampiran 16 Dokumentasi Wawancara Kompetitor (PT Prima Broadcast 

Indotama) 
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Lampiran 17 Dokumentasi Wawancara Kompetitor (PT Izdi Enterprise) 

 

 

Lampiran 18 Dokumentasi Wawancara Kompetitor (PT RPM) 
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Lampiran 19 Dokumentasi Wawancara Kompetitor (PT Sensa Production) 
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Lampiran 20 Data Kuisioner Pasar 
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Lampiran 21 Company Profile 
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Lampiran 22 Kartu Nama Direksi 
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Lampiran 23 ID Card 
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Lampiran 24 Akta Pendirian Perusahaan 
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Lampiran 25 Akta Pendirian Perusahaan 
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Lampiran 26 Surat Izin Usaha 
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Lampiran 27 NPWP Perusahaan 
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Lampiran 28 Surat Keterangan terdaftar AHU Perusahaan 
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Lampiran 29 Surat Keterangan Terdaftar Pajak Perusahaan 
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Lampiran 30 Landasan Pendukung Design Booth 

Kenali Tujuan Lighting Booth Kamu dari Awal 

Tips lighting booth pameran yang bagus itu selalu dimulai dari tujuan. Kamu 

pengen booth kamu keliatan mewah, hangat, futuristik, atau playful? Lighting 

harus sejalan sama vibe brand kamu. Kalau brand kamu premium, cahaya putih 

hangat dengan fokus ke produk bakal bikin kesan eksklusif. Kalau brand kamu 

fun, kombinasi warna dan spotlight bisa bikin booth kamu hidup banget (Blog 

Kontraktor Pameran Jakarta | Tips & Insight Exhibition Booth, 2025). 

 

Lampiran 31 Landasan Pendukung Design Booth 

Lighting Kreatif 

Lighting itu game changer banget! Bukan cuma buat terangin booth, tapi bisa jadi 

bagian dari cerita brand kamu. Mulai dari LED dinamis, ambient light, sampai 

projection mapping bikin suasana makin hidup. Dengan pencahayaan yang tepat, 

produk unggulanmu bisa langsung jadi pusat perhatian. Contoh gampangnya, 

spotlight buat highlight produk utama atau lampu warna-warni yang bikin booth 

makin vibes. Banyak booth keren bahkan udah pakai projection mapping biar 

dinding berubah jadi layar interaktif. Hasilnya? Booth kamu auto jadi spot kece buat 

foto para pengunjung (7 Tren Desain Booth Pameran 2025 Yang Harus Kamu Tahu, 

2025). 
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Lampiran 32 Lokasi Usaha & Workshop 

      

 

Visual Kantor CV Kreasi Experience Indonesia 

 

 
 

Jl. Mampang Prapatan Raya No. 75A Lantai 5, Kelurahan Tegal Parang, Kecamatan 

Mampang Prapatan, Jakarta Selatan, DKI Jakarta, Indonesia 
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Visual Workshop CV Kreasi Experience Indonesia 

 

 

Jalan Dewi Sartika No. 25 Jakarta Selatan 
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Lampiran 33 Surat Perjanjian Kerjasama (SPK) Client 

 



260 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



261 

 

 

 

Lampiran 34 Surat Perjanjian Kerja Karyawan 
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Lampiran 35 Surat Perjanjian Kerjasama Freelance 
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Lampiran 36 Invoice Perusahaan 
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Lampiran 37 Design Booth  
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Lampiran 38 Database Potential Client 

No Nama Perusahaan Kontak 

1 Midea Email: service.center@midea.com  

Telp: +62 822-1188-8523  

2 Daikin Email: customer.service@daikin.co.id 

Telp: +62 811-9108-108 

3 PT Mayora Indah Tbk Email: 

corporatesecretary@mayora.co.id 

Telp: +62-21-806-37704 

4 LG Electronics Indonesia Email: lgcare@lge.com 

Telp: +62 811-8814-010 

5 Samsung Electronics Indonesia Email: nita@samsung.com  

Telp/Whatsapp: (021) 89837114 / 

(021) 29588000 

6 PT Keva Cosmetics 

International (Esqa Cosmetics) 

Email: 

contact.retail@esqacosmetics.com  

Telp: 0811-1000-0851  

7 PT Muaq Berkah Sejahtera 

(Muaq Beauty) 

Email: info@muaq.id  

Telp: +62 812-1111-1744  

8 PT Mustika Ratu Tbk Email: info@mustika-ratu.co.id 

Telp: +62 21 8306754 

9 PT Beaute Haul Indonesia Email: cs@beautyhaul.com  

Telp: (+62) 813-1000-9066 

10 SS Group Email: info@ssgroup.id  

Telp: +62 851-2104-5083 

11 Wardah  Telp: 0853-1111-1010  

12 PT Gloria Origita Cosmetics 

(brand Purbasari, Cleanface, 

New Cell) 

Email: esm@goc.co.id  

Telp: +62 21 7238 641 

13 Garudafood Putra Putri Jaya 

Tbk 

Telp: +62 21 729 0110/ 

+62 811-1200-5000 

14 PT Forisa Nusapersada Email: customer_care@forisa.co.id   

Telp: +62 21 460-4141 / 

+62 21 460-4142 

15 PT Indofood CBP Sukses 

Makmur Tbk 

Email: cs.biscuit@icbp.indofood.co.id  

Telp: (021) 6907141 

16 PT Sekar Laut Tbk Email: info@sekarlaut.com  

Telp: +62 31 5671371 

17 PT Savoria Kreasi Rasa Email: corporate@savoria.co.id  

Telp: +62 21 508-58871 

18 PT Yoke Food Industries 

Indonesia 

Telp: (021) 29004622  

19 Jo.Atelier Email: info@joatelier.com  

mailto:service.center@midea.com
mailto:customer.service@daikin.co.id
mailto:corporatesecretary@mayora.co.id
mailto:lgcare@lge.com
mailto:nita@samsung.com
mailto:contact.retail@esqacosmetics.com
mailto:info@muaq.id
mailto:cs@beautyhaul.com
mailto:info@ssgroup.id
mailto:esm@goc.co.id
mailto:customer_care@forisa.co.id
mailto:cs.biscuit@icbp.indofood.co.id
mailto:info@sekarlaut.com
mailto:corporate@savoria.co.id
mailto:info@joatelier.com
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No Nama Perusahaan Kontak 

Telp: +62 823-3140-2949 

20 Sabtuminggu. Email: 

sabtuminggu.official@gmail.com  

21 Kalvert Email: kalvertshoes@gmail.com 

Telp: +62 811-1816-399 

22 Mandys Email: amandasutanto21@gmail.com 

Telp: +62 817-102-564 

23 Tome Ame Email: tomeame.brand@gmail.com  

Telp: +62 852-1111-7899 

24 Nom. Email: potionarchive@gmail.com  

Telp: +62 881-0806-22010 

25 Achete de nous Email: 

hello.achetedenous@gmail.com  

Telp: +62 811-236-790 

26 Jedda Email: jeddawear@gmail.com  

Telp: +62 811-2285-2555 

27 Karcher Indonesia Email: info.id@karcher.com  

Telp: +62 815-8111-505 

28 Kobelco Email: inquiry@kobelindo.co.id  

Telp: +62 811-8754-185 

29 Daalderop Indonesia Email: 

brandingdaalderop@gmail.com  

Telp: +62 877-8100-2626 

30 Arista Group Email: info@arista-group.co.id  

Telp: 021 866011111 

31 Geely Indonesia Email: idn.customercare@geely.com 

Telp: +62 877-7080-8505 

32 PT Kino Indonesia Tbk Email: 

international.business@kino.co.id  

Telp: +62 800-100-5466 

33 Indofood Snack Time Email: cs.ifl@icbp.indofood.co.id  

Telp: +62 800-1156-888 

34 Toshiba Email: techhelp@toshiba.com  

Telp: +62 811-401-816 

35 Reiwa Indonesia Email:  

Telp: +62 819-0150-3700 

36 Electrolux Indonesia Email: 

communication.id@electrolux.com  

Telp: +62 811-8339-777 

37 Cypruz Email: cs@cypruzkitchen.com  

Telp: +62 811-1905-8869 

38 Rinnai Indonesia Email: cso.jkt@bhakti.co.id  

Telp: +62 815-1129-9999 

39 Yong Ma Email: admin@yongmasale.com  

mailto:sabtuminggu.official@gmail.com
mailto:amandasutanto21@gmail.com
mailto:tomeame.brand@gmail.com
mailto:potionarchive@gmail.com
mailto:hello.achetedenous@gmail.com
mailto:jeddawear@gmail.com
mailto:info.id@karcher.com
mailto:inquiry@kobelindo.co.id
mailto:brandingdaalderop@gmail.com
mailto:info@arista-group.co.id
mailto:idn.customercare@geely.com
mailto:international.business@kino.co.id
mailto:cs.ifl@icbp.indofood.co.id
mailto:techhelp@toshiba.com
mailto:communication.id@electrolux.com
mailto:cs@cypruzkitchen.com
mailto:cso.jkt@bhakti.co.id
mailto:admin@yongmasale.com
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No Nama Perusahaan Kontak 

Telp: 0822-9999-1474 

40 Indachi Furniture Email: 

indachi.officefurniture@gmail.com  

Telp: 0813-1586-8622 

41 Mine Perfumery Email: support@minedot.com  

Telp; +62 821-4697-0016 

42 Aoera Indonesia Telp: +62 8595-6155-757 

43 Eser Perfumery Email: eserperfumery@gmail.com  

Telp: +62 877-2650-7700 

44 Alchemist Fragrance Email: info@alchemistfragrance.com 

Telp: +62 811-1120-1338 

45 Layr Fragrance Email: admin@layrfragrance.com  

Telp: +62 813-1238-9001 

46 Heaven Scent Email: 

heavenscentindonesia@gmail.com  

Telp: +62 812-211-114 

47 Rosca Indonesia Email: roscasurabaya@gmail.com  

Telp: +62 811-3078-091 

48 By.Ody Email: byody.team@gmail.com  

Telp: +62 851-6975-9468 
 

mailto:indachi.officefurniture@gmail.com
mailto:support@minedot.com
mailto:eserperfumery@gmail.com
mailto:info@alchemistfragrance.com
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