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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang  

Perkembangan industri media digital di Indonesia telah mengubah pola 

masyarakat dalam mengakses dan mengonsumsi informasi secara mendasar. Di 

disrupsi digital yang masif serta maraknya penyebaran hoax, peran media yang 

independen, kredibel, dan berpegang pada standar jurnalisme yang tinggi menjadi 

semakin krusial.  

Menurut Ramadhani et al. (2022:19), proses produksi berita melibatkan 

beberapa tahap utama. Dimulai dari rapat redaksi yang membahas aktivitas 

produksi, rencana liputan, pemilihan berita, narasumber, proses peliputan, 

penulisan naskah, editing untuk memperbaiki kesalahan dan menyusun alur berita, 

hingga persiapan pracetak dan percetakan. 

Salah satu elemen krusial dalam menentukan kelayakan sebuah berita 

adalah penerapan nilai berita (news values). Nilai berita menjadi standar bagi 

jurnalis dalam memilih peristiwa mana yang harus diangkat menjadi laporan. Salah 

satu faktor kunci dalam menentukan kelayakan berita adalah penerapan news values 

atau nilai berita. Taya & Irmawati. (2023:3), menyebutkan bahwa terdapat sepuluh 

nilai berita secara umum, seperti aktualitas, pengaruh, ketokohan, dan kedekatan 

(proximity). Nilai-nilai ini menjadi panduan redaksi untuk menyajikan informasi 

yang relevan dan menarik bagi audiens. 

Secara khusus, nilai berita proximity atau kedekatan geografis menjadi 

faktor yang sangat dominan dalam pemilihan berita di media lokal maupun kanal-

kanal spesifik seperti kanal perjalanan. Menurut Harcup dan O'Neill. (2017:1480), 

nilai berita relevan mengacu pada berita yang berkaitan dengan isu, kelompok, 

maupun negara yang dianggap relevan oleh audiens. Dengan demikian, semakin 

besar keterkaitan suatu peristiwa dengan kepentingan atau perhatian khalayak, 

semakin tinggi pula kelayakan peristiwa tersebut untuk diberitakan. 

Dalam konteks media online, kanal perjalanan di tempo media merupakan 

salah satu kanal yang sangat bergantung pada unsur kedekatan ini. Dalam fokus 
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jurnalisme perjalanan, informasi mengenai destinasi yang secara geografis dekat 

dengan pembaca seringkali lebih diminati karena memberikan nilai guna praktis. 

kanal perjalanan yang menjadi bagian dari portal berita daring seperti tempo.co 

menghadapi tantangan tersendiri karena harus mengolah beragam informasi 

pariwisata ataupun rekomendasi wisata dari berbagai daerah, baik dari domestik 

maupun internasional.  

Oleh karena itu, penulis tertarik untuk meneliti bagaimana nilai berita 

proximity (kedekatan geografis) diterapkan dalam pemberitaan pada kanal 

perjalanan di tempo.co. Penelitian ini bertujuan untuk memahami sejauh mana 

unsur kedekatan geografis digunakan dalam pemilihan dan penyajian informasi 

destinasi wisata sehingga memiliki relevansi dan nilai guna bagi pembaca. 

Berdasarkan hal tersebut, penulis mengangkat topik “Penerapan Nilai Berita 

Proximity (Kedekatan Geografis) dalam Pemberitaan Kanal Perjalanan di 

Tempo.co pada Periode Desember 2025.” 

 

1.2 Pembatasan Masalah  

Agar penelitian ini lebih terarah dan tidak meluas, maka diperlukan 

pembatasan masalah. Adapun pembatasan masalah dalam penelitian ini adalah 

sebagai berikut:  

 1. Penelitian ini hanya berfokus pada unsur nilai berita proximity kedekatan 

geografis yang terdapat dalam berita.  

 2. Objek penelitian dibatasi pada berita rekomendasi wisata libur natal dan 

tahun baru yang dimuat dalam sub kanal perjalanan. 

3. Media yang diteliti hanya tempo.co sebagai media online. 

4. Periode waktu penelitian dibatasi pada Desember 2025. 

Dengan adanya pembatasan masalah tersebut, diharapkan penelitian ini 

dapat dilakukan secara lebih fokus dan mendalam sesuai dengan tujuan penelitian. 

 

1.3 Rumusan Masalah  
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Bagaimana penerapan nilai berita proximity yang ditinjau dari kedekatan 

geografis dalam pemberitaan kanal perjalanan di tempo.co periode Desember 

2025?. 

1.4 Tujuan Penulisan 

Untuk memahami penerapan nilai berita proximity (kedekatan geografis) 

dalam pemberitaan yang dimuat pada kanal perjalanan di tempo.co periode 

Desember 2025. 

1.5 Metode Penulisan  

Dalam penelitian ini, penulis menggunakan metode deskriptif. Menurut 

Zellatifanny & Mudjiyanto. (2018:84), Penelitian deskriptif merupakan jenis 

penelitian yang memiliki peran penting, terutama pada tahap awal perkembangan 

ilmu-ilmu sosial. Metode ini bertujuan untuk memberikan gambaran secara rinci 

mengenai suatu kondisi, situasi, atau hubungan sosial yang menjadi objek 

penelitian. Selain itu, penelitian deskriptif digunakan untuk memperoleh 

pemahaman yang luas mengenai objek yang diteliti pada periode tertentu dengan 

cara mendeskripsikan serta menginterpretasikan fenomena sesuai dengan kondisi 

yang sebenarnya.  

Metode deskriptif ini penulis gunakan untuk menganalisis penerapan nilai 

proximity (kedekatan geografis) pada berita di kanal tempo.co periode Desember 

2025. 

1.6 Teknik Pengumpulan Data  

Untuk mengumpulkan berbagai data yang diperlukan dalam menyusun 

tugas akhir, penulis menyusun beberapa teknik pengumpulan data yang digunakan 

untuk mendapatkan hasil yang maksimal sebagai berikut: 

a) Kepustakaan 

Melalui metode ini, penulis mencari dan mengumpulkan data atau teori-teori yang 

terkait dari sumber buku, literatur, catatan, internet, serta berbagai dokumen atau 

laporan yang berkaitan dengan penerapan nilai proximity (kedekatan geografis)  

pada berita di kanal perjalanan tempo.co. 
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b) Pengamatan Langsung (Observasi) 

Pada teknik observasi, pengumpulan data dilakukan melalui analisis konten berita 

yang dipublikasikan di kanal perjalanan tempo.co periode Desember 2025. 

1.7 Sistematika Penulisan  

Untuk mempermudah penulisan Tugas Akhir, maka penulis membuat 

secara sistematis. Tugas Akhir ini ditulis menjadi lima bab yang antara satu dengan 

yang lainnya memiliki keterkaitan sehingga pembaca dapat memahami isi Tugas 

Akhir ini. Adapun sistematikanya sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN, berisi penjelasan latar belakang dalam memilih 

judul dan topik dalam penulisan Tugas Akhir. Penulis juga membahas rumusan 

masalah, batasan masalah, tujuan penulisan, metode penulisan, teknik 

pengumpulan data, teknik pengumpulan bahan analisis, hingga sistematika 

penulisan. 

BAB II LANDASAN TEORI, berisi pemaparan dasar-dasar teori yang 

digunakan sebagai pendukung dalam penyusunan Tugas Akhir. Teori tersebut 

seputar media massa, media online, berita, syarat layak berita, sampai dengan teori 

nilai berita, hingga teori yang lebih spesifik mengenai nilai berita proximity 

(kedekatan geografis). 

BAB III PROFIL PERUSAHAAN, berisi penguraian profil perusahaan 

tempo.co, tempat penulis melaksanakan Magang Industri. Profil ini mencakup 

informasi tentang sejarah singkat, visi, misi, logo, kanal, dan aspek-aspek lain yang 

terkait dengan perusahaan Tempo Media. 

BAB IV PEMBAHASAN, berisi pemaparan uraian pembahasan dan 

analisis masalah mengenai topik yang diangkat dengan sampel data yang telah 

penulis kumpulkan mengenai “Penerapan Nilai Berita proximity (kedekatan 

geografis) di kanal perjalanan tempo.co periode Desember 2025.” 

BAB V PENUTUP, berisi kesimpulan beserta saran dari hasil analisis pada 

BAB IV. Dalam bab ini, penulis akan menyajikan ringkasan kesimpulan mengenai 

topik yang dibahas berdasarkan hasil analisis masalah, serta memberikan saran 

yang dapat dipertimbangkan untuk masa mendatang. 
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BAB V 

KESIMPULAN  

5.1 Kesimpulan 

Perkembangan media digital telah menjadikan nilai berita sebagai salah satu 

aspek penting dalam proses produksi dan penyajian informasi kepada masyarakat. 

Salah satu nilai berita yang memiliki pengaruh besar terhadap ketertarikan khalayak 

adalah proximity atau kedekatan geografis. Berdasarkan hal tersebut, penelitian ini 

dilakukan untuk menganalisis penerapan nilai berita proximity dalam pemberitaan 

pada kanal perjalanan tempo.co selama periode Desember 2025, khususnya pada 

berita-berita rekomendasi wisata yang dipublikasikan menjelang dan selama masa 

libur Natal dan Tahun Baru. 

Sebagai landasan penelitian, penulis menggunakan berbagai teori yang 

berkaitan dengan media massa, media online, berita, nilai berita, serta nilai berita 

proximity. Berdasarkan teori-teori tersebut, dapat dipahami bahwa kedekatan 

geografis merupakan faktor yang dapat meningkatkan relevansi suatu peristiwa 

bagi audiens karena berkaitan dengan kejelasan lokasi. Oleh sebab itu, unsur 

proximity menjadi salah satu indikator penting dalam menentukan nilai dan daya 

tarik sebuah berita. 

Penelitian ini dilaksanakan pada tempo.co sebagai salah satu media online 

nasional yang dikenal konsisten menyajikan informasi yang aktual, independen, 

dan berkualitas. Melalui kanal perjalanan tempo.co menghadirkan berbagai 

informasi mengenai destinasi wisata, tren perjalanan, serta aktivitas pariwisata yang 

relevan dengan kebutuhan pembaca, sehingga kanal tersebut dinilai tepat untuk 

dianalisis berdasarkan penerapan nilai berita proximity. 

Berdasarkan hasil analisis terhadap sepuluh berita yang dijadikan sampel 

penelitian, ditemukan bahwa seluruh berita telah menerapkan nilai berita proximity 

(kedekatan geografis) secara lengkap. Unsur yang dianalisis meliputi Kejelasan 

penyebutan lokasi geografis mengenai penyebutan wilayah dan daerah di Indonesia. 

Keberadaan unsur tersebut menunjukkan bahwa informasi yang disajikan memiliki 

keterkaitan yang kuat dengan audiens dan memberikan manfaat yang relevan bagi 

pembaca. 



 

 

Hasil penelitian juga menunjukkan bahwa kanal perjalanan tempo.co secara 

konsisten menyajikan informasi pariwisata yang selaras dengan kebutuhan dan 

kondisi yang dekat dengan kehidupan pembaca. Penerapan unsur kedekatan 

geografis dalam setiap pemberitaan berkontribusi dalam meningkatkan relevansi 

informasi, memudahkan pemahaman audiens, serta mendorong minat masyarakat 

terhadap informasi wisata yang disampaikan. 

Selain itu, penerapan nilai berita proximity pada kanal perjalanan tempo.co 

tidak hanya terfokus pada wilayah tertentu, melainkan mencakup berbagai daerah 

di Indonesia. Temuan ini menunjukkan bahwa tempo.co menargetkan audiens yang 

bersifat nasional dengan menghadirkan informasi pariwisata dari berbagai wilayah 

Nusantara. Dengan demikian, konsep kedekatan geografis yang diterapkan tidak 

hanya dimaknai sebagai kedekatan lokasi secara sempit, tetapi juga sebagai 

kedekatan dalam konteks ruang lingkup nasional yang tetap relevan bagi pembaca 

dari berbagai daerah di Indonesia. 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang menunjukkan bahwa seluruh berita pada 

kanal perjalanan tempo.co periode Desember 2025 telah menerapkan nilai berita 

proximity (kedekatan geografis) secara lengkap, pembaca disarankan untuk lebih 

memperhatikan unsur kedekatan geografis yang terdapat dalam suatu berita. 

Pemahaman terhadap lokasi kejadian, dampak langsung bagi masyarakat, serta 

keterkaitan peristiwa dengan lingkungan sekitar dapat membantu pembaca menilai 

tingkat relevansi informasi dengan kebutuhan dan kehidupan sehari-hari mereka. 

Selain itu, pembaca diharapkan dapat memanfaatkan informasi yang 

disajikan dalam berita perjalanan sebagai referensi dalam memperoleh wawasan 

mengenai destinasi wisata, kegiatan pariwisata, maupun peristiwa yang terjadi di 

berbagai daerah. Dengan memahami unsur proximity, pembaca dapat lebih kritis 

dalam menyaring dan menginterpretasikan informasi sehingga manfaat berita yang 

diterima menjadi lebih optimal. 
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