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BAB I​

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang  

Media online saat ini telah membawa perubahan besar dalam berbagai 

aspek kehidupan manusia, terutama dalam cara masyarakat memperoleh, 

mengolah, dan menyebarluaskan informasi. Transformasi digital menjadikan 

internet sebagai sarana utama dalam proses pertukaran informasi, sehingga hampir 

seluruh aktivitas komunikasi kini bergantung pada konektivitas internet. 

Perubahan tersebut turut memengaruhi cara media massa menyampaikan 

informasi kepada masyarakat. Penyampaian berita juga dituntut mampu 

menyajikan konten yang menarik, singkat, dan sesuai dengan karakteristik 

audiens digital. Generasi muda, khususnya milenial dan Gen Z, cenderung lebih 

menyukai konten visual berdurasi singkat yang mudah dipahami, sehingga 

mendorong media untuk mengembangkan strategi jurnalistik digital dengan 

memanfaatkan berbagai platform media sosial sebagai sarana distribusi informasi.  

Media sosial merupakan salah satu bentuk media yang memungkinkan 

penggunanya untuk berpartisipasi, berbagi informasi, serta menciptakan berbagai 

jenis konten, seperti blog, jejaring sosial, wiki, forum, dan dunia virtual. Selain 

itu, media sosial juga diartikan sebagai media berbasis online yang mendukung 

interaksi sosial melalui teknologi berbasis web, sehingga proses komunikasi tidak 

hanya berlangsung satu arah, tetapi berkembang menjadi dialog yang interaktif 

antar pengguna (Cahyono, 2016:142). Salah satunya adalah TikTok platform 

media sosial dengan jumlah pengguna yang besar di Indonesia. Jika pada awalnya 

TikTok hanya digunakan sebagai media entertainment ini platform tersebut juga 

dimanfaatkan sebagai sumber informasi dan berita oleh masyarakat. 

Media sosial mampu menyampaikan informasi secara cepat dan 

menjangkau audiens yang luas. Selain menjadi sarana komunikasi, media sosial 

juga dimanfaatkan sebagai media penyebaran informasi dan berita oleh 

masyarakat. Dalam penyajiannya, tidak semua informasi memiliki daya tarik yang 

sama bagi audiens. Oleh karena itu, media cenderung memilih dan mengemas 

informasi berdasarkan unsur-unsur yang menentukan kelayakan suatu peristiwa 
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untuk diberitakan, yaitu nilai berita (news values). Salah satu nilai berita yang 

berperan dalam menarik perhatian khalayak adalah nilai berita keterkenalan 

(prominence). 

Nilai berita keterkenalan (prominence) merupakan salah satu unsur yang 

menentukan apakah suatu peristiwa layak diberitakan berdasarkan tingkat 

ketenaran, popularitas, atau pengaruh tokoh maupun pihak yang terlibat di 

dalamnya. Semakin terkenal seseorang atau suatu lembaga, maka aktivitas, 

pernyataan, maupun kejadian yang berkaitan dengannya cenderung termasuk nilai 

berita lebih tinggi dan menarik perhatian publik. Menurut Boukes, Jones, dan 

Vliegenthart (2020), nilai berita keterkenalan (eliteness/prominence) dapat 

dipahami sebagai salah satu faktor yang menentukan tingkat newsworthiness 

suatu peristiwa dalam media massa. Dalam penelitian tersebut dijelaskan bahwa 

keterkenalan merujuk pada keterlibatan individu, organisasi, atau institusi yang 

memiliki status sosial tinggi atau dikenal publik. Kehadiran aktor-aktor elite 

tersebut dalam sebuah peristiwa meningkatkan kemungkinan berita tersebut 

memperoleh posisi yang lebih penting, durasi yang lebih panjang, serta porsi yang 

lebih besar dalam pemberitaan media. 

Konsep nilai berita keterkenalan tersebut juga relevan dalam konteks 

media sosial, khususnya TikTok sebagai platform yang kini berkembang menjadi 

salah satu media konsumsi berita. Menurut Cheng, at all (2025) dalam Journalism 

Studies menjelaskan bahwa TikTok telah berkembang menjadi platform konsumsi 

berita, namun berita yang muncul di TikTok banyak dikemas melalui figur publik, 

influencer, dan media legacy yang memiliki daya tarik personal bagi audiens. 

Temuan tersebut menunjukkan bahwa keterlibatan tokoh atau pihak yang 

memiliki tingkat keterkenalan tinggi tetap menjadi salah satu faktor yang 

memengaruhi daya tarik dan penyebaran berita di TikTok. Oleh karena itu, nilai 

berita keterkenalan (prominence) menjadi salah satu aspek yang relevan untuk 

dianalisis dalam penelitian ini dalam melihat bagaimana media mengemas berita 

pada platform TikTok. 

Fenomena tersebut menunjukkan bahwa di era digital, pemberitaan yang 

mengangkat figur publik, khususnya tokoh politik, serta peristiwa politik terkini 
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berkaitan erat dengan nilai berita keterkenalan (prominence). Platform TikTok 

sebagai media sosial berbasis video singkat memungkinkan penyebaran informasi 

secara cepat dan luas, sehingga berbagai peristiwa politik serta aktivitas figur 

publik dapat segera diketahui oleh masyarakat. Dalam penyajiannya, konten berita 

di TikTok sering menampilkan tokoh-tokoh yang telah dikenal luas, seperti 

pejabat negara, politisi, maupun figur publik lainnya, sehingga mengandung nilai 

berita keterkenalan (prominence). Kehadiran sosok terkenal tersebut menjadi 

salah satu faktor yang mampu menarik perhatian khalayak dan meningkatkan 

minat audiens terhadap informasi yang disampaikan. Namun, meskipun nilai 

berita keterkenalan telah banyak dibahas dalam konteks media online secara 

umum, masih terbatas penelitian yang secara khusus mengkaji bagaimana nilai 

tersebut diterapkan pada konten video di platform TikTok, terutama dalam 

penyajian informasi politik yang melibatkan figur publik. 

Oleh karena itu, penelitian ini akan memfokuskan kajian pada penerapan 

Nilai Berita Keterkenalan (Prominence) Video Kreatif di Tiktok Merdeka.com 

Periode November-Desember 2025. Sejalan dengan penelitian yang akan dibahas, 

yakni tentang nilai berita keterkenalan, menurut Boukes,  et al (2020), nilai berita 

keterkenalan (eliteness/prominence) dapat dipahami sebagai salah satu faktor yang 

menentukan tingkat newsworthiness suatu peristiwa dalam media massa. Dalam 

penelitian tersebut dijelaskan bahwa keterkenalan merujuk pada keterlibatan 

individu, organisasi, atau institusi yang memiliki status sosial tinggi atau dikenal 

publik. Kehadiran aktor-aktor elite tersebut dalam sebuah peristiwa meningkatkan 

kemungkinan berita tersebut memperoleh posisi yang lebih penting, durasi yang 

lebih panjang, serta porsi yang lebih besar dalam pemberitaan media. 

Selain sebagai faktor penentu newsworthiness, keterkenalan 

(eliteness/prominence) juga memiliki jenisnya, sesuai dengan pendapat  Boukes, 

et al (2020), bahwa jenis nilai berita keterkenalan (eliteness/prominence) termasuk 

dalam kategori news factors yang digunakan media dalam menentukan kelayakan 

dan penonjolan suatu berita. Keterkenalan dalam konteks ini merujuk pada 

keterlibatan tokoh, individu, atau institusi yang memiliki status sosial tinggi dan 

dikenal publik (elite) dalam suatu peristiwa.  
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Penulisan ini bertujuan untuk mengungkap sejauh mana prinsip-prinsip 

nilai prominence diterapkan dalam produksi konten video kreatif. Hasil penulisan 

ini diharapkan dapat memberikan kontribusi teoritis dan praktis, baik dalam 

pengembangan kajian jurnalistik digital maupun sebagai referensi bagi praktisi 

media dalam menyajikan konten yang mengedepankan nilai berita keterkenalan, 

melalui pemilihan figur publik, tokoh politik, dan individu berpengaruh yang 

memiliki daya tarik serta relevansi bagi khalayak di platform digital seperti 

TikTok. 

1.2 Pembatasan Masalah 

Batasan masalah dibuat upaya pembahasan tidak keluar dari topik 

pembahasan, maka dari itu penulis membatasi masalah pembahasan yakni sebagai 

berikut: 

1.​ Penelitian ini dibatasi pada analisis konten video kreatif yang 

dipublikasikan di platform TikTok Merdeka.com. 

2.​ Video yang dianalisis merupakan konten yang mengandung nilai berita 

keterkenalan (prominence) pada periode November hingga Desember 

2025. 

3.​ Penelitian ini berfokus pada analisis isi konten video kreatif pada media 
sosial TikTok Merdeka.com untuk mengetahui kesesuaian video dengan 
nilai berita keterkenalan (prominence). 
 

1.3 Rumusan Masalah 

​ Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan, penulisan ini berfokus 

pada penerapan nilai berita keterkenalan (prominence) dalam konten video kreatif 

di TikTok Merdeka.com. Oleh karena itu, rumusan dalam penelitian ini adalah 

“Bagaimana Penerapan Nilai Berita Keterkenalan pada Konten Video Kreatif di 

Media Sosial TikTok Merdeka.com Periode November-Desember 2025?” 

 
1.4 Tujuan Penulisan 

​ Berdasarkan masalah yang telah diuraikan di atas, tujuan penulis 

mengambil judul “Analisis Nilai Berita Keterkenalan (Prominence) Pada Konten 
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Video Kreatif di Media Sosial Tiktok Merdeka.com Periode November-Desember 

2025” yaitu: 

1.​ Untuk menjelaskan penerapan nilai berita keterkenalan (prominence) pada 

konten video kreatif di Tiktok Merdeka.com. 

2.​ Untuk mengetahui apakah penerapan nilai berita keterkenalan sudah sesuai 

dan diterapkan pada konten-konten yang dipublikasikan pada platform 

Tiktok Merdeka.com periode November-Desember 2025. 

 

1.5 Metode Penulisan 

Dalam penulisan ini digunakan metode kualitatif deskriptif karena 

penelitian bertujuan untuk mendeskripsikan dan menganalisis penerapan 

nilai berita keterkenalan (prominence) dalam konten video kreatif pada 

periode November–Desember 2025. Metode ini dipilih karena mampu 

memberikan pemahaman yang mendalam terhadap fenomena yang diteliti 

melalui penggambaran data secara sistematis dan naratif. 

Penerapan metode kualitatif deskriptif dalam penelitian ini 

dilakukan pada tahap pengumpulan, analisis, dan penyajian data. Data 

dikumpulkan melalui studi pustaka, observasi terhadap konten video yang 

menjadi objek penelitian, serta dokumentasi berupa pengumpulan dan 

pencatatan data dari video yang dianalisis. Selanjutnya, setiap video 

dianalisis berdasarkan kriteria nilai berita keterkenalan (prominence), 

kemudian hasil analisis disajikan secara deskriptif dalam bentuk uraian 

naratif untuk memberikan gambaran mengenai penerapan nilai berita 

keterkenalan dalam penyajian berita di platform TikTok. 

 

1.6 Teknik Pengumpulan Data 

​ Dalam penulisan tugas akhir ini, penulis melakukan pengumpulan data 

dengan beberapa teknik, sebagai berikut: 

1.​ Studi Kepustakaan 

Studi kepustakaan dilakukan dengan mengumpulkan dan mempelajari 

berbagai sumber tertulis yang relevan dengan topik penelitian, seperti 

 



6 

buku, jurnal ilmiah, artikel, dan karya akademik lainnya. Studi ini 

digunakan untuk memperoleh landasan teori mengenai nilai berita 

keterkenalan (prominence), jurnalistik, serta penyajian berita dalam format 

artikel dan konten video. 

2.​ Observasi 

Observasi dilakukan dengan mengamati secara langsung isi artikel berita 

dan konten video jurnalistik yang menjadi objek penelitian. Pengamatan 

difokuskan pada keberadaan dan cara penyampaian konten berita dalam 

nilai berita keterkenalan (prominence). 

3.​ Wawancara 

Penulis akan melakukan wawancara semi-terstruktur dengan tim 

multimedia Merdeka.com. Wawancara bertujuan untuk menggali 

informasi mengenai apakah merdeka.com menetapkan nilai berita 

Keterkenalan (Prominence) pada produksi konten video di media sosial 

Merdeka.com.  

4.​ Dokumentasi 

Dokumentasi dilakukan dengan mengumpulkan, menyimpan, dan 

mencatat data yang berkaitan dengan objek penelitian. Data dokumentasi 

berupa tangkapan layar (screenshot), tautan, serta catatan mengenai isi 

artikel berita dan konten video kreatif Merdeka.com yang dianalisis. 

Dokumentasi ini digunakan sebagai bukti pendukung hasil observasi dan 

memudahkan proses analisis penerapan nilai berita keterkenalan 

(prominence) pada setiap konten yang diteliti. 

 

1.7 Sistematika Penulis 

​ Tugas akhir ini memiliki sistematika penulisan yang terbagi atas lima bab, 

terbagi atas sub bab untuk menjelaskan lebih rinci tentang topik yang ada dalam 

bab tersebut, adapun sistematika penulisannya sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN 
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Bab I Pendahuluan membahas tujuh subbab yang terdiri dari, latar belakang 

masalah, rumusan masalah, batasan masalah, tujuan penulisan, metode penulisan, 

teknik pengumpulan data, dan sistematika penulisan. 

BAB II LANDASAN TEORI 

Bab II Landasan Teori, membahas teori-teori yang dijelaskan dasar referensi yang 

digunakan oleh penulis untuk mengembangkan dan menyelesaikan rumusan 

masalah yang diangkat telah dijelaskan secara rinci. 

BAB III PROFIL PERUSAHAAN 

Bab III Profil Perusahaan memuat penjelasan sejarah singkat, visi dan misi, logo, 

hingga struktur Perusahaan. 

BAB IV PEMBAHASAN 

Bab IV ini penulis menguraikan hasil data yang telah dikumpulkan lewat teknik 

pengumpulan data guna mengetahui hasil dari judul yang dipilih. 

BAB V PENUTUP 

Bab V berisi kesimpulan dari tugas akhir yang penulis buat serta saran masukan 

dari hasil penulisan tugas akhir ini. 

 

 



 

BAB V​

KESIMPULAN 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan terhadap 10 sampel video 

kreatif di TikTok Merdeka.com periode November–Desember 2025, dapat 

disimpulkan bahwa sebagian besar konten telah menerapkan nilai berita 

keterkenalan (prominence) sesuai dengan kriteria yang digunakan dalam 

penelitian. Analisis dilakukan berdasarkan dua kriteria, yaitu: 

1.​ Melibatkan tokoh, individu, atau institusi yang dikenal publik. 

2.​ Menampilkan peristiwa, tempat, atau isu yang telah dikenal luas dan 

menjadi perhatian masyarakat. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa dari 10 sampel video yang dianalisis, 

sebanyak 8 video menerapkan kedua kriteria nilai berita keterkenalan 

(prominence). Sementara itu, 2 video, yaitu “Pengalaman Pertama Datang ke 

IdeaFest, Pameran Kreatif Terbesar di Indonesia” dan “Kampung Terakhir di 

Jakarta, Gak Nyangka Tempatnya Seperti Ini”, hanya menerapkan kriteria kedua 

karena tidak melibatkan tokoh, individu, atau institusi yang dikenal publik. 

Selain itu, tidak terdapat video yang hanya menerapkan kriteria pertama 

maupun video yang tidak menerapkan kedua kriteria. 

Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa konten video kreatif TikTok 

Merdeka.com periode November–Desember 2025 telah menerapkan nilai berita 

keterkenalan (prominence) sesuai dengan kriteria yang digunakan dalam 

penelitian. 

Hasil penelitian tersebut sejalan dengan hasil wawancara bersama redaksi 

TikTok Merdeka.com. Redaksi menjelaskan bahwa nilai berita keterkenalan 

(prominence) merupakan salah satu pertimbangan dalam produksi konten melalui 

keterlibatan tokoh, individu, atau institusi yang dikenal publik serta peristiwa atau 

isu yang menjadi perhatian masyarakat. Oleh karena itu, hasil analisis yang 

menunjukkan sebagian besar video menerapkan kedua kriteria dan beberapa video 
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hanya menerapkan satu kriteria tetap sesuai dengan praktik redaksi TikTok 

Merdeka.com. 

 

5.2 Saran 

​ Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, penulis menyadari bahwa 

penelitian ini masih memiliki keterbatasan sehingga masih terdapat peluang untuk 

dikembangkan pada penelitian selanjutnya. Oleh karena itu, penulis menyarankan 

agar penelitian berikutnya dapat memperluas objek kajian dengan menambah 

jumlah sampel video maupun memperpanjang periode penelitian sehingga hasil 

yang diperoleh dapat memberikan gambaran yang lebih luas mengenai penerapan 

nilai berita keterkenalan (prominence). 

Selain itu, penelitian selanjutnya dapat mengembangkan kajian dengan 

menganalisis nilai berita lainnya atau membandingkan penerapan nilai berita pada 

berbagai platform media sosial. Dengan demikian, hasil penelitian diharapkan 

dapat memberikan pemahaman yang lebih mendalam mengenai penerapan nilai 

berita dalam praktik jurnalisme digital. 

Penulis berharap penelitian ini dapat menjadi referensi bagi penelitian 

selanjutnya yang mengkaji nilai berita pada media sosial. Seiring dengan 

berkembangnya jurnalisme digital, penelitian mengenai penerapan nilai berita di 

berbagai platform diharapkan terus dilakukan agar dapat memberikan kontribusi 

bagi pengembangan kajian jurnalistik. 
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TRANSKRIP WAWANCARA  

 

Narasumber​ ​ ​ ​ : Harwanto Bimo Pratomo 

Jabatan​ ​ ​ ​ : Kepala Desk Multimedia 

Waktu Pelaksanaan Wawancara​ : 13 Mei 2026 

Tempat Pelaksanaan Wawancara​ : Via Online (Gmeet) 

1.​ Apakah redaksi punya kriteria atau standar nilai berita khusus untuk 

peristiwa yang akan dijadikan berita? 

Kalau dari redaksi, nilai berita memang menjadi salah satu dasar 

dalam menentukan apakah suatu peristiwa layak diproduksi menjadi 

konten atau tidak. Tidak hanya keterkenalan (prominence), tetapi juga 

mempertimbangkan aktualitas, kedekatan, konflik, dan nilai berita lainnya. 

Namun, tidak ada ketentuan bahwa semua nilai berita harus ada dalam satu 

peristiwa. Setidaknya terdapat beberapa unsur nilai berita yang cukup kuat 

sehingga peristiwa tersebut dapat diprioritaskan untuk diproduksi dan 

dipublikasikan. 

2.​ Dari semua konten video, kira-kira yang paling menarik perhatian 

audiens biasanya mengandung nilai berita apa? 

Kalau untuk media sosial seperti TikTok dan Instagram, nilai berita 

keterkenalan (prominence) dan konflik biasanya menjadi faktor yang 

paling menarik perhatian audiens. Konten yang melibatkan tokoh terkenal, 

pejabat publik, atau selebritas cenderung lebih mudah mendapatkan 

perhatian karena masyarakat sudah mengenal tokoh tersebut. Selain itu, 

isu yang mengandung konflik atau perdebatan juga sering memicu rasa 

penasaran sehingga dapat meningkatkan jumlah views, komentar, dan 

share pada konten yang dipublikasikan. 

 

 



 

DOKUMENTASI WAWANCARA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

SURAT PENGANTAR PRAKTIK INDUSTRI 
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