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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Saat ini, manusia telah memasuki era digital 5.0 yang biasa dikenal sebagai 

Society 5.0, merupakan fase perkembangan teknologi yang manusia sebagai 

pusat dari pemanfaatan teknologi digital. Perkembangan teknologi informasi 

dan komunikasi pada era ini tidak hanya digunakan untuk meningkatkan 

efisiensi kerja, tetapi juga digunakan untuk membahas berbagai persoalan sosial, 

ekonomi, dan lingkungan. Perkembangan ini membawa dampak signifikan 

terhadap berbagai aspek kehidupan, termasuk dalam cara masyarakat 

mengonsumsi, dan mengakses informasi, khususnya berita. 

Pada era sebelumnya, informasi dan berita umumnya diperoleh melalui 

media konvensional seperti surat kabar, radio, dan televisi. Media-media 

tersebut merupakan sumber utama dalam memperoleh informasi yang 

terpercaya, Namun, seiring dengan pesatnya perkembangan teknologi digital, 

pola konsumsi berita masyarakat mengalami perubahan yang cukup signifikan. 

Kehadiran smartphone dan akses internet yang semakin luas memungkinkan  

masyarakat untuk memperolah informasi secara cepat. Kondisi tersebut 

menjadikan media digital dan media sosial sebagai sumber utama dalam 

memperoleh informasi di era ini. 

Sejalan dengan perubahan tersebut, Puspita dan Suciati (2020) menyatakan 

bahwa transformasi digital telah menggeser pola konsumsi berita masyarakat 

dari media cetak dan televisi ke media online dan media sosial. Perubahan pola 

konsumsi informasi tersebut menuntut dunia jurnalistik untuk terus beradaptasi. 

Media tidak lagi hanya bersaing dalam hal kecepatan penyampaian berita, tetapi 

juga dituntut untuk menghadirkan konten yang menarik, ringkas, dan sesuai 

dengan karakter audiens digital. Generasi muda, khususnya generasi milenial 

dan Gen Z, cenderung lebih menyukai konten visual dengan durasi singkat yang 

mudah dipahami. Hal ini mendorong media untuk mengembangkan strategi 



2 
 

 
 

jurnalistik digital dengan memanfaatkan berbagai platform media sosial sebagai 

sarana distribusi berita. 

Media sosial menjadi salah satu elemen penting dalam ekosistem jurnalistik 

digital saat ini. Mulyadi (2020) juga menegaskan bahwa media sosial 

merupakan saluran komunikasi yang sangat efektif dalam penyebaran informasi 

serta mampu meningkatkan interaksi dan keterlibatan audiens. Salah satunya 

adalah Instagram, platform atau wadah digital media sosial dengan jumlah 

pengguna yang besar di Indonesia, mengalami perkembangan fungsi yang 

cukup signifikan. Jika pada awalnya Instagram hanya digunakan sebagai media 

berbagi foto dan video pribadi, kini platform tersebut juga dimanfaatkan sebagai 

sumber informasi dan berita oleh masyarakat. Banyak media massa nasional 

maupun lokal yang aktif mengelola akun Instagram untuk menyampaikan 

informasi terkini kepada audiensnya. 

Demetrio dkk. (2024) menjelaskan bahwa media sosial tidak hanya 

berfungsi sebagai sarana distribusi berita, tetapi juga membentuk pola 

komunikasi baru di mana batas antara produsen dan konsumen informasi 

menjadi semakin kabur. Audiens tidak lagi berperan sebagai penerima pasif, 

melainkan juga dapat berpartisipasi secara aktif melalui komentar, berbagi 

konten, dan memberikan respons terhadap berita yang disajikan. Kondisi ini 

menuntut media untuk lebih cermat dalam mengelola proses produksi konten 

agar pesan yang disampaikan tetap sesuai dengan tujuan jurnalistik. 

Salah satu fitur Instagram yang banyak dimanfaatkan oleh media adalah 

Instagram Reels. Fitur ini memungkinkan pengguna untuk mengunggah video 

berdurasi singkat dengan format vertikal yang menarik secara visual. Reels 

dinilai efektif sebagai sarana penyampaian informasi karena memiliki 

jangkauan yang luas, mudah dibagikan, serta mampu menarik perhatian audiens 

dalam waktu singkat. Oleh karena itu, banyak media memanfaatkan Reels 

sebagai media alternatif dalam menyampaikan berita agar tetap relevan dengan 

pola konsumsi audiens digital. 
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Meskipun demikian, pemanfaatan Reels sebagai media penyampaian berita 

juga menghadirkan tantangan tersendiri bagi media. Tantangan utama terletak 

pada bagaimana menyajikan berita yang tetap informatif, akurat, dan sesuai 

dengan kaidah jurnalistik, meskipun disajikan dalam format yang singkat. 

Tantangan ini semakin kompleks ketika media mengangkat isu-isu penting dan 

bersifat multidimensi, seperti isu keberlanjutan atau sustainability. Isu 

keberlanjutan mencakup aspek lingkungan, sosial, dan ekonomi yang saling 

berkaitan dan memiliki dampak jangka panjang terhadap kehidupan masyarakat. 

Isu keberlanjutan merupakan salah satu isu global yang semakin relevan 

untuk disosialisasikan kepada masyarakat luas. Namun, dalam praktiknya, isu 

ini sering kali dianggap berat dan sulit dipahami karena penyampaiannya 

cenderung menggunakan bahasa teknis dan narasi yang panjang. Kondisi 

tersebut menyebabkan rendahnya minat audiens, terutama generasi muda, untuk 

mengikuti dan memahami isu keberlanjutan secara mendalam. Padahal, 

generasi muda memiliki peran penting dalam mendukung upaya keberlanjutan 

di masa depan. 

Melihat tantangan tersebut, media dituntut untuk menghadirkan inovasi 

dalam menyampaikan isu keberlanjutan agar dapat diterima dengan baik oleh 

audiens digital. Salah satu bentuk inovasi yang dilakukan oleh Liputan6 adalah 

menghadirkan konsep konten “Sixtainability”. Konsep ini merupakan 

perpaduan antara istilah “six” yang merupakan bahasa inggris dari ”Enam” dan 

“sustainability”, yang bertujuan untuk menyajikan isu-isu keberlanjutan dalam 

format video Reels berdurasi sangat singkat, namun tetap padat informasi. 

Melalui konsep ini, Liputan6 berupaya mengemas isu keberlanjutan dengan 

bahasa yang sederhana, visual yang menarik, serta penyampaian yang mudah 

dipahami oleh audiens media sosial. 

Pemanfaatan konsep “Sixtainability” menunjukkan adanya upaya adaptasi 

Liputan6 terhadap karakteristik media sosial dan preferensi audiens digital. 

Konten berita yang sebelumnya disajikan dalam bentuk teks panjang atau video 

berdurasi lama, kini diringkas menjadi video singkat tanpa menghilangkan inti 
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informasi. Strategi ini diharapkan mampu meningkatkan minat audiens, 

khususnya generasi muda, untuk lebih peduli terhadap isu-isu keberlanjutan 

yang disampaikan melalui media sosial. 

 

Gambar 1. 1  Video Tentang Hidup Sustainable Berdurasi 49 Menit 

Sumber: Youtube My Love Bed Cover 

 

Gambar 1. 2  Video Tentang Hidup Sustainable Berdurasi 1 Menit 

Sumber: Instagram @Liputan6 
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Berdasarkan uraian tersebut, penelitian ini berfokus untuk mengkaji secara 

lebih mendalam proses produksi konten berita “Sixtainability” dalam format 

Reels yang dilakukan oleh tim media sosial KapanLagi Youniverse. Penelitian 

ini akan menelaah bagaimana tahapan pra-produksi, produksi, dan pasca-

produksi diterapkan dalam pembuatan konten Sixtainability.  

1.2 Pembatasan Masalah 

Batasan masalah dibuat upaya pembahasan tidak keluar dari topik 

pembahasan, maka dari itu penulis membatasi masalah pembahasan yakni 

sebagai berikut: 

1. Pembahasan ini dibatasi pada proses produksi konten berita ”Sixtainability” 

dalam format Instagram Reels. 

2. Pembahasan difokuskan pada tahapan pra-produksi, produksi, dan pasca-

produksi dalam pembuatan konten ”Sixtainability”. 

1.3 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang di atas, maka rumusan masalah yang akan 

penulis analisis untuk penulisan Tugas Akhir yakni, “Bagaimana proses 

produksi konten berita ”Sixtainability” dalam format Instagram Reels yang 

dilakukan oleh tim media sosial KapanLagi Youniverse pada Akun Instagram 

@Liputan6?”  

1.4 Tujuan Penulisan 

Berdasarkan masalah yang telah diuraikan di atas, tujuan penulis 

mengambil judul “Proses Produksi Konten Berita 'Sixtainability' dengan Tema 

Sustainability dalam Betuk Reels pada Instagram @Liputan6” yaitu:  

1. Untuk mengetahui dan memahami proses produksi konten berita 

“Sixtainability” dalam format Instagram Reels. 

2. Untuk menganalisis tahapan pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi 

dalam pembuatan konten berita “Sixtainability”. 
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3. Untuk mengidentifikasi strategi jurnalistik digital yangg diterapkan dalam 

pembuatan konten “Sixtainability”, khususnya dalam pemilihan angle berita 

yang sesuai dengan durasi singkat serta penyusunan narasi audio-visual 

yang menarik. 

1.5 Metode Penulisan 

Metode penulisan yang digunakan penulis dalam Tugas Akhir ini adalah 

metode deskriptif, yaitu metode yang bertujuan menggambarkan atau 

mendeskripsikan objek yang diteliti secara rinci dan mendalam. Penulisan ini 

menggunakan pendekatan studi kasus dengan fokus pada proses produksi konten 

“Sixtainability” dalam format Instagram Reels pada Instagram @Liputan6 oleh 

tim media sosial KapanLagi Youniverse. 

1.6 Teknik Pengumpulan Data 

Penulis menggunakan beberapa teknik pengumpulan data dalam 

penulisanTugas Akhir ini. Teknik-teknik tersebut meliputi: 

1. Observasi 

Penulis akan mengamati langsung konten Reels bertema sustainability di 

akun Instagram @Liputan6. Observasi penulis lakukan untuk memahami 

format, gaya visual, narasi, dan strategi jurnalistik digital pada konten 

“Sixtainability”. Penulis juga akan mendokumentasikan contoh konten 

sebagai bahan analisis. 

2. Studi Literatur 

Penulis akan mengkaji beberapa sumber tertulis seperti jurnal ilmiah, artikel, 

atau buku terkait jurnalistik digital, dan produksi konten video.  Studi 

literatur digunakan untuk memperkuat landasan teori dan memahami 

konteks penelitian secara akademis. 

1.7 Sistematika Penulisan 

Dalam sistematika penulisan Tugas Akhir terdiri atas lima bab yang 

saling berhubungan, yaitu Pendahuluan, Landasan Teori, Subjek Pembahasan, 
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Pembahasan, dan Penutup. Setiap bab memiliki penjelasan secara rinci sebagai 

berikut: 

Bab I Pendahuluan, bab ini membahas latar belakang penelitian 

mengenai pentingnya strategi produksi konten berita di era digitial, khususnya 

konten “Sixtainability” pada akun Instagram @Liputan6. Selain itu, dijelaskan 

rumusan masalah, pembatasan masalah, tujuan penelitian, metode penelitian, 

jugs teknik pengumpulan data yang digunakan dalam menganalisis proses 

produksi konten berita dalam format Instagram Reels. 

Bab II Landasan Teori, Penulis membahas teori-teori yang menjadi 

dasar analisis penulisan, meliputi konsep jurnalistik digital, berita digital, dan 

proses produksi konten berita berupa Instagram Reels sebagai format konten 

video pendek. 

Bab III Subjek Pembahasan, bab ini penulis membahas tim media 

social KapanLagi Youniverse sebagai subjek penulisan, termasuk profil, 

struktur tim, serta peran dan kontribusinya dalam penyebaran berita digital. 

Bab ini juga menjelaskan konsep “Sixtainability” dan karakteristik konten 

Reels yang diproduksi. 

Bab IV Pembahasan, membahas hasil observasi terkait proses 

produksi konten “Sixtainability” pada akun Instagram @Liputan6. Analisis 

mencakup tahapan pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi, serta strategi 

jurnalistik digital yang diterapkan dalam penyajian isu keberlanjutan melalui 

format video singkat. 

Bab V Penutup, penulis membuat Kesimpulan dari temuan penelititan 

mengenai proses produksi konten “Sixtainability”, serta reomendasi bagi 

media digital dalam mengembangkan konten berita bertema keberlanjutan 

yang menarik dan efektif. Saran juga ditujukan kepada praktisi media dan 

penulis selanjutnya untuk pengembangan riset di bidang  jurnalistik digital. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dari Bab I sampai Bab IV, penulis menarik 

kesimpulan bahwa proses produksi konten berita "Sixtainability" dalam format 

Instagram Reels pada akun Instagram @Liputan6 yang dilakukan oleh tim 

media sosial KapanLagi Youniverse terdiri atas tiga tahapan utama, yaitu pra-

produksi, produksi, dan pasca-produksi. Ketiga tahapan tersebut telah 

dilaksanakan secara sistematis dan berurutan, dimulai dari perencanaan, 

pembuatan konten, hingga publikasi dan evaluasi. Berdasarkan analisis 

terhadap tiga Reels yang mewakili pendekatan berbeda (edukatif tentang 

limbah baterai EV, relatable tentang sustainable fashion, dan interaktif Q&A 

bersama runners), seluruh tahapan produksi telah berjalan dengan baik dan 

sesuai dengan indikator kriteria analisis yang digunakan dalam penelitian ini. 

Pada tahap pra-produksi, tim media sosial KapanLagi Youniverse 

melakukan pemilihan topik yang relevan dengan isu keberlanjutan dan sedang 

ramai dibahas di media sosial, seperti limbah baterai kendaraan listrik, 

sustainable fashion, dan gaya hidup sederhana. Angle berita dibuat sederhana 

agar mudah dipahami audiens Instagram. Narasi disusun secara singkat dan 

komunikatif dengan gaya bahasa yang ringan dan relatable, sehingga isu 

keberlanjutan yang kompleks dapat diringkas tanpa menghilangkan inti pesan. 

Hal ini menunjukkan adanya penyesuaian isi dan bentuk informasi dengan 

karakteristik platform media sosial serta kebutuhan audiens digital. 

Strategi jurnalistik digital yang diterapkan dalam pembuatan konten 

Sixtainability terlihat dari dua aspek. Pertama, pemilihan angle berita untuk 

durasi singkat dilakukan dengan memilih angle yang sederhana dan tidak 

terlalu teknis. Kedua, penyusunan narasi audio-visual yang menarik dilakukan 

dengan menggunakan gaya bahasa ringan dan komunikatif, narasi yang runtut 

dan langsung pada inti pembahasan, serta visual yang menggunakan subtitle 
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dinamis, transisi cepat, musik latar yang sedang tren, dan kombinasi teks 

dengan efek visual yang menarik. Strategi ini membuat konten tidak 

membosankan dan sesuai dengan karakteristik pengguna Instagram yang 

menyukai informasi cepat dan visual.  

Dengan demikian, proses produksi konten berita "Sixtainability" dalam 

format Instagram Reels pada akun @Liputan6 telah menjawab rumusan 

masalah yang diajukan, yaitu bahwa proses produksinya terdiri atas tiga 

tahapan yang telah dilaksanakan secara sistematis dan sesuai dengan indikator 

kriteria analisis, serta menerapkan strategi jurnalistik digital yang adaptif 

terhadap karakteristik media sosial tanpa mengabaikan substansi informasi 

keberlanjutan yang disampaikan kepada audiens. 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah diuraikan pada Bab 

IV, penulis memberikan saran yang dapat menjadi pertimbangan bagi tim 

media sosial KapanLagi Youniverse selaku pengelola konten Sixtainability, 

bagi peneliti selanjutnya, serta bagi praktisi media pada umumnya. 

1. Peneliti selanjutnya disarankan untuk melakukan penelitian dengan 

metode kuantitatif guna mengukur tingkat efektivitas konten 

Sixtainability terhadap peningkatan literasi keberlanjutan audiens, 

misalnya melalui kuesioner atau eksperimen sebelum dan sesudah 

menonton konten. Peneliti juga dapat memperluas objek penelitian tidak 

hanya pada akun Instagram @Liputan6, tetapi juga pada akun media 

lain di bawah naungan KapanLagi Youniverse seperti @Bola.com, 

@Fimela.com, atau @Merdeka.com, sehingga dapat diperoleh 

gambaran yang lebih komprehensif mengenai strategi jurnalistik digital 

dalam menyampaikan isu keberlanjutan di berbagai platform. Selain itu, 

penelitian selanjutnya diharapkan dapat memperkaya kajian di bidang 

keilmuan jurnalistik, khususnya mengenai penerapan prinsip-prinsip 

jurnalistik online dalam proses produksi konten video pendek di media 

sosial yang terus berkembang. 
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2. Praktisi media yang ingin mengembangkan konten serupa disarankan 

untuk tidak hanya berfokus pada aspek visual dan durasi singkat, tetapi 

juga memastikan bahwa informasi yang disampaikan tetap akurat, 

berimbang, dan sesuai dengan kode etik jurnalistik. Isu keberlanjutan 

membutuhkan ketelitian tinggi karena berkaitan dengan dampak jangka 

panjang terhadap lingkungan dan masyarakat. Oleh karena itu, verifikasi 

fakta dan pencantuman sumber informasi yang kredibel tetap harus 

menjadi prioritas meskipun konten disajikan dalam format video pendek 

di media sosial. Selain itu, praktisi media juga perlu meningkatkan 

kemampuan teknis dalam memproduksi Instagram Reels, seperti 

menyusun hook yang menarik di awal video, memilih visual pendukung 

yang relevan, menggunakan subtitle yang mudah dibaca, serta 

menyusun alur penyampaian informasi yang singkat, jelas, dan 

komunikatif agar pesan dapat tersampaikan secara optimal kepada 

audiens. 
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