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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Selama bertahun-tahun media massa telah menjadu salah satu cara yang 

paling efektif untuk menyebarkan informasi kepada khalayak luas. Namun, 

kencangnya kemajuan teknologi komunikasi dalam beberapa tahun belakangan 

ini telah mengubah cara masyarakat dalam mengakses informasi. Menurut 

Cangara (dalam Silvia dkk, 2021) masyarakat mengandalkan surat kabar, radio 

atau televisi sebagai  sumber informasi. Kini, media sosial telah mengambil alih 

peran tersebut karena dinilai lebih cepat, mudah digunakan, dan bisa diakses 

kapan saja serta di mana saja. Akibatnya, informasi kini dapat menjangkau 

banyak orang lebih luas dengan waktu yang sangat singkat. 

Penyampaian informasi melalui video pendek juga semakin berkembang 

di berbagai platform digital. Kalogeropoulos dkk (dalam Demetrio, 2024) 

menemukan bahwa video berita yang paling sukses di media sosial umumnya 

berdurasi pendek, kurang dari satu menit, disajikan tanpa suara atau dilengkapi 

subtitle, serta berfokus pada topik-topik ringan. Temuan tersebut menunjukkan 

bahwa format video pendek semakin banyak digunakan sebagai sarana 

penyampaian informasi kepada masyarakat dan menjadi bagian dari strategi 

distribusi konten media digital. 

Dalam penelitian ini, peneliti memilih kanal YouTube Fimela sebagai 

objek penelitian karena merupakan salah satu media online yang aktif 

memproduksi dan mempublikasikan video pendek dengan berbagai topik yang 

dekat dengan kehidupan masyarakat. Penulis memfokuskan penelitian pada 

periode September 2025 karena pada periode tersebut Fimela secara konsisten 

mengunggah video berdurasi 1–2 menit dengan tema yang beragam, seperti 

beauty, lifestyle, kesehatan, hingga entertainment. Keberagaman topik tersebut 

memungkinkan peneliti untuk melihat penerapan elemen kepentingan publik 

pada berbagai jenis konten video pendek sehingga analisis dapat dilakukan 

secara lebih komprehensif sesuai dengan fokus penelitian. 
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Di tengah arus deras perkembangan media digital, prinsip-prinsip 

jurnalistik tetap harus menjadi pegangan dalam penyampaian informasi. Bill 

Kovach dan Tom Rosenstiel dalam The Element of Journalism sebagaimana di 

kutip oleh Nurliah dkk (2021) menegaskan bahwa tujuan mulia jurnalisme 

adalah memberi informasi yang bermanfaat kepada publik. Artinya, media tidak 

hanya membuat konten yang menarik perhatian tapi juga memastikan bahwa 

informasi yang disajikan relevan, dekat dengan masyarakat dan bermanfaat bagi 

publik. 

Dalam pembuatan video singkat, naskah  memegang peran yang sangat 

penting peran yang sangat penting karena menjadi fondasi dalam menyusun 

informasi sebelum konten dipublikasikan. Melalui naskah, penulis menentukan 

informasi apa yang akan disampaikan, bagaimana cara menyampaikannya, 

hingga pesan apa yang ingin ditonjolkan kepada audiens. Oleh karena itu, 

analisis terhadap naskah video singkat menjadi penting untuk melihat sejauh 

mana kepentingan publik diterapkan, khususnya melalui relevansi informasi, 

kedekatan dengan audiens, serta dampak atau nilai guna yang diberikan kepada 

masyarakat. 

1.2 Pembatasan  Masalah  

Berdasarkan uraian yang telah disampaikan pada latar belakang, penulis 

menentukan batasan masalah sebagai berikut: 

1. Penelitian ini difokuskan pada analisis naskah video yang 

dipublikasikan melalui kanal YouTube Fimela.com dengan durasi 1–

2 menit pada periode September 2025, yang terdiri atas 14 konten 

video. 

2. Penelitian ini dibatasi pada analisis penerapan elemen jurnalistik 

kepentingan publik berdasarkan tiga indikator, yaitu relevansi isi 

informasi, kedekatan dengan audiens (human interest), serta nilai 

guna yang diberikan kepada audiens. 
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1.3 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan, maka rumusan masalah 

dalam penulisan Tugas Akhir ini adalah: Bagaimana penerapan elemen 

jurnalistik kepentingan publik dalam naskah video Fimela berdurasi 1–2 

menit di YouTube Fimela.com? 

1.4 Tujuan Penulisan  

Berdasarkan permasalahan yang telah dirumuskan, maka tujuan dari 

penulisan Tugas Akhir ini adalah untuk memahami dan menganalisis bagaimana 

penerapan elemen jurnalistik kepentingan publik dalam naskah video Fimela 

berdurasi 1–2 menit yang diunggah pada kanal YouTube Fimela.com.  

1.5 Metode Penulisan 

Penulisan Tugas Akhir ini menerapkan metode kualitatif deskriptif guna 

memaparkan fakta atau objek kajian secara sistematis berdasarkan data 

penunjang. Merujuk pada pandangan Sugiyono (2018), penelitian deskriptif 

dirancang untuk mengidentifikasi nilai dari satu atau lebih variabel mandiri 

tanpa melibatkan analisis komparatif maupun asosiatif. 

Sementara itu, Rukajat (2018, mengutip Nazir, 2002) menekankan bahwa 

metode ini digunakan untuk meneliti kondisi, objek, sistem gagasan, kelompok 

manusia, atau peristiwa masa kini. Dengan demikian, pendekatan deskriptif 

dalam kajian ini bertujuan untuk menggambarkan suatu fenomena secara 

objektif, sistematis, dan faktual sesuai dengan kondisi riil saat penelitian 

dilakukan. 

1.6 Teknik Pengumpulan Data 

Untuk melengkapi materi pembahasan dalam Tugas Akhir yang berjudul 

Penerapan Elemen Jurnalistik Kepentingan Publik pada Naskah Video Fimela 

(Durasi 1–2 Menit) di YouTube Fimela.com, penulis menggunakan beberapa 

metode pengumpulan data sebagai berikut: 

a. Studi Pustaka 

Penulis mengumpulkan berbagai teori yang relevan sebagai landasan 

konseptual penelitian. Sumber yang digunakan meliputi buku, jurnal 
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ilmiah, artikel penelitian, serta referensi akademik lainnya yang berkaitan 

dengan prinsip-prinsip jurnalistik, khususnya elemen kepentingan publik 

sebagaimana dikemukakan oleh Bill Kovach dan Tom Rosenstiel.  

b. Wawancara 

Selain studi pustaka, penulis juga melakukan wawancara dengan tim 

yang terlibat dalam produksi konten video Fimela. Wawancara dilakukan 

secara terstruktur dengan tujuan untuk memverifikasi penerapan elemen 

kepentingan publik dalam penyusunan naskah video yang diunggah pada 

kanal YouTube Fimela. 

c. Dokumentasi 

Metode dokumentasi dilakukan dengan mengumpulkan data berupa 

naskah video, transkrip, serta tayangan video yang dipublikasikan pada 

kanal YouTube Fimela dalam periode penelitian. Dokumen-dokumen 

tersebut dianalisis untuk melihat penerapan elemen jurnalistik 

kepentingan publik dalam struktur, isi, dan penyajian informasi pada 

naskah video yang menjadi objek penelitian. 

1.7 Sistematika Penulisan  

BAB I Pendahuluan, menguraikan latar belakang pemilihan topik Tugas 

Akhir, perumusan masalah, pembatasan ruang lingkup penelitian, tujuan 

penelitian, metode penelitian, teknik pengumpulan data, teknik penentuan 

sampel, serta sistematika penulisan. Penjelasan ini dimaksudkan untuk 

memberikan gambaran awal mengenai arah dan fokus penelitian tentang 

penerapan elemen jurnalistik kebenaran pada naskah video Fimela berdurasi 1–

2 menit di kanal YouTube Fimela.com. 

BAB II Landasan Teori, memuat teori-teori yang menjadi dasar dalam 

menganalisis topik penelitian. Teori yang dikemukakan meliputi pengertian 

media massa, media online, media sosial khususnya YouTube, jurnalistik, 

elemen-elemen jurnalistik, serta naskah. Teori-teori tersebut digunakan sebagai 

landasan teori untuk menganalisis topik penelitian. 
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BAB III Subjek Pembahasan, menyajikan profil dan gambaran umum 

Fimela.com sebagai objek penelitian. Uraian mencakup sejarah singkat 

Fimela.com, struktur organisasi, karakteristik konten video yang diproduksi. 

BAB IV Pembahasan, memaparkan hasil analisis terhadap naskah video 

Fimela yang menjadi sampel penelitian. Pembahasan difokuskan pada 

penerapan elemen jurnalistik kepentingan publik dalam naskah video. Pada 

elemen kepentingan publik, analisis mencakup aspek relevansi informasi, 

kedekatan dengan audiens (human interest), serta nilai guna atau dampak 

informasi bagi audiens. Pembahasan disusun secara sistematis dengan 

mengaitkan temuan data dengan teori yang digunakan. 

BAB V Penutup, berisi simpulan dan saran berdasarkan hasil penelitian. 

Simpulan merangkum bagaimana elemen jurnalistik kepentingan publik 

diterapkan dalam naskah video Fimela berdurasi 1–2 menit, sedangkan saran 

ditujukan kepada peneliti selanjutnya untuk pengembangan penelitian terkait 

penerapan prinsip jurnalistik dalam konten video digital.
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BAB V 

PENUTUP 

5.1  Simpulan 

Media online mengalami pergeseran dalam cara menyampaikan informasi 

jurnalistik. Artikel panjang kini semakin sering digantikan oleh video singkat di 

platform digital seperti YouTube karena format ini dianggap lebih cepat, praktis, 

dan mudah dipahami oleh audiens. Perkembangan tersebut mendorong 

pentingnya penelitian mengenai penerapan prinsip jurnalistik dalam 

penyampaian informasi melalui video pendek. 

Penelitian ini menggunakan elemen jurnalistik kepentingan publik 

menurut Bill Kovach dan Tom Rosenstiel sebagai landasan analisis. Elemen 

tersebut dianalisis ke dalam tiga indikator, yaitu relevansi informasi, kedekatan 

dengan audiens (human interest), serta dampak atau nilai guna yang diberikan 

kepada audiens. Ketiga indikator tersebut digunakan untuk menilai sejauh mana 

kepentingan publik diterapkan dalam naskah video. 

Subjek pembahasan dalam penelitian ini adalah kanal YouTube 

Fimela.com sebagai salah satu media online yang aktif mendistribusikan 

informasi dalam format video pendek. Kanal YouTube Fimela dipilih karena 

secara konsisten menyajikan berbagai konten, seperti feature, tips dan edukasi, 

inspiratif, serta podcast dengan topik perempuan, lifestyle, fashion, parenting, 

dan entertainment. Karakteristik tersebut menjadikan YouTube Fimela sesuai 

sebagai objek penelitian untuk menganalisis penerapan elemen jurnalistik 

kepentingan publik pada naskah video. 

Berdasarkan hasil analisis terhadap 14 naskah video berdurasi 1–2 menit, 

seluruh naskah telah menerapkan elemen kepentingan publik. Hal tersebut 

terlihat dari isi naskah yang membahas topik sesuai dengan karakteristik audiens 

Fimela, memiliki kedekatan dengan kehidupan dan pengalaman audiens, serta 

memberikan dampak atau nilai guna berupa informasi, wawasan, dan inspirasi 

yang bermanfaat bagi masyarakat. 
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5.2 Saran  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, penulis menyarankan 

agar penelitian selanjutnya dapat mengkaji penerapan elemen jurnalistik lainnya 

selain kepentingan publik, menggunakan objek penelitian dari media atau 

platform digital yang berbeda, serta memperluas periode penelitian sehingga 

diperoleh data yang lebih beragam. Selain itu, penelitian selanjutnya juga dapat 

mengombinasikan analisis isi naskah dengan analisis respons audiens untuk 

memperoleh pemahaman yang lebih mendalam mengenai penerapan elemen 

jurnalistik pada konten video media online.
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Transkrip Wawancara 

Narasumber: Rizky Mulyani (Asisten Produser Fimela) 

Waktu dan tempat : 06 Juni 2026/ Via chat WhatsApp 

1. Menurut Fimela, apa yang dimaksud dengan kepentingan publik dalam 

konten video yang dipublikasikan di YouTube? 

Jawaban: Menurut Fimela, kepentingan publik dalam konten YouTube 

bukan sekadar informasi yang viral atau menarik perhatian, tetapi informasi 

yang bermanfaat, relevan, dan memberikan dampak positif bagi masyarakat, 

seperti tips fashion, beauty, parenting, dan topik lainnya yang dekat dengan 

kehidupan audiens. 

2. Siapa target audiens utama dari konten YouTube Fimela? 

Jawaban: Target audiens utama YouTube Fimela adalah perempuan muda 

hingga perempuan dewasa, termasuk ibu muda yang membutuhkan informasi 

seputar fashion, beauty, lifestyle, relationship, dan parenting. 

3. Apakah karakteristik target audiens menjadi pertimbangan utama dalam 

menentukan tema atau topik konten? 

Jawaban: Ya. Karakteristik target audiens menjadi salah satu pertimbangan 

utama dalam menentukan tema dan topik konten agar informasi yang disajikan 

sesuai dengan kebutuhan, minat, dan kehidupan sehari-hari audiens. 

4. Bagaimana tim menentukan bahwa suatu topik relevan dengan kebutuhan 

audiens Fimela? 

Jawaban: Relevansi topik ditentukan melalui pemantauan tren dan isu yang 

sedang berkembang, analisis performa konten, insight audiens, serta 

kedekatan topik dengan kehidupan sehari-hari perempuan. 

5. Apakah setiap konten yang diproduksi memang diarahkan untuk memberikan 

manfaat atau informasi yang dekat dengan kehidupan audiens? 

Jawaban: Sebagian besar konten yang diproduksi diarahkan untuk 

memberikan manfaat, informasi, dan inspirasi yang dekat dengan kehidupan 

audiens. Sekitar 80% konten berorientasi pada kebutuhan audiens, sedangkan 

sebagian lainnya mengikuti tren yang sedang berkembang. 



 
 

 
 

6. Bagaimana proses pemilihan konten agar tetap sesuai dengan minat dan 

kebutuhan target audiens Fimela? 

Jawaban: Proses pemilihan konten dilakukan dengan memantau tren dan isu 

yang sedang berkembang, menganalisis performa konten sebelumnya, serta 

melakukan diskusi bersama tim editorial. 

7. Dalam proses produksi, apakah ada pertimbangan khusus supaya konten tidak 

hanya mengikuti tren, tetapi juga tetap memiliki nilai informasi bagi audiens? 

Jawaban: Ya. Selain mengikuti tren yang sedang berkembang, tim juga 

mempertimbangkan relevansi topik dengan audiens Fimela serta nilai 

informasi yang dapat diberikan kepada penonton. 

8. Sejauh mana kebutuhan audiens memengaruhi proses penulisan naskah video 

Fimela? 

Jawaban: Kebutuhan audiens menjadi salah satu pertimbangan dalam 

penyusunan konten, namun Fimela tetap mempertahankan gaya bahasa dan 

karakter penulisan yang menjadi ciri khas media. 

9. Apakah engagement audiens seperti komentar, viewers, atau respons media 

sosial menjadi bahan evaluasi dalam menentukan konten berikutnya? 

Jawaban: Ya. Data engagement digunakan sebagai bahan evaluasi untuk 

mengetahui topik dan format konten yang paling diminati audiens. 

10. Bagaimana tim memastikan bahwa konten lifestyle, parenting, dan topik 

lainnya tetap relevan dengan kehidupan sehari-hari audiens perempuan? 

Jawaban: Tim memastikan relevansi konten dengan memadukan pemantauan 

tren, insight audiens, data performa, serta kedekatan isu dengan kehidupan 

perempuan sehari-hari. 

11.  Menurut tim, apakah konten YouTube Fimela saat ini sudah mencerminkan 

kepentingan dan kebutuhan target audiens? Mengapa? 

Jawaban: Menurut tim, konten YouTube Fimela saat ini telah sesuai dengan 

kebutuhan audiens karena tema, format, dan karakter kontennya disusun 

berdasarkan hasil pemantauan terhadap kebutuhan dan minat audiens. 

12. Apakah dapat dikatakan bahwa konten YouTube Fimela memang dibuat 

berdasarkan apa yang dekat dan dibutuhkan oleh audiens Fimela? 



 
 

 
 

Jawaban: Ya. Dalam proses produksi konten, tim selalu mempertimbangkan 

kebutuhan dan minat audiens sehingga konten yang dipublikasikan 

diharapkan relevan dengan kehidupan penonton Fimela. 
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