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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Perkembangan media massa secara keseluruhan banyak mengalami 

perubahan  dengan majunya teknologi digital. Media konvensional kini tergerus 

dengan media online yang menawarkan kecepatan, aksesibilitas, dan jangkauan 

yang lebih luas. 

Digitalisasi membuat arus informasi menjadi real-time, lintas batas 

negara, dan mudah diakses melalui perangkat seluler. Dahulu masyarakat 

menunggu edisi cetak atau siaran berita terjadwal, kini informasi dapat diperoleh 

dalam hitungan detik melalui platform daring. 

Media online juga mengubah pola konsumsi informasi. Kebutuhan 

masyarakat terhadap informasi yang cepat dan akurat terus meningkat seiring 

dengan berkembangnya media sosial. Perkembangan ini memengaruhi pola 

konsumsi informasi masyarakat. 

Salah satu bentuk produk dari media online adalah media sosial yang bisa 

menggantikan fungsi platform berita karena kemudahan pengguna menyebarkan 

informasi secara real time dan dikonsumsi oleh seluruh dunia. Perkembangan 

teknologi komunikasi dan informasi saat ini telah mengubah lanskap informasi 

di masyarakat. Media online, khususnya media sosial, kini mulai menggeser 

peran platform berita konvensional karena kemampuannya dalam menyebarkan 

informasi secara real-time dan mencakup skala global.  

Berdasarkan laporan survei Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet 

Indonesia (APJII) tahun 2026, Instagram berhasil menduduki peringkat ketiga 

sebagai platform media sosial yang paling banyak digunakan oleh masyarakat 

Indonesia, berada tepat setelah WhatsApp dan TikTok. Data ini menegaskan 

bahwa Instagram bukan lagi sekadar media hiburan personal, melainkan telah 

bertransformasi menjadi salah satu alat komunikasi modern yang krusial dalam 

memfasilitasi interaksi sosial, pembentukan opini publik, hingga aktivitas 

ekonomi digital. Platform ini berbasis visual dan memungkinkan penggunanya 
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membagikan foto, video, serta cerita singkat secara langsung. Kehadiran fitur 

interaktif seperti Stories, Reels, dan Direct Message menjadikan Instagram bisa 

dugunakan menjadi alat komunikasi untuk menjangkau audiens sekaligus 

meningkatkan keterlibatan pengguna. Penyampaian informasi melalui konten 

visual dinilai lebih mudah dipahami dan lebih cepat menarik perhatian 

dibandingkan tulisan panjang. Kondisi tersebut mendorong instansi pemerintah 

memanfaatkan Instagram sebagai media komunikasi publik dan penyebaran 

informasi. 

Secara umum, berita di media sosial disajikan dalam bentuk yang lebih 

ringkas dan visual dibandingkan dengan berita pada media konvensional. 

Meskipun demikian, esensi jurnalistik tetap harus dipertahankan, termasuk 

dalam penulisan judul atau caption sebagai pengantar isi berita.   

Secara fungsional, judul berita berperan krusial untuk menarik 

perhatian pembaca sekaligus mewakili inti informasi yang terdapat dalam isi 

berita. Judul yang baik harus mampu merangkum pokok peristiwa secara 

ringkas, jelas, dan sesuai dengan fakta yang disajikan. Sejalan dengan hal 

tersebut, Khoirul Muslimin (2021:38-40) merumuskan enam syarat utama yang 

harus dipenuhi dalam penulisan judul berita, yaitu: 

1. Provokatif  

Mampu merangsang minat dan membangkitkan perhatian. 

2. Singkat dan Padat  

Fokus, lugas, to the point, dan tidak bertele-tele.  

3. Relevan  

Berkaitan erat dan sesuai dengan pokok bahasan. 

4. Informal  

Menghindari kesan kaku (rijid) dan dingin layaknya judul laporan penelitian 

atau skripsi. 

5. Representatif  

Harus mampu mewakili dan mencerminkan keseluruhan pokok bahasan 

secara utuh. 

6. Merujuk pada Bahasa yang Baku 
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Penulisan wajib sesuai dengan kaidah bahasa yang baku sebagai identitas 

awal berita. 

Di era digital saat ini, karakteristik penulisan judul berita tersebut tidak 

hanya berlaku pada media massa konvensional, melainkan juga mengalami 

adaptasi di ranah media sosial, khususnya Instagram. 

Dalam konteks media sosial, khususnya Instagram, fungsi judul berita 

dapat dilihat pada caption yang menyertai unggahan konten berita. Caption 

berperan sebagai pengantar informasi yang menjelaskan isi visual dan 

memberikan konteks terhadap peristiwa yang disampaikan.  

Pemanfaatan media sosial Instagram juga dilakukan Humas Korps 

Brimob Polri sebagai sarana komunikasi publik untuk menarik perhatian dan 

minat masyarakat. Melalui akun Instagram resminya, Humas Korps Brimob 

Polri membagikan berbagai informasi mengenai kegiatan dan aktivitas Brimob 

Polri yang dilaksanakan di berbagai daerah, seperti pengamanan, kegiatan sosial, 

penanggulangan bencana, serta agenda kelembagaan lainnya. Pemanfaatan 

Instagram tersebut menjadikan media sosial sebagai salah satu kanal utama 

penyampaian informasi institusi kepada publik.  

Sebagai bagian dari media sosial yang digunakan untuk menyampaikan 

berita, konten yang dipublikasikan oleh Humas Korps Brimob Polri turut 

mempengaruhi cara publik memahami serta merespons suatu peristiwa. Secara 

fungsional, caption Instagram memiliki kesamaan dengan judul berita karena 

bersifat ringkas, informatif, dan menjadi bagian pertama yang dikonsumsi oleh 

audiens. Oleh karena itu, caption Instagram dalam penelitian ini dapat 

diperlakukan sebagai judul berita yang wajib memenuhi syarat-syarat penulisan 

sesuai dengan kaidah jurnalistik. 

1.2 Pembatasan Masalah  

Berdasarkan rumusan masalah di atas, penulis membatasi ruang 

lingkup masalah dalam Tugas Akhir, yaitu  

7. Analisis data dan pembahasan dibatasi hanya 5 syarat-syarat judul berita. 

8. Objek yang diteliti dibatasi pada teks caption di media sosial Instagram 

pada akun resmi @humaskorpsbrimob 
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9. Data yang diambil dan dianalisis dibatasi hanya pada unggahan Periode 

Februari 2026. 

1.3 Rumusan Masalah  

Dengan latar belakang yang sudah penulis rumuskan, permasalahan 

yang akan dibahas dalam Tugas Akhir ini, yaitu Bagaimana penerapan  

syarat judul berita pada caption Instagram @humaskorpsbrimob periode 

Februari 2026? 

1.4 Tujuan Penulisan 

Tujuan penulisan tugas akhir ini, yaitu sebagai berikut : 

1. Mengetahui isi judul berita pada caption instagram akun 

@humaskorpsbrimob Periode Februari 2026. 

2. Mengetahui kriteria penerapan syarat-syarat judul pada judul berita 

caption instagram akun @humaskorpsbrimob Periode Februari 2026. 

1.5 Metode Penulisan 

Dalam penulisan Tugas Akhir ini menetapkan metode penulisan 

deskriptif kualitatif. Metode ini digunakan untuk menjelaskan objek yang 

dibahas dengan teori dan data yang telah dikumpulkan serta 

menginterpretasikannya sesuai dengan fokus penelitian. 

Data ini diperoleh dari unggahan Instagram @humaskorpsbrimob 

Periode Februari 2026 dan akan menganalisis judul berdasarkan syarat judul 

berita. 

1.6 Teknik Pengumpulan Data 

Penulis menggunakan tiga teknik pengumpulan data sebagai 

penunjang materi Tugas Akhir. 

1. Kepustakaan 

Dengan teknik ini penulis mengambil data dari sumber seperti buku, 

makalah, jurnal, dan informasi dari instansi terkait. 

2. Observasi  
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Dengan teknik observasi ini, penulis akan mengamati judul berita pada 

caption Instagram akun @humaskorpsbrimob pada Februari 2026. 

Penentuan data yang diamati dilakukan dengan menggunakan teknik 

purposive sampling, di mana sampel dipilih berdasarkan kriteria khusus, 

yaitu caption yang mengandung unsur pemberitaan atau informasi publik 

dan memiliki jumlah suka tertinggi yang diunggah selama periode 

Februari 2026. Observasi dilakukan untuk mengidentifikasi penerapan 

syarat judul berita yang terdapat dalam setiap caption tersebut. 

3. Wawancara 

Penulis melakukan wawancara dengan Eka Putra Rachmawan, S.H., 

selaku Kepala Divisi Majalah Humas Korps Brimob Polri. Wawancara 

ini bertujuan untuk mengonfirmasi dan memastikan bagaimana 

penerapan syarat-syarat judul berita yang diterapkan oleh Divisi Humas 

Korps Brimob Polri. 

1.7 Sistematika Penulisan 

Tugas Akhir ini disusun secara sistematis dalam lima bab yang masing-

masing dilengkapi dengan subbab. Pembagian ini bertujuan agar setiap 

pembahasan tersaji secara terstruktur, lebih rinci, dan mudah dipahami. 

BAB I PENDAHULUAN, Bagian awal ini memaparkan fondasi 

penelitian yang meliputi latar belakang, perumusan serta batasan masalah, 

tujuan dan metodologi penyusunan, metodologi penghimpunan data, hingga 

kerangka sistematika penulisan laporan. 

BAB II LANDASAN TEORI, Bab ini memuat sintesis pemikiran dan 

kompilasi teori para ahli yang relevan dengan ruang lingkup penelitian. Uraian 

teoritis ini berfungsi sebagai pijakan konseptual bagi penulis dalam melakukan 

pemecahan masalah. 

BAB III SUBJEK PEMBAHASAN, Fokus bab ini adalah membedah 

profil Humas Korps Brimob Polri secara komprehensif. Cakupan 

pembahasannya meliputi aspek historis, gambaran umum lembaga, visi-misi, 

filosofi logo, bagan organisasi, mekanisme kerja, hingga tata kelola media 
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internal serta teknik perumusan judul berita pada unggahan Instagram 

@humaskorpsbrimob periode Februari 2026. 

BAB IV PEMBAHASAN, Bab ini menyajikan inti dari penelitian, 

yang menguraikan inventarisasi data, parameter evaluasi yang diaplikasikan, 

serta hasil analisis mendalam mengenai pemenuhan kriteria judul berita pada 

teks caption akun Instagram @humaskorpsbrimob sepanjang Februari 2026. 

BAB V PENUTUP, Sebagai bagian konklusi, bab penutup ini 

merangkum seluruh hasil temuan penelitian dari analisis Tugas Akhir 

sekaligus memuat rekomendasi atau saran aplikatif terkait implementasi syarat 

judul berita pada media sosial instansi tersebut. 
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BAB V  

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil pelaksanaan, analisis data, dan penyusunan Laporan 

Tugas Akhir mengenai Penerapan Syarat Judul Berita pada Caption 

Instagram akun @Humaskorpsbrimob Periode Februari 2026, penulis 

merumuskan kesimpulan sebagai berikut : 

1. Di dunia jurnalistik modern, caption media sosial pada akun instansi publik 

seperti @humaskorpsbrimob telah beralih fungsi menjadi wadah penulisan 

berita. Oleh karena itu, fokus utama kajian ini adalah untuk menganalisis 

dan membuktikan bagaimana penerapan kaidah jurnalistik pada bagian 

judul (headline) di dalam caption tersebut. 

2. Berdasarkan pendapat para pakar jurnalistik yang telah dipaparkan dalam 

bab 2, penulis menarik Kesimpulan bahwa terdapat 5 (lima) syarat judul 

berita yang digunakan sebagai alat ukur analisis objek penelitian, yaitu: 

a. Provokatif 

b. Singkat dan Padat 

c. Relevan 

d. Representatif 

e. Merujuk pada Bahasa Baku 

3. Berdasarkan hasil pemaparan profil instansi serta hasil wawancara dengan 

pihak Humas Korps Brimob Polri mengenai teknis pengelolaan media 

komunikasi publik, dapat disimpulkan bahwa institusi ini memiliki standar 

dalam mengemas informasi. Ada 4 (empat) syarat penulisan judul berita 

pada caption Instagram @humaskorpsbrimob yang diterapkan, yaitu: 

a. Provokatif  

b. Singkat dan Padat  

c. Relevan 
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Representatif dan Akurasi Informasi 

4. Berdasarkan hasil analisis 10 sampel unggahan akun Instagram 

@humaskorpsbrimob periode Februari 2026, penulis menemukan adanya 

kesenjangan standar penulisan berdasarkan hasil wawancara divisi Humas 

dengan penerapannya. Sebanyak 10 berita sama sekali tidak memenuhi 

syarat singkat dan padat, terdapat 5 berita yang memenuhi 4 syarat, yaitu 

provokatif, relevan, representatif, dan menggunakan bahasa baku, 4 berita 

hanya memenuhi 3 syarat (relevan, representatif, bahasa baku), ditemukan 

1 berita yang hanya memenuhi 1 syarat, yaitu bahasa baku. 

5.2 Saran 

Berdasarkan keterbatasan dan ruang lingkup yang ada dalam penelitian 

ini, penulis merumuskan beberapa rekomendasi ilmiah yang dapat dijadikan 

acuan atau dikembangkan oleh peneliti selanjutnya, antara lain : 

1. Penelitian ini membatasi objek kajiannya hanya pada format Single 

Image Post (Foto Tunggal). Oleh karena itu, peneliti selanjutnya 

disarankan untuk memperluas cakupan analisis pada format konten 

lain seperti Instagram Reels, konten video, ataupun infografis 

Carousel guna melihat apakah terdapat perbedaan signifikan dalam 

pola penulisan kaidah jurnalistik pada format yang berbeda. 

2. Penelitian ini menggunakan metode analisis isi deskriptif kualitatif 

untuk melihat teks caption. Peneliti selanjutnya dapat 

mengembangkan kajian ini menggunakan metode lain seperti 

Analisis Resonansi Publik, Uji Efektivitas Keterbacaan (Readability 

Test), atau metode kualitatif seperti Analisis Framing dan Analisis 

Wacana Kritis untuk membedah di balik pembentukan teks oleh 

Humas institusi. 

3. Penelitian ini hanya mengambil sampel pada periode Februari 2026, 

peneliti selanjutnya direkomendasikan untuk menggunakan rentang 

waktu pengamatan yang lebih panjang (misalnya 6 bulan hingga 1 
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tahun) atau membandingkan dua periode penting (seperti saat masa 

krisis institusi vs hari kerja biasa) agar mendapatkan data yang lebih 

komprehensif dan tren yang lebih konsisten. 

4. Peneliti selanjutnya dapat melakukan studi dengan membandingkan 

akun @humaskorpsbrimob dengan akun humas satuan kerja 

kepolisian lainnya (seperti Humas Korlantas atau Humas Polda 

Metro Jaya) untuk melihat variasi gaya penulisan caption rilis berita 

antar-satuan di institusi Polri. 
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LAMPIRAN 

 

Transkrip Wawancara 

1. Apakah terdapat dokumen tertulis atau Jukrah (Petunjuk Arahan) 

resmi yang mengatur tata cara penulisan konten dan pengelolaan 

media sosial di lingkungan Korps Brimob? 

Pada prinsipnya, tata cara penulisan konten dan pengelolaan media sosial  

di lingkungan Korps Brimob Polri mengacu pada pedoman umum 

Kehumasan Polri yang dikeluarkan oleh Divisi Humas Polri, yakni 

Peraturan Kapolri (Perkap) Nomor 6 Tahun 2023 tentang Penyelenggaraan 

Kehumasan di Lingkungan Kepolisian Negara Republik Indonesia.   

2. Apakah Humas secara sadar menerapkan syarat judul berita 

jurnalistik (seperti provokatif, spesifik, dan representatif) pada caption 

Instagram? Jika iya, bagaimana penyesuaiannya dengan gaya bahasa 

media sosial? 

Dalam menyusun caption Instagram, pada dasarnya kami  tetap berpijak 

pada kaidah judul jurnalistik, yakni harus menarik perhatian (provokatif 

dalam arti positif), disusun secara spesifik dan jelas, serta mampu 

merepresentasikan isi konten secara utuh. Namun, penerapannya 

menggunakan bahasa yang ringan, komunikatif, mudah dipahami oleh 

masyarakat, tapi tetap berpegang pada prinsip jurnalistik yang akurat dan 

bertanggung jawab. 

3. Mengingat karakter Instagram yang visual, bagaimana teknis Anda 

meringkas peristiwa kepolisian yang kompleks menjadi satu baris 

judul yang singkat namun tetap informatif dan sesuai fakta? 

Untuk meringkas peristiwa kepolisian yang kompleks menjadi satu baris 

judul di Instagram, biasanya kami melakukan proses yang terstruktur mulai 

dari reduksi informasi dengan memprioritaskan unsur utama seperti apa dan 

siapa, kemudian dilanjutkan dengan framing narasi agar mudah dipahami 

tanpa menghilangkan substansi. Menyederhanakan tata bahasa menjadi 



 

 

 

 

bahasa umum agar mudah dipahami, lalu disusun agar singkat, padat, dan 

efektif dalam sekali baca.  

Judul yang dihasilkan juga kemudian diuji secara visual (edit) agar tetap 

jelas meski nanti terpotong di feed, dan memastikan agar tidak ada  

ambiguitas pada kata katanya. Diakhiri dengan validasi internal, sehingga 

judul yang diunggah tidak hanya menarik dan informatif, tetapi juga akurat 

dan bertanggung jawab. 

4. Bisa dijelaskan alur kerja penulisan judul, mulai dari penerimaan 

laporan kegiatan di lapangan hingga proses penyusunan teks yang siap 

unggah?  

Alur dimulai dari penerimaan laporan dan dokumentasi dari lapangan, 

dilanjutkan dengan seleksi serta validasi awal untuk memastikan kelayakan 

publikasi. Tim kemudian mengidentifikasi poin utama peristiwa dan 

menyusun judul yang ringkas dengan mempertimbangkan kaidah jurnalistik 

dan gaya media sosial. Judul tersebut direview secara internal sebelum 

difinalisasi dan dipublikasikan. 

5. Bagaimana proses verifikasi dilakukan untuk memastikan judul 

tersebut tidak terpotong di feed dan tidak menimbulkan salah persepsi 

atau kegaduhan di masyarakat? 

Verifikasi dilakukan melalui uji keterbacaan agar judul tetap jelas meski 

terpotong di feed, serta memastikan tidak ada kata yang multitafsir atau 

berpotensi menimbulkan keresahan. Kemudian judulnya dicocokkan 

dengan fakta di lapangan dan agar tidak berlebihan, tedakhir, melalui 

persetujuan internal untuk menjamin akurasi dan keamanan informasi. 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Tangkapan Layar Wawancara 

  



 

 

 

 

  



 

 

 

 

Sertifikat Praktik Industri 
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