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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang  

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi yang pesat semakin 

memberikan banyak cara untuk masyarakat mengakses berita dan informasi 

terbaru dari seluruh dunia secara cepat. Salah satu cara yang paling banyak dipilih 

adalah mengakses informasi melalui media daring atau online.  

Media daring (dalam jaringan) adalah media atau cara baru untuk 

menyajikan informasi dan berita lewat situs internet yang dapat diakses 

menggunakan jaringan internet di manapun dan kapanpun lewat perangkat 

elektronik yang dimiliki saat ini.  

Di tengah persaingan media yang semakin ketat, tiap media daring dituntut 

untuk menarik perhatian pembaca agar membaca berita-berita yang mereka 

publikasikan. Salah satu strategi yang lumrah digunakan oleh kebanyakan media 

saat ini adalah penggunaan judul clickbait.  

Fenomena judul clickbait ini hadir tidak hanya demi meningkatkan jumlah 

kunjungan media, tetapi juga demi menjaga stabilitas keberlangsungan media itu 

sendiri. Semakin tinggi jumlah kunjungan yang diperoleh, semakin besar peluang 

media mendapatkan eksposur serta keuntungan ekonomi yang didapat dari iklan 

digital. 

Menurut penelitian yang dilakukan oleh Alarfaj dkk. (2025), penelitian 

menunjukkan 64,7% orang mendapatkan paparan yang cukup besar terhadap judul 

clickbait sementara 97,5% dari mereka mengonfirmasi bahwa mereka mengklik 

judul yang menarik perhatian ini. Kesimpulannya adalah judul clickbait 

merupakan hal umum yang digunakan untuk melebih-lebihkan atau menyesatkan 

untuk meningkatkan jumlah klik. 

Hasil penelitian kuantitatif Senja dkk. (2025) menunjukkan sebesar 43,6% 

pembaca berita di ayobandung.com terpengaruh oleh judul clickbait, sedangkan 
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54,4% lainnya tidak terpengaruh. Penelitian kuantitatif lainnya dari Adzmi dkk 

(2026) sebesar 17,1% mahasiswa Kota Bogor terpengaruh untuk membaca tipe 

judul clickbait pada tribunnews.com. 

Berdasarkan penelitian kuantitatif Senja dkk. (2025) dan Adzmi dkk. 

(2026), diketahui bahwa judul clickbait hingga saat ini masih banyak digunakan 

oleh media daring untuk menarik perhatian pembaca dan terbukti pada dua 

penelitian tersebut pembaca terpapar pengaruh judul clickbait, namun besarannya 

berbeda pada tiap kelompok pembaca.  

Maka berdasarkan latar belakang tersebut, penulis tertarik untuk meneliti 

dengan cara kualitatif tentang penerapan kriteria clickbait dalam penulisan judul 

berita yang dimuat pada Strategi.id di kanal Gaya Hidup periode Januari 2025. 

Penulis berharap hasil observasi ini dapat memberikan kontribusi positif dalam 

perkembangan jurnalistik khususnya pada media daring. 

1.2 Pembatasan Masalah 

​ Berdasarkan rumusan masalah yang sudah penulis tentukan, maka penulis 

memberikan batasan masalah agar penulisan Tugas Akhir ini tetap terfokus. 

Adapun pembahasannya akan dibatasi pada penerapan ciri clickbait pada judul 

berita yang dimuat pada kanal Gaya Hidup di Strategi.id periode Januari 2026 

yang ditinjau dari karakteristik dan fungsinya. 

1.3 Rumusan Masalah 

​ Berdasarkan latar belakang, maka penulis merumuskan masalah yang akan 

penulis bahas, yakni: “Bagaimana penerapan ciri clickbait pada judul berita kanal 

Gaya Hidup di Strategi.id periode Januari 2026?” 

1.4 Tujuan Penulisan 

​ Tujuan penulis membuat Tugas Akhir ini adalah sebagai berikut :  
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1.​ Mengetahui kriteria clickbait yang biasa digunakan, 

2.​ Mengetahui penerapannya pada judul berita yang dimuat pada kanal Gaya 

Hidup di Strategi.id periode Januari 2026. 

1.5 Metode Penulisan 

​ Metode yang penulis gunakan dalam penulisan Tugas Akhir ini adalah 

metode deskriptif. Menurut Sugiyono (dalam Asri & Julisman, 2022) pengertian 

deskriptif adalah penelitian yang dilakukan untuk menggambarkan variabel 

mandiri tanpa membuat perbandingan dengan variabel lain. ​  

Maka secara sederhana, metode deskriptif adalah teknik penelitian yang 

digunakan untuk memperoleh gambaran umum tentang kondisi, proses, tahapan, 

dan aspek lain dari fenomena yang sedang diteliti. Penelitian deskriptif bertujuan 

untuk memberikan informasi tentang fenomena yang sedang diteliti. 

1.6 Teknik Pengumpulan Data 

​ Pada penulisan Tugas Akhir ini, penulis menggunakan tiga teknik 

pengumpulan data, antara lain :  

1.​ Observasi 

Penulis akan menggunakan teknik ini untuk mengobservasi penerapan 

kriteria clickbait pada judul berita yang dimuat kanal Gaya Hidup di 

Strategi.id periode Januari 2026. 

2.​ Kepustakaan 

Penulis menggunakan teknik ini yang penulis muat dari buku, jurnal, serta 

data perusahaan untuk menjadi pendukung data lainnya selain yang sudah 

penulis observasi. 

3.​ Dokumentasi 

Penulis menggunakan teknik lain yakni teknik dokumentasi yang penulis 

ambil dari laman berita Strategi.id yang menjadi bahan analisis penulis. 

4.​ Wawancara 

Penulis menggunakan teknik lainnya yakni wawancara yang penulis 

lakukan dengan redaksi Strategi.id.  
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1.7 Sistematika Penulisan 

​ Untuk memudahkan penulis, maka penulis membuat rancangan 

sistematika yang penulis gunakan dalam penulisan Tugas Akhir ini. Adapun 

sistematika penulisan yang penulis gunakan, sebagai berikut : 

BAB I PENDAHULUAN 

Pada BAB ini, penulis menjelaskan tentang latar belakang, rumusan 

masalah, pembatasan masalah, tujuan penulisan, metode penulisan, teknik 

pengumpulan data, hingga sistematika penulisan yang penulis tetapkan 

untuk penulisan Tugas Akhir ini. 

BAB II LANDASAN TEORI 

Pada BAB ini, penulis menjelaskan tentang landasan teori atas 

permasalahan yang penulis ajukan, yaitu mengenai penerapan kalimat 

tanya pada judul berita yang dimuat pada kanal gaya hidup di Strategi.id 

periode Januari 2026. 

BAB III SUBJEK PEMBAHASAN 

Pada BAB ini, penulis menjelaskan tentang deskripsi subjek penelitian 

yang penulis gunakan, yaitu perusahaan Strategi.id. Penulis akan 

menjelaskan mulai dari sejarah, visi dan misi, struktur organisasi, hingga 

peran dalam menjadi media daring. 

BAB IV PEMBAHASAN 

Pada BAB ini, penulis menjelaskan tentang hasil observasi yang sudah 

penulis lakukan tentang penerapan kalimat tanya pada judul berita yang 

dimuat pada kanal gaya hidup di Strategi.id periode Januari 2026. 

BAB V PENUTUP 

Pada BAB ini, penulis menjelaskan tentang kesimpulan dan saran dari 

hasil observasi yang sudah penulis lakukan 

 

 

 



 

BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

​ Judul merupakan gambaran singkat tentang isi berita yang akan disajikan 

dan memiliki pengaruh yang besar dalam menarik perhatian pembaca. Judul 

memiliki beberapa jenis dalam penulisannya, salah satunya adalah judul clickbait. 

Jenis judul ini menerapkan beberapa kriteria clickbait yang menjadi salah satu 

cara menarik perhatian pembaca untuk melakukan klik pada judul berita tersebut. 

Pada analisis ini, penulis menggunakan beberapa kriteria analisis untuk 

mengetahui penerapan kriteria clickbait, yaitu judul yang menggunakan kata 

sensasional, menggunakan kata tunjuk, menggunakan kalimat tanya, dan 

menggunakan interjeksi. 

Kanal Gaya Hidup merupakan salah satu kanal yang ada di Strategi.id 

yang menyajikan artikel dan berita tentang tips, rekomendasi, dan perkembangan 

tentang gaya hidup yang ada di Indonesia dan dunia dalam bentuk soft news. 

Selama periode Januari 2026, kanal Gaya Hidup di Strategi.id menerapkan 

kriteria-kriteria clickbait tersebut dalam penulisan judul berita yang mereka rilis 

dan menghasilkan jumlah klik yang beragam pada tiap judulnya. 

Berdasarkan analisis yang sudah penulis lakukan, sembilan dari sepuluh 

berita yang rilis pada periode tersebut dapat dikategorikan sebagai judul clickbait 

karena menerapkan setidaknya satu kriteria clickbait yang sudah penulis tentukan. 

5.2 Saran 

Setelah menyelesaikan penulisan analisis dan penyusunan Tugas Akhir 

terkait penerapan kriteria clickbait pada judul berita pada media daring, khususnya 

pada kanal Gaya Hidup di Strategi.id periode Januari 2026 ini, penulis akhirnya 

bisa menyimpulkan saran. 

Penulis berharap dan menyarankan analisis ini dapat digunakan sebagai 

landasan dan gambaran singkat untuk meningkatkan kualitas analisis topik terkait 
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judul clickbait pada penelitian selanjutnya sehingga bisa membuka jalan untuk 

analisis lebih mendalam.  
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Lampiran 2 

 

Transkrip Wawancara :  

“Bagaimana proses pembuatan judul untuk berita dan artikel yang akan terbit di 

kanal Gaya Hidup?” 

Pak Anton: Judul kan pasti kan kita ada tim riset, ya. Tim riset kata kunci 

berdasarkan trending di Google Trend serta di media sosial dan kemudian tim 

redaksi akan menentukan tema besar setiap harinya berdasarkan kata kunci yang 

sedang hangat atau trending. Setelah itu, penulis akan mulai menulis draft dan tim 

editor akan merevisi tulisan dari penulis. Selain editor, pemimpin redaksi juga 

turun tangan untuk merevisi penulisan judul yang akan dimuat. 

“Apakah dari redaksi ada ketentuan dalam menentukan penulisan judul yang 

mengandung clickbait?” 

Pak Anton: Redaksi berusaha untuk selalu informatif dalam memuat berita di 

kanal Gaya Hidup atau di Strategi.id secara keseluruhan, yang artinya kami 

memang menggunakan judul yang clickbait untuk menggugah rasa penasaran 

pembaca, tetapi isinya tetap harus sesuai dan informatif. Jangan sampai apa yang 

dijanjikan di judul, tidak ada di dalam isi. 

“Seberapa sering frekuensi Strategi.id menggunakan judul clickbait?” 

Pak Anton: Tergantung seberapa banyak tulisan dengan topik yang berpotensi 

naik jika ditulis secara bombastis, biasanya saya (pemimpin redaksi) yang turun 

untuk mengedit judul-judul seperti itu.  
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RIWAYAT HIDUP 

Remaja kelahiran Bogor, 27 Desember 2003, yang pada saat 

menggarap Tugas Akhir ini hampir genap menginjakkan 

kakinya di umur 23 tahun memiliki nama Fitri. Penulis  

merupakan anak tunggal dari sepasang suami istri Suhandi 

dan Rani yang lahir dan besar di sebuah keluarga kecil di 

Depok. 

Penulis menempuh pendidikan Sekolah Menengah Pertama 

di SMPN 9 Depok, lanjut Sekolah Menengah Atas di SMAN 12 Depok jurusan 

IPS, hingga kemudian menempuh perguruan tinggi di Politeknik Negeri Jakarta 

dengan Jurusan Teknik Grafika dan Penerbitan dan Program Studi Penerbitan 

Jurnalistik.  

Selama menempuh jenjang ini, penulis aktif dalam mengikuti kegiatan 

organisasi dan kepanitiaan yang ada di kampus karena penulis suka bersosialisasi 

dengan orang baru, lewat mengikuti kegiatan-kegiatan tersebut memberikan 

penulis pengalaman yang berharga. 

Menulis adalah salah satu hal yang penulis gemari. Penulis sudah menulis 

sejak kelas 5 SD, memulainya dengan menulis cerita pendek, kemudian mulai 

tertarik dengan dunia siaran berita sejak SMP, hingga berani untuk menekuni 

bidang ini pada masa jenjang perguruan tinggi.  

Selain gemar menulis, penulis juga gemar mendengarkan musik. 

Kebanyakan musik-musik yang didengarkan adalah musik pop terkini, tapi juga 

suka mengeksplor musik-musik pop terdahulu atau musik lawas dari 

mancanegara. 

Pada dasarnya, penulis lebih sering mendengarkan lagu dengan nuansa 

yang sendu, tetapi ketika menggarap Tugas Akhir ini penulis memilih untuk 

ditemani dengan musik-musik bernuansa cinta yang ada di daftar putar Spotify: 

(maybe) americanos aren't so bad agar perasaan penulis selalu senang. Lagu 

kesukaan penulis dari daftar putar tersebut adalah Setapak Sriwedari milik Maliq 

& D'essentials. Penulis dapat dihubungi melalui instagram @pitisalwayshappy.  
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