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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 

1.1 Latar Belakang 

Media massa yang meliputi media cetak, media elektronik, dan media 

daring (online) menjadi tempat untuk menyebarluaskan produk jurnalistik ke 

masyarakat. Dengan kata lain, media massa adalah sebuah perantara atau 

jembatan antara jurnalistik dengan masyarakat. 

Di zaman serba canggih kini, masyarakat lebih senang mengakses 

informasi melalui media daring yang praktis, efektif, dan cepat mengalahkan 

media cetak. Oleh karena itu, media daring dituntut menyajikan berita yang 

aktual. 

Media daring menjadi sumber berita paling populer yang menyajikan 

informasi dengan cepat dan tanpa memungut biaya. Reporter dapat 

melaporkan peristiwa kapan dan di mana saja, bahkan saat sedang 

berlangsung. Kondisi ini membuat banyak media cetak beralih ke media 

daring.  

Jurnalistik daring memiliki keunggulan, antara lain mudah disimpan 

dan diakses, tidak terbatas tempat, kecepatan waktu, kapabilitas multimedia, 

serta kemudahan interaksi dengan pembaca. 

Namun, tidak semata-mata merujuk pada sisi teknologi multimedia. 

Dari segi isi atau konten secara umum sama dengan media cetak, yaitu berita 
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(news), artikel, opini (views), feature, foto, dan iklan. Oleh karena itu, kualitas 

tidak bisa diabaikan, termasuk dalam penentuan judul berita.  

Judul berita menjadi bagian terpenting karena memuat gagasan pokok 

dari isi berita yang akan dibaca. Dalam media daring, judul berita harus 

memudahkan pembaca dalam mencari berita dan membangkitkan minat 

mereka untuk membaca berita secara keseluruhan. 

Judul beritanya harus mampu meyakinkan pembaca bahwa isi berita itu 

layak untuk dibaca. Oleh karena itu, pemilihan kata pada judul berita perlu 

diperhatikan.  

Ada beberapa syarat judul berita yang harus diterapkan, yaitu 

provokatif, singkat dan padat, relevan-representatif, fungsional, merujuk pada 

bahasa baku, dan spesifik. 

Menurut pengamatan penulis, media daring Okezone.com, tepatnya di 

Kanal Lifestyle, menggunakan judul-judul menarik atau provokatif dalam 

beritanya. Kanal Lifestyle menginformasikan berita terkini seputar gaya 

hidup, kecantikan, kesehatan, fashion, pariwisata, kuliner, dan ramalan 

zodiak. Kanal ini banyak dibaca dan diminati masyarakat. 

Berkaitan dengan uraian di atas, penulis ingin mengetahui lebih lanjut 

mengenai penerapan syarat judul provokatif di media daring. Penulis  pun 

memilih judul Tugas Akhir “Penerapan Syarat Judul Provokatif dalam Kanal 

Lifestyle pada Okezone.com Edisi Maret 2021”. 
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1.2 Rumusan Masalah 

Rumusan masalah pada Tugas Akhir ini, “Bagaimana Penerapan Syarat 

Judul Provokatif dalam Kanal Lifestyle pada Okezone.com Edisi Maret 2021”. 

 

1.3 Pembatasan Masalah 

Penulis membatasi masalah pada  

1. Unsur-unsur syarat judul provokatif dalam Kanal Lifestyle pada 

Okezone.com edisi Maret 2021. 

 

1.4  Tujuan Penulisan 

1. Memahami penerapan unsur-unsur syarat judul provokatif dalam Kanal 

Lifestyle pada Okezone.com edisi Maret 2021. 

 

1.5 Metode Penulisan 

Penulis menggunakan metode penulisan bersifat deskriptif dalam 

menyusun Tugas Akhir. Menurut Sugiyono (2009:21), “Metode penulisan 

deskriptif adalah metode yang digunakan untuk menggambarkan atau 

menganalisis suatu hasil penelitian, tetapi tidak digunakan untuk membuat 

kesimpulan yang lebih luas.” 

Metode ini digunakan untuk mengetahui gambaran tentang syarat judul 

provokatif dengan cara mendeskripsikannya sedetail mungkin.  Informasi 

diperoleh dari sumber kepustakaan, observasi, dan wawancara dengan 

narasumber. 



4 
 

 
 

1.6 Teknik Pengumpulan Data 

1.6.1 Metode Pengumpulan Data 

Penulis membutuhkan data untuk memperkuat materi Tugas 

Akhir. Oleh karena itu, penulis menggunakan beberapa metode 

pengumpulan data, yaitu metode kepustakaan, metode observasi, dan 

metode wawancara berikut ini. 

1. Studi Pustaka 

Pada tahap pertama, penulis mencari dan mengumpulkan 

data yang relevan dari buku, artikel ilmiah, berita, dan data yang 

diberikan perusahaan untuk melengkapi penyusunan Tugas 

Akhir. Teknik ini bertujuan untuk menelaah dan membandingkan 

sumber kepustakaan untuk memperoleh data yang bersifat 

teoritis. 

2. Observasi 

Pada tahap kedua, penulis mencari dan mengumpulkan data 

melalui pengamatan secara langsung. Penulis menggunakan 

observasi partisipan dengan melaksanakan praktik industri 

selama tiga bulan di Okezone.com, dan mencatat segala sesuatu 

terkait topik Tugas Akhir. 

3. Wawancara 

Pada tahap ketiga, penulis melakukan wawancara langsung 

dengan redaktur, editor, dan para pembimbing di Okezone.com 

untuk menggali informasi dari informan terkait topik yang diteliti.  
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1.6.2 Teknik Penentuan Sampel 

Dalam memilih objek yang akan dibahas, penulis menggunakan 

teknik sampel acak sederhana (simple random sampling). Teknik ini 

dilakukan dengan mengambil anggota sampel dari populasi secara acak 

tanpa memperhatikan strata yang ada dalam populasi tersebut 

(Sugiyono, 2017:126). 

Penulis memilih teknik sampel acak sederhana karena paling 

mudah dan tidak memakan waktu banyak. Selain itu, juga sesuai 

dengan analisis Tugas Akhir ini, yaitu tentang penerapan syarat judul 

provokatif. 

Populasi yang akan menjadi target analisis ada dalam Kanal 

Lifestyle pada Okezone.com edisi Maret 2021. Berdasarkan indeks 

kanal selama edisi tersebut, terdapat 2,583 berita yang dimuat. Penulis 

pun memilih sepuluh sampel sebagai bahan analisis secara acak. Ini 

dilakukan dengan cara menggunakan nomor undian hingga mencapai 

jumlah sampel yang ditargetkan. 

Sampel yang didapat penulis tersebut diurutkan sesuai tanggal 

dan waktu terbitnya sehingga diperoleh 1 berita pada 1 Maret, 2 berita 

2 Maret, 3 berita 3 Maret, 1 berita 4 Maret, 1 berita 9 Maret, dan 2 berita 

12 Maret. Dalam prosesnya, teknik sampel acak sederhana memang 

memberikan kesempatan yang sama bagi setiap anggota populasi untuk 

menjadi sampel penelitian.  
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1.7 Sistematika Penulisan 

Sistematika Tugas Akhir ini terbagi menjadi beberapa bab dengan 

beberapa pokok pembahasan agar mempermudah penulisan. Sistematika 

penulisan secara umum berikut ini. 

Bab I Pendahuluan, memaparkan latar belakang, pembatasan masalah, 

rumusan masalah, tujuan penulisan, teknik pengumpulan data, metode 

penulisan, dan sistematika penulisan. Penulis juga menjelaskan alasan 

pemilihan judul Tugas Akhir. 

Bab II Landasan Teori, memaparkan teori-teori dari para ahli sebagai 

dasar dan tolak ukur dalam menyusun Tugas Akhir. Teori-teori tersebut 

menjadi kerangka berpikir untuk menjelaskan permasalahan, baik dalam 

konseptual maupun penerapannya. 

Bab III Profil Perusahaan, memaparkan profil perusahaan 

Okezone.com, sejarah singkat, visi dan misi, logo, struktur redaksi, daftar 

kanal, alur kerja redaksi, pelaksanaan praktik industri, serta kesesuaian judul 

berita provokatif. 

Bab IV Pembahasan, memaparkan analisis dan pembahasan mengenai 

penerapan syarat judul provokatif dalam Kanal Lifestyle pada Okezone.com 

edisi Maret 2021. 

Bab V Penutup, memaparkan kesimpulan materi penulisan dan saran 

sebagai pemecahan masalah. Kesimpulan itu penulis peroleh dari hasil 

peninjauan data-data sesuai teori. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

 

Bab ini berisi simpulan hasil analisis penerapan syarat judul berita provokatif 

dalam Kanal Lifestyle pada Okezone.com. Selain itu, juga disajikan beberapa saran. 

 

5.1  Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis mengenai “Penerapan Syarat Judul 

Provokatif dalam Kanal Lifestyle pada Okezone.com Edisi Maret 2021”, 

penulis menyimpulkan sebagai berikut. 

1. Dari 10 judul berita yang dianalisis, terdapat 90% judul provokatif 

dan 10% judul tidak provokatif. Persentase provokatif yang lebih 

besar menandakan Kanal Lifestyle Okezone.com edisi Maret 2021 

sudah memenuhi kriteria analisis pada syarat judul provokatif, yaitu 

mengandung unsur menarik dan unsur psikologis. Adapun penerapan 

kedua unsur tersebut seperti di bawah ini. 

a) Unsur menarik, mampu membangkitkan minat pembaca untuk 

mengetahui lebih lanjut isi dari berita tersebut. 

b) Unsur psikologis, menggunakan kata-kata kunci dan 

mengangkat topik yang dekat dengan pembaca sehingga dapat 

menggugah sikap, intuisi, dan emosi. 
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5.2 Saran 

Setelah melakukan analisis penerapan syarat judul provokatif dalam 

Kanal Lifestyle pada Okezone.com edisi Maret 2021, penulis memberikan 

saran sebagai berikut. 

1. Sebaiknya media daring bekerja lebih maksimal dalam menerapkan 

syarat judul provokatif agar berita yang disajikan mendapatkan 

perhatian dari pembaca. Hal ini sesuai teori Khoirul Muslimin 

(2019:29) yang menjelaskan, “Judul provokatif harus mampu 

merangsang atau membangkitkan minat dan perhatian sehingga 

khalayak pembaca tergoda seketika ketika membaca berita, minimal 

sampai intro atau tiga paragraf pertama.” 

2. Dalam menerapkan syarat judul provokatif, media daring perlu 

memperhatikan unsur-unsurnya. Tidak hanya menarik, judul provokatif 

juga bisa dibuat dengan menyentuh sisi psikologis pembaca. Hal ini 

sesuai teori Syarifudin Yunus (2012:77), “Provokatif adalah judul 

berita yang lebih cenderung psikologis. Judul berita jenis ini lebih 

menekankan untuk membangkitkan minat dan perhatian para pembaca. 

Judul provokatif juga mampu menggugah sikap, intuisi, dan emosi 

pembaca.” 
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Transkrip Wawancara 

 

 

Narasumber : Dyah Ratna Meta Novia 

Jabatan : Redaktur 

 

1. Tanya: Bagaimana keterkaitan judul berita dengan isi berita dan SEO (Search 

Engines Optimization) pada Kanal Lifestyle di Okezone.com? 

Jawab: Kanal Lifestyle di Okezone.com sangat memperhatikan judul berita 

dengan isi berita dan SEO (Search Engine Optimization). Tim SEO biasanya 

memberikan isu yang menjadi trending topic. Misalnya, Rezky Aditya sedang 

ramai dibahas di berbagai media sosial maka penulis bisa membuat berita dari 

isu tersebut. Menyuguhkan berita dengan isu yang aktual dapat merangsang 

pembaca untuk membuka laman berita dan membacanya. Judul berita harus 

sesuai dengan isi berita dan SEO agar pembaca dapat mencarinya dengan 

mudah. 

 

2. Tanya: Apa saja kriteria penulisan judul berita pada Kanal Lifestyle di 

Okezone.com? 

Jawab: Penulisan judul pada Kanal Lifestyle di Okezone.com memuat kata-

kata kunci yang trending topic, isu terkini, up to date, memenuhi selera 

milenial, dan populer. 

  



 

 

3. Tanya: Bagaimana penerapan syarat judul berita pada Kanal Lifestyle di 

Okezone.com? 

Jawab: Judul harus menarik dan membuat pembaca ingin membacanya. 

Selain itu, judul juga harus sesuai dengan isi berita. Jangan menggunakan 

teknik clickbait yang menipu pembaca. 

 

4. Tanya: Menurut analisis saya, Kanal Lifestyle di Okezone.com sering 

menerapkan judul provokatif yang mampu membangkitkan daya tarik 

pembaca, seperti "Mitos atau Fakta?", " Aneh atau Unik?", dan lainnya. Apa 

alasan menerapkan judul provokatif? 

Jawab: Penerapan judul provokatif pada Kanal Lifestyle di Okezone.com 

bertujuan untuk menarik perhatian pembaca, lalu mengklik dan membaca 

berita secara keseluruhan. 

 

Jakarta, 20 Juni 2021 

        Narasumber,  

 

       

   

Dyah Ratna Meta Novia 

  



 

 

KEGIATAN BIMBINGAN MATERI 

 

TANGGAL CATATAN BIMBINGAN 
PARAF 

PEMBIMBING 

15 April 2021 Pengarahan Umum 

 

8 Mei 2021 Revisi Tugas Akhir Bab I 

 

8 Mei 2021 Acc Tugas Akhir Bab I 

 

18 Juni 2021 Revisi Tugas Akhir Bab III 

  

21 Juni 2021 Revisi Tugas Akhir Bab II dan Bab III 

  

28 Juni 2021 Acc Tugas Akhir Bab II dan Bab III 

   

28 Juni 2021 Revisi Tugas Akhir Bab IV 

   

6 Juli 2021 Acc Tugas Akhir Daftar Pustaka 

    

20 Juli 2021 Revisi Tugas Akhir Bab V 

   

23 Juli 2021 Acc Tugas Akhir Bab IV dan Bab V 

    

 

  



 

 

KEGIATAN BIMBINGAN TEKNIS 

 

TANGGAL CATATAN BIMBINGAN 
PARAF 

PEMBIMBING 

12 April 2021 Pengarahan Umum 

 

1 Juni 2021 
Revisi Tugas Akhir Kata Pengantar, Bab 

I, dan Bab II 

 

10 Juni 2021 
Acc Tugas Akhir Kata Pengantar, Bab I, 

dan Bab II 

 

18 Juni 2021 Revisi Tugas Akhir Bab III 
  

24 Juni 2021 Acc Tugas Akhir Bab III 
  

6 Juli 2021 Revisi Tugas Akhir Bab IV 
   

12 Juli 2021 Acc Tugas Akhir Bab IV 
    

19 Juli 2021 
Revisi Tugas Akhir Bab V dan Daftar 

Pustaka 

 

26 Juli 2021 
Acc Tugas Akhir Bab V dan Daftar 

Pustaka 
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